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ILETISIM FAKULTESI 2024 YILI ARASTIRMA VE YAYIN FAALIYETLERI

A. Uluslararasi Hakemli Dergilerde Yayinlanan Makaleler (SClI & SSCI & Arts and
Humanities)
B. Uluslararasi Diger Hakemli Dergilerde Yayinlanan Makaleler

B1. Akgln, A. A., & Kortunay, N. (2024). Surdurdlebilir tiketim 6lgceginin Tlrkceye uyarlanmasi:
Gecerlik ve glvenirlik calismasi. Business and Economics Research Journal, 15(4), 419-433.

B2. Ozmelek Tas, N., & Eginli, A. T. (2024). Erken Dénem Semalarin iletisim Becerilerinin
Gelisimindeki Roli: Universite Ogrencilerine Yonelik Bir Arastirma. Dokuz Eyliil Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi.

Ulusal Hakemli Dergilerdeki Makaleler

C1. Saritas E., Barutcu S. (2024) Cevrim igi Plansiz Satin Alima Davranisi Uzerinde Duygu
Durumunun Demografik Degiskenler Cergevesinde Degerlendiriimesi, Cukurova Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 33-2, 109-128.

C2. Saritas E. (2024) Musteri ile Bag Kurma Cergevesinde Web Sitesi Hizmet Belirleyicilerinin
Degerlendirilmesi, Yasar Universitesi e-dergi, 19/74, 201-220.

C3. Kaplan, T. (2024). Platon’da Sanati Olumlama Denemesi: Tehkne, Poiesis ve Kalon. Kilikya
Felsefe Dergisi(2), 27-47.

C4. Yanik, H. (2024). Sosyal Medyanin Turk Segmeninin Bilgilenme ve Oy Verme
Davranisindaki Etkisi. Muhafazakér Diisiince Dergisi, 20(67) - Dijital Cagda Siyaset), 74-102.

D.Uluslararasi Kitaplar veya Kitaplarda Bélimler

D1. Yasa, F. (2024). Reklamcilik ve Yapay Zeka. Y. Bozkurt (Ed.). Dijital Déniisiim Caginda Yeni
Nesil Reklamcilik ve Marka lletisimi (s.57-85) iginde. Konya:Necmettin Erbakan Universitesi

Yayinlar.,

D2. Yasa, F. (2024). Dijital Cagin Yeni YUzu: Yapay Zekad Etkileyicileri ve Pazarlama
iletisimindeki Rolli. Yapay Zeké Destekli Reklamcilik: Strateji, Yaraticilik ve Medya Planlama (s.
79-98) icinde. B. Akcan, M. Gengyurek Erdodan. Ankara: Egitim Yayin Evi.



D3. Gelir Atabey, A. (2024). Baris Gazeteciligi. iginde Y. Bayram (Ed.), Temel Gazetecilik:
Kavramlar, Teknikler, Yenilikler (ss. 289-301). Akademisyen Yayinevi.

D4. Filiz, H. (2024). Dijital iletisim araglari ve toplumsal degisim. B. F. Sarikaya (Ed.), lletisim

calismalari alaninda uluslararasi aragtirmalar — Il (1. Baski, 23 — 36) icinde. Egitim Yayinevi.

D5. Filiz, H. (2024). Dijital cagda okuryazarlik ve iletisim. A. Catalcali Ceylan (Ed.), lletisim
calismalarinda temel arastirma yéntemleri (izerine karsilastirmali bir degerlendirme (1. Baski,
160 — 177) iginde. Serliven Yayinlari.

D6. Yatci A., Dikbas Torun, E.(2024). Turk ve Yunan Kiltiriinde Dost ve Diisman Kavramlarinin
Atasézleri Baglaminda incelenmesi. Sosyal, Beseri ve Idari Bilimler Alaninda Uluslararasi
Aragtirmalar XXXII, s. 157-175. Egitim Yayinevi, ANKARA.

D7. Mumcular, S., Dikbas Torun, E.(2024). Yapay Zekaya Ydnelik Tutumlar: Yeniliklerin Yayilimi
Kurami Cercevesinde Bir YouTube Videosundaki Kullanici Yorumlarinin GCézimlenmesi.
Elestirel Medya Calismalarindan Saglik lletisimine Giincel lletisim Aragtirmalari, 349-374.
BIDGE Yayinevi, Cankaya, ANKARA.

D8. Aycan H., Dikbas Torun, E.(2024). Sosyal Karsilastirma Temelli Duygular Kurami
Baglaminda Kisilerarasi iletisim ve Emoji Kullanimi:Whatsapp Ornegi. Sosyal ve Beseri
Bilimlerde Akademik Calismalar, 177-209. Lvre de Lyon Publishing, LYON.

D9. Saritas E. (2024). Dijital Déniisiim Cadinda Yeni Nesil Reklamcilik ve Marka lletigimi:
Miisteri lliskileri Yonetiminde Yeni Nesil Araglar, Necmettin Erbakan Universitesi Yayinlari, 113-
138.

D10. Akglin, A. A. (2024). Mobil pazarlama uygulamalarinda kullanilan araglar ve uygulama
drnekleri. icinde S. B. Hasiloglu (Ed.), Mobil pazarlama ve dijital stratejiler (pp. 43-62). Ankara

Universitesi Acik ve Uzaktan Egitim Fakdiltesi.
D11. Kaplan, T. (2024). "Yeni" Tiirk Sinemasi ve Deleuze Felsefesi. Kabalci Yayincilik.

D12. Kortunay, N. (2024). Kiresel Pazarlamanin Yolculugu: Gec¢misten Gelecege Stratejik
Dénlsimler, Civelek, M. ve Gumis, C. (Ed.), Pazarlamanin Gelecedine Déniis llk insandan

Glnimlize Pazarlama, iginde (ss. 133-153).

D13. BOZKURT, Y. (2024). Dijital Déntisiim Cagdinda Yeni Nesil Reklamcilik, Editdr: Yasemin
Bozkurt, Necmettin Erbakan University Press, Basim sayisi:1, Sayfa Sayisi 361, Kasim,
ISBN:978-625-6208-35-3.



D14. BOZKURT, Y. (2024). Yeni Nesil Reklamcilik Uzerine Tanimindan Gelecegine Kisa Notlar,
Editér: Yasemin Bozkurt, iginde Dijital Déniisiim Caginda Yeni Nesil Reklamcilik, Necmettin
Erbakan University Press, Basim sayisi:1, Sayfa Sayisi 361, Kasim, ISBN:978-625-6208-35-3.

D15. Yanik, Hayrullah, Yegen, Ceren (2024) “Kadinlarin Bilgi iletisim Teknolojilerine (BiT) Erigimi
ve Kullanim” (iginde) iletisim ve Medya Arastirmalari 3, 79-107, (Ed.) Omer Alanka, istanbul,
Efeakademi Yayinlari.

D16. Ermeydan, D. & Ozkan, E. (2024). Medyada Cinsel Tacizin Hukuki Boyutu, Z. Demir
(Ed.)Medya ve Taciz iginde. Efeakademi Yayinlari.

E.Diger Yayinlar

E1. Filiz, H. (2024). Sosyal Medya Platformlarinda Kiiltiirel Degisim:interaktif Bir Alan Olarak
instagram. 17. Uluslararasi Sosyal Beseri ve Egitim Bilimleri Kongresi, s. 562.

E2. Filiz, H. (2024). Family Culture And Communication In The Digital Age: The Role Of
Technology. International Euroasia Congress On Scientific Researches And Recent Trends 13.,
s.112

E3. Filiz, H. (2024). Online Toplantilarda Beden Dilinin Onemi Ve Etkisi. Ege 12th International
Conference On Social Sciences. S. 39

E4. Kaplan, T. (2024). Sinemay! Platonla Birlikte Tasavvur Etmek. 13. Uluslararasi Akademik
Arastirmalar Kongresi. 1, 109-111.

E5.Gurel, E. & Ozmelek Tas, N. (2024). Bir iletisim Becerisi Olarak Aktif Dinleme. 9th
“International CEO (Communication, Economics, Organization) Social Sciences Congress
(CEO SSC), 758-764.

E6. Gurel, E., Ozmelek Tag, N. Nazli, K., A. & Yoltay, S. (2024). Yeni Medya Okuryazarligina
Kavramsal Bakis. 9th “International CEO (Communication, Economics, Organization) Social
Sciences Congress (CEO SSC), 765-775.



