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REKTORUMUZDEN

Sayin Yiiksekogretim Kalite Kurulu Baskan’im, UNESCO Tiirkive Milli Komisyon
Baskani’m, degerli katilimcilar, kiymetli misafirlerimiz, sizleri sahsim ve Pamukkale
Universitesi adina saygiyla ve muhabbetle selamliyorum.

Bilgi iireten ve bu bilgiyi teknolojiye doniistiiven milletler, bilgi iiretemeyen milletleri
idare etmig ve onlarin emekleriyle iirettikleri degerlere el koymugstur. Ortak akil her zaman tek
bir akildan iistiindiir. Bizler, Tiirk diinyasinin bilgi iireten ve tirettigi bilgiyi tirtine doniistiiren
onemli bir aktor olmast i¢in bugiin, bu sempozyum é6zelinde bir adim daha atiyoruz.

Diinyadaki ekonomik ve stratejik merkez bilindigi tizere hizla Asya’ya kaymaktadur.
Tiirk topluluklarinin yasadigi cografya bu merkezin ta kendisidir. Ulagim ve ticaret yollarinin
kesistigi, kiiltiirel mirasin birlestigi, enerji hatlarimin bulustugu, yer alti kaynaklarinin islendigi
bu cografya, nicin bilginin iiretildigi ve karsilikli aktarildigi yer olmasin! Uzerinde yasadigimiz
cografya paha bicilemeyecek kadar kiymetlidir. Biitiin diinya goziinii Tiirklerin yasadigi
cografyaya dikmis durumdadir. Bu cografyada yasayabilmek, bagimsiz devletler olarak var
olabilmek icin bugiiniin diinyasiyla rekabet etme zorunlulugu dogmustur. Iste tam olarak bunun
icin Tiirk Diinyasi’min birlige ihtiyaci varduwr. Birlesirsek biiyiik oluruz, béliintirsek yok oluruz.

Tiirk Diinyast denilince akla gelen tarihi, cografi, kiiltiirel, dinsel, sosyal ve ekonomik
ortakliklar birlikte hareket etmek icin kolaylastirici faktorlerdir. Bununla birlikte esas tizerinde
durulmasi gereken, ortak meselelerin tespit edilmesi ve ¢oziimlerinin tiretilmesidir. 21. yiizyilin
ilk ¢ceyregi tamamlanmak iizereyken, kiiresellesmenin dogast geregi tiim diinyann yiiz yiize
oldugu meseleler, Tiirk Diinyasi 'nin da tizerinde durmasi gereken konulardir.

Bu sempozyumun asli amaglarindan biri sosyal bilimler alaninda bilimsel iiretime katki
oldugu gibi, diger bir amact da Tiirk Diinyasi 'min bilim insanlarint bir araya getirerek ortak
meseleler hakkinda goriis aligverisinde bulunmalari, kaynasmalar: ve gelecege yonelik ortak
projelerin temellerinin atilmasina én ayak olmaktir. Bu anlamda bugiin, turizm, ekonomi ve
kiiltiirel miras konulari tizerinde siz degerli katilimcilarla birlikte ortak bir akil yiiriitecegiz.

Kiiresellesmenin bir sonucu olarak insan ihtiyaglar: ¢esitlenmis ve yeni arayiglar hiz
kazanmistir. Bunun sonucunda turizm faaliyetlerine verilen 6nem giderek artmaya baslamis ve
turizm dikkat ceken sektorlerden biri olmustur. Ihtiyac ve beklentileri degisen insanlar, kitle
turizmi hareketlerinden alternatif turizm tiirlerine dogru egilim gostermeye baslamistir. Bu
alternatif turizm tiirlerinden biri de kiiltiirel miras turizmidir.

1972 tarihindeki "Diinya Kiiltiir ve Dogal Mirasi Koruma Hakkindaki UNESCO
meclisinde korumaya deger goriilen alanlarla birlikte kiiltiirel miras kavrami konu olmustur.
UNESCO “Miras” kavramini ge¢cmisten gelerek, bugiin birlikte yasanilan ve gelecek nesillere
aktarilacak olan kalit-eser seklinde tammlamaktadir. Ulkelerin Diinya Miras Listesine giren
varliklarinin sayist ile kiiltiir ve turizm alanindaki itibarlar: ve dolayistyla ekonomik anlamda
doviz girdisi saglamalari arasinda paralellik soz konusudur. Bu sebeple iilkeler Diinya Mirasi
Listesi'ne girebilmek icin neredeyse yarisir durumdadirlar. Bu denli 6nem arz eden turizm,
ekonomi ve kiiltiirel miras ve bunlarin siirdiiriilebilirligi iizerinde yogun ¢alismalar gerektiren
konular haline gelmistir.
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Degerli katilimcilar, kryymetli misafirlerimiz;

Bizler Pamukkale Universitesi olarak misyonumuzu iiretmeye adamis ve bu hedefe
kilitlenmis durumdayiz. Hem turizm vasitasiyla hem de bilimsel baglamda kopmayacak
képriiler insa etmekteyiz. Universitemiz Tiirk Cumhuriyetleri ile de ciddi bir iletisim halindedir
ve karsitlikli ziyaretlerimiz de bunun bir gostergesidir. Yaptigimiz anlasmalardan bilimsel
iiretim siirecimiz devam edecektir. Universitemizi turizm ve tarih alaminda ortaya koydugu
calismalar iilke simirlarint asmug, diinyada takdir edilir ve konusulur hale gelmistir. Bu ¢iktilar
bizlerin dogru yolda oldugunun da bir géstergesidir.

Her ne kadar online platformda ger¢eklestirilse de boylesi bir bilimsel etkinlik yapmis
olmann ve birbirinden degerli siz bilim insanlarint agirlamanin mutlulugunu yasadigimizi bir
kez daha ifade etmek istiyorum. Katiliminiz sayesinde ekranlarimizin basinda, Orta
Avrupa’dan Cin Seddi’ne uzanan ¢ok genis bir cografyanin manevi atmosferini soluyoruz. Bu
havayt solumamizi saglayan sempozyum diizenleme kuruluna ve emegi gecen arkadaslarimiza
ve siz degerli katilimcilara tesekkiir ediyor, Uluslararasi Tiirk Diinyast Turizm, Ekonomi ve
Kiiltiirel Miras Arastirmalarit Sempozyumu’'nun hedeflenen amaca hizmet edecek, Tiirk
Diinyast ’na katki saglayacak sekilde gerceklesmesini diliyorum.

Sevgi ve Saygilarimla
Prof. Dr. Ahmet KUTLUHAN
PAMUKKALE UNIiVERSITESI REKTORU
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DENIZLi SOSYAL BILIMLER MESLEK YUKSEKOKULU MUDURU VE
SEMPOZYUM BASKANI

Prof. Dr. Nergis BIRAY

Saym Rektoriim, saymn Yiksekogretim Kalite Kurulu Bagkanim, sayin UNESCO
Tiirkiye Milli Komisyonu Bagkanim, sayin yetkililer ve degerli katilimcilar;

Pamukkale Universitesi Denizli Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu'nun ev
sahipliginde ve UNESCO Tirkiye Milli Komisyonu’nun logo destegiyle diizenlenen
Uluslararasi Tiirk Diinyast Turizm, Ekonomi ve Kiiltiirel Miras Sempozyumu’na hos geldiniz.

Giliniimiizde kiiresel sistemdeki degisimin yansimalar: ile Tiirk Diinyasini olusturan
iilkeler arasinda birlik ve beraberligin giiclendirilmesi her zamankinden daha onemli hale
gelmistir. Asya’nin ekonomik giiclinlin artmaya baglamasi Tiirk diinyasinin jeopolitik dnemini
de artirmistir. Bu 6nemin bir yansimasi olarak kiiresel sistemde farkli aktorlerin Tiirk devletleri
ile daha fazla is birligi yapmak istemeleri tesadiif degildir.

Tiirk diinyasinda 6zellikle son 30 yilda ekonomik ve kiiltiirel uyumun biiytik ilerleme
gosterdigini sOyleyebiliriz. Ticaret yollarin kesistigi, zengin yer alt1 ve yer lstii kaynaklara
sahip bir cografya iizerinde yer alan ve oOzellikle ekonomik potansiyeli ile 6ne ¢ikan Tiirk
diinyas1 mevcut potansiyelden daha fazla fayda saglamak arzusundadir. Nitekim Tirk
diinyasinin sahip oldugu dil, din, tarih, orf, adet, gelenek ve goérenekler gibi ortak degerler
aralarindaki uyumu daha da giiclendirmekte ve farkli alanlarda is birligi yapmaya yonelik
adimlar atilmasini kolaylastirmaktadir. Siiphesiz ki ortak tarihi gegmise ve ortak kiiltiirel mirasa
sahip olan Tiirk devletleri kendi aralarinda is birligini gelistirerek yenicagin doniisiimiine
onciiliik edeceklerdir.

Tirk diinyasindan ve bu diinyanin ¢esitli alanlarindan bilim insanlarimin bir araya
geldigi bu sempozyumun amaci, Tiirk diinyasina iliskin turizm, ekonomi ve kiiltiirel miras
alanlarinda bilimsel arastirmalara ortak bir paylasim zemini olusturmaktir. Bu baglamda siz
degerli bilim insanlarinin sempozyumumuza katkilar1 6nemlidir. Birbiri ile i¢ ige gecmis bu
disiplinlerde goriis alisverisimizi saglamak temel amaglarimizdandir. Tiirk diinyasinin diinii,
bugiinii ve gelecegine iligkin meselelere dikkat ¢ekerek; turizm, ekonomi ve kiiltlirel miras
konularinda is birligini gelistirici adimlarin atilmasina katki saglamak arzusu igerisindeyiz.

Siz degerli bilim insanlarini ¢cevrimigi platformda dahi olsa agirlamaktan duydugumuz
mutlulugu ifade ediyor, katilimlariniz i¢in tesekkiir ediyorum.

Daha sonraki senelerde bu sempozyumlar yiiz yiize yapabilmek dileklerimle hepinizi
saygiyla selamliyorum.
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HERAKLES TERMAL OTEL GENEL MUDURU
Levent ALTUNTAS

Degerli Hocalarim ve degerli katilimcilar hem igerigi bakimindan hem de katilimcilar
bakimindan ¢ok kiymetli buldugum bdyle bir sempozyumda turizm sektoriiniin bir temsilcisi
olarak yer almaktan gurur duyuyorum. Sektdriin bir temsilcisi olarak turizm sektorii igerisinde
yer alan biitiin paydaslar adina basta rektoriimiiz Sn. Prof. Dr Ahmet Kutluhan olmak {izere,
Yiiksekokul miidiirii Prof. Dr. Nergis Biray’a, Turizm Fakiiltesi Dekan1 Prof. Dr. Serkan
Bertan’a ozellikle tesekkiir ediyorum. Sempozyuma emek veren ve bilimsel ¢alismalariyla
katki saglayan siz degerli katilimcilarla bir arada olmaktan dolayr ¢ok mutlu oldugumu
belirtmek isterim.

Sempozyumu diizenleyen iiniversitemiz hepinizin bildigi lizere ismini Pamukkale’den
almakta, Pamukkale iilkemizde, Tiirk diinyasinda ve hatta diinyadaki en ¢ok bilinen dogal
olusumlardan birisi ve bu olusum hepinizin bildigi iizere, tarih boyunca buray1 bir yerlesim yeri,
saglik ve kiiltiir merkezi olarak kullanan uygarliklarin geride biraktii eserler ve kiiltiirel
birikim sayesinde su anda UNESCO’nun hem dogal kiiltlir miras listesinde hem de kiiltiir miras
listesinde olan yani ikisinde de bulunan nadir yerlerden bir tanesidir. Bembeyaz travertenlerin
gorsel giizelligi yaninda iizerinde yer aldigi termal sularin sahip oldugu sifa verici 6zellikler
MO. 3. Yy’dan beri bu bolgenin bir sifa merkezi olarak popiiler olmasini saglamistir. Frig vadisi
ve Bergama’ya yakinlig1 uygun iklim kosullar1 ve verimli topraklari tarih boyunca ¢ok sayida
insanin buray1 ziyaret etmesine ve yerlesmesine neden olmustur. Ayrica bolge kiiltlir turizmi
icin 6nemli oldugu kadar din turizmi agisindan da 6nem arz etmektedir. Cilinkii Hierapolis hem
Pagan donemlerinde hem de Hristiyanlik doneminde kutsal kent sayilmistir. Bunun nedeni de
M.S. 80 yillarinda Hierapolis'e Hristiyanlig1 yaymaya gelen ve Hz. Isa'nin 12 havarisinden biri
olan Aziz Philippus'un burada carmiha gerilerek oldiiriilmesidir. MS. 4. Yy’da Hristiyanlik
resmi din olduktan sonra Aziz Plilippus adina 6ldiiriildiigii yerde bir sehitlik yapilmistir.

Denizli hepimizin bildigi lizere sadece Pamukkale’den ibaret degildir daha pek cok
kiiltiir turizmi ¢ekiciligine de ev sahipligi yapmaktadir. Bunlardan biri de iiniversitemizin 20
yildir verdigi katkilarla ortaya ¢ikarilan ve bir¢ok eseri ayaga kaldirilan Laodikya Antik Kenti
dir. Burasi da her gecen giin artan ziyaretgi sayistyla Denizli turizminde 6nemli bir yere sahiptir.

Yilda iki buguk milyona yakin turistin ziyaret ettigi bir destinasyon olan Pamukkale’de,
bolgenin turizmcileri olarak hem Kkiiltiir turizmine hem de gelen ziyaretcilerimize hizmet
vermenin gururu ve mutlulugunu yasiyoruz. Ayrica iiniversitemizin turizm alanina verdigi
destek ve akademi sektor birlikteliginin olusturulmasi yoniinde gostermis oldugu caba bizleri
bolge turizminin gelecegi agisindan umutlandirmakta ve mutlu etmektedir. Sektor olarak bu tiir
bilimsel caligmalar icerisinde yer almaktan duydugumuz heyecan ve mutlulugu belirterek,
Denizli Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulumuza ve sempozyumda emegi gecen herkese
tesekkiirlerimi sunuyorum.
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YUKSEK OGRETIM KALITE KURULU BASKANI
Prof. Dr. Muhsin KAR

Sayin Yiiksekokul Miidiiriim, Saym Rektdriim, Degerli Is Insanlari ve Degerli
Meslektaslarim ve katilimcilar,

Sizleri sahsim ve (bagkanligin1 yapmakta oldugum) Yiiksekogretim Kalite Kurulu adina
saygl ve muhabbetle selamliyorum.

Oncelikle Denizli Sosyal Bilimler MYO ailesine Uluslararas1 Tiirk Diinyasi, Turizm,
Ekonomi ve Kiiltiirel Miras Sempozyumu’na acgilis konusmacisi olarak davet ettikleri i¢in
tesekkiirlerimi sunarim.

Yiiksekogretim Kalite Kurulu; 23 Temmuz 2015 tarihinde “Yiiksekogretim Kalite
Giivencesi Yonetmeligi” kapsaminda olusturulmus bir kamu tiizel kisiligidir. Kurulumuzun
vizyonu, yiiksekogretimde kalite giivencesi alaninda etkin ve uluslararasi diizeyde taninan bir
kurum olmaktir. Vizyonumuza ulasabilmek dogrultusunda misyonumuz “Tiirkiye’deki
yliksekdgretim kurumlarinin siirekli gelisimine ve bireylerin evrensel yeterliliklere ulagsmasina
katk1 saglamak tizere yiiksekdgretim alaninda kalite gilivencesi sistemini gili¢lendirmektir.”
Vizyonumuzun 1s18inda ve misyonumuzun bilincinde Yiiksekogretim kurumlarinin dig
degerlendirmesini yapmak, Akreditasyon kuruluslarmin yetkilendirilmesi ve taninmasi
siireclerini  ylriitmek ve Yiksekogretim kurumlarinda kalite giivencesi kiiltiiriiniin
icsellestirilmesi ve yayginlastirilmasini saglamak gorevleri en dogru bi¢imde yapilmaya
calisiimaktadir.

Vizyonumuzun bize yiikledigi sorumluluk dogrultusunda diinyanin farkli yerlerinde
aktif olarak yer almaya calismaktayiz. Ozellikle de Tiirk diinyasi igin ekonomik, kiiltiirel,
cografi ve sosyal alanlarda ortaklarn atildigi bu donemde YOKAK olarak egitim alaninda
atilimlar gerceklestirmekteyiz. Bu dogrultuda Azerbaycan Kalite Giivencesi Ajansi (TKTA)
tarafindan 5-6 Mayis 2022 tarihinde Azerbaycan’in Baskenti Bakii’de diizenlenen Uluslararasi
Yiiksekogretimde Kalite Giivencesi Forumu’na katilmis olup sempozyumunuzun da ana temasi
olan Tiirk Diinyas1 birligine YOKAK olarak bir katk1 yapmaya ¢alistik. Forumda Tiirk Diinyasi
devletlerinden Azerbaycan ve Kazakistan ve gibi bircok iilkenin temsilcisi katilmis olup
yliksekogretimde kalite glivencesi ve diger konularda goriis aligverisinde bulunarak, is birligi
imkanlar1 degerlendirilmistir. Ozellikle kardes Azerbaycan ile tecriibe paylasimi ve birlikte
o0grenme noktasinda her tiirlii is birligine ve dayanismaya agik olundugu belirtilmistir. Yine
UNESCO tarafindan diizenlenen ve Ispanya’nin Barcelona kentinde 18-20 Mayis 2022
tarihlerinde gercgeklestirilen UNESCO Diinya Yiiksekogretim Konferansi’na katilarak diinya ve
insanlik icin stirdiriilebilir kalkinmay1 saglamak, bu g¢ercevede yiiksekogretimdeki fikir ve
uygulamalar1 yeniden sekillendirmek amaciyla yiiksekdgretim igin yeni bir 6grenme ortami
olmasi1 hedeflemistir.

Uluslararasi rekabetin her alanda zorlu bir miicadeleye doniistiigii giiniimiiz diinyasinda

Tiirk diinyasinin her alanda birlik i¢erisinde olmasi1 gerektigi, her tiirlii bilgiyi iiretilebilmesi ve
iirline doniistiiriilebilmesi adina caligmalar yapmasi1 gerektigi iizerinde durulmasi gereken
baslica 6nemli konulardandir. Sempozyumun basliginda da yer alan ekonomi, turizm ve
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kiiltiirel alanda atilmas1 gereken adimlarin Tiirk diinyasi birligince belirlenerek giiclendirilmesi
gerektifi ve ayrica sempozyumun bir farkindalik olusturulmasina katki yapacagi
diistiniilmektedir. Bu vesileyle diizenlenmis bulunan bu Sempozyumun sosyal bilimler alaninda
bilimsel alana katki saglamasi1 yaninda, Tiirk Diinyasi’nin bilim insanlarinin ayni platformda
bulusmasini saglayarak fikir aligverisi yapilmasi ve gelecek i¢in bir yap1 insa edilmesi adina
oncii olmaktadir.

Degerli katilimcilar,

Bizler YOKAK olarak giiniimiiz diinyasinda her alanda oldugu gibi egitim alaninda da
sorumluluklarimizin farkindayiz. Gelecek nesillere giizel bir diinya miras birakmak mesuliyeti
onceligindeyiz. Tiirk diinyasinin 6neminin anlasildig1 ve 6zellikle de iilkemizin birliktelige
oncii oldugu bir siliregte bu sempozyuma bildirileri ile destek veren akademisyenlerimize,
sempozyum diizenleme kuruluna ve siz degerli katilimcilara tesekkiir ediyor ve Uluslararasi
Tiirk Diinyas1 Turizm, Ekonomi ve Kiiltiirel Miras Arastirmalart Sempozyumu’nun giizel bir
sekilde ger¢geklesmesini temenni ediyorum.
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UNESCO TURKIYE MIiLLi KOMiSYONU BASKANI
Prof. Dr. M. Ocal OGUZ

Pamukkale Universitesinin saygideger rektorii, degerli katilimeilar, sizleri UNESCO
Tiirkiye Milli komisyonu adina saygiyla selamliyorum.

Denizli Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu tarafindan diizenlenen bu anlamli toplanti
Uluslararas1 Tiirk Diinyasit Turizm, Ekonomi ve Kiiltiirel Miras Sempozyumu, UNESCO
Tiirkiye Milli Komisyonu ve UNESCO agisindan son derece degerli, anlamli bir toplanti. Bu
toplant1 vesilesiyle sizlere hitap ediyor olmaktan da biiyiik bir mutluluk duyuyorum. Zira
UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu olarak bizim hem kiiltiirel mirasin Tiirkiye igerisinde
korunmast hem uluslararasi toplumla bulusturulmasi hem de Tiirk diinyas1 ile somut veya somut
olmayan miras alanlarinda ortak olan degerlerimizin birlikte arastirilmasi, birlikte ¢alisilmasi,
birlikte uluslararasi topluma sunulmasi konusunda ¢ok énemli ¢aligmalarimiz var.

2008 Yilindan bugiline biz, Tiirk diinyast1 milll komisyonlariyla birlikte c¢alisarak
miraslarimizi birlikte koruma yoniinde 6nemli ¢abalar gosteriyoruz. Sizlerin de bildigi iizere
diinyada siirdiirtilebilir kalkinma i¢in kiiltiiriin, kiiltiirel mirasin bir tetikleyici oldugu artik
kabul ediliyor. Ozellikle inovasyon, tasarim, yaraticilik gibi kiiltiir endiistrisi dedigimiz
alandaki pek ¢ok konu esin kaynagini kiiltiirel mirastan aliyor. Bu bakimdan kiiltiirel mirasin
ekonomiye onemli girdilerinin oldugunu ifade etmek lazim. Bunun yaninda “kiiltiirel miras”
adindan da anlasilacagi gibi bize “miras”. Yani bizden Onceki nesillerin bize emaneti.
Dolayisiyla biz bu emaneti gelecek nesiller i¢in tutmak zorundayiz. O yiizden tiiketilen, yok
edilen bir kiiltiirel miras degil siirdiiriilebilir koruma igerisinde yasatilan ve gelecek kusaklara
aktarilan bir kiiltiirel miras hedefimiz var. Bunun i¢in de turizmi biz sadece bir tiiketim ve var
olan bir seyi kullanma ve miadin1 doldurmasini saglama gibi bir yaklagim igerisinde degil tam
tersine turizmin de siirdiiriilebilir turizm olarak anlasildig1 ve onu da neyi merak edip neyi
turizmin aract yapiyorsa bugiin kullandigimiz gibi gelecek kusaklarin da kullanacag,
yararlanacagi, var edecegi ve onlarin da kendinden sonraki kusaklara devredecegi bir miras
olarak da diislinliyoruz. Bu bakimdan biz UNESCO olarak siirdiiriilebilir turizm ilkesini
benimsiyoruz. Siirdiiriilebilir turizmde en temel konu olarak turizmi ziyaret, turisti de ziyaretci
olarak goriiyoruz ve onlarin bilgi edinmesi, deneyim kazanmasi, tasarim, inovasyon, yaraticilik,
sanat icin onlardan esinlenmesi, ilimin temeline bu miraslardan edindigi bilgilerden koymasi
gibi cok amagli degerlendiriyoruz. Bu bakimdan da turizm, ekonomi ve kiiltiirel miras aslinda
cok ahenkli bir beraberlik olusturuyor. Yeter ki her seyin temeline stirdiiriilebilirlik ilkesini
koyalim. Yok edici davranmayalim. Bize miras olarak kalan bu kiiltiir degerlerinin gelecek
kusaklar acisindan emanetgisi oldugumuzun da farkinda olalim. Iste degerli meslektasim Prof.
Dr. Nergis BIRAY baskanhiginda diizenlenen bu toplantinin en anlamli yonii turizmi,
ekonomiyi ve kiiltiirel miras1 bu vizyonda bir araya getirmis olmasi. Bu tarz toplantilar, bu tarz
birlikte caligmalar, kiiltlirel mirasin kiiltiirel endiistri alaninda oldugu gibi ziyaretler boyutuyla
da turizm alaninda aslinda ahenkli bir koruma statiisii ile gelecek kusaklar i¢in de bizim i¢in de
daha sonraki yiizyillardaki insanlik i¢in de énemli bir kaynak oldugunun farkina varmamizi
saglayacaktir. Tekrar Pamukkale Universitemizi ve Denizli Sosyal Bilimler Meslek Yiiksek
Okulumuzu bu ¢alismalari i¢in tebrik ediyorum. Katilanlara da basarili bir toplant1 diliyorum.

UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu adina hepinizi saygiyla selamliyorum.
XVI



ULUSLARARASI
TURK DUNYASI
TURIZM,
EKONOMI VE
KULTUREL MIRAS
SEMPOZYUMU

INTERNATIONAL TURKIC WORLD TOURISM, ECONOMICS AND CULTURAL HERITAGE SYMPOSIUM

unesco

Tirkiye Milli Komisyonu

SEMPOZYUM
PROGRAMI

23-24 HAZIRAN 2022, DENIZLi (CEVRIMICI)
23-24 JUNE 2022, DENiZLi (ONLINE)

y N




ULUSLARARASI TURK DUNYASI

unesco

Turkiye Milli Komisyonu

SEMPOZYUMU

23 Haziran 2022, Persembe

Acihis Oturumu

Acilis Oturumu Bag lantisi: Hierapolis Salonu

TURKIYE
10:00-11:00

(TUrkmenistan,
Ozbekistan)
12:00-13:00

(Azerbaycan)
11:00-12:00

(Kazakistan,
Kirgizistan)
13:00-14:00

(Arnavutluk)
09:00-10:00

Prof. Dr. Nergis BiRAY
Denizli Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Miidiirii

Prof. Dr. Ahmet KUTLUHAN
Pamukkale Universitesi Rektorii

Levent ALTUNTAS
Herakles Termal Otel Genel Miidiirii

Prof. Dr. Muhsin KAR
Yiiksek Ogretim Kalite Kurulu Bagkani

Prof. Dr. Ocal 0GUZ
UNESCO Tiirkiye Milli Komisyon Baskani

Panel Oturumu

Panel Oturum Bag lantisi: Laodikya Salonu

Moderator: Prof. Dr. Serkan BERTAN

TURKIYE
11:00-12:30

(TUrkmenistan,
Ozbekistan)
13:00-14:30

(Azerbaycan)
12:00-13:30

(Kazakistan,
Kirgizistan)
14:00-15:30

(Arnavutluk)
10:00-11:00

Prof Dr. Saban NAZLIOGLU
Enflasyon, Faiz ve Kur iliskisi: Fiyat istikran Acisindan Yeni Perspektifler

Prof. Dr. Cafer TOPALOGLU
Turizm Cahisanlarinin Mesleki Gelecek Beklentileri

Prof. Dr. Engin Deniz ERI$
Turizm isletmelerinde Kusaklarn Yonetimi

Doc. Dr. Berdi SARIYEV
Mirasimiz Tiurkmen Milli Bayrag:

Ebru BAYBARA DEMIR
Turizmde Kadin Girigsimciligi: Gastronomi ve Kiiltiir

Sergi Acilisi¥ 13:00

“SALIK”
Ogr. Gor. Neslihan Fatos ARGUN

1. OTURUM

1. Oturum Bag lantisi: Ergiri Salonu

Oturum Baskani: Dog. Dr. Eylin AKTAS- Ogr. Gér. Ahmet CETIN

TURKIYE
13:30-14:45

(Tdrkmenistan,
Ozbekistan)
15:30-16:45

(Azerbaycan)
14:30-15:45

(Kazakistan,
Kirgizistan)
16:30-17:45
(Arnavutluk)
12:30-13:45

Traces of “Futuvvetnama” In Andalip’s Creativity
Tajigozel HOJAGELDIYEVA

Rusca-Tiirkce Rehber Gevirmenligi ve Ulusal iletisim Davranisi
Dr. Leyla BABATURK

The Architecture of Hamam Baths In Albania: Critical Examinations Of Current Conditions
And Potential Reuse Strategies
Dr. Dorina PAPA, Dr. Daniela KAVAJA

Gastronomi $ehirlerinin Web Sayfalannin Degerlendirilmesi
Prof. Dr. Serkan BERTAN

Attracting Tourists with Sensory Marketing: A Case of Pamukkale
Dr. Nisan YOZUKMAZ
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Tiirkiye Milli Komisyonu

SEMPOZYUMU

2. Oturum

2. Oturum Bag lantisi: Anau Salonu

Oturum Baskani: Dog. Dr. Berdi SARIYEV- Ogr. Gor. [brahim Halil KAZOGLU

TURKIYE
13:30-14:45

(T.[.Jrkmenistan,
Ozbekistan)
15:30-16:45

(Azerbaycan)
14:30-15:45

(Kazakistan,
Kirgizistan)
16:30-17:45

(Arnavutluk)
12:30-13:45

Tiirkmen Koroglu Destaninda Kiiltiirel Miras Katmanlan
Prof. Dr. Mustafa ARSLAN

“Ash-Kerem” Destaninda “Ag/lamak” Fiilinin Kullanihsi
Doc¢. Dr. Maral Annayevna TAGANOVA

Bayram Han ve Zahiriiddin Babiir'iin Siirlerinde Cogul isimlerin Kullanim Ozellikleri
Dog¢. Dr. Ogulsapar Atayevna NURIYEVA

Tirkmen Dil Biliminde Oguz Dil Grubuna Ait Dillerin Karsilastirma Yoluyla
Arasgtinimasi
Dr. Hezretguli DURDIYEV

Tiirkmenistan’in Yiiksekégretim Kurumlarinda Tirkgce Ogretim Siirecinin Diizenlemesi
Dr. Sona ANNAYEVA

3. Oturum

3. Oturum Bag lantisi: Tripolis Salonu

Oturum Baskani: Dog. Dr. Seher CEYLAN- Ogr. Gor. Burcu YAMAN SELC/

TURKIYE
15:00-16:15

(TUrkmenistan,
Ozbekistan)
17:00-18:15

(Azerbaycan)
16:00-17:15

(Kazakistan,
Kirgizistan)
18:00-19:15

(Arnavutluk)
14:00-15:15

Konaklama Sektoériinde Gelir Yonetimi Uygulamalan ve Hizmet Kalitesi: Denizli
Ornegi
Dr. Ogr. Uyesi Muhammet Emin SOYDAS, Sule DEMIRBAS

Tiurkiye’de Turizm Geliri ile Karayolu Arasindaki iliskinin incelenmesi
Giilsah USTA, Prof. Dr. Aydin SARI

Turizm Endeksi ve Doviz Kuru iligkisi: Turkiye icin Ampirik Analiz
Ogr. Gor. Elif Hilal NAZLIOGLU

Turizm Ogrencilerinin Yiyecek Neofili ve Neofobi Diizey ve Nedenleri Uzerine Bir
Arastirma :
Ogr. Gor. Ahmet CETIN, Prof. Dr. Hasan Hiiseyin SOYBALI

Otel/Konaklama isletmelerinde Yesil Enerji Kullanimi Uzerine Bir inceleme
Ogr. Gor. Elif Hilal NAZLIOGLU, Ogr. Gér. Ibrahim Halil KAZOGLU

4. Oturum

4. Oturum Bag lantisi: Colossae Salonu

Oturum Bagskani: Prof. Dr. Nergis BIRAY- Dog. Dr. Seher CEYLAN

TURKIYE
15:00-16:15

(TUrkmenistan,
Ozbekistan)
17:00-18:15

(Azerbaycan)
16:00-17:15

(Kazakistan,
Kirgizistan)
18:00-19:15

(Arnavutluk)
14:00-15:15

Vardar'in incisi, Uskiip’in Simge§i “Burl:nqll Camii”
Dr. Ogr. Uyesi Seyhan Murtezan IBRAHIMI, Dog. Dr. Selcuk Kiirsat KOCA

Tiirkmen Gocuk Oyunlarninda Kullanilan Oyuncaklar ve Arag Geregler Uzerine
Ulviye TOPCU OZTURK, Prof. Dr. Nergis BIRAY

El Sanatlan ve Turi_zm Konulu Calismalarin Bibliyometrik Analizi _
Doc. Dr. Seher ARGUN, Dr. Mehmet Tahir DURSUN, Neslihan Fatos ARGUN

Ozbek Seramiklerinde Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasa Yansiyan Hayvan Motifleri
Ars. Gor. Siiveyda SAHIN

Geleneksel Toren Keskeginin Denizli Yoresindeki Kiiltiirel Gelisim ve Farkliliklan
Melike KARATEKE, Samet ONDER
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5. Oturum

5. Oturum Bag lantisi: Burana Salonu

Oturum Baskani: Dr. Bahar ISLAMOGLU- Dr. Miikrime OKSUZ DEMIRGUBUZ

TURKIYE
16:30-18:00

(Tarkmenistan,
Ozbekistan)
18:30-20:00

(Azerbaycan)
17:30-19:00

(Kazakistan,
Kirgizistan)
19:30-21:00

(Arnavutluk)
15:30-17:00

Hava Sporlan Deneyimlerinin Memnuniyete Etkileri: Pamukkale Ornegi
Sena AKCAKAYA, Prof. Dr. Serkan BERTAN

Termal Turizm Arastirmalan: Bir Literatiir Analizi
Prof. Dr. Nuray Selma OZDIPCINER, Dog. Dr. Seher ARGUN

Déviz Kuru ile Havayolu Tagimacihigi Arasindaki iligkinin incelenmesi: Tiirkiye Uzerine Bir
Uygulama

Dr. Bahar ISLAMOGLU

Turkiye’ye Yonelik Yabanci Literatiirde Yer Alan Akademik Yayinlarin VOSviewer ile
Bibliyometrik Analizi
Ovgii ACIKSOZLU, Mehmet YALCIN

Denetim Goriisii ‘Goriis Bildirmekten Kagcinma’ Olan, Borsa Sirketlerinin 2021 Yili Denetim
Raporlannin incelenmesi ve Finansal Oranlannin Analizi
Dr. Miikrime OKSUZ DEMIRGUBUZ

Tip ve Fizyonomi Calismalarinda Burnun Yeri ve istihdamindaki Degeri
Elvan ESER

Calisanlarin Personel Giiglendirme ve Orgiitsel Vatandashk Davranisi Arasindaki iliskinin
incelenmesi Uzerine Bir Arastirma
Dr. Mutlu ARMAN

24 Haziran 2022, Cuma

6. Oturum

6. Oturum Bag lantisi: Heraklia Salbace Salonu

Oturum Baskani: Prof. Dr. Mustafa ARSLAN- Dr. Miikrime OKSUZ DEMIRGUBUZ

TURKIYE
10:00-11:15

(TUrkmenistan,
Ozbekistan)
12:00-13:15

(Azerbaycan)
11:00-12:15

(Kazakistan,
Kirgizistan)
13:00-14:15

(Arnavutluk)
09:00-10:15

Comparative Phraseological Units in The Turkmen and Persian Languages
Gulshat GUNDOGDYYEVA

On pragmatic aspects of translation of culture-specific words from Kyrgyz into English
Meerim KINALIEVA

Tirk ve Azerbaycan Edebiyatinda Romantizm Egilimi
Doc¢. Dr. Aydan HANDAN
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TURKIYE TURIZMINE YONELIK YABANCI LITERATURDE YER ALAN
AKADEMIK YAYINLARIN VOSVIEWER iLE BiBLIYOMETRIK ANALIZi

Ogr. Gor. Ovgii Aciksozlii
Yalova Universitesi, Armutlu MYO
E-mail: ovgu.aciksozlu@yalova.edu.tr

Ogr. Gor. Mehmet Yal¢in
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Ozet

Turizm sosyal bilimler temel alani iginde yer almaktadir. Sosyal bilimler alanin i¢inde yer alan bir ¢ok
bilim dali ile iliskisi bulunmasi sebebiyle multidisipliner 6zellik tasiyan turizm, akademik alanda da
iizerinde oldukca fazla calismalar yapildig1 goriilmektedir. Yerli ve yabanci literatlirde bir ¢ok farkli
konu ile baglantili olarak ortaya konulan turizm konulu bir¢ok bilimsel ¢alisma bulunmaktadir. Yerli
literatiirde yer alan turizm caligmalarinin biiylik bir ¢ogunlugu Tirkiye ile ilgili olmakla birlikte;
Tiirkiye’nin ve Tiirk akademisinin kiiresel olarak tanitilmasi igin yabanci literatiirde Tiirkiye ile ilgili
yapilan bilimsel ve nitelikli ¢aligmalarin ¢oklugu ile dogru orantili oldugu diistiniilmektedir. Bu sebeple
caligmanin amaci alan yazinda yer alan akademik arastirmalarin Tiirkiye kapsaminda hangi anahtar
kelimelerle baglantili oldugunu incelemek ve son yillarda hangi anahtar kelimelerde yogunlastigini
ortaya koymaktir. Bu amaca ulasabilmek i¢in ¢alismada nitel arastirma yontemlerinden “bibliyometrik
analiz yontemi” kullanilmistir. Arastirmada Web of Sicience’da taranan “Tourism Management”
dergisinde yayinlanmig toplam 37 yayin, bibliyometrik gostergeler agisindan incelenerek bibliyometrik
analiz araglarindan biri olan VOSviewer programi tarafindan analiz edilmistir. Arastirmanin sonucunda;
gecmisten giiniimiize kadar devam eden siirecte isminde, 6zetinde ve anahtar kelimelerinde Tiirkiye
gecen calisma sayisinin ¢ok az oldugu goriilmektedir. Az sayida olan bu c¢aligmalarda Tirkiye ile
baglantili diger anahtar kelimelere bakildiginda beach management (plaj yonetimi), education (egitim),
challenges (zorluklar), sustainable development (siirdiiriilebilir gelismeler), developing countries
(gelismekte olan iilkeler), tourism development (turizm gelisimi) kelimelerinin kullanildig
gorilmektedir.

Anahtar Kkelimeler: Turizm, literatiir, bibliyometri, Vosviewer.

BIBLIOMETRIC ANALYSIS OF ACADEMIC PUBLICATIONS ON TURKISH
TOURISM IN FOREIGN LITERATURE WITH VOSVIEWER

Abstract

Tourism is included in the basic field of social sciences. Due to its connections to several scientific fields
in the area of social sciences, tourism has a multidisciplinary characteristic and seems to have been
studied quite a bit in the academic world. Many scientific studies on tourism have been put forward in
connection with many different subjects in domestic and foreign literature. Despite the fact that studies
on tourism predominate in the domestic literature, it is believed that these studies are strongly correlated
with the wealth of scholarly research on Turkey in the international literature, which serves to promote
Turkey and the Turkish academy internationally. Because of this, the study's objective is to determine
which terms academic studies in the literature have focused on most recently as well as how those
keywords connect to Turkey. One of the qualitative research techniques, the "bibliometric analysis
approach,”" was utilized in the study to accomplish this goal. The VOSviewer software, one of the
bibliometric analysis tools, was used in the study to examine a total of 37 articles from the "Tourism
Management" journal that had been scanned in the Web of Science in terms of bibliometric indicators.
According to the study, there aren't many articles from the past or present that mention Turkey in their
title, abstract, or keywords. Beach management , education, challenges, sustainable development,
developing countries, and tourism development words all seem to be used when searching at the other,
infrequently used, keywords related to Turkey in these studies.

Keywords: Tourism, literature, bibliometrics, Vosviewer.
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GIRIS

Turizm diinya ekonomisinde olduk¢a 6nemli bir rol oynayan biiyiik bir endiistridiir.
Ancak turizm sadece ekonomik katikisi ile 6ne ¢ikmamaktadir. Kiiresellesmeye etkisi, tilkelerin
uluslararasi taninirliginin artmasi, destinasyonlarin gelismesi, kiiltiirlerin kaynasmasi, diinya
barisina etkisi, iilkeler arasi politik iligkilerin gelismesi gibi bir ¢ok konuya katki saglayan
turizm hem hiikiimetler hem insanlar hem de aragtirmacilar i¢in olduk¢a 6nemli olarak kabul
edilen bir kavram olarak goriilmektedir. Multidisipliner olan turizm {izerine ¢ok fazla akademik
calisma yapilmaktadir. Tiirkiye, uygun iklim 6zellikleri ve cografi konumunun yani sira sahip
oldugu tarihi ve kiiltiirel kaynaklarla turizm alaninda 6n plana ¢ikan bir iilke konumundadir.
Dolayistyla alan yazin incelendiginde Tiirkiye turizmi {lizerine sayisiz ¢alismanin yer aldig
goriilmektedir. Fakat bu ¢alismalarin ¢ok biiyiik bir kismi ulusal alan yazinda ya da uluslararasi
olmasina ragmen Tiirkge dili ile yayinlandig1 goriilmektedir. Tiirkiye’nin turizm akademisinde
adin1 duyurmasi ve taninirhi§inin artirilmasi i¢in uluslararasi ve bilinirligi yiiksek dergilerde yer

almasinin olduk¢a 6nemli oldugu bilinmektedir.

Buradan hareketle alan yazinda yer alan akademik arastirmalarin Tiirkiye kapsaminda
hangi anahtar kelimelerle baglantili oldugunu incelemek ve son yillarda hangi anahtar
kelimelerde yogunlastigin1 ortaya koymak, calismanin amaci niteligindedir. Bu amaca

ulagabilmek icin nitel aragtirma yontemlerinden “bibliyometrik analiz yontemi” kullanilmistir.
1. Bibliyometrik Analiz

Bibliyometrik analiz teknigi, matematik ve istatistiksel yontemlerin bilimsel iletisim
araclarina uygulanmasi olarak degerlendirilmektedir (Pritchard, 1969). Dolayisiyla
bibliyometrik analiz bilimsel ¢ikt1 ve bilim ile ilgili eserlere ve siireclere uygulanmaktadir
(Cronin, 2000). Bibliyometrik analiz yontemi ile alan yazinda yer alan veriler tamamen ya da
sadece belirli donemleri ele alarak ilgili disipline iliskin somut veriler saglamaktadir (Inceoglu,
2014, s.34). Bu yontem cergevesinde oOncelikle belirlenen akademik yayinlar bir araya
getirilmektedir. Daha sonra yayinlara iliskin veriler standartlastirilip, siniflandirilmaktadir. En

son analizler yapilarak ¢ikan sonuglar yorumlanmaktadir (Baker vd.,2020).

Dolayisiyla bibliyometrik analiz ile bilimsel ¢alisma yayini yapilan aktif dergiler ve bu
dergilerde toplam yayin sayisi, aktif arastirma yapilan iilkeler, yazarlar, yayin dili, calismadaki
kaynak tiirleri, caligmalarin aldig atiflar ve anahtar kelime aglar1 bibliyometrik degisken olarak
analiz edilebilmektedir (Giirdiin, 2020). Bes farkli tiirii bulunan bibliyometrik analiz alinti

analizi, ortak alint1 analizi ve bibliyografik eslestirme, ortak yazar analizi ve ortak kelime

2



analizi olarak siniflandirilmaktadir (Zupic ve Cater, 2015, s.431). Bu calismada c¢alisma
basliklarinda ve anahtar kelimelerde ortaya ¢ikan kavramlar arasindaki baglantilar1 bulmaya
yarayan ortak kelime analizi kullanilmaktadir. Bilimsel yayinlarda yer alan anahtar kelimelerin
incelendigi ortak kelime analizi ile yazarlar tarafindan 6zenle secilen anahtar kelimelerin
bilimsel arastirmanin igerigine dair genel bilgiler saglamasi varsayilmaktadir (Romo-Fernandez
vd.,2013; Feng vd.,2017). Boylece sik kullanilan ve birbiri arasinda iliski bulunan anahtar
kelimeler ile kavramsal bir alani temsil eden ana temalar ag1 olusturmaktadir (Bérner vd.,2003).
Boylece farkli zaman araliklarinda smiflandirilmis yayin gruplar1 arasindaki degisim ve

dontistim ortak kelime analizi yoluyla gézlemlenebilmektedir (Coulter vd.,1998).
2. Yontem

Calismada nitel arastirma yoOntemlerinden bibliyometrik arastirma yontemi
kullanilmaktadir. Turizm alaninda yer alan bilimsel arastirmalarda bir¢ok farkli kavram birlikte
ele alinmaktadir. Dolayisiyla ¢alismada turizm ile alakali akademik arastirmalar bibliyometrik
parametreler ile incelenerek mevcut durumun belirlenmesi istenmektedir. Arastirmalarda en
yaygin kullanilan bibliyometrik veri tabanlar1 Scopus, Web of Science, ve Google Scholar
oldugu ifade edilmektedir (Karagdz ve Seref, 2019). Daha 6nce yapilmis ¢calismalarda Web of
Science (WoS)’1n bibliyometrik arastirmalar i¢in giivenilir bir veritabani1 olarak belirtilmesi
sebebiyle bu calismada veri toplamada Web of Science veri tabani kullanilmaktadir (Zupic ve
Cater, 2015; Koseoglu vd.,2019; Uyar vd.,2020). Web of Science; Fen Bilimleri, Sosyal
Bilimler, Sanat ve Insani Bilimleri alanlarinda 12.000’den fazla dergi ve 148.000 konferans
bildirisini diizenli bir sekilde tarayarak arastirma alanlariyla en ilgili ve prestijli olan yayinlara

ulagilma imkani saglayan veri tabanidir (Thomson Reuters, 2011).

Bu kapsamda 2022 Haziran ay1 icerisinde Web of Science’ta g¢evrimigi yapilan
taramalar ile yayin bilgilerine ulasilmistir. Arastirmada ilk O6nce turizm temali dergilere
ulagabilmek icin dergi isminde tourism kelimesi gegen dergilere ulasilmistir. Bu dergilere
ulasabilmek icin Web of Science arama sayfasindaki “Search (Arama)” segenegine “tourism
(turizm)” yazilarak dergiler taranmistir. Tarama sonucunda bu dergilerde isminde, 6zetinde ya
da anahtar kelimelerinde “Turkey (Tiirkiye)” kelimesinin yer aldig1 ¢calisma sayis1 ayni sekilde
aranmigtir. Arama sonucunda; isminde, O6zetinde ya da anahtar kelimelerinde “Turkey”
kelimesinin yer alan ¢alismanin en ¢ok “Tourism Management” dergisinde oldugu sonucuna
ulagilmistir. Ancak yil kisitlamasi konulmamasina ragmen, sadece 37 olan bu ¢aligma sayisi

oldukca azdir.



Arastirmada “Tourism Management” (TM) dergisinde yayinlanmis toplam 37 yayin,
bibliyometrik gdstergeler agisindan incelenerek bibliyometrik analiz araglarindan biri olan
VOSviewer programi tarafindan analiz edilmistir. VosViewer yazilimi ag verilerine dayanarak
haritalar olusturmak ve bu haritalar1 gorsellestirmek amaciyla kullanilan analitik bir aragtir.
VOSviewer, bilimsel dergiler, arastirmacilar, bilimsel yayin aglari, arastirma kuruluslar,
iilkeler, anahtar kelimeler veya terimler ag1 olusturmak icin kullanilabilmektedir (Van Eck ve
Waltman, 2018, s.3). Toplam ulasilan anahtar kelime sayis1 133’tlir. Bu anahtar kelimeler bir
Excel elektronik tablosuna kaydedilerek ayni anlami tasiyan kelimeler birlestirilmistir.
Calismada 1ilgili akademik yayinlardaki anahtar kelime ayiklama asamasimin sonucunda
ulagilan toplam 87 kayit VOSviewer (Version 1.6.9) paket programi kullanilarak
gorsellestirilmistir. Yayinlardaki anahtar kelimeler iizerinden ¢alisma alanindaki arastirma
konularin1 ve yonelimleri gorsel olarak haritalandirilmistir. Bu dogrultuda arastirma sorular1 su

sekildedir:

Arastirma Sorusu 1: “Tourism Management” dergisinde yayimlanan ¢alismalar hangi

konular tizerinde sekillenmistir?

Arastirma Sorusu 1: “Tourism Management” dergisinde yayimlanan ¢alismalarda

halen popiilaritesini koruyan ve ortaya yeni ¢ikan kavramlar nelerdir?
2. Bulgular

Bibliyometrik yontemlerden biri olan ortak kelime analizi bulgular1 bilimsel haritalama
yontemiyle gorsel bir ¢iktiya dontistiiriilebilmektedir. Bu gorsel ¢ikti igerisinde bir anahtar
kelimenin sahip oldugu daha kiiciik boyut, daha diisiik birlikte olusum siklifina isaret
etmekteyken, daha biiyiik boyut ise ¢cok daha yiiksek birlikte olusum sikligina delil olarak
gosterilmektedir. Anahtar kelimeler arasinda yer alan ¢izgiler, ayn1 arastirmada yer alan iki
anahtar kelime arasindaki baglantry1 gdstermektedir. Iki anahtar kelime arasindaki bu ¢izgilerin
kalinliginin artmasi baglantinin o kadar giiclii oldugu ifade etmektedir (Chen, Chen, Wu, Xi ve
Li, 2016). Dolayisiyla turizm temali olarak secilen “Tourism Management” dergisinde yer alan
87 kelime VOSviewer analiz programi ile gorsellestirilmistir. Ortak anahtar kelime ag1 analiz

bulgular1 Sekil 1°de gorsellestirilmistir.



Sekil 1: Tourism Management dergisinde yayinlanan Tiirkiye konulu ¢alismalarda yer alan ortak anahtar

kelime agi gorsellestirme haritalar

nortl‘?rea
cu:tomﬂu}rram

tourism depelopment

lirmits
community participation
attitudes

developing countries

Im firm performance
7

destination

convergence hypothesis tourism cofflict
ugis >®
education nd de econoifie growth
tu rkey cittaslowiilosoph}r
) sustainablejdevelopment
armaxcnintegratinn chaugnges
beach management
gdp elasticity

Sekil 1’e gore; TM dergisinde Tiirkiye konulu ¢alismalarda tahmin edilece8i gibi
anahtar kelime olarak en fazla “Turkey” kelimesi kullanilmistir. Tiirkiye ile baglantili diger
anahtar kelimelere bakildiginda beach management (plaj yoOnetimi), education (egitim),
challenges (zorluklar), sustainable development (siirdiiriilebilir gelismeler), developing
countries (gelismekte olan tilkeler), tourism development (turizm gelisimi) kelimelerinin

kullanildig1 goriilmektedir.

Bu calismalar icin birka¢ 6rnek incelendiginde; Tiirkiye sahillerinin Tiirk turizminde
onemli yere sahip olmasi arastirmacilari bu konuda ¢aligsmaya itmistir. Akdeniz’e sahili bulunan
Mersin plajlari, ¢6p ve insanlarin yarattigi tahribattan kurtulmak, plaj kapasitesini artirmak ve
buralarda sosyal aktivite saglamak amaciyla verimli plaj yonetimi ele alinan konulardandir
(Birdir, Unal ve Williams, 2013). Tiirk¢e ¢evirisi zorluklar olarak ifade edilen challenges ve
stirdiiriilebilir gelismeler anahtar kelimesi ise, siirdiiriilebilir turizmin zorluklar1 (Tosun, 2001),
turizm caliganlarinin siirdiirtilebilirligi (Yildirim, 2021) ve Cittaslow (yavas sehir) felsefesi ile
sirdiiriilebilir turizmin gelisimi agisindan ele almmistir (Ekinci, 2014). Diinya’da ve
Tiirkiye’de oldukca gelisim gosteren Cittaslow agmin Tiirkiye’de 21 iiyesi bulunmaktadir
(Cittaslow, 20222). Destination (destinasyon) kelimesi ile baglantili kullanildigi goriilen
caligmada Tiirkiye’de yer alan cittaslow’a aday sehirler ele alinmis ve potansiyel aday
olabilecek sehirler degerlendirilmistir (Ekinci, 2014). Aynmi sekilde destinasyon anahtar
kelimesi ile hazirlanan ¢alismalar icerisinde Tiirkiye’deki destinasyonlarin daha fazla turist
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segmentine hitap edecek sekilde yeniden konumlandirilmasi (Kozak ve Martin, 2012) ve
caligmanin yapildig1 y1l Diinyada’ki ilk on turistik destinasyonda (Cin, Fransa, Almanya, talya,
Meksika, Rusya, Ispanya, Tiirkiye, Birlesik Krallik ve Amerika Birlesik Devletleri) turizme

dayal1 biiyiime incelenmistir.

TM dergisinde Tiirkiye konulu caligmalarda 6n plana ¢ikan diger anahtar kelime ise
economic growth (ekonomik biiylime) kelimeleridir. Uluslararasi turizmin Tiirkiye ekonomisi
icin 6neminin degerlendirilmesi (Akkemik, 2012) iizerine ¢aligma yapilmistir. Diinyadaki ilk
on turistik destinasyonun turizme dayal1 biiylimesinin incelendigi ¢alismada ise Tiirkiye’de
turizm ve ekonomik biiyiime arasinda pozitif bir iliski oldugu gézlemlenmistir (Shahzad, vd.,
2017). Diger bir ¢aligmada ise Turizmin uzun vadeli gelismenin Tiirkiye ekonomik biiylimesine

katkisinin olacag ifade edilmistir (Katircioglu, 2009).

TM dergisinde Tiirk turizm endiistrisinin daha da gelismesinin Oniindeki en 6nemli
sorunlardan biri olarak degerlendirilen diger bir anahtar kelime ise egitimdir. Dergide egitim,
yerli egitimli personel arz1 (Brotherton, Woolfenden, Himmetoglu, 1994) ve kiiresellesmek i¢in
otelleri 6grenen organizasyonlara doniistiirmek (Bayraktaroglu ve Kutanis, 2003) ile ilgili

calismalar bulunmaktadir.

“Toursim Management” dergisinde ge¢misten giliniimiize yayimlanan caligmalarin
kapsamini olusturan anahtar kelimelerin hangi zaman dilimlerinde yer aldigi, ilk c¢alisilan
anahtar hangileri oldugu, hangi kelimelerin ilk calisildigi glinden bu yana popiilerligini
koruduklari, en giincel arastirma konularmi temsil eden kelimelerin hangileri oldugu ve
merkezilik agisindan hangi anahtar kelimelerin baskin olduguna dair bulgular Sekil 2’de

gosterilmistir.

Sekil 2°de goriildiigii iizere, renk skalasindaki en soguk renk olan mor renk ile temsil
edilmeleri ve diiglim boyutlarinin biiylikligi bakimindan incelendiginde ¢aligsmalarin
gecmisten giinlimiize ayni anahtar kelimeler ile devam ettigi goriilmektedir. Anahtar kelimeler
incelendiginde literatiirde hep ¢alisilacak ve giincelligini kaybetmeyecek temek nitelige sahip
kelimelerin yer aldig1 goriilmektedir. Diinya’da ve Tiirkiye’de ortaya ¢ikan yeni ve popiiler
kavramlar (covid-19, teknoloji, endiistri 4.0 vb.) iizerine giincel g¢alismalarin olmadigi

goriilmektedir.
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Sekil 2. Tourism Management dergisinde yayinlanan Tiirkiye konulu ¢calismalarda yer alan ortak

anahtar kelimelerin yillara gére dagilim haritalar
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Sekil 3°te Tourism Management dergisinde yayinlanan Tiirkiye konulu ¢alismalarda yer
alan ortak anahtar kelimelerin yogunluk haritalar1 verilmektedir. Yogunlagtirilmis gorsel ag
analizine gore sar1 rengin yogunlastig1 yerlerdeki anahtar kelimeler Turkey, tourism, customer
pyramid (miisteri piramiti), sustainable development (siirdiiriilebilir gelismeler) TM dergisinde

yer alan makalelerde daha fazla kullanilmistir.

Sekil 3. Tourism Management dergisinde yayinlanan Tiirkiye konulu ¢calismalarda yer alan ortak
anahtar kelimelerin yogunluk haritalar




SONUC VE ONERILER

Turizm tilkelerin milli gelirleri icerisinde yer alan 6nemli gelir kalemlerinden biri olarak
degerlendirilmektedir. Ulkelerin ekonomik ve sosyal kalkinmadaki énemli etkisi turizmi diinya
i¢in vazgegilmez bir sektdr haline getirmektedir. Ulkelerin tanitiminda da olduk¢a énemli olan
turizm birgok disiplin ile ele alinmaktadir. Bu sebeple akademik calismalara da ¢okg¢a konu
olmaktadir. Ulusal ve uluslararasi alan yazininda turizm temel alaninda yer alan dergiler
bulunmaktadir. Ancak uluslararasi alan yazininda Tiirkiye’ye yonelik yapilan ¢alismalarin
oldukca az oldugu goriilmektedir. Tiirkiye nin turizm anlaminda gelismis bir {ilke olmasi ve
hemen her turizm tiiriine yonelik faaliyetleri biinyesinde bulundurmasi sebebiyle sosyal ve
ekonomik faydasi oldukga yiiksektir. Dolayistyla uluslararasi nitelikli yapilan sayilarin daha
fazla olmasi beklenmektedir. Tiirkiye ile ilgili yapilan ¢alismalarinin ¢ok biiyiik ¢ogunlugunun

yayin dilinin Tiirk¢e oldugu goriilmektedir.

Az sayida da olsa uluslararasi indexlerde taranan dnemli dergilerde yayin dili Ingilizce
olarak yayinlanan akademik caligmalar bulunmaktadir. Bu c¢alismada turizm alaninda
popiilerligi yiiksek olan “Tourism Management” dergisi ele alinmistir. Dergide yayinlanan
Tiirkiye konulu ¢alismalarin destinasyon, stirdiiriilebilirlik, ekonomik biiylime ve egitim gibi
temel konular iizerine oldugu goriilmektedir. Turizmin temel unsuru olan destinasyon
gecmisten glinlimiize birgok farkli anahtar kelime ile baglantili olarak kullanilmaktadir. Ayn1
sekilde siirdiiriilebilirlik kavrami turizmin ve diinyanin gelecek kusaklara bozulmadan
aktarilabilmesi i¢in Onem tagimaktadir. Bu sebeple caligmalarda kullanilan temel
kelimelerdendir. Turizmin gelismesi ve siirdiiriilebilir olmasi i¢in hem personelin hem
tiiketicilerin hem de yoneticilerin egitilmesi gerekmektedir. Egitim turizm kapsaminda da
birgok alanda karsimiza ¢ikan temel bir kavram olma 6zelligi gostermektedir. Son olarak
ekonomik kalkinma iilkeler var olduk¢a 6nemini koruyacak bir kavramdir. Turizmin ekonomik
kalkinmadaki 6nemi diisiiniildiigiinde turizme yonelik akademik caligmalarinda ¢ok olmasi
beklenmektedir. Bu sebeple ekonomik kalkinma da temel kelimeler arasinda yer almaktadir.
TM dergisinde az sayida bulunan Tiirkiye temal1 ¢calismalarda gegen anahtar kelimelerin yillara
gore degisimi incelendiginde ge¢misten giinlimiize bu temel konularin ¢alisildigt
goriilmektedir. Yillara gore turizm ile baglantili kullanilacak bir¢ok yeni kelime popiiler
olmaktadir. Ancak bu giincel kelimeler TM dergisinde Tiirkiye kelimesi ile baglantili olarak
kullanilmamugtir. 2019 yilindan bu yana en ¢ok kullanilan kelimelerden biri diinyay1 ve turizmi
sarsan covid-19 salgmidir. Covid-19 konulu yerli ve yabanci turizm alan yazininda ¢ok fazla

caligmaya rastlanmaktadir. Fakat yabanci alan yazin niteliginde yer alan TM dergisinden bu
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giincel kelime Tiirkiye ile baglantili kullanilmamistir. Glincel ve yaygin kullanilan diger
konulara 6rnek olarak Endiistri 4.0 ile hayatin vazgeg¢ilmezi konumuna gelen teknoloji
kelimesidir. Akademik arastirmalara bu kadar konu olan bu giincel kelimeler daha
cogaltilabilir. Bu baglamda sonug olarak Tiirkiye ile ilgili 6nemli turizm dergisi olan TM’de
yeterli ¢alisma bulunmamaktadir. Az sayida bulunan bu c¢aligmalarda baglantili olan anahtar
kelimelerde gecmisten giiniimiize degismemis ve temel kabul edilen destinasyon, egitim,

ekonomik biiyiime, stirdiiriilebilirlik gibi kelimeler olmaktadir.

Tirkiye’nin tanittimda en 6nemli yere sahip sektdrlerden bir turizmdir. Tiirkiye
turizminin tanitilmasi ve yayilmasi i¢in birgok yer insanlarin karsisina ¢ikmasi gerekmektedir.
Turizm arastirmacilar1 bu anlamda Tiirkiye’ye yonelik uluslararasi alan yazinda taranan
prestijli turizm dergilerine nitelikli ¢aligsmalar hazirlayarak Tirkiye’nin taninmasina destek
olabilir. Bu sayede Tiirkiye hem turistik olarak hem de akademik olarak bilinilirligi artacaktir.
Yapilan ¢alismalarin igerigi dogrultusunda Tiirkiye destinasyonlari, otel yonetimleri, kullanilan
teknolojiler, mevcut turizm tiirleri, lilkeye gelen turist tipleri vb. bir¢ok konuda bilgi aligverisi
saglanmig olacaktir. Ayrica akademik alan yazin taramasinda giincel ve popiiler konular her
zaman dikkat cekmektedir. Tiirk akademisyenler bu konular {izerine nitelikli ¢alismalarla

yabanci alan yazinda yer almasi daha c¢ok kisiye ulasilabilmek i¢in 6nem tasimaktadir.
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Ozet

Gilinlimiizde deniz, kum, giines liclemesinin yani sira turizm ¢esitlerine olan yonelim ve kisilerin tatil
anlayisinin degismesi spor turizmine verilen degeri artirmistir. Bu ¢alismada Pamukkale bolgesinde
hafif hava aracglari ile yasanan deneyimlerden yola ¢ikilarak, bu deneyimlerin memnuniyet {izerindeki
etkileri incelenmistir. Pamukkale’de turistik hafif hava araci ile deneyim yasayan turistlere anket
uygulanmigtir. 313 turistten veriler toplanmis ve istatistik program vasitasiyla veriler analiz edilmistir.
Veriler analiz edildiginde hava araglar1 deneyiminin memnuniyet {izerinde anlaml bir etkiye sahip
oldugu goriilmiistiir. Biligsel, sosyal ve kisisel deneyimlerin memnuniyet iizerinde anlaml etkisi,
faydaci deneyimin ise memnuniyet {izerinde anlamli bir etkisi bulunmamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Spor Turizmi, Hava Sporlari, Deneyim, Memnuniyet, Pamukkale, Denizli.

THE EFFECTS OF AIR SPORTS EXPERIENCES ON SATISFACTION: THE EXAMPLE OF
PAMUKKALE

Abstract

Today, besides the sea, sand and sun trilogy, the value of tourism and holiday understanding to tourism
has been increased. In this study, based on the experiences with light aircraft in Pamukkale, choose to
meet these experiences. A questionnaire was applied to the tourists who had experience with a touristic
light aircraft in Pamukkale. Data were collected from 313 tourists and the data were analyzed by means
of a statistical program. When the data were analyzed, it was seen that the aircraft experience had a
significant effect on satisfaction. Cognitive, social and personal experiences have no significant effect
on satisfaction, while utilitarian experience has no significant effect on satisfaction.

Keywords: Sports Tourism, Air Sports, Experience, Satisfaction, Pamukkale, Denizli.

Son yillarda turizm ¢esitlendirilmesi kapsaminda spor ve dogaya dayali alternatif turizm
tiirlerine talep giderek artmakta, 6zellikle turizm ve spor endiistrisi ile iliskili olan, insanlarin
ve mekanlarin faaliyetlerle etkilesimini saglayan spor turizmi kiiltiirel aktarimlarla fayda
saglamaktadir (Hong, 1997; Weed ve Bull, 2009; Celik, 2018; Kurtzman ve Zauhar, 2003).
Mega, ayirt edici, uluslararasi, ulusal, bolgesel ve yerel olaylar siniflara ayrilan spor
deneyimleri, duygusal gelisimi zenginlestirmekte ve sosyal alanda iyi bir etkilesim
saglamaktadir (Gammon ve Robinson, 1997; Sofield, 2003). Spor turizmi, istihdama ve
ekonomik biiylime, sosyo-kiiltiirel degisim ve ziyaret¢i hareketliligine katki saglamakta,

seyahat niyeti olusturmakta, altyapiy1 gelistirmekte, her bolge ve iilke i¢in aym etkiler

* Bu calisma Yiiksek Lisans Tezinden Gretilmistir.
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olusmamakta ve farkliliklar gostermektedir (Daniels, 2007; Sasi, 1995; Kim vd., 2015;
Kurtzman, 2005; Freeman, 2015).

Hava sporlar1 ile ilgili caligmalar incelendiginde; potansiyelinin belirlenmesi,
yatirimcilarin fikirleri, deneyim boyutlar1 ve deneyimsel yonler, ¢ekici unsur olarak kullanilip
kullanilmadig1, avantaj ve dezavantajlari, bolge i¢cin 6nemi ve uygunlugu, kirsal alanlara
katkisi, davranigsal niyetler {izerinde etkisi, tarihgesi, gelisimi, memnuniyete ve deneyim
degerinin etkisi incelenmistir (Acar ve Aktas, 2017; Giizel ve Sahin, 2020; Dagdeviren vd.,
2020; Costa ve Chalip, 2005; Diker vd., 2016; Ozen, 2017; Ozen, 2019; Ozen ve Ozdemir,
2019; Batman ve Demirel, 2015; Ammar, 2017). Manzaranin hava sporlar1 i¢in avantaj
sagladigi, yatirnmcilarin isteksiz oldugu, stratejik planin, altyapi ve iistyapinin 6nemli oldugu,
egitsel, eglence, estetik, kacis olmak {izere deneyimsel boyutlarin olustugu, paket turlar icine
dahil edilmesi gerektigi, davranigsal niyetler iizerinde etkili oldugu, ekonomik ve ¢evresel
yonden etkilerinin bulundugu, mevsimlik sorununu azalttigi, memnuniyeti artirdigi, unutulmaz
deneyim ve tekrar ziyaret niyeti olusturdugu ve deneyim degerinin imaj iizerinde etkili oldugu
tespit edilmistir (Acar ve Aktas, 2017; Giizel ve Sahin, 2019; Diker vd., 2016; Ozen ve
Ozdemir, 2019; Koday vd., 2018; Can vd., 2017; Ozen, 2017).

Hava sporlar1 deneyimlerin memnuniyet iizerindeki etkileri incelemek amaciyla hava
sporlan faaliyetlerine katilan ziyaretgilere anket uygulanmistir. Anketin birinci boliimiinde
hava sporlar1 deneyiminin memnuniyet {izerindeki etkisi ile ilgili besli likert seklinde sorular,
ikinci boliimde ise katilimcilarin demografik 6zellikleri igin sorular bulunmaktadir. Elde edilen

veriler paket program ile analiz edilmistir.

11 ifade 3 faktor altinda toplanmis, faktorler sosyal deneyim, biligsel deneyim ve
faydaci1 deneyim olarak adlandirilmistir. Faktor yiikleri ele alindiginda, 0,568 ile 0,964 arasinda
degismektedir. Birinci faktor olan sosyal deneyimin 6z degeri 2,583, agiklanan varyans degeri
23,480, ikinci faktor olan biligsel deneyimin 6z degeri 2,254, agiklanan varyans degeri 20,492,

ticiincii faktor olan faydaci deneyimin 6z degeri 2,142, agiklanan varyans degeri ise 19,470’dir.

Sosyal, biligsel ve faydaci deneyimin memnuniyet iizerinde etkisi incelendiginde
Durbin-Watson testi degeri 1,937°dir. Memnuniyeti en iyi agiklayan degiskenler sirasiyla
biligsel deneyim ve sosyal deneyim olarak tespit edilmistir. Faydaci deneyim memnuniyeti

aciklamamaktadir.
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Tablo 1. Faktor Yiikleri, Oz degerler ve Aciklanan Varyans Degerleri

Faktor Yiikleri Oz degerler Aciklanan Varyans
Sosyal 2,583 23,480
SKD1 0,568
SKD2 0,688
SKD3 0,650
SKD4 0,708
Bilissel 2,254 20, 492
BD1 0,617
BD2 0,851
BD3 0,804
BD4 0,684
BD5S 0,452
Faydaci 2,142 19, 470
FD1 0,961
FD2 0,961

Hava sporlar1 deneyimlerinin yilin biiylik bir kisminda gergeklestirildigi Pamukkale
destinasyonunda yapilan calismada ziyaretciler iletisimden olduk¢a memnun, katilimcilar
iizerinde olumlu bir izlenim birakildig1 ve eglenceli oldugu belirlenmistir. Pamukkale’nin dogal
ve kiiltiirel degerlerinin hava sporlar1 deneyimleri ile gokyliziinden farkli bir bakis acistyla
tanitilmasi ziyaret¢ilerde unutulmaz bir deneyim olusturdugundan hava sporlar faaliyetlerinin
tanitim1 igin etkili ¢alismalarin yapilmalidir. Ozellikle sosyal ve bilissel deneyimlere dncelik
vermek gerekmektedir. Pamukkale destinasyonda hava sporlari ile ilgili festivallerin

diizenlenmesi olduk¢a 6nemlidir.
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TURKMENISTAN’IN YUKSEKOGRETIM KURUMLARINDA TURKCE OGRETIM
SURECININ DUZENLEMESI

Dr. Sona Annayeva
Mahtumkulu Tiirkmen Devlet Universitesi Dogu Dilleri Boliimii
E-mail: sonannayeva2678@gmail.com

Ozet

Tlrk dili Tiirkmenistan’in yiiksekogretim kurumlarinda ana bilim dali olarak &gretilmektedir.
Tilirkmenistan’in ileri gelen yiiksekdgretim kurumlarmmdan biri de Mahtumkulu Tirkmen Devlet
Universitesidir. Mahtumkulu Tiirkmen Devlet Universitesi, 1931 yilinda Askabat’ta kurulmus olan
Pedagoji Enstiisiiniin temelinde 1950 senesinde {iniversite olarak faaliyete devam etmistir. Bu siire¢
icerisinde tniversitemizin temelinde bir¢ok yiiksek 6gretim kurulusu kurulmustur. Tiirkmen Devlet
Mimari ve Insaat Enstitiisii, Tiirkmen Devlet Ekonomi ve Isletme Enstitiisii, Uluslararasi ligkiler
Enstitiisii ve digerleri. Halihazirda iiniversitemizde 6500 Kkiislir 6grenci egitim goérmektedir.
Tiirkmenistan Bagimsizliinm kazandig: ilk yillarindan, daha dogrusu Eyliil 1992 tarihinden itibaren
Mahtumkulu Tiirkmen Devlet Universitesinde Tiirk dili ana bilim dali olarak Dogu dilleri béliimii
nezdinde 6gretilmeye baslamistir. Tiirk dili ve edebiyati boliimiiniin ilk 6grencileri 1995-1996 egitim
ve dgretim yilinda mezun olmuslardir. Halihazirda iiniversitemizin Tiirk dili ve edebiyati boliimiinde
50 ogrenci burslu egitim gdrmektedir. Tirk dili ve edebiyati boliimiinde «Uygulamali Tiirk Dili»
dersinin yamsira «Tiirk dilinin kuramsal ses bilgisi», «Ulke Bilgisi», «Tiirk dilinin leksikolojisi», «Tiirk
dilinin tarihi», «Tiirk dilinin Gislupbilimi», «Tiirk¢e 6gretmenin kurami ve metodolojisi», «Ceviri kurami
ve uygulamasi», «Tiirk edebiyatinin tarihi» dersleri verilmektedir. Yukarida adi gecen derslerin yani
sira Tirk dili egitimi ¢esitli etkinliklerle desteklenmektedir. 22 Aralik 2017 tarihinden bu yana
uygulanmakta olan “Tiirkmenistan’da yabanci dillerin 6gretimini gelistirme Konsepti” dahilinde
Tiirkge’nin 6gretim kalitelisini arttirmaya yonelik kapsamli calismalar gerceklestirilmektedir. Buna
Tiirk dili haftalarini, iiniversitemizin 6gretim iyeleri ve Ogrencileri tarafindan Tiirk¢e’ye terciime
edilmis olan Tiirkmen halk masallarini, Tiirkmence ve Tiirkce’yi bilimsel anlamda arastirmaya yonelik
bilimsel ¢alismalarini, Tiirkgce ziimresi faaliyetlerini 6rnek verebiliriz. Ayrica, edebiyat aksamlari
diizenlenmekte ve o&grenciler arasinda cesitli yarismalar yapilmaktadir. Ogrencilerin diksiyon ve
telaffuzlarin1 gelistirmeye yonelik ¢alismalar gergeklestirilmektedir. Bu baglamda 6grencilere haber
spikerlerinin konugmalar1 dinletilerek bazi nefes egzersizleri yaptirilmaktadir. Ayrica, edebi sanatlarinin
en ¢ok kullanildig1 alan olarak tiyatro sahnelerinin oyunlari1 iislup agisindan degerlendirilmekte,
dolayistyla dgrencilerin Tiirkgelerini kiiltiirel baglamda gelistirmeleri ve Tiirk kiiltliriinii daha da
yakindan tanimalari i¢in olanak saglanmaktadir. Tilirkmenistan’in yiiksek egitim kuruluglarinda ana
bilim dali olarak Tiirk dilinin 6gretilmesi Tiirkoloji alaninda da kapsamli ¢aligmalarin yapilmasina
yonelik genis imkanlar olugturmaktadir.

Anahtar kelimeler: Tiirk dili, yiiksekégretim, uygulamali, kuramsal, konsept.

REGULATION OF THE TURKISH TEACHING PROCESS IN TURKMENISTAN'S
HIGHER EDUCATION INSTITUTIONS

Abstract

Turkish language is taught as a major in higher education institutions of Turkmenistan. One of the
leading higher education institutions of Turkmenistan is Mahtumkulu Turkmen State University.
Mahtumkulu Turkmen State University continued its activities as a university in 1950 on the basis of
the Pedagogical Institute, which was established in Ashgabat in 1931. In this process, many higher
education institutions were established on the basis of our university. Turkmen State Institute of
Architecture and Construction, Turkmen State Institute of Economy and Management, Institute of
International Relations and others. Currently, more than 6500 students are studying at our university.
From the first years of Turkmenistan gaining its independence, more precisely, since September 1992,
Turkish language has started to be taught as a department at Mahtumkulu Turkmen State University in
the Department of Oriental Languages. The first students of the Turkish language and literature
department graduated in the 1995-1996 academic year. Currently, 50 students receive scholarships in
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the Turkish language and literature department of our university. In addition to the "Applied Turkish
Language" course in the Turkish language and literature department, "Theoretical phonetics of the
Turkish language", "Country Studies", "The lexicology of the Turkish language", "History of the
Turkish language", "The stylistics of the Turkish language", "The theory and methodology of the
Turkish teacher", "Translation theory and practice”, "History of Turkish literature" courses are given. In
addition to the courses mentioned above, Turkish language education is supported by various activities.
Comprehensive studies are carried out to increase the quality of teaching in Turkish within the scope of
the "Concept of improving the teaching of foreign languages in Turkmenistan”, which has been
implemented since December 22, 2017. We can give examples of this: Turkish language weeks,
Turkmen folk tales translated into Turkish by our university faculty members and students, scientific
studies aimed at scientific research on Turkmen and Turkish, and Turkish group activities. In addition,
literature evenings are organized, and various competitions are held among students. Studies are carried
out to improve the diction and pronunciation of students. In this context, students are given some
breathing exercises by listening to the speeches of news presenters. In addition, the plays of the theatre
stages are evaluated in terms of style, which is the area where the literary arts are most used, so students
are provided with an opportunity to improve their Turkish in a cultural context and to get to know
Turkish culture more closely. Teaching the Turkish language as a major in higher education institutions
in Turkmenistan creates ample opportunities for comprehensive studies in the field of Turcology.

Keywords: Turkish language, higher education, applied, theoretical, concept.
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CALISANLARIN PERSONEL GUCLENDIRME VE ORGUTSEL VATANDASLIK
DAVRANISI ARASINDAKI ILISKININ INCELENMESI UZERINE BiR
ARASTIRMA

Dr. Mutlu Arman
Pamukkale Universitesi, Denizli Sosyal Bilimler MYO
E-mail: marman@pau.edu.tr
Ozet

Arastirmanin amaci tekstil isletmelerinde personel giiglendirme ile Orgiitsel vatandaslik davranisi
arasindaki iliskiyi tespit etmektir. Bu amag¢ dogrultusunda bu arastirma Denizli ilinde yer alan tekstil
firmalarinda ¢alisan toplam 125 isgdren ile anket teknigi kullanilarak yapilmistir. Aragtirmada, personel
giiclendirmeyi &lgmek icin, Spreitzer (1995) tarafindan gelistirilen Personel Giiglendirme Olgegi
kullanilmistir. Orgiitsel vatandaslik davranisini 6lgmek icin ise Basim ve Sesen (2006) tarafindan
gelistirilen Olgekten faydalanilmistir. Elde edilen verilere gore calisanlarin demografik ozellikleri
incelenmistir. Degiskenler arasindaki iliskiyi tespit etmek amaciyla korelasyon ve regresyon analizleri
yapilmistir. Analiz sonuglarina gore personel giiclendirme ile orgiitsel vatandaslik davranisi arasinda
pozitif yonde diisiik diizeyde istatistiksel olarak anlamli bir iligki oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Personel Giiclendirme, Orgiitsel Vatandaslik Davranisi, Tekstil Calisanlart.

A RESEARCH ON THE RELATIONSHIP BETWEEN PERSONNEL EMPOWERMENT AND
ORGANIZATIONAL CITIZENSHIP BEHAVIOR

Abstract

The aim of the research is to determine the relationship between personnel empowerment and
organizational citizenship behavior in textile enterprises. For this purpose, this research was conducted
with a total of 125 employees working in textile companies in Denizli, using the questionnaire technique.
In the study, the Personnel Empowerment Scale developed by Spreitzer (1995) was used to measure
personnel empowerment. The scale developed by Basim and Senen (2006) was used to measure
organizational citizenship behavior. According to the data obtained, the demographic characteristics of
the employees were examined. Correlation and regression analyzes were performed to determine the
relationship between the variables. According to the results of the analysis, it was determined that there
was a statistically significant low level positive relationship between personnel empowerment and
organizational citizenship behavior.

Keywords: Personnel empowerment, Organizational Citizenship Behavior, Textile Employees
GIRIS

Kurumlar arasi rekabetin yogun oldugu is kosullarinda ¢alisanlar, kurumlar i¢in bir
iiretim araci olarak diisiiniilmeyip, daha ¢ok verimliligi arttirarak iiretime deger katan kurumun
degerli bir unsuru olarak degerlendirilmistir. Bu baglamda kurumlarin etkinlik ve verimliligine
katki saglayabilecek biitiin pozitif 6rgiitsel davraniglar kurumlarin ilgi odag1 haline gelmistir
(Smith vd., 1983: 654). Bu anlamda, kurumlarin temel gereksinimi gii¢lendirilmis ve orgiitsel
vatandaslik davranisi sergileyebilen kisilerdir. Bu kisiler kendi yetenek ve becerilerine inanan,
kararlara katilan, inisiyatif kullanabilen, kurum faydasina goniillii olarak fazladan rol
davranisinda bulunabilen c¢alisanlardir. Bu ¢alisanlar ile kurumlar siirekli gelisen ve degisen is
ortamlarinda rekabet Ustiinliigli saglayarak basarili bir sekilde varliklarini devam ettirebilirler

(Camgoz ve Bagci, 2019: 363).
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Bu calisma kapsaminda personel giiclendirme ile orgiitsel vatandaslik davranisi
arasindaki iligkiler tekstil calisanlar1 iizerinde ampirik olarak incelenmektedir. Calismanin
literatiir kisminda personel giiclendirme ve Orgiitsel vatandashik davranisi kavramlar
aciklanmistir. Calismanin arastirma kisminda da anket yontemi ile elde edilen verilere gerekli

analizler yapilarak elde edilen bulgular degerlendirilmistir.
Personel Giiclendirme

Personel gli¢lendirme son yillarda 6nem kazanan ve orgiitsel iyilestirme faaliyetleri igin
yararli goriilen bir kavramdir (Biger, 2021: 333). Personel giiclendirme, yardimlasma,
paylasma, yetistirme ve ekip arastirmasi yontemleri ile bireylerin karar alma yetkilerini artirma

ve bireyleri gelistirme siireci olarak tanimlanmaktadir (Kogel, 2005: 414).

Personel giiclendirme, karar verme giicline sahip tepe yOnetiminden, bu giice sahip
olmayan astlara devredilmesidir (Cuhadar, 2005: 2). Caliskan (2013:94)’e gore personel
giiclendirme, kurumda yer alan ¢alisanlarin 6z yeterlilik seviyelerinin artirilmasina yonelik

cabalar olarak tanimlanmistir.

Personel giiclendirme personele gii¢ vermek olarak diisiiniilebilir. Bireyler sahip olunan
giic ile kararlara katilabilir, sorumluluk alabilir ve rahat bir sekilde ¢aligma alanlar ile alakali
fikirlerini beyan edebilirler. Boylece personel giiclendirme ile c¢alisanlarin daha giiglii hale
gelmeleri miimkiin olacaktir. Personel giliclendirmenin amaci calisanlarin  bilgi  ve
deneyimlerini artirmak, kendilerine daha ¢ok giivenmelerini saglamak ve diger ¢alisanlarla

daha giiclii iletisim kurmalarint miimkiin kilmaktir (Camgoz ve Bagcet, 2019: 363).
Orgiitsel Vatandashk Davramsi

Orgiitsel vatandaslik davranis1, bireylerin is tanimi1 veya rol gereklerinin disinda kendi
bireysel tercihleri ile orgiitsel etkinligi artiracak bazi tutum ve davraniglar sergilemesi olarak
tanimlanmaktadir. Bir bagka tanima gore, oOrgiitsel vatandaslik davranisi; bireylerin Orgiit
tarafindan belirlenen rollerin 6tesinde, talep edilenden daha fazlasini yapmasidir (Tagliyan vd.,
2015: 316). Bdylece ¢alisan kendi is taniminin 6tesinde yeni ise baglayan bireyin uyum siirecine
goniillii olarak destek olmakta, calisma arkadasinin sosyallesmesine, diger calisanlarla
iletisiminin gelismesine destek olmaktadir. Bu anlamda 6rgiitsel vatandaslik davranisi, fazladan
rol davranis1 ya da prososyal davranis olarak da ifade edilmektedir (Camgoz ve Bagei, 2019:

364).
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Orgiitsel vatandaslik davramslari, kurumdaki diger calisanlara isleri konusunda destek
olma, hafta sonlar1 da i§ yerinde ¢aligmaya devam etme ya da geg saatlere kadar mesaiye kalma,
standartlarin 6tesinde performansla ¢alisma, i akisi sirasinda goriilen aksaklik ve dayatmalar
karsisinda tolere etmeye goniillii olma, kuruma has islerin gerceklestirilmesinde aktif olarak

hareket etme yoniindeki isgéren davranislarini ifade etmektedir (Bektas ve Karagdz, 2018: 36).

Orgiitsel vatandaslik davranisi iliskilerin iyi oldugu, sevgi, saygi ve hosgérii ortaminin
hakim oldugu, iyi davraniglarin takdir edildigi, zor durumda olanlarin desteklendigi, birlik ve
beraberlik ortaminin saglanabildigi kurumlarda daha yogun bir sekilde goriilmektedir (Dinger

ve Oksiiz, 2011: 13).
ARASTIRMANIN YONTEMI
Arastirmanin Amaci ve Hipotezi

Bu arastirmanin amaci, tekstil isletmelerinde personel giiclendirme ile orgiitsel
vatandaslik davranist arasindaki iligkiyi ortaya koymaktir. Literatiirde, personel giliclendirme
ile oOrgiitsel vatandaslik davranigi arasindaki iliski konusunda hizmet sektoriinde bazi
arastirmalarin yapildig1 goriilmekle birlikte her iki konunun birlikte incelendigi imalat
sektoriinde ¢ok az sayida calismanin yapildigi tespit edilmistir. Bu anlamda ¢alismanin ilgili
literatiire katki saglayacag diistiniilmektedir. Arastirmada bagimsiz degisken olarak ele alinan
personel giiclendirme ile bagimli degisken olarak ele alinan orgiitsel vatandaslik davranisi

arasindaki iliskiyi ortaya koymak i¢in olusturulan arastirma hipotezi asagidaki gibidir:

H1: Calisanlarin personel giiclendirme ve orgiitsel vatandaslik davranisi arasinda anlamli

ve pozitif yonlii bir iliski bulunmaktadir.
Orneklem ve Veri Toplama Yéntemi

Aragtirmanin 6rneklemini Denizli’de faaliyet gosteren tekstil isletmelerinin 125 c¢aligsant
olusturmaktadir. Veriler, kolayda 6rnekleme yolu ile dagitilan anketlerin doldurulmasi ile elde
edilmistir. Dagitilan 200 anketin 129 tanesi geri donmiistiir. Elde edilen 129 anketten 4’1
degisik sebeplerle degerlendirmeye uygun bulunmayarak veri setinden ¢ikarilmistir. Verilerin

analizi 125 anket iizerinden ger¢eklestirilmistir.

Calismada veri toplama yontemi olarak anket tekniginden faydalanilmistir. Arastirmada,
personel giiglendirmeyi 6lgmek icin, Spreitzer (1995) tarafindan gelistirilen 6 maddelik
Personel Giiglendirme Olgegi kullanilmistir. Tek boyutlu olan dlgegin hesaplanan Cronbach

Alfa degeri ise 0,67 dir. Olgegin oldukca giivenilir oldugu sdylenebilir. . Ayrica, Personel
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giiclendirme 6lgegine iliskin yapilan faktor analizinde Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 6rnekleme
yeterliligi degeri 0,71 (p<,01), Barlett Kiiresellik Test degeri ise p<,01 olarak tespit edilmistir.

S6z konusu 6l¢egin faktdr analizine uygun oldugu goriilmiistiir.

Orgiitsel vatandashik davranisini dlgmek icin ise Basim ve Sesen (2006) tarafindan
gelistirilen ve 19 maddeden olusan 6l¢ek kullanilmistir. Olgek igin hesaplanan Cronbach Alfa
degeri 0,85 olarak hesaplanmistir. Bu deger Slgegin yiiksek derecede giivenilir oldugunu
gostermektedir. Ayrica, Orgiitsel vatandaslik davramsi olgegine iliskin yapilan faktdr
analizinde Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) ornekleme yeterliligi degeri 0,73 (p<,01), Barlett
Kiiresellik Test degeri ise p<,01 olarak tespit edilmistir. S6z konusu 6l¢egin faktor analizine

uygun oldugu belirlenmistir.
Arastirmanin Analiz ve Bulgular:

Katihmcilarin demografik ozellikleri: Arastirma, Denizli ilinde faaliyet gosteren tekstil
firmalarinin 125 ¢alisanini kapsamaktadir. Katilimcilarin 54’1 (%43,20) kadin, 71°1 (%56,80)
erkeklerden olusmaktadir. Arastirmaya katilanlarin 12°si (%9,6) 22-26, 15’1 ( %12) 27-31 yas,
20’s1 (%16) 32-36 yas, 27’s1 (%21,60) 37-41 yas, 27’si (%21,60) 42-46 yas ve 24’1 (%19,20)
47 yas ve lzerindedir. Katilimcilarin 98’1 (%78,40) evli, 27’si (%21,60) bekardir.
Katilimcilarin 2°si (%1,60) ilkogretim, 5’1 (%4) ortaokul, 381 (%30,40) lise, 31°1 (%24,80) 6n
lisans, 44’14 (%35,20) lisans ve 5’1 (%4) yiksek lisans mezunu oldugunu belirtmistir.
Katilimeilarin 31°1 (%24,80) 1-5 yil, 32’si (%25,60) 6-10 yil, 23’1 (%18,40) 11-15 yil, 14’1
(%11,20) 16-20 yil, 9’u (%7,20) 21-25 y1l ve 16’s1 (%12,80) 26 yil ve iizeri is deneyimine
sahiptir.

Personel Gii¢clendirmenin (")rgiitsel Vatandashk Davramsi ile Olan iliskisini Belirlemeye

Yonelik Korelasyon Analizi

Personel giiglendirme ve orgiitsel vatandaslik davranisi arasindaki iligskiyi belirlemeye

yonelik korelasyon katsayilar1 Tablo 1°de sunulmustur.

Tablo 1: Degiskenlere Ait Korelasyon Tablosu

1 2

1.Personel Gii¢clendirme - J32%*

2.(")rgiitsel Vatandashk Davranisi J32%* -
*p<.05 **p<.01

20



Personel giiclendirme ve orgiitsel vatandaslik davranisi arasindaki iliskiyi ortaya koymak
amaciyla yapilan korelasyon analizi sonuglarina goére pearson korelasyon katsayisinin 0,32
olmas1 degiskenler arasindaki iligskinin zayif diizeyde oldugunu gostermektedir. Ayrica
anlamlilik degerinin 0,05 degerinden diisiik olmasi da degiskenler arasinda anlamli bir iligkinin

oldugunu ifade etmektedir.
Personel Giiclendirme ile Orgiitsel Vatandashk Davramisi Arasindaki Regresyon Analizi

Bagimli degisken olan orglitsel vatandaglik davranisi ile bagimsiz degisken personel
giiclendirme arasindaki iliski dogrusal regresyon analizi ile test edilmistir. Tablo 2’de personel
giliclendirme ile Orgiitsel vatandaslik davranisi arasindaki regresyon analiz sonuglar1 yer
almaktadir.

Tablo 2. Personel Giiglendirme ile Orgiitsel Vatandaslik Davramisi Arasindaki Regresyon Analiz
Tablosu

p
Bagimsiz Degiskenler B Stand. Beta t Anlamhhik
Deg. Hata Deg. Deg. Diizeyleri
Sabit 3,928 ,399 9,849 ,000
Personel Giiclendirme 0,357 ,097 ,316 3,692 ,000

Bagimh Degisken: Orgiitsel Vatandashk Davramsi r* = 0.10

Personel giiclendirme ile orgiitsel vatandaslik davranisi arasindaki iliski incelendiginde
R?>=,10 sonucu elde edilmistir. Analize gore, belirlilik katsayisi R*=,10 olup, oOrgiitsel
vatandaslik davranisinin %10’u bagimsiz degisken tarafindan aciklanmaktadir. Regresyon
analizi sonucuna gore, arastirmaya katilan ¢alisanlarin personel giiclendirme diizeylerindeki bir
birimlik artig, Orgiitsel vatandaslik davranisi diizeylerinde 0,357 birimlik bir artisa neden

olmaktadir. Buna gore; H1 hipotezi desteklenmistir.
SONUC

Bu calismada, tekstil c¢alisanlarinin personel giiglendirme ile orgiitsel vatandaslik
davranislart arasindaki iliskileri incelemek lizere yapilan analizler sonucunda, ¢alisanlarin
personel giiclendirme ile orgilitsel vatandaslik davranisi arasinda pozitif yonde diisiik diizeyde
istatistiksel olarak anlamli bir iligki oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla bu degiskenlere iliskin

hipotez dogrulanmistir.

Elde edilen bulgularin yaninda calisma bazi smirliliklar da icermektedir. Caligma,
kolayda 6rnekleme yontemi ile Denizli’de faaliyet gosteren tekstil isletmelerinin ¢alisanlar ile

gerceklestirilmistir. Farkli 6rneklem gruplar {izerinde ya da farkl sektorlerde, farkli arastirma
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modelleri kullanilarak yapilacak c¢alismalarin degiskenler arasindaki iliskiyi agikliga

kavusturma bakimindan anlamli olacagi degerlendirilmektedir.
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Ozet

Koéroglu Destan1 Tiirk diinyasinda ayricalikli bir yere ve 6neme sahip ortak degerlerden biridir. Orta
Asya’dan Balkanlar’a kadar sadece Tiirkler arasinda degil farkli toplumlar tarafindan da bilinir.
Sovyetler Birligi zamaninda siyasal baskilarla kesintiye ugramis olmakla birlikte, konuyla ilgili metin
yaymlar1 ve incelemeleri, sozlii gelenekten derlemeler, hatir1 sayilir bir bilgi birikimi olusturulmus
durumdadir. Ozellikle bagimsizlik sonras1 “Géroglu”, Tiirkmenistan’da kiiltiirel bellegin &zel bir anlam
alan1 ve hatirlama figiirii olarak toplumsal kimligin insasinda temel bir kodlama indeksi olarak
goriilmeye baglamistir. Salt bir anlati formu olmanin 6tesinde sanatsal yaraticiligi gelistirdigi, insanlara
giiclii bir sosyal ve kiiltiirel aidiyet duygusu kazandirdig1 gerekcesiyle de Koroglu Destani ve gelenegi,
Tiirkmenistan’in bagvurusu tizerine 2015 yilinda Unesco’nun Somut Olmayan Kiiltiirel Miras listesine
alindi. Ancak bugiine kadar bu destan ve anlati gelenegiyle ilgili ¢aligmalarin heniiz yeterli bir seviyede
olmadig1, kiiltiirel bilgi baglaminda stratejik ve isletilebilir sonuglarin ortaya konulamadigi
goriilmektedir. Ozellikle kiiresellesmeyle beraber yeniden anlam ve énem kazanan geleneksel kiiltiir
unsurlarinin tespiti, korunmasi ve gelecege aktarilmasi baglaminda, dikkate sunulan problem daha da
oncelikli ve 6nemli bir hal almaktadir. Bu baglamda bilgi, diisiince ve sanat alanlarinda heniiz
yakalanamayan kiiltlirel yeniden iiretimin, ¢ok yonlii yorumlamalarla yapilmasi bir gereklilik arz
etmektedir. Bildiride Tiirkmenistan Koroglu Destani’ndaki kiiltlirel miras katmanlarina dikkat ¢ekilerek,
bu miras unsurlarinin tarihsel siireklilik, toplumsal kimlik, sanatsal bildirim boyutlarini, sosyal
baglamlarinda turizm ve ekonomi alanlarina tagima yoniinde diisiinceler paylasilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Tiirkmenistan, koroglu destani, kiiltiirel miras, koruma, siireklilik.
LAYERS OF CULTURAL HERITAGE IN THE “TURKMEN KOROGLU” EPIC

Abstract

Koéroglu Epic is one of the common values that has a privileged place and importance in the Turkish
world. It is known not only among Turks but also by different societies from Central Asia to the Balkans.
Even though it was interrupted by political pressures during the Soviet Union, a considerable amount of
knowledge has been created with the publications and reviews of texts and compilations from the oral
tradition. Especially after independence, "Goroglu" started to be seen as a basic coding in the
construction of social identity as a special meaning area of cultural memory and a figure of remembering
in Turkmenistan. The Epic of Kéroglu and its tradition were included in the Intangible Cultural Heritage
list of Unesco in 2015, upon the application of Turkmenistan, on the grounds that, beyond being a
narrative form, it develops artistic creativity and gives people a strong sense of socio-cultural belonging.
However, it is seen that the studies on the epic and narrative tradition in question have not been at a
sufficient level yet, and strategic and operable results have not been revealed in the context of cultural
knowledge. Especially in the context of identifying, protecting and transferring the traditional cultural
elements, which have gained importance with globalization, the problem brought into consideration
becomes even more prioritized. In this context, cultural reproduction, which has not yet been captured
in the fields of knowledge, thought and art, needs to be done with multidimensional interpretations. In
the paper, the cultural heritage layers in the Turkmenistan Koéroglu Epic will be drawn attention, and
ideas will be shared about transferring the historical continuity, social identity and artistic declaration
dimensions of these elements from their social contexts to the fields of tourism and economy.

Keywords: Turkmenistan, kéroglu epic, cultural heritage, conservation, continuity

* Bu calismada 6rnek olarak verilen metinler, 1997 yilinda tamamlanmuis olan doktora tezinde kullanilan 20 koldan
alinmuigtir. Bkz. Mustafa Arslan, Kéroglu Destani 'min Tiirkmen Versiyonu Uzerine Mukayeseli Bir Inceleme, EU. SBE. Izmir.

23



Giris

Koroglu Destani, Tiirk kahramanlik anlatilar1 arasinda hem yayildigi genis cografya
hem de tarihi siirecte giincellenen icralar vasitasiyla siirekli canli kalan sozlii anlatilardan
biridir. Dogudan Batiya biitiin Tiirk boylar1 arasinda oldugu gibi komsu toplumlar tarafindan
da bilinmekte ve anlatilmakta, Tiirklerin ortak-kiiltiirel hafizasina iliskin 6nemli bir anlam alani
ve hatirlama figiirii olusturmaktadir. Ozellikle Tiirkmenistan Tiirkleri arasinda Géroglu
anlatmalar1 ayricalikll bir yere sahiptir. Tlirkmenler arasinda bu anlam alanini olusturan temel
bilgiler ve kodlamalar, esasen toplumun yasadig1 hayat tarzi i¢inde bilinmekte ve yasanmakta,
ayrica uzman anlaticilar tarafindan “Tlrkmen Kahramanlik Destan1 Géroglu™ adiyla bir anlati
formuna biiriinerek toplumsal dolasimi ve tarihsel siirekliligi saglayan, bir kimligin ve
varolusun da ifadesi olarak yasatilmaktadir. Goroglu Destan1 ve anlat1 geleneginin Tiirkmenler
arasindaki bu onemi, UNESCO tarafindan da fark edilmis ve destan, anlati formu olmanin
Otesinde sanatsal yaraticilig1 gelistirdigi, insanlara giiclii bir sosyal ve kiiltiirel aidiyet duygusu
kazandirdig1 gerekgesiyle 2015 yilinda Unesco’nun Somut Olmayan Kiiltiirel Miras envanter
listesine alinmistir. Bu durum o6zelde Tiitkmen Goroglu Destani, genelde Koroglu
anlatmalarinin biitlin ¢esitlemeleri iizerinde daha fazla ve farkli ¢alismalarin yapilmasi ve
bunlarin yayinlanmasi gerekliligini ortaya ¢ikarmis, arastiricilara kiiltiirel bilgi baglaminda
stratejik ve isletilebilir sonuglar ortaya koyma misyonu yiiklemistir. Ozellikle kiiresellesmeyle
beraber dikkate sunulan problem daha da dncelikli ve 6nemli bir hal almaktadir. Bilindigi iizere
kiiresellesme, gegen yiizyilin sonlarindan itibaren 6zellikle siyasi, iktisadi ve kiiltiirel alanlarda
cok tartisilan kavramlardan biridir ve bu tartismalar temelde iki nokta iizerinde
yogunlagmaktadir. Birincisi kiiresellesmenin, kiiresel medya kiiltiiriiniin ve ekonomisinin biitiin
diinyaya yayilma ve egemenlik kurma egilimi seklinde emperyalizmin yeni boyutu oldugu;
ikincisi de, yerel ve bolgesel unsurlarin kendilerini belirtme, farkindalik yaratma, yasama ve
yayllma amagli harekete gegmesi sonucuna odaklanmaktadir. Bu ikinci tartisma noktasinda
UNESCO’nun 17 Ekim 2003 tarihinde toplanan 32. Genel Konferansi’nda kabul edilen “Somut
Olmayan Kiiltiirel Mirasin Korunmasi Sozlesmesi” ile yeniden anlam ve onem kazanan
geleneksel kiiltiir unsurlarinin tespiti, korunmasi ve gelecege aktarilmasi baglaminda, Kéroglu
Destani’na iligkin bilgi, diislince ve sanat alanlarinda heniiz yakalanamayan kiiltiirel yeniden
iiretime zemin olusturmak maksadiyla, cok yonlii yorumlamalarin yapilmasi bir gereklilik arz
etmektedir. Bu sebeple bildiride Tiirkmenistan Goéroglu Destani’ndaki Somut Olmayan kiiltiirel
miras katmanlarina dikkat ¢ekilerek, bu miras unsurlarinin tarihsel siireklilik, toplumsal kimlik,
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sanatsal bildirim boyutlarini, sosyal baglamlarinda turizm ve ekonomi alanlarina tagima
yoniinde diislinceler paylasilacaktir.
Sozlii Anlatimlar-Sozlii Gelenekler:

Tirkmen Goroglu Destani elbette kendi 6zelinde dilin Somut Olamayan Kiiltiirel
Mirasin aktarilmasinda tasiyici islevi gordiigli bir s6zIii anlatim ve sozlii gelenektir. Bahs1 ad1
verilen uzman anlaticilarin, yazili olmayan kurallar ¢er¢evesinde dilin sézeldoku 6zelligiyle bir
edebi anlati formu halinde her defasinda yeniden iirettigi ve aktardigi bu {iriin, bash basina
kiiltiirel miras unsurudur. Manzum-mensur sekilde diizenlenen anlati1 kurgusu, kahramanlik ana
temasina iligkin tipoloji ve motif yapisi, manzum kisimlar1 olusturan geleneksel nazim
bicimleri, ifade ve tislup 6zellikleri destani kiiltiirel miras unsuru olarak tanimlamaya yeterlidir.
Bu oOzellikleriyle de zaten envanter listesine kaydedilmistir. Ancak destan dikkatlice ele
alindiginda, dilin bir vasita olarak kullanildig: kiiltiirel miras nitelikli farkli sozlii iiretim ve
gelenekleri de iginde barindirdigr goriiliir. Destanin biitlinciil yapist iginde Tiirkmen sozlii
geleneginin kiiltiir katmanlarini olusturan bu unsurlarin baginda atasozii ve deyim seklindeki
kaliplasmis veya yari-kaliplasmis dil birlikleri gelmektedir. Ele alinan metinde tespit edilen
ylizden fazla atasézii ve deyim bulunmakta, bunlarin yinelenen kullanimlar1 da dikkate
alindiginda 6nemli bir kiiltiirel boyut olusturmaktadir. Birey ve toplum hayatinin farkl
yonlerine iligkin degerleri yansitan bu kalip ifadelerden bazilarini s6yle siralayabiliriz:

“Huday berse guluna, getirip goyar yoluna” (Allah verirse kuluna, getirir koyar yoluna)

“At virken yerinden er gorkan yerinden” (At iirken yerinden, er korkan yerinden)

“Bas bolmasa govre les” (Bas olmazsa govde les)

“Guin giiy¢liininiki, govurga dislininki” (Giin gii¢liinlinki kavurga dislininki)

“Keseli gutulcak bolsa, tebibi garsi geler” (Hastalig1 gececekse, doktoru karsisina gelir)

“Il ofilasa atiiit soy” (Halk onaylarsa atin1 kes)

"Bir yazikdan dr 6lmez, hi¢ yaziksiz dr bolmaz" (Bir glinahtan er 6lmez, hi¢ giinahsiz er
olmaz)

“Tiirkmeni diirtmesen duymaz” (Tirkmeni diirtmesen duymaz)

Bu kalip sozler destan metninde “diyenleri ekeni, diyipdirler, Atan ... diyip aydandr, ...
diyen bir nakil bardwr” ifadeleriyle kullanilarak ge¢misle icinde bulunulan zaman arasinda bir
iliskinin kurulmasina, toplumsal-Kkiiltiirel kimligin kdkenlerine ve tarihsel siireklilige de isaret
etmektedir.

Destanda dilin bir vasita olarak kullanildig1 bir baska kiiltiirel iiretim 6rnegi ise masal
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tirtiyle ilgilidir. Tiirk masal gelenegi icinde aile sosyal kurumuna ve “cocuk-¢ocuksuzluk”
degerine destek isleviyle one ¢ikan anlatilardan “Altin Top” masali, destan metninde de ayni1
isleve yonelik olarak yer almaktadir. Anlat1 soyledir:

“Birbirine komgu iki aile varmig. Onlarin biri, zevk safa icinde, her giin eglence, her
giin toy, giiniin nasil dogup nasil battigini fark etmiyormus. Oteki ailede ise ne ses, ne eglence,
ne giiriiltii var, sanki bir mezarlik gibi, ipissizmuis, giin batinca yatarlarmis. Bir giin komsusu
oteki mutlu aileye; "Sizin her giiniiniiz toy, bayram gibi gegiyor, nasil sohbet edip boyle
giiltistiyorsunuz” diye soruyor. O zaman mutlu aile ona, "Bizim bir altin asigimiz var, sunu
oynayip giiliisiiyoruz" demis. Uziintiilii komsu varim yogunu paraya cevirip, bir altin asik
ediniyor. Birinci giin kart koca birlikte ge¢ aksam kadar oynuyorlar, ertesi asigi oynayip
durmaktan usanip da firlatip atiyorlar. Komsularina doniip; "Biz bir giinde asiktan usandik, siz
niye bikmiyorsunuz” diye soruyor. O zaman mutlu komsu; "Bizim asigimiz bikilacak asik degil,
onun her kimiltisi, her peltek soyledigi sozii, biitiin yorgunlugu, tiziintiiyii aklindan ¢ikariyor"
diye cevap veriyor. Ondan sonra éteki komsu; ¢ocuktan bahsedildigini anlayip, "¢ocuklu ev
pazar ¢ocuksuz ev mezar" atasoziinii aklina getiriyor ve evlerinde kdkiiliine altin suyu verilen
cocugun yoklugunu anlryor.”

Destan metninde metinlerarasi-sdylemlerarast bir gosterge yoniiyle de dikkate deger
olan bu 6rnegin, Tiirk kiiltiirel biitiinliiglinii, farkl1 baglamlarda bi¢cimlenen kiiltiirel normlarin
tarihsel siireklilik, ortak kimlik ve sanat boyutlarina yonelik yansimalarin1 géstermesi agisindan
da 6nemli oldugunu diisiinmek miimkiindiir.

Gosteri Sanatlar:

Tiirkmen Goroglu Destan1’nin somut olmayan kiiltlirel mirasa yonelik bir bagka katmani
ise Ozellikle miizik unsur ile yansiyan gosteri sanatlaridir. Bilindigi gibi gerek Koéroglu
Destani’nin gerekse diger halk edebiyati {riinlerinin Tiirkmenler arasinda yayilmasinda,
sevilmesinde ve aymi zamanda bu f{iriinlerin giinlimiize taginmasinda, “bahs1” olarak
adlandirilan anlaticilarin ¢ok énemli bir yeri ve islevi bulunmaktadir. Tiirkmen halki arasinda
yaygin olan, “Her isiii vagti yagsidir, toyun gelisigi bagsidir” veya “Yurda bela geler bolsa,
tore bilen tozan geler, Yurda doéviet gonar bolsa, bags: bilen ozan geler” atasozleri, “Toy-
tomasa”larda en biiylik sayginin bahsilara gosterildigini, onlarin iyilik habercisi, seving ve
mutluluk timsali olduklarini ortaya koymaktadir (Arslan, 1997: 4-5). Miizigin bahsilik sanati
baglaminda icraya doniistiigii ve Tiirkmenlerin giindelik hayatinda énemli bir yere sahip olan
bu kiiltiirel katmana iliskin unsurlar, asagida verilen bazi 6rneklerde oldugu gibi destan
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metninde de kendini gosterir:

“Toya gelenler, Goroglu Bey e, kendi toyunda cosup bir nagme soylemesini istediler. Géroglu
Bey:

- Cogunlugun kalbini kirmak olmaz; diyerek, dutarum eline alip, cosup bir nagme soyledi:”

“Bir delikanli Kirat't gezdirdi. Goéroglu'nun atini tutan énceki yigit Géroglu'nu yeni bir evin
kapisina getirdi, icerde oturanlara;

-Hey yigitler, mihman bahsi geldi, ona baskéseden yer verin; dedi.

Géroglu'na baskoseden yer verdiler. Cay, ¢ilim getirip;

-Misafir bahst, saz ¢alip oturun, senden oncekiler siralarini savdilar, dediler.

Goroglu, eline sazini alip énce ‘novayt 'dan tuttu, onun arkasindan ‘damana’, en sonunda da ‘cenk
havasi’ ¢calip séyledi. Goroglu'nun iistiine her yandan para yagdi, alkis yagdi, bahsilar icin konulan
bayragin hepsini Goroglu ald.”

“Asik Aydin pir bahsicilik ile saz ile sz ile her sey bitecek olsa kimsede hakkini birakacak
adam degildi. O, her ne dese olacagim biliyordu, Goroglu gibi ¢iragi olduguna giivenip, altin desenli
oyma sazini eline aldi, yenini toplayip sazini ayarladi, dutarin kapagina vurup ipek tellerinden kederli
sesler ¢ikarip, gérene goz duyana kulak edip bir nagme séyledi.”

“Nagme soyleyecek bahgsilar, dutarlarumin tellerini degistivip, kopriisiinii ayarliyorlar, tellerin
akordunu kontrol ediyorlardi.”

Orneklerde de goriildiigii iizere destan bahsilik sanat1 ve icras1 yaninda, bahsilarin kullandiklari
musiki aleti ve makamlar1 hakkinda da bilgiler vermektedir. “Dutar, saz, altin desenli oyma
saz” gibi musiki aletini tasvir ve tanimlamalar, icraya hazirlik faaliyetleri, “novayi, damana,
cenk havasr” seklinde ifade edilen makam adlar1 veya icra ortamlariin sartlarina iligkin
bilgiler, gelenegin korunmasi ve aktarilmasi baglaminda énemli isleve sahiptir.

Toplumsal uygulamalar, ritiieller ve solenler:

Somut Olmayan Kiiltiirel Miras alanlarinin tamamaiyla iliskili olan, en yogun ve karisik
konularindan birini olusturan ritiiel, s6len, kutlama seklindeki toplumsal uygulamalar (Oguz,
2009: 131-132), Tiirkmenlerin sosyal ve kiiltiirel hayatinda da c¢esitli ve énemli bir boyuta
sahiptir. Bu kiiltlirel miras unsurlarinin pek ¢ok drnegi, Goroglu Destani’n1 vasitasiyla da yeni
nesillere aktarilmaktadir. Dogum, diiglin, 6liim gibi insan hayatina bagli ge¢is torenleri zaten
destan tiirliniin yapisina uygun olarak anlati i¢inde ayr1 epizotlar olarak yer alir. Arastiricilar
geleneksel kahraman tipin inga edilmesinde “kahramanin dogumu, evlenmesi ve basarilari,
sonu-6limii” ile ilgili li¢ temel noktanin 6nemli oldugunu ve bunlarin insan hayatinin ii¢ Snemli

devresine iligkin ritiiellerin ana prensiplerine karsilik geldigini belirtirler (Raglan; 2003: 288).
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Bu baglamda Tiirkmen bahsilar tarafindan anlatilan “Goroglu’nun Zuhuru”, “Goéroglu’nun
Evlenmesi” ve “Goroglu’nun Oliimii” kollar1, insan hayatina bagl gecis torenlerine iliskin
izleri yansitsa bile tabii olarak geleneksel kahraman Goroglu tipini inga eden boliimler olarak
degerlendirilebilir. Ancak gec¢is torenlerine iliskin uygulamalarin farkli boliimler ve
kahramanlar {izerinden de yansitilmasi, destan biitiinliigiinde “toplumsal uygulamalar, ritiieller
ve sOlenler” alanina iliskin bir kiiltiirel katmanin olusumuna da imkan vermektedir. Mesela
“dogum” uygulamalariyla ilgili olarak “cocuksuzluk ve ¢dziim uygulamalar’” (Oguz, 2009:
136) alt baslig1 cergevesinde “evlathik edinme” uygulamasi ve téreni bunlardan biridir.
Arastiricilar, eski boy teskilatlarinin neslini devam ettirmek maksadiyla, hatta evlat sahibi
olanlarin bile yabanci birini evlatlik aldigin1 ve bu uygulamalarin ocak ve ailenin kurumlarinin
olgunlastig1 donemlerde belirginlestigini ifade ederler. “Evlathigin, analiginin veya evlatlik
edinenin soyundan bir kadinin gogsiine dokunmasi ya da memesini emmesi” uygulamasinin da
anaerkil toplulugun hatiras1 oldugunu belirtirler (Inan, 1987: 310-311). Anadolu’nun bazi
bolgelerinde, analigin, evlatlik edindigi ¢cocugu yanina alarak, sanki dogum yapmis gibi ii¢ giin
yatakta yattig1 ve ziyaretleri kabul ettigi bilinmektedir. Dolayisiyla Tiirk kiiltiiriinde yaygin olan
ve cesitli metinlerde tavsif edilen “evlatlik edinme” adetleri, benzer 6zelliklerle Goroglu
Destani’nda da karsimiza ¢ikar ve uygulama 6zetle sdyledir:

“Goroglu, Veyennem sehrinden Buldur kasabin oglu Ayvaz’t alip Candibil’e getirir,
Candibil halki toplanarak onlart karsilar. Agayunus, herkesin oniinde yakasini yiwrtip,
‘kryametlik oglum ol’ diyerek Ayvaz 1 ii¢ defa yakasindan birakip, eteginden ¢ikarr. Goroglu
da, Ayvaz ile kiyametlik ata-ogul andt iger.”

Destandaki “Toplumsal uygulamalar, ritiieller ve solenler” kiiltiirel katmaninda diigiin,
oliim, sihir-biiyii ve bazi1 gelenek-gorenek uygulamalarina iliskin bilgiler de yer almaktadir.
Mesela evlilige yonelik olarak “es se¢iminde otoriteye sayg1” (Oguz, 2009:137) Tiirkmenler
arasinda yaygin bir gelenektir ve bu destan metnine de yansimistir. Goroglu ve Agayunus,
Ayvaz’t evlendirmek i¢in istisare ederler ve miinasip kizin Giircistan Sahi’nin ortanca kizi
Giilruh olduguna karar verirler ve onunla evlendirirler. Ancak diiglin toyu 6ncesi genglerin
rizasin1 da alirlar. Diigiinlere Candibil halkinin yaninda bagka {ilkelerden de insanlar davet
edilir. Bagka memleketlerden gelenleri gelenege gore durumu uygun olanlar evlerine konuk
alir. Diigiinlere gelenler “at, deve, si1g1r, koyun, keci, hali” gibi ¢esitli hediyeler getirirler. Dligiin
toyu, Tiirkmen Orf adetlerine gore hazirlanir. “A¢ yaristiracak yaris¢ilar, atlarini timar edip
dolastirtyor, giires tutacak pehlivanlar kendilerini hazirliyorlardi. Nagme soyleyecek bahsilar,
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dutarlarinin tellerini degistirip, kopriisiinii ayarliyorlar, tellerin akordunu kontrol ediyorlardi.
Iran’dan, Turan’dan ve daha baska memleketlerden misafirler geldiler. Gelenege gore, uzaktan
toya gelen misafirleri, Candibil’in misafir almaya giicii yetenleri evlerine alip gidiyorlardi.”

Tirkmen gelenek ve gorenekleriyle ilgili uygulamalar 6liim konusunda da destan
metninde kendini gosterir. Bezirgan’in 6liimiinde usuliince defnedilmesi, mezariin iistiine
“altin nakigh kubbe” yaptirilmasi ve belirli zamanlarda ziyaret edilmesi, ayn1 kiiltiirel katmanla
iliskilidir. Diger taraftan Tiirkmenler arasinda hala yaygin olan Tashavuz boélgesinde bulunan
Asik Aydin’n tiirbesini ziyaret etmek ve muratlarma erisecekleri diisiincesiyle kurban keserek
etini dagitmak gelenegi, destanda Goroglu’nun Asik Aydin’in yanma giderek ondan icazet ve
yardim almasi epizotuyla verilmistir. Bunlara c¢esitli vesilelerle basvurulan sihir-biiyii
uygulamalarini da ilave etmek miimkiindiir. Goroglu’nun veya rakiplerinin yaninda bulunan ve
“dogagdy, cadigdy, gurrandaz” gibi adlarla anilan biiyiicii, sihirbaz, falc1 6zellikli kisilerin
olumlu-olumsuz amagl uygulamalari, destan metninde asagidaki drneklerde goriilecegi iizere
genis yer bulur.

“Ayvaz, bir giin Kirat’t ve Goroglu’nun Esen pehlivan adl yigidini alarak ava gider.
Yolda mola verirler, Esen pehlivan uykuya yatar, Ayvaz, Kirat’a binip dolasmaya ¢ikar. Adil
Sah’in Govdiirgiil adli cadist Ayvaz 1 goriir, biiyii ile onu yakalar, Kirat’t ve Ayvaz’t hapseder.
Goroglu, biiyiiciisii Sakt vasitasiyla durumu 6grenir. Pirlerinin ve kendisinin hayirdualari ile
Saki’yr giiclendirir. Saki, kirlangi¢ sekline biiriinerek Ayvaz’in yamina gider, oradan nasil
kurtulacag hakkinda bilgiler verir. Perigan haldeki Ayvaz, Goévdiirgiil Cadi'yr aldatarak
hapisten kurtulur.”

“Yerin altinda y1lan kimildasa duyan Zeynep cadi, bir yabanci ayagin bahgeye girdigini
anladi, kosup eyvana ¢ikti. Onun gozleri sah kdsesi gibi, burnu kepge gibiydi. Aceleyle etrafina
goz gezdirdi, Goroglu’'nu goriir gérmez tanidi. Elinden gelen biitiin biiyiileri yapmaya basladh.
Servican, bir ara Zeynep cadimin bagin icinde bir adama biiyii yapmaya ¢alistigint goérdii.
Dikkatlice bakinca o adamin Goroglu oldugunu anladi. Hemen Zeynep cadinin biiyiisiine karsi
biiyii yapmaya bagsladi. O sirada Zeynep cadi ates olup Goroglu’nun iistiine dogru
savruluyordu. Goroglu, “bir belaya diistiim herhalde” diyerek kilicimi suyurdi; etrafina
sallamaya bagsladi. Kilict yumugsak bir seylere deger gibi oldu, baksa ki, biitiin etrafi kipkirmizi
giil, onlarn iizerine de giil yagip duruyor. Servican, Zeynep cadimin ategini giile ¢evirmisti.
Zeynep cadi, birden derya olup Goroglu 'nun iistiine indi. Géroglu; “herhalde boguldum”
deyip, ¢irpinmaya bagsladi. O anda bir dag parcast gelip deryanin oniine set oldu. Zeynep cadi
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bu defa bozdogan olup Goroglu’nun iistiine geldi, goziinii oymak istiyordu. Goroglu yine
kilicini salladi. Bozdogan arkasindan, oniinden gelip kanadi ile vurup Goroglu 'nu sasirtiyordu.
O siwrada bir yerden bir kartal siiziildii, gelip bozdogana oyle bir vurdu ki, boz dogan neredeyse
yerin dibine girecekti. Kartal yere indi, bir yuvarlandi kiza doniistii. Géroglu, bir bakti ki, bu
kiz, o bahgede kizlarin ortasinda oturan peri kizi Servican, bozdogan da Zeynep cadi. Yere
serilmis, agzindan kan gelip durur, cani gegen yiul ¢tkmis gibi kaskati yatiyor.”

“Veli Hirtman ile Sultanli misafir Hasan Bey, ¢adirin arka tarafindan gelip, onlarin
nikdhlarm baglamak istediler. Nikdhi baglayabilirlerse Aysultan’t Taymaz Bey den aywrarak
Veli Hirtman’a alip vermek istiyorlardi. Molla Magrik da, bu isten habersiz degildi. Molla
Magsrik bile bile yiiksek sesle, “Bismillahirrahmanirrahim” dedikten sonra, kendi getirdigi
sahitlerin yakinmina oturup; “Filan adamin kizi, siz, filan adamin ogluna kendi vekaletinizi
verdiniz mi?” deyince, Veli Hirtman, elindeki deve yiiniinden egrilmis bir metrelik kadar ipin
ortasindan, “Hayir, vermedik” deyip, bir diigiim atti. Hasan Bey de, elindeki makast acip
kapatarak, “vermedik” soéziinii tekrarladi. Molla Masrik yine, Taymaz Bey’e doniip; “Fildn
adamin oglu, siz, filan adamin kiziyla nikahlanmaya razi misin? ” deyince, Veli Hirtman, “Razi
degil” deyip ipini diigiimleyemeden, Merem ile Kamber bunlarin yanina geldi.”

“Toplumsal uygulamalar, ritiieller ve solenler” kiiltiirel katmanina at ve atgilikla ilgili
bilgi ve uygulamalari da ilave etmek miimkiindiir. At en eski donemlerden beri Tiirkler arasinda
onemli bir yere sahip olmus, kiiltiirel yapinin bi¢imlenmesinde merkezi rol oynamistir. Kurban
ritiielleri ve at yariglart bu kiiltiirel uygulamalarin basinda gelir (Celepi, 2017: 197-198).
Bilindigi gibi Tirkmenistan’da “giizel ve zarif olan Akhal Teke Atlari, at irklar1 iginde hizi,
rahat yiiriiyiisti, akillilig1, dayaniklilig1 sayesinde tiim diinyada taninir hale gelmistir. Akhal
Teke Atlart; dik bir durusa, uzun ince bir boyuna, dik omuzlara, uzun bir sirta ve uzun bacaklara
sahiptir. Her yi1l kutlanan “At Bayram1” (Bedev Bayrami)'nda ¢esitli at gosterilerinin yani sira
farkl1 kategorilerde at yariglar1 da diizenlenmektedir (Y1lmaz, 2015: 101). At ve atc¢ilikla ilgili
bilgi ve uygulamalar Géroglu Destani’nda genis yer bulur. Kirat’in karanlik bir yerde 6zenle
yetistirilmesi yaninda farkli tlirlerdeki atlarin farkli cografya sartlarindaki ozellikleri bu
konudaki yansimalardir: “Rengi al ise, o ¢cakandir, 1s1ga hi¢ gelemez. Atini giinese doru stir.
Kara doru ise, atimi agac¢liktan agagliga, ormanda ormana dogru siir. Boyle renkli atlar
genelde eskiden uyuz gecirmis atlardir. Onceleri uyuz gecirmis olan kasintist ii¢ dort yil
gecmezmis. Doru atin toynagi taslik yere uygun olmaz. Gelen at demir kir ise sen atint ¢éle,
kumluga dogru siir, onun toynagi bizimkiyle denk degildir. Toza dumana bulasip kumun icinde
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stiriintip kalir.”
Doga ve Evrenle Tlgili Bilgi ve Uygulamalar:

Kahramanlik ana temal1 destanlarin, mitolojik donemden itibaren doga ve evrenle ilgili
bilgi ve uygulamalari biinyesinde barindirdigi bilinen bir gercgektir. Tiirk sozlii gelenegi icinde,
“kam, saman, baksi, oyun, bogii” seklinde adlandirilan, “sihirbazlik, rakkaslik, musikisinaslik,
hekimlik, sairlik” gorevlerini de yerine getiren anlaticilar, mitik zamana uygun olarak
kaliplagsan gokyiizii ve yeryiiziindeki varliklara yonelik unsur ve motiflerin epik donem
anlatilarina tasinmasini da tistlenen (Ekici, 2004, s. 45) bir isleve sahiptirler. Anlaticilarin
tasarimladigr ve farkli zamanlara iliskin kodlamalar1 biinyesinde toplayan destanlar,
giincellenip katmanlasarak kiiltiir tarihi icinde bir siireklilik kazanmistir (Arslan, 2021:6).
Tiirkmen Goroglu anlatilart da, bu baglamdaki olgusal durumun en agik verilerine sahiptirler.
Basta kahraman Goroglu ve Kirat olmak {izere bir biitiin olarak destan metni, 6zelde
Tiirkmenlerin genel olarak da Tirklerin, doga ve evrenle ilgili bilgi, inang ve tasarimlarini agik
ya da ortiik bicimde aktara gelmistir. Kozmolojik-mitolojik biling baglamindaki “aydinlik-
karanlik” anlamlari, Tirkmen Goroglu anlatmalarinda “kahramanin mezarda dogmasi, bir
hayvan tarafindan beslenmesi, Kirat’in karanlikta gelisip olaganiistii 6zellikler kazanmas1” gibi
motiflerle yansitilir. Ayni sekilde “kahramanin olaganiistii bir ata ve silahlara sahip olmasi,
olaganiistii 6zelliklere sahip bir esle evlenmesi, yaralarin yildiz goriince iyilesmesi, devler,
don/bicim degistiren cadilar ve periler” ayni biling durumuyla ilgilidir (Arslan, 2021:7).
Bunlarmn disinda destan metninde sikca tekrar edilen “Ulker yildizi gibi toplanmak” (Bari
yignanip, tilker yali toplanip durlar; kirk yigidem galanmiii kiblasindan iilker yali bolup gériindi;
tilker yali toplanisip, dag basina ¢ikdilar) deyimi ve bu deyimin anlamsal arkaplanina iligkin
kodlamalarla bigimlenen bazi macera boliimlerinin kurgusu iizerinden de doga ve evrenle ilgili
bilgiler aktarilir. Ulker y1ldiz toplulugunun baslangicta tek bir y1ldiz veya tek bir yaratik oldugu,
daha sonra pargalandig1 tasarimi Tiirk mitolojisinde de ¢esitli anlatilarla yer alir. Altay
Tiirklerinin “Mecin” ad1 verdikleri bir hayvan, bir at veya okiizlin toynag: altinda pargalara
boliiniip gdge yiikselir ve “Ulker” yildiz kiimesini olusturur (Harva, 2014: 159-160).
Dolayisiyla “Ulker yildizi gibi toplanmak” deyimi, ayni biitiine ait pargalarin bir araya gelmesi
anlaminda mitik diislinceye iliskin bir hatirlama figiiriidiir. Benzer sekildeki bir bagka ortiik
hatirlama figiirii ise “Biiylik Ay1” yi1ldiz kiimesiyle ilgilidir. “Bir Han, kizint evlendirmek i¢in
li¢ zor gorevi yerine getirme sarti koyar. Kahraman, arkadaslariyla birlikte sartlar: yerine
getirir Han’n kizint alip yola ¢ikarlar. Ancak Han in adamlart peslerine diiser, kahraman ve
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arkadaglarinmin samimiyetini ve cesaretini goren Gok Tanri, onlar: gokyiiziine alir ve Biiyiik Ayt
vildiz kiimesi béyle olusur. Biiyiik Ayt yildiz kiimesinin yanindaki kiigiik yildiz da Han 'in kizidir”
(Harva, 2014: 156). Kozmolojik bilgiyle iligkili bu anlat1 kurgusu, “Giilayim ve Erhasan”
kolunda benzer, fakat diinyevi 6zellikteki bir kurguyla karsimiza ¢ikar: “Goroglu, Erhasan’t
evlendirmek igin yigitlerinden Erzurum’a gidip Giilayim’t getirmelerini ister, fakat hi¢bir
goniillii ¢tkmaz, Erhasan bu gorevi kendisi yiiklenir. Goroglu, ona Kirat’t ve silahlarini verir,
Erzurum’a gonderir. Erhasan Erzurum’a varwr, kendini at satmaya gelen bir seyis olarak
tamitir, sehre girer, Giilayim’1 bulur ve birlikte kacarlar. Onlarin ka¢tigint goren bahg¢ivan,
gidip Sah’a haber verir. Sah, oénce Karahan komutasindaki ordusunu onlarin pesinden
gonderir, sonra da kendi ogullariyla birlikte biiyiik bir ordu hazirlayip yola ¢ikar. Erhasan,
gelen ilk orduyu yener, dagitir. Hasan Sah, onlarin pesinden yetisir, biiyiik bir savas olur,
Erhasan yaralamir. Giilayim, dag ¢iceklerinden melhem yapar, Erhasan’n yaralarina siirer,
sonra onun zirhimi giyip babasimin ordusuyla savasmaya devam eder. Hasan Sah’in falcilari,
savasan kiginin kendi kizi Giilayim oldugunu haber verirler. Sah, kizint ikna edemez, savag
devam eder. Goroglu, yigitleriyle yardima gelir, birlikte Hasan Sah’in ordusunu yenerler.
Candibil’e donerler, Erhasan ile Giilayimi’in toyu, diigiinii yaptlir.”

El Sanatlan Gelenegi:

Tiirkmenler arasinda giindelik hayatin ¢esitli alanlarinda kullanilan esya, alet-edevat ve
giyim-kusam ile ilgili geleneksel meslekler yaygin bir sekilde yasamaktadir. Bunlardan
ozellikle Tiirkmen kadinlarmin yiin, ipek, keten, pamuk kullanarak iirettikleri kumas, hal,
kilim, kece gibi dokuma 6rnekleri, nakis ve orgiiler yaninda miicevher ustalarinin kendine has
stislemelerle trettikleri takilar, esyalar somut olmayan kiiltiirel miras baglaminda 6nemli bir
yere sahiptir. Demircilik, semer-eyer yapimi, dericilik-saraclik, agac isleri gibi meslekler de
toplumun sosyo-kiiltiirel hayatina bagli olarak canliligin1 korumaktadir. El sanatlar ile ilgili
biitlin bu alanlara dair 6rnekler Goroglu Destani i¢cinde de kendini gosterir:

“Allr karali halilan, kilimleri, giillii kegeleri uzunluguna yazip, dokuz kat minderleri
etrafina dogedi.” “Usta Badam tas yontucuydu, gerekli oldugu zaman demirci ustaligi da
yvapardi. Géroglu'nun altin kayish eyerini, zerefsan sagakly gémlegini, kustiiyii yastigini, biiyiik
hilalli diigmesini, makasini, at bashigindan, kamg¢isina kadar getirip verdi.” “Ayvaz, sevingle
Kiratin basini yelelerini oksadi, altin eyeri tistiine atip altin islemeli kosumlarini takt, giydirip
kusatip eyerlemeye basladi. Kadife ter ortiisii, giil renkli ortii, altin kayish eyer, altin sacakl
koynekge, giideri bashgini takip, eksiksiz siisledi. Ayvazin kendi de altin islemeli elbiseler
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giyinip stislendi, tistiine de savas elbiselerini, zirhlarini giydi. Altin yakali zirhinin iistiine altin
kinlt bigagint beline kistirip, degirmi kilict beline takti, elmas suyu verilen dort par¢a mizragini
eline alip atlandi. Kirat’'in ala kayisinin parlayisi, altin iglemeli mizragin parlayisi giines ile
cakisip wsildady.” “Nurali can, sekiz oriim kakiiliinii toplayip, ipek bir mendille baglad:. Yesil
cuhadan yapilmis giizel elbiselerini giydi, altin igslemeli kemerini beline takti, eteklerinin iki
ucunu beline kistirdi, deri ¢izmelerini giydi.” “Agayunus ile Sapar Kose, bunlarin ikisini de
vapma bebek gibi siisleyip, giizel elbiseler giydirdiler. Aysultan’in basina otaga, Taymaz'in
basina ciga oturttular.”

Destan metninde gegen benzeri ifadeler, Tirkmenler arasinda yasayan geleneksel
mesleklerin ve el sanatlarina dair iriinlerin adlart ve kullanim alanlarina yonelik bilgileri
aktarma islevini yerine getirmektedir.

Sonuc ve Oneriler

Sonug olarak Koroglu ve Destani, Tiirk kiiltiirel belleginin dis diinyaya yansiyan anlam
alanlarindan biridir ve bu anlam alan1 Somut Olmayan Kiiltiirel Miras unsurlar1 hakkinda da
onemli bilgileri sunmaktadir. Konuyla ilgili yukarida kisaca temas edilen noktalarin diginda pek
cok ornek vermek de miimkiindiir. Farkli kiiltiirel iiretimlerin igige gectigi ve katmanlastigi bu
alan, kisi ve grup kimliginin, tarihsel ve zihinsel varolusun kokensel dayanaklarini gostermesi,
gecmisle iliski kurma ve bir hatirlama bi¢imi olma yaninda Tiirk kiiltiirel biitlinliigiinii anlama
ve anlamlandirma y6niinden de 6nem tagimaktadir. Bu baglamda Tiirkmen Goroglu anlatmalari
basta olmak iizere biitiin Koroglu anlatmalarinin ve diger Tiirk destanlarinin, Somut Olmayan
Kiiltiirel Miras cercevesinde analitik incelemelerle stratejik ve isletilebilir bilgi haline
getirilmesi bir gereklilik arz etmektedir. Sahip olunan kiiltiirel bilginin tespiti, giincellenmesi
ve yeniden liretimi yoluyla basta egitim, sanat, turizm ve ekonomi olmak iizere toplumsal
hayatin biitiin alanlarinda kullanilabilmesi ilgili kurum ve kuruluslarca planlanmalidir. Bu
durum hem bazi temel problemlerin ¢6zlimiine hem de kiiresellesen diinyada kimlikli bir ulus

olarak yer alabilmemize katki saglayacaktir.

KAYNAKLAR

Arslan. M. (1997). Koroglu Destant 'min Tiirkmen Versiyonu Uzerine Mukayeseli Bir Inceleme
(Basilmamis Doktora Tezi), EU. SBE. izmir.

Arslan. M. (2021). “Zamanin Ruhundan Anlaticinin Tasarimina Katmanlagan Kahraman:
Koroglu”, Akademik Dil ve Edebiyat Dergisi, C.5, S.3,s. 1-13.

Celepi, M. S. (2017). Tiirk Kiiltiir Evreninde Toy-Denizli Ornegi, Kémen Yayinlari, Konya.

33



Ekici, M. (2004). Tiirk Diinyasinda Koroglu, Ak¢ag Yayinlari, Ankara.
Oguz, M. O. (2009). Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Nedir? Geleneksel Yayinlari, Ankara.

Raglan, L. (2003). “Geleneksel Kahraman”, Halkbiliminde Kuramlar ve Yaklasimlar, Cev.
Metin Ekici, Milli Folklor Yayinlari, s. 277-303, Ankara.

Yilmaz, M. (2015). Tiirk Diinyast Somut Olmayan Kiiltiirel Miraslar: Envanter Caligmasi,
Hoca Ahmet Yesevi Uluslararasi Tiirk-Kazak Universitesi Yayinlari, Ankara.

34



KARAY TURKCESI SOZ VARLIGININ AZERBAYCAN TURKCESIYLE
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Ozet

Tiirk dillerinin Kipgak grubuna dahil edilen Karay diline ait metnlere yonelik yapilan ¢alismalarin say1
sinirhidir. Glinlimiizde yok olma tehlikesi ile yiiz yiize kalan Karay dilinin arastirilmasi tiirkoloji
caligmalar i¢in olduk¢a Onemli yere sahiptir. Karaylarin farkli inanglara sahip olmasi, diger Tiirk
halklarina nazaran degisik alfabe kullanmasi Karay Tiirkgesi iizerinde de 6nemli etkiler yaratmigdir.
Ayni zamanda, Karay Tiirkgesi Kipgak lehgesine ait olmasina ragmen diger gruplara dahil olan Tirk
dilleri ile benzerlikler gostermesi, Eski Tiirk¢e'nin bir¢ok 6zelliklerini kendinde barindirmasi agisindan
da oldukga ilgi ¢ekicidir. Bu ¢alismada, s6z varligi bakimindan Karay Tiirk¢esi ile Oguz grubunda yer
alan Azerbaycan Tiirkcesi arasinda benzer 6zellikler incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Karay Tiirkcesi, Azerbaycan Tiirk¢esi, s6z varligi.

COMPARATIVE EXAMINATION OF KARAY TURKISH VOCABULARY WITH
AZERBAIJAN TURKISH

Abstract: The number of studies on the texts of the Karaite language, which is included in the Kipchak
group of Turkic languages, is limited. The research of the Karaite language, which is facing the danger
of extinction today, has a very important place for turcology studies. The fact that the Karaites have
different beliefs and use different alphabets compared to other Turkish peoples has also created
important effects on the Karaite Turkish. At the same time, although Karay Turkish belongs to the
Kipchak dialect, it is very interesting that it shows similarities with Turkish languages included in other
groups, and that it contains many features of the old Turkish. In this article, similar features between
Karay Turkish and Azerbaijani Turkish, which is in the Oghuz group, have been studied in terms of
vocabulary.

Keywords: Karai Turkish, Azerbaijani Turkish, vocabulary.

Karaim Tiirkcesi

Bilim diinyasinda Hazar Tiirklerinin varisi olarak bilinen Karaylar diinyanin farkli
yerlerinde, daginik sekilde Litvanya, Polonya, Kirim, Tiirkiye, Misir, Israil, Kafkasya gibi
birgok iilkede yasamaktadirlar. Karaim (Karay) Tiirklerine verilen isim Ibrani dilinde "okumak”
anlamina gelen kara (likro-mastar hali) fiilinden tiiremisdir, sondaki "im" ise ¢ogul ekidir.
Karaim (2°%77) sozii ibranicede "kutsal yaziy1 okuyanlar” anlamindadir. Bu ismin Ibranice
olmasinin nedeni, Karaylarin dini agidan Tevrati kabul etmeleri ve Museviligin bir mezhebi
olan Karaizm’e inanmalaridir. Karay Tiirk¢esi "Yok olmaya yiiz tutmus diller” (Endangered
languages) sirasinda yer aldiktan sonra hem Karaylari, hem de dillerini konu alan ¢aligmalarin

say1 artmaktadir.
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Mevcut arastirmalarda Karay Tiirk¢esi'nin {i¢ agz1 oldugu gosterilir: Hali¢, Trakay
(Troki) ve Kirim. "Giiniimiizde Kirim Karay agzinin kullanilmamakla birlikte canlandirilmaya
calisildigini, Hali¢ Karay agzinin da neredeyse kullanilmayan bir agiz oldugunu bilmekteyiz.
Karaycanim en canli agzi, Trakay agzidir” (Oztiirk, 2015: 66). Karaylara ait eski metinlerin
biiyiik bir kismi1 Trakay agzinda oldugu i¢in bu agiz Karaycanin esas dili olarak bilinir. Her ii¢
agiza ait olan ses ozellikleri ve s6z varlig1 arasinda ciddi ve 6nemli farkliliklar vardir. Karay

Tiirkgesinde Eski Tiirk¢enin birgok 6zelliklerini gérmek miimkiindiir.
Tiirk Dillerinin Tasnifinde Karay Tiirkcesi'nin Yeri

Karay Tiirkgesi'nin Tiirk dillerinin hangi grubuna ait olmasi ile ilgili ortak bir fikir
yoktur. Tiirk lehgelerini tasnif eden tiirkologlar Karay dilinin Tiirk dilleri arasinda yerini farkli
acilardan gostermeye calismislar. V.V. Radloff cografi olarak Karay dilini "dogu” (Altay,
Telelit, Abakan, Koybal, Kizil, T6los, Beltir, Baraba, Kiiyerik, Culum, Tuba, Karagas,
Uryanxay (Tuva), Karaim, Uygur ) grubunda gdsterir. Tiirk lehgelerinin ses 6zelliklerini esas
alan A.N. Samoylovic alt1 kelimeyi (dokuz, ayak, ol, dag, sari, kalan) baz alarak Karay dilini
"tav” (Altay, Kirgiz, Kumuk, Karacay-Balkar, Karaim, Tatar, Baskirt, Kazak ve Nogay dilleri)
grubunda smiflandirmistir. Rus tiirkologlarindan N.A. Baskakov ise Tiirk lehgelerinin

siniflandirilmasinda farkli kriterler kullanmas, iki biiylik gruba ayirmistir:
1. Bat1 Hun grubu dilleri
2. Dogu Hun grubu dilleri

Bati Hun grubu dillerini Bulgar, Oguz, Kipgak, Karluk gruplarina ayirir. N.A.
Baskakov Karay dilini Kipgak grubunun Kipcak-Polovets alt grubunda gosterir (Zeynalov,
1981: 59-61). Eski ve Yeni Tiirk dillerini bir tasnifde vermeye ¢alisan {inlii Tiirkolog N.A.
Baskakov'un bu tasnifi her ne kadar karisik olsa da, Karaim Tiirk¢esinin Kipgak grubunda yer

almasi bir o kadar siiphesizdir.
Azerbaycan Tiirkcesi

Tiirk dilleri icerisinde Tiirkiye Tiirkcesi, Azerbaycan Tiirkcesi, Gagauzca ve Tiirkmence

Oguz grubunda simiflandirilmistir. Bu diller goriilen ortak 6zellikler ve konusuldugu cografya

sebebinden Dogu, Bat1 ve Giiney kollarina ayrilmistir. Bat1 grubuna dahil edilen Azerbaycan

Tiirkgesi Oguz dillerinin yani sira, Kipgak dillerinin de bir sira 6zelliklerini kendinde gosterir.

Mevcut arastirmalarda bu dilin [V-V yiizyillar arasinda Azerbaycanda yasayan Oguz ve Kipgak
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boylarinin dilleri temelinde olusdugu fikirlerine rastlanir. 11. yiizyilda Oguz ve Kipgak dilleri
neredeyse ayniydi, bunu M.Kasgarlinin sozliiglinde her iki dile ait verdigi Orneklerin

karsilastirilmasindan gorebiliriz (Azizov, 2016: 51).

Azerbaycan Tiirk¢esi'nin lehgelerinde de Kipcak grubu dilleri ile ortak olan unsurlar
kendini gosterir. Sivelerde kendini gosteren paralellikler hem s6z varligi, hem de fonetik
ozellikler acisindan dikkati geker. Onceleri yalmz Azerbaycan dilinin agizlarinda goriilen

Kipgakea kelimeler, agizlarin yazi dilini etkilemesi sonucunda edebi dilde de kullanilmistir.

Azerbaycan Tiirkgesi'nin so6z varliginin biiylik bir boliimiinii Eski Tiirk¢e’den gelen
kelimeler olusturmaktadir. Ayrica Azerbaycan dilinin s6z varliginda mevcut olan Arapga,
Farsca ve Rusca sozler ve terimler de dini, sosyal ve politik nedenlerden dolay1 olarak
Azerbaycan Tiirkcesine dahil olmustur. Hem cevresindeki Tiirk dilleri, hem de sosyoloji ve
siyasi nedenlerden yabanci dillerle karsilikli etkilesimde bulunan Azerbaycan Tiirk¢esi'nin

arastirilmasi tarihi agidan da son derece dnemlidir.
Karaycanin Soz Varh@

Karay tiirkcesi bir¢ok arkaik 6zellikleri kendinde muhafaza etmesi, yani sira Kipgak
lehgesine ait olmasina ragmen Oguz grubu Tiirk dilleri ile baz1 paralellikler gostermesi dikkat
cekicidir. Karaycanin s6z varliginin biiyiikk bir kismi1 Tiirk¢e kokenli kelimelerden olusur.
Karaylarin kendi yazilarinda Ibrani alfabesini ve dini igerikli metinler sebebinden dilini
kullanmas1 Karay Tiirk¢esi'nin s6z varliginda énemli etkiler yaratmigdir. Bu dilde kullanilan
dini kelimelerin biiyiik cogunlugu ibrani kokenlidir (Adonay-Allah, ola-adak, kurban, hag-

bayram, hazzan-din gorevlisi vb.).

"Karaycanin s6z varlig1 Eski Tiirk¢e doneminden beri yasatilan Tiirkce kelimelerin (yer
sub ‘vatan’) yani sira Kipgakca ve Oguzca (kibik ‘gibi’, kérd ‘gore’, u¢uz ‘ucuz’) unsurlarla
doludur. Tarih boyunca etkilesim i¢inde olduklar1 Arapca (kabul ‘kabul’) ve Farsca (terejd
‘pencere’, bezirgan ‘bezirgan, tiiccar’) kelimelerin yani sira, Musevilikleriyle ilgili olarak
Ibranice (alhem ‘kutsal ruh’, debexa ‘kurban, hayir’) kelimeler de Karaycada yer alir. 15.
Yiizyilin basindan itibaren de Slav dillerinden (pe¢ ‘soba’, osmak ‘madeni para’) alintilar

yapilmistir” (Giilsevin, 2013: 212).
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Azerbaycan ve Karay Tiirkcesinde Ortak Kelimelerin Mukayeseli Incelenmesi”

Simdiye kadar Karay diline yonelik yapilan c¢aligmalarda Oguzca ile paralel olan
unsurlar dikkate alinmistir. Aragtirmamizda bu c¢aligmalardan ilhamlanarak Oguz grubunun
dahil olan Azerbaycan Tiirkgesi ile Karay Tiirk¢esinde bulunan ortak kelimeler incelenmistir.
Her iki dilde ortak olan kelimelerin say1 anlaminda ¢oklugunu g6z 6niinde bulundurarak ayirici

ozelliklere, dikkat ¢ceken sozlere yer verilmistir.

"Bazi kelimeler, Tiirk lehgelerini siniflandirirken ya da tanitirken ayirict 6zellikler
arasinda yer alir. "bul- / tap-" , “kap1 / esik” karsitliklar1 bunlardandir. Oguzcada "kap1” olarak
gecen kelimenin Oguzca olmayan lehgelerdeki karsilig: "esik"tir. Oguzca bir unsur olarak Eski
Tiirkcede de gordiiglimiiz "bul-" fiili yerine, sonralari, Oguzca olmayan lehgelerde "tap-" fiili

yayginlasmistir” (Gtilsevin, 2007: 304 ).
1. Akrabalik Bildiren Sozlerde Paralellikler

Akrabalik bildiren sozler bir dilin anlatim yollari, dili konusanlarin diinya goriisii,
gelenekleri hakkinda onemli bilgi veren, ayni zamanda diller arasinda mevcut durumu
belirleyen kriterlerdendir. Bir¢ok dillerde s6z varliginin 6nemli bir boliimiinii akrabalik adlar
teskil etmekdedir. Akraba, aile ve bu kavramlara uygun gelen kelimeler Tiirk dillerinin sz

varligi igerisinde dnemli bir yere sahiptir.

Tiirk dillerinin biiyiik ¢ogunlugunda akrabalik bildiren kelimelerin benzer sekilde ve ya
kiictik fonetik farklarla kullanildigini gore biliriz. Bazen ise akraba adlarinin fonetik egilimden
oteye giderek farkli sekilde islendigine sahit oluruz. Asagidaki tabloda Karay ve Azerbaycan
Tiirk¢esi'nde ayni1 olan, fonetik agidan degisiklik gostermeyen kelimeler verilmis ve diger Tiirk

dillerinde bu kelimelerin islenme sekilleri gosterilmistir.

Tablo 1. Tirk Lehgelerinde Akrabalik Adlari

Karay Azerbay- | Tiirkiye | Baskurt Kazak Kirgiz Tatar Tiirkmen
Tiirkcesi | can Tiirkcesi | Tiirkcesi Tiirkcesi Tiirkcesi | Tiirkcesi | Tiirkcesi
Tiirkgesi
ana ana anne 959,959y, ana, sese ene, apa | oni,ana, | ece, ene
inoy ino

* Kelimeler karsilastirilirken su sézliiklerden yararlanildi: Tiirkiye, Azerbaycan, Baskurt, Kazak, Kirgiz, Tatar,
Tirkmen Tirkgeleri igin A.B.Ercilasun’un baskanlhginda hazirlanan “Karsilastirmali Tiirk Lehgeleri S6zliigii I”
(Ercilasun 1991); Karayca icin T.Culha tarafindan gevirisi yapilan “Kirim Karaycasi Tiirkg¢e Sézliik ” (G.Aqtay, H.
Jankowski:2020)
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ata ata baba ata, atay oke, ata ata oti, ata kaka
baci bac1 abla apay,hinli, | apa, sinli, | ece-sindi | apa,sinil | baci, uya,
korindos karindas ayal
dogan
day1 day1 day1 agay, aga nagasi, tayake, aga,abziy | day
day1 taga abty
qardas qardas kardes karzas, agayin, tiigan, kardas, dogan
tugan bavir karindas | tugan
bacanaq | bacanaq bacanak | baja, bajay | baja baca baca, baca
bacay
qayin, qaym kayin koynis, kayin Kaymaga | kayini, qayin aga
qaymaga (birader) | kaynaga kaym ini | kaynaga

"Anne” kelimesi Tiirk dillerinin biiyiik cogunlugunda kiiciik ses degisikliyi ile
kullanilir. Eski Tiirk¢ede bu soz "og” olarak gecer. "Drevnetyurskii Slovar” (DTS) sozliiglinde
"anne” kelimesinin karsiligi olarak hem &g, hem de ana sozlerine rastlanir (DTS: 378,43).
Kasgarli Mahmut’un sozliigiinde (DLT) bu sz apa, aba, ana olarak gecmektedir. Og bugiin
sadece Tiirkiye Tiirk¢esi'nde annesiz coguklar i¢in kullanilan "6ksiiz” kelimesinde, ayni
zamanda tahminlerimize gore, bir¢ok Tirk dillerinde rastlanan "iivey anne"/ (ogey ana —
Azerbaycan, Karay vb.) kelimelerinde kendini korur. Ayn1 zamanda Karay ve Azerbaycan

Tiirkcelerinde "iivey anne” anlaminda "ana” kelimesinin —/ik eki ile birlikte "analik "seklinde

kullanildigini da gore biliriz.

Azerbaycan dilinin bazi sive ve agizlarinda "anne” yerine "nana” soézciigii kullanilir
(Agdam, Cebrayil, La¢in, Kelbecer, Tovuz vb.). Karay Tiirkgesi'nde ayni anlamda, sadece

kiigiik fonetik farkla (-o/-e) kullanilan "nene” séziine rastlanir.

Karaycada akrabalik bildiren kelimelerin incelenmesi yapildiginda, biiyiik ¢cogunlukla
Oguzca sekillerin tercih edildigi goriiliir. Mesela; Mogolcada "ikinci es, erkegin ikinci karist"
anlamina gelen "kuma" sozciigli Kipgak grubu dillerinde, ayn1 zamanda Kipgak Tiirkgesi ile
yazilan Codex Cumanicus’da -koma, -kuma seklinde kullanilsa da, Karaycada ayni anlamda
"kiindes" kelimesini goriiyoruz. Azerbaycan Tiirk¢esi'nde ise bu séze uygun olarak "giinii"
sOzcligi vardir. bu s6z "kuma",

Tirkiye Tirkgesi'nde diger Tiirk dillerinde ise

kiindes/kondos/giini gibi kiigiik ses degisikliyi seklinde goriiliir.

1. Karay Tiirkgcesi ile Azerbaycan Tiirk¢esi’'nde Kullanilan Ortak isimler.
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Tablo 2. Karay Tiirkcesi ile Azerbaycan Tiirkgesi'nde Ortak Isimler ve Diger Tiirk Dillerinde

Kullanim Sekilleri
Karay Azerbay- | Tiirkiye | Baskurt Kazak Kirgiz Tatar Tiirkmen
Tiirkcesi | can Tiirkgesi | Tiirkgesi Tiirkcesi Tiirkeesi | Tiirkcesi | Tiirkgesi
Tiirkcesi
agu agu, zohor | zehir agv uv zar agu zoher
qargis qargis beddua kargs, kargzs, kargis kahorlov, | betdoga,
kohar, terisbata kargs, qargis
lognot lognat,
nolot
balaq balaq paca salbar oso | salbardin bagalek, | calbaroci | balagin
tomengi simdin (calbarin)
jagt baycast etegi
c¢alma calma sarik salma solde c¢alma, calma selle
sariq sariq selda
garmaq garmaq olta karmak karmak kayir- karmak garmak
mak
qatiq qatiq yogurt yogort, ayran, ayran yogirt, qatik
katik katik katik
qayis qayis kayis kayis bav, | kayis kur, kayis, bil | qayzs,
bil kayis1 kemer kayis1 kemer
sirga sirga kiipe hirga, alka | sirga kulak alka, qulak-
soyko, sirga halka,
sirga 1sirga
it it kdpek it iyt, tobet, it it it, kopek
tapmaca | tapmaca bilmece | yomak, jumbak tabigmak | tabismak, | matal,
tabigmak bagvatkic | tapmaca
sir
yayma yayma, yufka yoyilgon oktavlan- cayilgan | coyilgoen | celpek
yuxa kamir gan kamir | kamir kamir
qurum qurum kurum korom kiiye, 18 korim qurum
kurim

Karaycada "beddua" anlaminda kullanilan "qargis” soziiniin zit anlamlis1 "algig"
kelimesidir. Azerbaycan Tiirk¢esi'nde de birisi icin iyi dilekte bulunma anlaminda "alqus"
sozclgi kullanilir. Ayn1 zamanda "alkis” kelimesini farkli anlamda, el ¢irpma manasinda diger

Tiirk dillerinde de géormekteyiz.
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Yemek isimleri icerisinde de her iki Tiirk¢cede kullanilan ortak kelimelere rastlanir.
Mesela; "tutmag¢" sozciigii Karaycada "makarna, eriste” anlamindadir, ayn1 s6z Azerbaycan
Tiirkgesi'nin bazi agizlarinda da (Agcabedi, Goygay, Imisli, Oguz, Guba, Samahi, Ucar)
eristeye benzer bir yemegin ad1 olarak gecer. —mac/-mec ekine Tiirk dillerinde ¢ok az rastlanir.
Uriiniin adin1 ve elde edilen sonucu belirten bu ek, "Dede Korkut” destaninin dilinde
"bazlamac” kelimesinde goriiliir. Azerbaycan Tiirk¢esi'nde bu yapim eki yardimiyla bir kag

yemek isimleri tiiremisdir: déymec, umac, tutmac vb.
2. Karay Tiirkgesi ve Azerbaycan Tiirkcesi’'nde Kullanilan Ortak Sifatlar.

Tablo 3. Karay Tiirkgesi ile Azerbaycan Tiirk¢esi'nde Ortak Sifatlar ve Diger Tiirk Dillerinde
Kullanim Sekilleri

Karay Azerbay- | Tiirkiye | Baskurt Kazak Kirgiz Tatar Tiirkmen
Tiirkcesi | can Tiirkcesi | Tiirkcesi Tiirkcesi Tiirkcesi | Tiirkcesi | Tiirkcesi
Tiirkgesi
iti iti keskin utkir, oslo | otkir otkiir, iitkin ocli | kesgir, yiti
kurg
kip kip sik1 t1g1z tig1z, katt1 | katu tig1z berk, dikiz
yaxsi yaxsi iyi yaksi, jaksi, iyi, | cakst yaxsl, qovi, onat,
hoybat, iygi, izgi dybat, yagst
dybat, hoybot,
matur matur

yarasiqgh | yarasiqh yakisiklt | hoykomld, | siiykimdi, | siiykiim- | soykimli, | gelsikli,

kiirkom, tartimdi di, kiirkom, | gormegey
molayim cagimdu | yagimh

bol bol bol mul mol mol, mul bol

arbin

ilk ilk ilk birinsi, ilki algac, birinci, ilkinci
tovgi biringi tovgi

ucuz ucuz ucuz arzan, arzan arzan arzan, arzan
oshoz 0¢s1Z

Hem Karaycada hem Azerbaycan Tiirk¢esi'nde "fembel” séziinlin esanlamlist olan
"erincek / oarincok" sozii vardir. “Erincek” sozii "erinmek” (tembellik etmek) fiilinden
tiremisdir. Aym1 anlamda Baskurt Tiirkcesi'nde "irinsak"”, Kazakcada "erinsek”, Tatarcada

"iringak”, Uygur Tiirk¢esi'nde ise "eringek” kelimeleri vardir.
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3. Karay Tiirkcesi ve Azerbaycan Tiirkcesi’'nde Kullanmilan Ortak Fiiller

Tablo 4. Karay Tiirkgesi ile Azerbaycan Tiirk¢esi'nde Ortak Fiiller ve Diger Tiirk Dillerinde
Kullanim Sekilleri

Karay Azerbay- | Tiirkiye | Baskurt Kazak Kirgiz Tatar Tiirkmen
Tiirkcesi | can Tiirkgesi | Tiirkgesi Tiirkcesi Tiirkeesi | Tiirkcesi | Tiirkgesi
Tiirkcesi
diis- diismoak, inmek tosOV tiistiv, tiisli tosi inmek,
enmok konuv diismek
oxsa- oxsamaq benze- oksav, uksav okso, oxsau, menze-
mek oksas buliv oksosu oxsas mek
bulu
ogurla- ogurla- ¢almak urlav, urlav urdo, urlav, ¢ilmek,
maq soldiriv kimtu urlagu, ogurla-
coldirii maq
qaldir- qaldirmaq | kaldir- kiitoriv, kotertiv kotori kiitorti, galdirmak
mak kuzgativ kizgatu
qos- qosmagq eklemek | kustv, kosuv, jal- | kosu, ulo | kusu, gosmak,
Ostav, gastiruv Ostav, seplemek
arttirrv arttiru
qopar- qoparmaq | kopar- 6z0v, 0z0p | uziv izii oz, 0zip | lzmek,
mak alv alu yolmak
qoru- qorumaq | koru- asrav, korgav bagu, asrav, qoramak
mak bagtv, asiro, bagu,
saklav korgo saklav
qaytar- qaytar- geri kiri kaytaruv kaytaru, | kiri qaytar-
maq vermek kaytarrv kayra kaytaru mak
(biriv) berii

Ayrica her iki dilde kiigiik ses farkliligr ile “karigtirmak” anlaminda bulga-/bula-,
"hapsirmak” anlaminda "axsirmaqg/asqirmaq” soOzlerine de rastlanir. Aymi zamanda

i

"temizlemek” anlaminda "arit-", "saklanmak, gizlenmek” anlaminda "yasin-", "teyellemek”

anlaminda "kokle-" fiilleri ortak olan kelimelerdendir.
4. Ses Ozellikleri Bakimindan Goriilen Paralellikler

Tirk dillerinde baz1 sozlerde (yigit, yigirmi, ylirek, yilan gibi ) kelime basinda goriilen "y”
sesinin Azerbaycan Tiirk¢esinde diizenli olarak kayboldugunu goriiriiz. Kipcak grubu Tiirk

dillerinde bu olay farkli sekilde kendini gosterir. Mesela; Kazakcada "j”, Kirgizcada "c”,
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Tiurkiye Tiirkgesi, Bagkurt ve Tatar dillerinde ise

Tiirk¢esi'nde de ayn1 Azerbaycan Tiirk¢esi'nde oldugu kimi

n",.,nmn

Y

sesleri kendini gosterir. Karay

",,n

""" sesi kaybolur:

Karay Azerbay- | Tiirkiye | Baskurt Kazak Kirgiz Tatar Tiirkmen
Tiirkcesi | can Tiirkcesi | Tiirkcesi Tiirkcesi Tiirkcesi | Tiirkcesi | Tiirkcesi
Tiirkgesi
egirmi iyirmi yirmi yigirmi jlyirma clyirma yigirmi yigrimi
irek iirok yiirek yorak jurek clirok yorok ylirek
igit igid yigit yigit, jigit, batir yigit edermen,
batir batir gahriman

", n

Tiirk dillerinin biiyiik ¢ogunlugunda "g"” sesine rastlanmadigi halde, Azerbaycan ve
Karay Tirkcesi'nde kullanilmaktadir. Mesela; gardas/kardes, qoru/koru, bacanaq/ bacanak,
qargis/kargis vb. Ayni olay "x” sesi i¢in de gecerlidir. Karay ve Azerbaycan dillerinde bazi
kelimlerde bulunan "x" sesi yerine diger Turk dillerinde "k" sesine rastlariz: oxsa/-okso, yaxsi,-

vakst vb.
SONUC

Inceleme sonucunda her iki Tiirk dilinde ortak kelimlerin oldugu goriilmiistir. Bu
kelimelerin bazilart Oguz unsurlar1 olarak Karaycada yer alir, bir grup ortak kelimeler ise
Kipgak dillerinin 6zelligi olup Azerbaycan Tiirk¢esinde ve sivelerinde kendini gosterir.
Arastirmada her iki 6nemli faktér goz 6niinde bulundurularak verilmistir. Calismada akrabalik
bildiren kelimelerin biiyiik ¢cogunlugunun Tiirk dillerinde ayn1 oldugu goriiliir. Bu da akrabalik
adlarinin  kokenin eskiye dayandigimi gostermis oluyor. Ayrica incelenme sonucunda
Karaycada kullanilan akrabalik adlarinda esasen Oguzca sekillerin tercih olundugu tespit edilir.
Her iki dilde inceledigimiz kelimelerde ortak olan sifat ve fiillerin sayisinin da ¢ok olmasi
dikkat ¢ekicidir. Ayn1 zamanda Karayca ve Azerbaycancada kiiciik fonetik farklarla benzerlik

", rnon.n

gosteren kelimelerin, diger Tiirk dillerinde ¢ok az rastlanan "g"”, "x" seslerinin var oldugu,

kelime basinda "y” sesinin kayboldugu tespit edilmisdir.
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TURISTIK URUNUN E-TICARET SITELERINDE SATILMASINA YONELIK
SWOT ANALIZi
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Ozet

Modern insanin hayatinda vazgecilmez bir ara¢ olan internet bilgi saglamasi ve eglendirmesinin diginda
ihtiyaclarin karsilanmas: agisindan da dnemli kaynaklardan biri haline gelmistir. Insanlar ulasim,
beslenme, giyinme gibi ihtiyaglarini karsilamanin yani sira eglenme ve dinlenme amaciyla ortaya gikan
turizm ihtiyag¢larini karsilayabilmek i¢in interneti kullanmaktadirlar. E-ticaret siteleri de tiim ihtiyaglarin
kolayca karsilanabilmesi amaciyla kiiresel bir pazar yeri olarak kurulmuslardir. Turizm ise heniiz
kendisine e-ticaret sayfalarinda yer bulamamistir. Bu nedenle turizm {iriinleri e-ticaret sitelerinde
satilirsa hem igletmeler hem de potansiyel turistler agisindan ne gibi gii¢lii yonler, zayif yonler, firsatlar
ve tehditler sunar sorusuna yanit bulmak amaciyla bu ¢aligma yapilmistir. Arastirma amacina uygun
olarak SWOT analiz yontemi tercih edilmistir. Yapilan analiz neticesinde e-ticaretin turizm igletmeleri
acisindan iiriin listeleme, isletme giderlerini azaltma gibi giiclii yonleri oldugu sonucuna ulasiimistir.
Rekabet etmenin zorlugu ve giivenlik sorunlar1 zayif yonler olarak goriiliirken hizla biiyiime, hedef
kitleyi yakalama kolaylig1 e-ticaretin firsatlar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Turistik iirliniin e-ticaret
sitelerinde satilmasi konusu potansiyel turistler agisindan degerlendirildiginde ise ayni anda ¢ok sayida
iriine ulasma ve en uygun {rini kolayca satin alma olanagi en giiclii ydnler olarak
degerlendirilmektedir. Bununla beraber giivenlik sorunlari ve yiiz yiize bir muhatap bulunmamasi gibi
olumsuzluklar da e-ticaretin zayif yonleri arasinda gosterilmektedir.

Anahtar kelimeler: Turistik tiriin, e-ticaret, SWOT analizi

SWOT ANALYSIS ON SELLING TOURISTIC PRODUCT ON E-COMMERCE
SITES

Abstract

The internet, which is an indispensable tool in the life of modern people, has become one of the
important sources in terms of meeting the needs besides providing information and entertainment.
People use the internet to meet their needs such as transportation, nutrition and clothing, as well as to
meet their tourism needs for entertainment and rest. E-commerce sites have also been established as a
global marketplace in order to meet all needs easily. Tourism, on the other hand, has not yet found a
place in e-commerce pages. Therefore, this study was conducted to find out what strengths, weaknesses,
opportunities and threats it presents for both businesses and potential tourists, if tourism products are
sold on e-commerce sites. SWOT analysis method was preferred in accordance with the research
purpose. As a result of the analysis, it has been concluded that e-commerce has strong aspects such as
product listing and reducing operating expenses in terms of tourism businesses. While the difficulty of
competing and security problems are seen as weaknesses, rapid growth and the ease of capturing the
target audience are the opportunities of e-commerce. When the issue of selling the touristic product on
e-commerce sites is evaluated in terms of potential tourists, the ability to reach a large number of
products at the same time and easily buy the most suitable product is considered as the strongest aspects.
In addition, security problems and negativities such as the absence of a face-to-face contact are also
shown among the weaknesses of e-commerce.

Keywords: Touristic product, e-commerce, SWOT analysis
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RUSCA-TURKCE REHBER CEVIRMENLIGi VE ULUSAL iLETIiSIM DAVRANISI

Dr. Leyla Babatiirk

Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi

E-mail: leyla.babaturk(@manas.edu.kg
Ozet
Bilindigi gibi Tiirkiye, Rus turistlerinin gliniimiizde en sik tercih ettikleri gbzde destinasyonlardan
birisidir. Ayrica Tiirkiye’ye Bagimsiz Devletler Toplugundan ve Orta Asya iilkelerinden gelen turistler
de genellikle Rusca iletisim kurmaktadirlar. Dolayisiyla farkli iletisimsel durumlarda hem yeterli Rusca-
Tiirkge ¢eviri yapabilmek hem de Tirkiye’nin doga ve kiiltiir zenginligini gosterirken rehberlik
edebilmek i¢in oldukga genis kiiltiirel bilgiye sahip olmak ve iki dili ileri diizeyde bilip etkili bir sekilde
kullanmak gerekir. Bu nedenle ilk bakista oldukga kolay ve emek istemeyen rehber ¢gevirmenligi, aslinda
oldukga zor bir geviri tiirlidiir. Ciinkii rehber ¢evirmenligi her seyden 6nce yeterli kiiltiirlerarasi iletisim
anlamina gelmektedir. Rusca ile Tiirkce gibi Rus ve Tiirk kiiltiirleri de birbirinden oldukga farklidir. Bu
nedenle Rus ve Tiirk kiiltiirii mensuplar1 arasinda iletisim kurarken ve ¢eviri yaparken birtakim
sorunlarla karsilasilabilmektedir. Bu ¢alismada rehber ¢evirmenlik mesleginin 6zellikleri Rusca-Tiirkce
sozlii geviri cergevesinde degerlendirilecek, Rus turistlerinin ulusal iletisim davranisinin 6zellikleri
siniflandirilacak ve farkli iletisimsel durumlarda uygulanabilir Rusca-Tiirkce ceviri stratejilerinden
bahsedilecektir.

Anahtar Kelimeler: rehber cevirmenligi, Rusca, Tiirkge, iletisim, ulusal iletisim davranis

RUSSIAN-TURKISH GUIDE TRANSLATION AND NATIONAL
COMMUNICATION BEHAVIOR

Abstract

As it is known, Turkey is one of the most preferred destinations for Russian tourists today. In addition,
tourists coming to Turkey from the Commonwealth of Independent States and Central Asian countries
generally communicate in Russian. Therefore, in order to be able to provide adequate Russian-Turkish
translation in different communicative situations and to be able to guide while showing Turkey's natural
and cultural richness, it is necessary to have a wide cultural knowledge and to know and use two
languages effectively. For this reason, guide translation, which is quite easy and effortless at first glance,
is actually a very difficult type of translation. Because guide interpreting means, above all, adequate
intercultural communication. Like Russian and Turkish, Russian and Turkish cultures are also quite
different from each other. For this reason, some problems may be encountered while communicating
and translating between members of Russian and Turkish culture. In this study, the features of the guide
translation profession will be evaluated within the framework of Russian-Turkish interpreting, the
characteristics of the national communication behavior of Russian tourists will be classified, and the
Russian-Turkish translation strategies that can be applied in different communicative situations will be
mentioned.

Keywords: Guide translator, Russian, Turkish, communication, national communication behavior.
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FAUNA ILE ILGILIi TURKMEN KECE DESENLERI VE ANLAMLARI

Ogr. Gor. Ayna Baymuradova
Tiirkmenistan’in Disisleri Bakanligi'nin Uluslararasi Iliskiler Enstitiisii,
E-mail: aynaetnog@mail.ru

Ozet

Tiirkmen kegesi Tiirkmen kadiminin yeteneginden ¢ikmis fevkalade sanatlardan birisidir. Etnografik
bakis a¢isindan inceledigimizde, Tirkmenistan’in ¢esitli illerinde kege yiniinii ayiklama, hazirlama ve
siisleme yoresel farklhiliklar icermektedir. Kege nakiglarinin manasinin temelinde Tiirkmen milletinin
felsefi bakislari, istek ve temennileri, tarihi, manevi adetleri, inancglar1 vuku bulmustur. Makalede
hayvan diinyasi ile ilgili ke¢e nakislarinin manasi ve g¢esitleri, diger sanat eserlerinde karsilanmasi ile
ilgili ilmi inceleme anlatiliyor. Kece sanatinda genis olarak yayilan “kocak”, “giiciik izi”, “taz1 kuyruk”,
“okiiz onurga” gibi eski nakislarin Tiirkmen milletinin etnografisini 6grenmekte kiymetli kaynaklarin
birisi durumundadir. Tiirkmenistan bagimsizlig1 kazandiktan sonra, Tiirkmen halkinin milli mirasini ve
tarihini derinden ve milli ruhla incelemeye ihtiya¢ vardi. Kege yapma sanati1 ve desenleri, Tiirkmen
etnografyasinda onemli bir alan olan Tiirkmen mirasindan biridir. Calisma sirasinda kullanilan
yontemler etnografik alan yontemi, tarihsel-karsilastirmali analizdir. Arkeolojik ve etnografik bilgiler,
kece nakislarinin Tiirkmenlerin atalarinin eski felsefi ilkeleri, gelenekleri ve inanglar ile ilgili oldugunu
kanitlamaktadir.

Anahtar kelimeler: Kece, sanatsal hayat, fauna, nakis, sanat.

TURKMEN FELT PATTERNS RELATED WITH ANIMAL IMAGES AND THEIR
MEANING

Abstract

Turkmen felt mat is one of the amazing arts which are made by Turkmen women. As carpet, rug patterns
the felt ornaments also express ethnography, history, philosophic view, dreams and spiritual world of
Turkmen nation. The subject of this paper is Turkmen felt patterns related with animal images. The main
goal of the paper is to investigate reason of creating patterns as “gochak” (horn of ram), “tazy guyruk”
(hound’s tail), “gujuk yzy” (dog’s trail), “okuz onurga” (spinal of bull), “durna hatar” (crane train) and
other ornaments related with fauna, to study their meaning and to prove value of patterns as ethnographic
source. After the independence of Turkmenistan there was a need to study the national heritage and
history of the Turkmen people deeply and in the national spirit. The felt making art and its patterns is
one of Turkmen heritage which is important field in Turkmen ethnography. Methods used during the
study were ethnographic field method, historical-comparative analysis. During the study, archaeological
and ethnographical facts testify that the felt patterns related with ancient philosophical principles,
traditions, customs, and beliefs of Turkmen’s ancestors.

Keywords: Felt, patterns related with fauna, ornament, art.

Ancient patterns on carpets, rugs, felts, ceramics, architectural monuments are the
most important source for studying the ethnography of theTurkmen nation. The wide use of
felt products by Turkmens, as well as by other peoples of Central Asia, is the tradition
closely connected with character of the national life. It is possible to count not less than

thousand patterns on felts, each of which, carries in itself absolutely concrete mean. The
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felt patterns, evolving through many centuries, personified philosophy, ideology, the spiritual
world of the Turkmen people.

The felt patterns are distinguished by their simplicity and clarity. They can be divided
into several groups related to fauna and flora, sky space, geometric shapes, life, and household.
One of the main patterns is "gochanak", "gochak" (wild ram horns), and its various forms can
be found in the handicrafts of the peoples of Central Asia and Kazakhstan. It is also used in the
center and edge pattern of the felt. Typically, "gochak" was placed around of large circles and
baked images in the central area.

"Gochak" belongs to one of the most ancient patterns (Muxaiinos, 1900: 92).
Archaeological monuments testify that from early times a mountain ram took special place in
the spiritual world of our ancestors. The academician W.M.Masson noted, a mountain ram or
goat was one of the first domesticated animals in the ancient Turkmen land. This fact was
testified bones of the domesticated goat, which were found in Jeytun (Maccon, 1959: §].
Scientists note that the goat was as a totem for the ancient people of southern Turkmenistan
(Caypoga, 1968: 22). In the Eneolithic period, the images of the mountain ram were met on the
ceramic products from Gyoksuyri. This tradition continued even in the Bronze Age. There are
images of sword-shaped horned goats on dishes found in Akdepe (around Ashgabat).
Sometimes the images of such goats were combined with the image of a tree (Capuanunmu,
1976: 90).

Scholars give a lot of information about the role and meaning of mountain rams, goats
in folk art. Analyzing several of them, it is possible to scientifically determine the special role
of this creature, its image in the spiritual world of the people.

From animal images, mountain rams (arhar, argali) and mountain goats, muflon are
among the symbols firmly entrenched in the applied arts of steppe agriculture, and mountainous
regions of Central Asia. Mountain goats and rams, their horns and hooves have become
centuries-old art forms and have become an integral part of the national patterns of the
Turkmen, Kazakh, Kyrgyz and Karakalpak peoples.

There was no domesticated goat or sheep in the "animal" style of the Saks, our
ancestors. The cult of the goat is related with the belief in the power of the mountain, the tree
of life, the fruitfulness. Almost in all Asia, sheep are known as symbol of productivity, health

and safety (Axuies,1984: 36-38).
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Until recently, the Turkmens also hung a ram's horn on doors and gates of their houses
to protect their family from demons (Hanmyradow G., Kadyrowa G., 1991: 29).

“Okuz onurga ("’bull spine") is one of the ancient felt patterns, which is put in the center of the
felt mat. There are carpet and rug patterns related with bull and cow. The Pazyryk carpet,
inherited from our ancestors, has the image of 24 bulls (Bekmyradow, 1988: 38).

The image of a bull and a cow has long been considered one of the most important
figures in the applied arts of our ancestors. Examples of skillfully crafted bulls figurines with
large, sickle-shaped horns found in Jeytun, Pessejikdepe, and Chakmaklydepe are testified
about that (bepasieB, 1976: 52). Among the statues found in monuments belonging to the
Jeytun culture, the more skillful execution of the bull indicates that it has a special place in the
religious thought of the ancient people (demunos, 1990: 22). According to archeology, the
image of the bull has also played an important role in the ancient agricultural sculpture of the
world's cultures, such as Mesopotamia, Egypt, India, and Iran. In general, it was a symbol of
fruitfulness, more precisely peace, prosperity, and an increase in herds. This is because of the
fact that bulls are the most important animal among the domesticated animals (emuznos, 1990:
23). The early farmers believed that animals, humans, and even nature could have a magical
effect (bepawieB, 1976: 62). Therefore, its image is found in the territory of Turkmenistan in
later periods ( in the Eneolithic and Bronze Ages) too. The bull's head, which is made of gold
found in Altyndepe and has a crescent moon shape on its forehead, is a clear proof of this
(demmmos, 1990: 23). In many parts of the world, the bull has been known since the Stone
Age. It symbolized prosperity, abundance, power, and has been associated with the cosmos and
its male origins - the Moon and Water (I"oryoxuna, 1988: 103).

Biruni also points out that the bull is associated with the ancient stars: “On that day
(Ruzi Mihr) a bull appears in front of the moon cart. This bull is made of light, and its horns
are of gold, and its feet are of silver. It appears for a moment and then disappears. Whoever
sees it, the dream and prayer that thought by him will come true. ” The cult of the bull was
widespread in the ancient world (Pemnens, 1987: 24).  Another reason why the image of the
bull has a special place in the spiritual world of the Turkmen people is due to its connection
with the image of our ancestor Oguz Khan. In the oldest Uyghur version of the Oguznama, in
the first section, which discusses the origin of Oguz Khan, describes the holy bull after the

second line, "His image, this is he." This circumstance testifies to the fact that in this epic
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monument the birth of Oguz Khan is interpreted on the basis of the concept of totemism
(Jurayew, 2011: 21).

The felt patterns are related with these with these views of our ancestors. As historical
and ethnographical facts and materials show, the felt patterns are incredibly various and have
deep meanings and ancient roots. In the basis of each pattern we can find many interesting
materials about history and ethnography of the Turkmen people.
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MAHTUMKULU’NUN ESERLERINDEKI DEYIMLERDE RENK iFADE EDEN
SOZCUKLER

Dr. Tagandurdy Bekjiyev
Mahtumkulu Tiirkmen Devlet Universitesi, Tiirkmen Dili ve Edebiyat1 Fakiiltesi,
E-mail:taganbekje@gmail.com

Ozet

Bu caligma, XVIII. yiizyil Tiirkmen edebiyatinin biiyiik temsilcisi, Tiitkmen edebi dilinin kurucusu,
biiyiik filozof sair Mahtumkulu’nun eserlerindeki dizisinde renk ifade eden sozciikleri olan deyimleri
bilimsel olarak incelemeyi amaglamaktadir. Diger Tiirk halklarinda oldugu gibi Tiirkmenlerde de ¢ok
renkler genis bir diisiinceye ve anlama sahiptir. Bu nedenle renk ifade eden sozciikler, kendilerinin
gercek anlamlarinin yani sira mecaz anlamlara da sahiptir. Onlar deyim bilim s6z konusu oldugunda
genellikle mecazidirler. Tirkmen dilindeki deyimlerinde ‘“ak”, “gara/kara”, “gizil/kizil”, “sar1”,
“gbk/mavi”, “al/kirmmzi” ve “yasil/yesil” renkleri bildiren sozciikler yaygidir. Mahtumkulu’nun
eserinde kullanilan deyimlerde renk ifade eden “gara/siyah” ve “gizil/kizil” kelimeleri ¢ogunluktadir.
Sairin siirlerindeki deyimlerinin dizisinde olan “gara” kelimesi, renk anlaminin yani sira talihsizlik,
basarisizlik, zorluk, ¢ogulluk, rezalet, kotli niyet vb. anlamlara da gelebilir. Mahtumkulu’da: gara
giyinmek bir felakettir, gara giin — zorluk, gara baglik — gara gan — ¢opliik, yiizli gara - bir rezalettir,
giiliing olan, gonlii gara — niyeti kotii, bet niyet. Bilge sairin siirlerindeki deyimlerin dizisindeki “gizil”
kelimesi, gercek anlaminin yani rengin aksine, gizil giil - saflik, tazelik, yenilenmeyi, gizil yiiz, gizil
meniz gorlinlim, 1s1lt1, g1zl ciibbe zenginligi, varliklilik, maddi refah anlamina gelir. Mahtumkulu’nun
siirlerindeki deyimlerin ve kompozisyonlarmin bilimsel analizi, Tiirkmenlerin XVIII. yilizy1l diinya
goriisiinil, diislince 6zelliklerini, kelime dagarcigim ve tiiretilmis kelimelerin kullanimini anlamamizi
imkan saglayabilir.

Anahtar Kelimeler: Mahtumkulu, deyim, renk, kara, kizil.
WORDS THAT EXPRESS COLOR IN IDIOMS IN MAHTUMKULU'S WORKS

Abstract

This work, XVIIL It aims to scientifically examine the idioms with words expressing color in the series
of works of the great philosopher poet Mahtumkulu, the great representative of the 20th century
Turkmen literature, the founder of the Turkmen literary language. As in other Turkic peoples, many
colors have a wide thought and meaning among Turkmens. For this reason, words expressing color have
figurative meanings as well as their literal meanings. They are often metaphorical when it comes to
idioms. Words denoting the colors “white”, “gara/black”, “gizil/red”, “yellow”, “sky/blue”, “red/red”
and “green/green” are common in Turkmen idioms. In the idioms used in Mahtumkulu's work, the words
"gara/black" and "gizil/kiz1l" expressing colors are in the majority. The word "gara", which is in the
series of idioms in the poet's poems, means misfortune, failure, difficulty, plurality, disgrace, bad
intention, etc., as well as its color meaning. can also mean. In Mahtumkulu: dressing for a gara is a
disaster, a gara is a day — hard, a gara is a gag — a gara gan — a garbage dump, a gara face is a disgrace,
a ridiculous one, with a gara heart — bad intentions, bad intentions. Contrary to its true meaning, namely
color, the word “gizil” in the phrases in the poems of the wise poet means red rose - purity, freshness,
renewal, red face, reddish appearance, radiance, red robe wealth, wealth, material well-being. Scientific
analysis of idioms and compositions in Mahtumkulu's poems, Turkmens XVIII. It can enable us to
understand the 20th century worldview, thought characteristics, vocabulary and use of derived words.

Keywords: Mahtumkulu, idiom, color, black, red.
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GASTRONOMI SEHIRLERININ WEB SAYFALARININ DEGERLENDIRILMESI
Prof. Dr. Serkan Bertan
Pamukkale Universitesi, Turizm Fakiiltesi
E-mail: sbertan@pau.edu.tr

Ozet

Bu ¢alismada UNESCO Yaratict Sehirler Ag1 Programi kapsaminda gastronomi sehirlerinin web
sayfalarii gastronomi turizmi agisindan degerlendirilecektir. UNESCO Yaratici Sehirler Ag1 Programi
kapsaminda Gaziantep (Tiirkiye), Phuket (Thailand), Burgos (Spain), Tucson (United States of
America), Belém (Brazil), Bergen (Norway), Dénia (Spain), Ensenada (Mexico), Parma (Italy), Rasht
(Iran), Hatay (Tiirkiye) ve Afyonkarahisar (Tiirkiye) gastronomi sehirlerinin web sayfalari
incelenmistir. Gastronomi sehirlerinin bazilarimin web sayfalarinda yoresel lezzetleri tam olarak
belirtmedikleri, turizm degerlerini yansitmadiklar1 ve bilgilere kolay bir sekilde ulasiimadig1 ortaya
cikmustir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi, gastronomi sehri, web sayfast.

EVALUATION OF WEBSITES OF GASTRONOMY CITIES

Abstract

In this study, web pages of gastronomy cities will be evaluated in terms of gastronomic tourism within
the scope of UNESCO Creative Cities Network Program. As part of the UNESCO Creative Cities
Network Programme, Gaziantep (Turkey), Phuket (Thailand), Burgos (Spain), Tucson (United States of
America), Belém (Brazil), Bergen (Norway), Dénia (Spain), Ensenada (Mexico), Parma (Italy), Rasht
(Iran), Hatay (Turkey) and Afyonkarahisar (Turkey) gastronomy cities web pages were examined. It has
been revealed that some of the gastronomy cities do not fully specify the local flavors on their web
pages, do not reflect their tourism values, and information is not easily accessible.

Keywords: Gastronomy, city of gastronomy, web page,

Destinasyon pazarlama araci olarak niifus, kapasite ve gelirler agisinda sehirleri bir
araya getiren UNESCO Yaratic1 Sehirler Ag1 Programi, destinasyonlarin ulusal ve uluslararasi
alanda tanitilmasina, siirdiiriilebilir kalkinmaya, marka ve marka imajinin olugsmasina, yerel
iirlinlerin ve treticilerin artmasina korunmasina, yoresel degerlerin ortaya ¢ikmasina, kiiltiirel
mirasin tanitimina, korunmasina, gelecek kusaklara aktarilmasina, yoresel yemek bilinirliligini,
tanitilmasina, korunmasina, ekonomik ve sosyal yonden gelisimine, girisimciligin ve
ortakliklarinin = gelistirilmesine, yeni yatirnmlar ile istihdamin artmasina ve bdlgenin
kalkinmasina odaklanmaktadir (UNESCO, 2022).

UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi’na gastronomi temasindan giren sehirlerin sayisi her
gecen glin artmakta, aynt zamanda gastronomi sehirleri ile ilgili ¢caligmalarda artmaktadir.
UNESCO Yaratici Sehirler Agi1 kapsaminda gastronomi sehirleri ile ilgili caligmalar
incelendiginde; yerel isletmelerin UNESCO kriterlerine yonelik diislinceleri, bakis agilari
degerlendirilmis, gastronomi sehirlerine yonelik goriisler incelenmis, gastronomi envanterinin
olusturulmas1 amaciyla ¢alismalar yapilmis, gastronomi unsurlari ve gastronomi kimlikleri

incelenmis, karsilastirilmig, gastronomi sehirlerini  pazarlanmasinda ve bilinirliginin
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artirilmasinda hatira para ele alinmis, gastronomi sehri agina katilmanin pazarlamada katkilar
arastirilmis, gastronomi sehirlerinin istihdama katkisi, gastronomi sehirlerinden beklentiler ve
gastronomi sehirlerin turist taleplerine yonelik etkileri, gastronomi sehri olarak secilme
ihtimalleri ele alinmis, pazarlama araci olarak dijital mutfak kiiltiiriinlin etkinligi ve geleneksel
mutfak kiltiirii ile etkilesimi, turistlerin profilleri ve seyahat tutumlari, gastronomi sehri agina
katilmanin etkileri, gastronomik deneyimlerinin deger algisinin ziyaret niyetine etkileri ele
almmistir (Vogel vd., 2022; Kili¢ ve Cakir, 2022; Duran ve Uygur, 2022; Dagdelen ve
Pamukcu, 2021; Sahin ve Unliiénen, 2021; Oren vd., 2021; Kilic ve Goneng, 2022; Mutlu ve
Sandike1, 2022; Kaya ve Uyanik, 2022; Celik vd., 2021). Gastronomi sehri agin katilmanin;
istihdam ve yerel tireticilerin desteklenmesiyle kalkinmaya katki sagladigi, ziyaret¢i sayisina
artirdig, isgiicliniin profesyonellesmesi ve ziyaret¢i sayisinin artigt agisindan ekonomik fayda
sagladigi, tariflerin ve malzemelerin korunmasiyla kiiltiirel mirasa katki sagladigi, tekrar ziyaret
etme niyeti iizerinde kalite ve saglik deneyimlerinin etkili oldugu, etkilesim, epistemik ve
duygusal degerlerin etkili olmadig, turist profilleri (6grenmek, yoresel tirlinleri denemek,
organik {iriin, sosyal medya kullanan ve yenilik¢iler) ortaya konmus, geleneksel mutfak ile
dijital mutfak kiiltiirtiniin benzestigi, pazarlama araci olarak kullanildigi, destinasyon tanitimina
ve bilinirliligine katki sagladigina ragmen destinasyon pazarlamasinda ydresel lezzetlerin etkin
olarak kullanilmadigi, yerel isletmeler gastronomi sehirler agma katilim kriterlerin
gelistirilmesi gerektigi, farkindaliklariin yiiksek oldugu ve mutfak kiiltiirii hakkinda detayl
bilgiye sahip olduklar1 ve gastronomi sehirler agina katilimin olumlu yonde etkiledigi tespit
edilmistir (Celik vd., 2021; Duran ve Uygur, 2022; Dagdelen ve Pamukcu, 2021; Kilig¢ ve
Cakar, 2022; Kilig ve Goneng, 2022; Kaya ve Uyanik, 2022; Mutlu ve Sandike1, 2022; Sahin
ve Unliiénen, 2021; Oren vd., 2021; Vogel vd., 2022).

Destinasyonlar i¢in web sayfalari 6nemli oldugundan bu ¢alismada, Birlesmis Milletler
Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu (UNESCO) Yaratic1 Sehirler Ag1 Programi Kapsaminda
Gastronomi sehirlerinin web sayfalar1 degerlendirilmistir. Bu ¢alismada Birlesmis Milletler
Egitim, Bilim ve Kiiltlir Kurumu Yaratici Sehirler Ag1 Programi kapsaminda gastronomi
sehirlerinin Ingilizce olan ulasilabilen web sayfalar1 ele alinmis ve incelenmistir.

Incelenen gastronomi sehirlerinin Ingilizce olan web sayfalarinin ¢ogunda sehir
hakkinda bilgi oldugu, % 87’sinde ulasim ve konum hakkinda bilgi oldugu, % 65’inde harita
oldugu, % 60’inda sehir rehberi oldugu, % 71’inde fotograf galerisi oldugu, % 45’inde dil
secenegi oldugu, % 51’inde arama segenegi, site haritasi, aktiviteler ve hepsinde iletisim
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bilgilerinin oldugu tespit edilmistir. Gastronomi sehirlerinin web sayfalarinda % 76’1inda yemek
tarifleri hakkinda bilgi bulunmaktadir. Gastronomi sehirlerinin % 91’inde sosyal medya
hesaplar1 yer almaktadir. Gastronomi sehirlerinin %84’iinde sehrin tarihi, % 73’linde
gastronomi sehri oldugu, % 91’inde festivaller ve konaklama tesisleri hakkinda bilgiler
bulunmaktadir. Gastronomi sehirlerinin % 76’inda sehrin mutfagi hakkinda bilgi
bulunmamaktadir. Gastronomi sehirlerinin % 45’inde yemek kiiltlirli, mutfak kiltiirt,
gelenekler, geleneksel yemekler hakkinda bilgi bulunmaktadir. Gastronomi sehirlerinin sadece
% 11’inde miizeler, %84 linde yapilacaklar, tirlinler hakkinda bilgi bulunmaktadir. Gastronomi
sehirlerinin sadece %25’inde siirdiiriilebilirlik ve %15’inde yemek turlar1 hakkinda bilgi
bulunmaktadir.
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Ozet

Oyunlar hayatimizin hemen her déneminde var olan, her yastan insanin uygulamasini siirdiirdiigii,
nesilden nesle aktarilan egitsel ve kiiltiirel faaliyetlerdir. Oyun, eglenceli vakit gecirme eylemi olmasi
yaninda ¢cocugun egitimi ve manevi gelisimine de katkida bulunur. Cocuklar bu faaliyetlerle deneyim
kazanir, hayat1 prova eder, iletisimlerini gelistirir ve becerilerini pekistirirler. Bu kazanimlar, ¢ocuklarin
sorunlarla basa ¢ikabilme, problem ¢dzebilme yeteneklerine katki saglamakla beraber sosyal ve biligsel
gelisimlerini de artirmalarina yardimci olur. Cocuk, ¢evresindeki biitiin nesneleri ve arag gereci oyuncak
olarak kullanabilir. Oyuncaklar sosyal kiiltiirii yansitan ve cocugun cevreyi somut bir sekilde
tanimasinda oldukga etkin olan 6nemli nesnelerdir. Ve kiiltiir aktarimi siirecinde kullanilan oyuncaklar,
ayn1 zamanda halk arasinda yasayan kiiltiirel ve milli unsurlardir. Cocuk oyunlarinda karsimiza gikan
top, asik, ok, celik comak gibi oyuncak adlar1 Tiirk geleneklerinde yerini alan ve tarihten bu yana
varhigini siirdiiren terimlerdir. Bu kiiltiir ve gelenek unsurlarim1 Dede Korkut hikayeleri, Divanii
Lugati’t-Tirk, Uygur metinleri, seyahatnameler gibi bir¢cok eserde tespit etmek miimkiindiir.
Yiizyillardir nesilden nesile taginan bu oyun ve oyuncak isimleri, oyunlarda kullanilan arag¢ gereg adlar1
hem tarihi hem giiniimiiz Tiirk lehgelerinde bazen birebir ayni bazen de benzer 6zellikleriyle bir ortaklik
teskil etmektedir. Tiirk milleti gerek go¢ gerekse siyasi sebeplerle ayri topraklarda yasamini siirdiirse de
bildirimizde de goriilecegi gibi bu unsurlar hayatiyetini devam ettirmekte ve Tiirk kiiltiirliniin ayn1
kaynaktan beslendigine isaret etmektedir. Bildiride bu terimler {izerinde durularak ara¢ gere¢ adlarinin
kokenleri Tiirk lehgelerinde art ve es zamanli olarak degerlendirilmekte, ortaklik, benzerlik ve
farkliliklar belirlenmeye ¢alisilmaktadir. Sonugta bahsedilen terimlerin kullanildigi oyun ve
oyuncaklarin giinlimiiz cocuklar1 arasinda yeniden canlandirilmasi ve yayginlastirilmasinin 6nemine de
deginilmektedir. Bildiride, Tiirk diinyasi ¢ocuklart ve genglerinin modern ¢aga uyarlanan Tiirk ¢cocuk
oyunlar1 etrafinda birlestirilmesi, terimlerle saglanan birlik ve ortaklik yaninda karsilikli oyunlar ve
miisabakalarla bir araya getirilmesi konusunda birtakim 6neriler de sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Tiirkmen ¢cocuk oyunlari, arag geregler, oyuncaklar, terim bilimi, ortak terim.
ON THE TOOLS USED IN TURKMEN CHILDREN'S GAMES

Abstract

Games are educational and cultural activities that have existed in our lives in every period of our living
space, are carried out by people of all ages, and are passed on from generation to generation. In addition
to having fun, the game also contributes to the child's education and spiritual development. With these
activities, children gain experience, rehearse life, improve their communication and reinforce their skills.
These gains contribute to children's ability to cope with problems and solve them, as well as increase
their social and cognitive development. Children can use all the objects and tools around them as toys.
Toys are important objects that reflect social culture and are very effective for the child to get to know
the environment in a concrete way. The toys used in the process of cultural transfer are also cultural and
national elements that live among the people. Toy names such as ball, ashik (ankle bone of goat), arrow,
and tipcat, which we encounter in children's games, are the terms that have taken their place in Turkish
traditions and have existed throughout history. It is possible to identify these elements of culture and
tradition in many works such as Book of Dede Korkut, Divanii Lugéti 't-Turk, Uyghur texts, and travel
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books. These game and toy names, which have been carried from generation to generation for centuries,
and the tool names used in the games constitute a commonality with the same or similar features in both
historical and today's Turkish dialects. Although the Turkish nation lives on separate lands because of
both migration and political reasons, as can be seen in our paper, these elements indicate that Turkish
culture is fed by a common source. In the paper, the origins of the tool names are evaluated
diachronically and simultaneously in Turkish dialects by focusing on these terms, and similarities and
differences are tried to be determined. In this regard, the importance of reviving and disseminating
games and toys in which terms are used among today's children is also mentioned. The paper also offers
suggestions for uniting the children and young people of the Turkish world around Turkish children's
games adapted to the modern age and bringing them together via unity and partnership provided by the
terms, and mutual plays and competitions.

Keywords: Turkmen children's games, tools, toys, terminology, common term.

1. Giris

Yasam alanimizin her daim i¢inde yer alan oyunlar tarihten bugiine siiregelen ve
nesilden nesle aktarilarak hayatin parcasi haline gelmis yas farki gézetmeksizin herkesin i¢inde
yer aldig1 eylemler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Boratav, oyunu kiiciik ve biiyiiklerin giinliik
gecim zaruret ve c¢abalarindan uzaklasarak eglenme ve dinlenme amaciyla yapilan faaliyetler
olarak tanimlamaktadir (Boratav1984: 232-233). Tarihten bu yana siiregeldigini belirttigimiz
oyunlar Huizinga’ya gdore kiiltiirden dnce baslamis ilk olarak hayvanlar arasinda goriilmiistiir.
Hayvanlar oyun oynamak icin insanin gelmesini beklememis, kendi icgiidiileriyle oyunlar
tiretmislerdir. Oyun sadece fizikten ve aktiviteden ibaret degildir; biyolojik ve fiziksel
faaliyetlerden (tepkilerden) daha da ote bir eylemdir. Bir bagka etki ettigi nokta ise maddi
olmayan unsurlar1 agik eder ve manevi paylasimi siirdiiriir (Huizinga 2006:16-17). Oyun
Insanlik tarihiyle de ayni paralelde ilerlemis, dini ritiiellerin de bir parcasi olarak yerini almustir.
Oyunlar kutsal kokenlere dayandirilmis, ritiiellerin, inanglarin incelenmesi bakimindan da en
iyl kaynaklardandir (Pehlivan 2005: 1). Ayrica siir, miizik, dans tamamen oyundur. Savag
kurallar1, soylu davranislar1 hep oyunlardan dogmustur (Pehlivan 2005: 31)

Cocuklar, hayat hakkinda deneyim kazanmak, hayati prova etmek, iletisimlerini
gelistirmek ve bu becerilerini pekistirmek adina gelisimsel bir firsat olan hem bedensel hem
manevi olgunlasma siireglerine rehberlik eden “oyun” eylemini kullanirlar (Adak Ozdemir &
Ramazan 2012: 2). Oyun ayn1 zamanda ¢ocugun bir olay karsisinda algilama, karar verme gibi
yetilerinin kazanilmasinin yaninda problem ¢6zme becerisi konusunda gelisimlerinin
saglanmasina da katkida bulunur (Koyuncu, Bulut, 2022: 502). Ozhan, cocuk oyunlarini “araglh
ya da aragsiz, kuralli ya da kuralsiz, zihin ve fizik giicliyle gergeklestirdikleri basi ve sonu ciddi

olan eylem” seklinde tanimlamistir (Ozhan,2005: 228). Cocugun hayatinin baslangicindan
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itibaren iletisim bi¢imi olan oyun, cocugu i¢inde bulundugu kiiltiirle etkilemekte ve aym
zamanda ¢ocugun sosyal gelisimi yaninda bilissel gelisimine de katki saglamaktadir (Inan
Kaya, 2018: 70). Cevresi ile bir etkilesim i¢inde olan ¢ocuk, ¢cevresinde gordiigii biitlin nesneleri
oyuncak olarak kullanabilir. Tas, toprak, tava, tencere, giyim esyalar1 gibi malzemeler ¢ocugun
diinyasinda bir oyuncak unsuru haline gelir (Ergiin,1980:3). “Oyun ve oyuncaga bakmak; ayni
zamanda ¢ocuga, ¢ocukluga ve ¢ocuk kiiltiirline bakmak anlamina gelir” (Kasapoglu Akyol,
Kutlu 2020: 103).

Eski Tiirk ve Islam diinyas1 ¢ocuk oyunlar1 minyatiirlerden saptandig1 gibi Eski Tiirk
edebiyati eserlerinden de tespit edilebilir. Dede Korkut hikayelerinden; giires, asik oyunu, ok
yarisl, hayvan yarist vb. oyunlar 16.yy’daki toplumsal yapiy1 anlatan Gelibolulu Mustafa
Ali’nin Meva'idii’'n-Nefa’is f1 Kavaidil-Mecélis eserinden ise satrang, cirit, tavla vb. oyunlar
hakkinda bilgileri 6grenmekteyiz (And 2003:43).

Tiirk kiiltiirii ¢esitli cografyalarda hiikiim stirmiis, koklii bir birikime sahiptir. Bu
zenginligin bir pargasi olan ¢ocuk oyunlari toplumun kiiltiir aktarimi1 bakimindan da biiytiik bir
oneme sahiptir. Ve gecmisten bu yana tasinmis milli degerlerin izlerini i¢inde barindirir.
Aslinda kiiclik farkliliklar1 olsa da farkli topraklarda yasamis ve yasayan Tiirk ¢ocuklarinin
oyunlarinin birbirlerine yakinlig1 ve ortakliklar1 géze carpmaktadir (Serbest 2019:103). Yazici
Ersoy, makalesinde Anadolu ve Baskurt cocuk oyunlarini karsilastirmis, gerek Idil nehri kiyis
gerek Ural daglar etegi, gerek Anadolu’da oynanan oyunlarin benzer igerikte oldugunu tespit
etmis ve ortak Tirk kiiltiirii kokeninden dogdugunu belirtmistir (Yazict Ersoy, 2010: 77)
Ornegin Aksoy’un (2014) makalesinde yer alan Sar1 Kecili Yoriik ¢ocuk oyunlarindan celik
oyunu, pelit / yiisiik oyunu, dokuz tas oyunu, ii¢ tas oyunu, tura oyunu (2), kérebe oyunu, kayis
kizdr oyunu vb. (Aksoy 2014: 268-272) 6rnekler Tiirkmen ¢ocuk oyunlarinin oynanma sekli ve
oyun malzemeleri bakimindan oldukga benzer igeriktedir.

Ovyunlar, hayattaki gercek nesnelerin bir sembolii olan oyuncak denilen objelerle
beraber siirdiiriiliir ve gergeklestirilir. Pehlivan’a gore oyuncak, gelisim basamaklar: boyunca
¢ocugun hareketlerine diizen getiren zihinsel, bedensel ve psiko-sosyal gelisimlerinde yardimci
olan, hayal giiciinii gelistiren tiim oyun malzemesi(leri)’dir (Pehlivan 2005: 47) Ozdemir’e
gore, ¢cocugun oyun davranigina yon veren etmenler yasi, ¢evresi, ebeveynleridir. Cocuklar
oyun oynarken gercek nesneleri kesfetmek isterler ve bu ihtiyaglar yerine cevrelerindeki
oyuncak haline getirdikleri nesneleri kullanirlar oyuncaklari, bu malzemenin gergek nesneye
benzerligi cok onemli degildir, onun hayal diinyasin1 ne kadar harekete gecirdigi ve
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zenginlestirdigi énemlidir (Ozdemir Ramazan 2012: 2). Oyun oynayan cocuk zihninde bir
nesneyi canlandirir ve canlandirdiglt nesnenin oyuncak olarak segtigi materyale benzeyip
benzemedigine bakmaksizin onu oyun diinyasina dahil eder (Ozdemir 2006: 130). Oyuncaklar
cocuklarin hayatinda 6nemli rol oynarlar; biligsel gelisimlerine katki saglarken ayn1 zamanda
onlarin sosyal iletisimlerini de gili¢lendirir (Blakemore & Centers 2005: 619).

Oyuncaklar, ¢aglarinin minyatiir boyutlardaki aynasi durumundadir. Tarihte kil, kuru
meyve, agac, porselen, metal levha, kumas gibi malzemelere sekiller verilerek cesitli
oyuncaklar iiretilmis, toplumsal ¢evreyi yansitan 6geler olarak tarihte yerlerini almislardir
(Niemann 1991: 56-58). Anadolu topraklarinda bulunan hayvan minyatiirleri, ahsap arabalar,
bebekler antikgaglardan bu yana medeniyetlerin kiiltiirel etkisiyle olusmus objelerdir. Tiirkler
Anadolu topraklarindaki bu medeniyetlerle kendi kiiltiirlerini harmanlamis, kendilerine has
kiiltlirlerini olusturarak, kendi sosyal-sanatsal iirlinlerini vermislerdir (Begi¢ 2017: 17-18).
Oyuncaklar oyunlar gibi ¢agin tanig1 niteligine sahiptir ve ilim insanlar1 tarafindan toplum
tarihinin aydinlatilmasinda bir ara¢ olarak kabul edilmistir (Ozdemir 2006: 131).

Eski donemlerdeki uygarliklarla ilgili kazilarda oyuncak kalintilarina da rastlandig,
bulunan oyuncaklarla o toplumun kiiltiirel yapisinin, ¢ocuklariin hayal giiciiniin, becerilerinin
tespit edilebildigi goriilmektedir. Bulunan oyuncaklarin tarihi milattan 1100 y1l kadar 6ncesine
gitmektedir (Ozdemir 1997: 130). Oyuncaklar ¢ocuklarin tek baslarina oynayabildikleri bir
nesne olabildigi gibi paylasarak belli kurallar cergevesinde oynayabildigi bir ara¢ da
olabilmektedir. Oyuncag1 bir ara¢ gibi gérmek gerekir. Oyuncak veya oyun ara¢ geregleri
oyunu oynayanlar tarafindan secilmekte ve genellikle de paylasilarak ve yine oyuncularin
koydugu kurallar igerisinde oynanabilmektedir. Burada aslolan sey, cocugun oyun
diinyasindaki gerg¢ek olsun, hayal olsun islevsel olarak yer alan her unsurun oyun aract
olmasidir (Ozdemir 1997: 131).

Ozdemir, oyuncaklarin oyunun oynandig kiiltiirel, tarihi ve fiziki ortama gore icrasinin
etkilendigini ve oyunun yaratildig1 ve oynandig1 baglamla ilgili oldugunu da ifade eder (1997:
132). Kisacast oyuncaklar i¢inde bulunduklar1 déonemlerin aynast konumundadirlar. Sadece
kiiltiirel yap1y1 degil toplumsal, tarihi ve bir o kadar da ekonomik yapiy1 yansitirlar (Onur 1992:
13).

Bir kismu el ile yapilan daha geleneksel bir yapiya sahipken bir kismi da fabrika tiretimi
olan oyun araclarmin biiyiik bir boliimii sadece oyun araci olarak kullanilirlar. Mesela top, ok
yay, topag, kamgi, vs. gibi. Siirekliligi devam eden oyun araglar1 yaninda moda olarak (taso,
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resimli kartlar, vs.) hizli degisen teknolojiye ayak uyduran araglar da vardir. Bazi oyun araglari
da ¢ocuklarin kullanimiyla sekillenen ve gercek islevi disinda kullanilan, donemlere gore
farkliliklar da gosteren nesnelerden olusur. Bazi oyuna araglar1 da “ip”’te oldugu gibi bir¢cok
oyunun araci olarak kullanilirlar: dayak, cemce (kepge), ¢ubuk, kasik, asik kemigi, yaglik
(mendil, bas ortiisii), kum, tas, vs. gibi.

Tiirk Diinyasinda her ne kadar cografi uzakliklar ve leh¢e ayrimlari olsa da gerek
giiniimiiz gerek tarihi Tiirk Lehgelerinde oyun icerikleri ve oyuncaklarda kiiltiirel ortaklik tespit
etmek miimkiindiir. Baz1 lehgelerde “kumalak™ adi verilen “dokuztas” Kirgizlar, Kazaklar,
Ozbekler ve Anadolu’da yasayan Tiirkler tarafindan bilinmekte ve gesitli sekillerde hala
stirdiiriilmektedir. Dede Korkut hikayelerinde Boga¢ Han’in bes yasindayken oynadigi asik
oyunu gliniimiize kadar tasinmakta, Anadolu’da varligini siirdiirmekte ve oynanmaktadir (And
1979) “Top” sozciigii Divanu Lugati’t-Tiirk te topik, tepiik, top; Uygur Tiirklerinde ise tepkiic
terimleriyle karsilanmistir. Divanu Lugati’t-Tiirk’te ¢elik ¢comak oyununun karsiligi yoktur
fakat oyun tarif edilir, asik oyunu ise drnek climlelerde gegmektedir. Uygur Tiirklerinde ise
celik comak oyunu velley, cukcuk, baliguk oyunu olarak yer almakta, agik oyununun ise yaygin
olarak oynandigi bilinmektedir (Serbest, 2019: 105-108).

Biz yukarida belirttigimiz hususlar1 da g6z 6niinde bulundurarak Tiirkmen Tiirklerinin
cocuk oyunlarinda kullanilan tal/dal, ok, siink, pokgi, asik, kiris, tas, demir, gumalak, yiiziik,
kege, boncuk, don, yiip (ip) gibi baslica oyun ara¢ gere¢ ve oyuncaklarinin adlarini tarihi ve
gilintimiiz Tiirk lehgelerinin s6z varliginda takip edip bu alanda Tirk diinyasindaki benzer ve
farkl1 yonleri tespit edip yorumlamaya calistik.

Oncelikle tespit edilen Tiirkmen Tiirklerinin ¢ocuk oyunlarindaki oyun ara¢ gerecleri
siniflandirarak anlamlariyla birlikte verilecek, daha sonra tablolar iizerinde karsilastirmali
sekilde tarihi ve gilinlimiiz Tiirk lehgelerindeki s6z varlig1 gosterilecektir. Sonug boliimiinde

tespitlerimiz, degerlendirmelerimiz ve Onerilerimiz yer alacaktir.

2. Tiirkmen Tiirklerinin Cocuk Oyunlarinda Kullanilan Oyun Arac ve Gerecleriyle
Ilgili S6z Varhg*
Bu boliimde Tiirkmen ¢ocuk oyunlarinda gecen oyuncak, arag¢ ve gere¢ adlarinin sadece

Tiirkce kokenli olanlart liste halinde ve yalmizca oyunlarda gegen anlamlariyla verilecek,

4 Bu sdz varhig “Ata Cikiyev, Geliy Dostlar Oynaliy, Asgabat, 1997 adli eserindeki ¢ocuk oyunlarinin taranmasi
vasitastyla elde edilmistir. Burada kelimelerin sadece oyunlarda kullanilan anlamlar1 verilmektedir. Biitiin tarihi
ve gliniimiiz Tiirk lehgelerinde de kelimelerin bu anlamlarma bakilmstir.
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mimkiin oldugunda kokenleri gosterilmeye c¢alisilacaktir. Tabloda tarihi ve gliniimiiz Tiirk
lehgeleri sozliiklerinden alinan sekiller de burada gecen anlamlarda kullanildi iseler tabloya
alinmiglardir. Bu kelimelerin baska anlamlarda kullanilanlar1 tarihi ve giliniimiiz Tirk
lehgelerinde kullanilan oyun ara¢ gere¢ adlarindaki benzerlik oranini degerlendirmemizi
engelleyecegi veya sonuglarin kesinligini bozacag igin tabloya dahil edilmemistir®.

Tiirkmen ¢ocuk oyunlarinda gegen oyuncak ve ara¢ gere¢ adlarinin agiklamalart ve
etimolojik agidan yapilan degerlendirmeleri, kokenleri hakkinda kisaca bilgiler asagida
ozelliklerine gére siniflandirilmis® bir sozlikk seklinde siralanmaktadir. Bu kelimelerin
sonlarinda parantez i¢cinde hangi oyunda kullanildiklar1 da yer almaktadir. Tarihi ve giiniimiiz
Tiirk lehgelerinde ayn1 anlamda olanlar alindigi i¢in ve yazinin hacmini artiracagi i¢in onlarin
ayrica sOzliigii verilmeyecektir. Taranan eserlerdeki kelime goriiniimleri, anlamlar1 da ayni
olmak kaydiyla tabloda gosterilecektir.

a. Asu oyun arag geregleri:

¢ilik: 3. Top. (Bu kelime yerine ‘hekgal’ veya ‘sayba’ terimleri de kullanilmaktadir) (¢ilik, hekgal
oyunu).

esek: 1. Bir tiir topa benzer nesne (esek oyunu). Buradaki anlamiyla olmasa da E.T. ve O.T.’de kelimenin
kokeninin ‘esgek —esyek-esek (DLT) <es+(g)ek’ seklinde gosterildigini belirtelim. Kelimedeki
ses degisiklikleri ‘E>(a, 1, a)S(>s) [S>t, d][G]JE(>a, 8)K(>g)’ seklinde gdosterilmektedir
(Giilensoy 2007).

esegali: Kelimenin diger kullanilan sekli “ali’dir. Bir tiir top. 1. Yuvarlanan kumastan yapilan top. 3.
Hayvanlarin yiliniinden, tiiyiinden yapilan top. bk. ‘pokgi’ (Esegali, Esek siirdi).

ok: Yay ile atilan ucunda sivri demir bulunan ince tahta ¢cubuk (altin gabak, ok yay oyunlart).
Giilensoy kelimeyi ‘O(>u)K (>x)’ ses degisimleriyle gostererek ‘=E.T.’de ok (EUTS, DLT:
ok+c¢1; oklug kirpi ;okluk; okta-, oktas -) agiklamalariyla verir (2007).

pokgi: 1. Cocuklarin oynayacagi sekilde hazirlanan ya da spor salonlarinda oynamalar i¢in i¢ine hava
iiflenen ve vuruldugunda veya tepildiginde ziplayan, daire seklinde yapilan bir oyuncak. Bu
oyuncak ayrica sigir, deve vs. hayvanlarin yiinii ve tiiylinden de yapilabilir. Top, futbol topu. 2.
Eger bu top kumaslardan yapilirsa adna ‘ali’; ‘al’, eger esek¢i oyununda kullanilirsa adina
‘esegal’’ denir. bk. top (esegali, esek siirdi, geyim basirdi, ¢iilsiiz diik diik, esek oyni,
esekmiindi, yedi gacar, yedi top, yedi gagar, topar gagdi, pokgi bilen urmak, 6rdek we awgt1).
Kelimenin kokeni ‘biik- ‘sert¢e ¢cevirmek, kivirmak’ seklinde diistiniilebilir. Bu koken O.T.’de
bok-, biig-, biikk-, buk- (DLT ‘durdurmak, toplanmak, biikiilmek, yere kapanmak, doymak,
kenmek’ anlamlariyla Giilensoy’da verilmektedir. Koken olarak da <* bii-k- (krs. bii-z-, bu-r-)
olarak agiklanmaktadir (2007). Kelimenin agiklamast bok- ~ biikk- > pok-gi olarak
degerlendirilebilir.

top: Yumusak malzemeden yapilan, i¢ine hava verilen oyuncak. bk. pokgi, esegali (esek miindi, telpek
zind1, ¢ilik ~ hekgal, top oyni, yedi gacar oyni, kege kece ~ yiizik ~¢eke ¢eke).

35 Tiirkmen gocuk oyunlarindan tespit edilen biitiin kelimeler, tabloda goreceginiz Tiirk lehgelerinin sozliiklerinden
taranmis, daha sonra DLT, Clauson, Eren ve Giilensoy’un etimolojik sozliiklerinden bakilarak etimolojileri de
¢ikartlmaya galistlmistir.

¢ Oyun ara¢ ve gerecleri Nebi Ozdemir (1997). Tiirkive'de Cumhuriyet Dénemi Cocuk Oyunlarimin Halkbilimi
Acisindan Incelenmesi-I, Hacettepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Tiirk Dili ve Edebiyat1 (Tiirk Halk
Bilimi) Anabilim Dali, Yaymlanmamis Doktora Tezi, Ankara” kiinyeli tezdeki siiflandirma esas alinarak
yapilmistir.
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Kelime Eren’de yer almamaktadir. Giilensoy Kelimenin ‘E.T.’de top (EUTS;247) topolu,
‘toplu’; O.T.’de top — topik ( DLT)’ gectigini gosterir. Ses degisikliklerini de To(>u) P (>F, B)
olarak formiillestirir (2007).
yay: Yay. Keman, peykam (ok yay oyunlari, altin gabak).

Kelime, Etimolojik Sozliikte ‘yay: 1.0k atmaya yarayan, iki ug¢ arasina kiris gerilmis, egri agac
veya metal gubuk anlamiyla verilmis, E.T. ve O.T.’deki sekilleri ya [yay’daki /Y/ fonemi ikincil
olup , /a/ iinliisiiniin etkisi ile tiiremistir’ agiklamasiyla verilmistir. Kelimedeki ses degismeleri
‘Y(>c, j, s)A(>a, &, 4, u)+Y(>V)+A/A’ olarak gosterilmistir (2007).

b. Ikincil oyun arag geregleri:
Cocuklar cevrelerindeki nesneleri gergek islevi disinda oyun arag gereci olarak da

kullanabilmektedir. Bu tiirdeki oyun ara¢ gerecleri donemlere ve cografi konumlara gore
oldugu kadar ekonomik duruma gore de farkliliklar gdsterebilmektedir. Aslinda toplumsal,

tarihi, kiiltiirel ve ekonomik durumu asil ortaya koyanlar da bu tiir oyun ara¢ gerecleridir.

aa. Ev ve giinliik hayatla ilgili nesnelerden olusan oyun arag ve geregleri

cakgi: Yuzii agilmis, parlak, kiigiik cep bicagi (Kege kege ~ Yiiziik ~ Ceke ¢eke). Sozciik ¢ak- “yapmak,
parcalamak, kesmek, cakmak’ (EUTS,58) kokiinden geldigini gostermekte, Mog.’da ‘caku’
seklini de vermektedir (Giilensoy 2007).

canak (¢ca:nak)’: Kap kacak (Yagliga towusmak). Kelime ‘O.T.’de ¢anak (DLT) <*¢anak seklinde
verilmekte, kokeni de [<¢an ‘cukur, oyuk, bardak’ (Alt. Gr. 307; EUTS 59+(a)k ‘kiigiiltme eki’]
seklinde gosterilmektedir (Giilensoy 2007).

cemge: Kepge, kasik (Kasik cemge tansi). Giilensoy sozciigiin kokenini ses degisikliklerine de
deginerek Tiirkce olarak gosterir ve O.T.’de ¢omge (DLT) <*¢om-‘dalmak, ¢cimmek’+-(ii) ¢t+e
ya da <*com ‘agac govdesindeki yumru +¢a. C( >s,s) O(>U) M+U (>)C(>s,s) seklinde verir
(2007).

durlik: Kara evin digini/derisini (Sanirak) saran, disina sarilan kece ortii (Yagliga towusmak).

kap (ga:p): Canak (Yagliga towusmak). Kelimenin ilk gegtigi yer O.T.’de ka ~ kap ‘kap, tulum, guval,
dagarcik’ (DLT) <*ka(p) olarak verilmektedir (Giilensoy 2007).

kece: Kege (Kece kege ~ Yiizik ~ Ceke ceke, kiist, dennpene). Kelime Giilensoy’da su sekilde
verilmektedir: “O.T. kece ‘Karpuz veya hiyara benzer seylerin tasidig: sele sepet (DLT) < kec-
e (=kiiviiz, kidiz, kiwiz ‘yayg1 ve ylinden yapilmis / dokunmus dések (DLT)] (2007).

kiris: Tel. Yaym kirisi (Ok yay oyunlari, Altin gabak). Giilensoy kelimeyi ET. kiris ‘okkirisi’
(EUTS,110) OT Kiris (DLT) < ET. Ker- ‘germek’+ -(i) [> kir- (i)s] agiklamalariyla ker-
fiilinden getirir (2007).

tiztik: Tiirkmen kara evlerinde (cadir) uvik (ug/ok)’in {istiine oOrtiilen kege (Yagliga towusmak).
Kelimenin kokenini liz-iikk olarak ag¢iklamak miimkiin. Giilensoy’un ‘iiziiklik’ i¢in verdigi
‘kopukluk, yirtiklik’ (2007) anlamina bakilarak buradaki anlamin da ‘biiyiik keceden kesilmis
kiigiik kege pargasi’ olarak degerlendirilmesi miimkiindiir.

yorgan: Yatarken iiste ortiilen pamuk, yiin, vs. konularak dikilmis ortii (Geyim basardi, Ciilsiiz diik diik,
Don tutd1). Giilensoy kelimeyi ‘E.T. ve O.T.’de yogurkan (EUTS, 301, DLT) <*yap- ‘kapa-,
ort- <+-(uw)r-gan [<yap-urgan>* yop-urgan> *yor-gan>*yourgan> yor-gan]’ agiklamalariyla
vererek ses degismelerini de (Y (>c, ¢, s) O (>u, 1, u, 0)RG(/K)AN) gosterir (2007).

yiip: Ip, tanap, urgan. Yiin, keci kil1, vs.den yapilan yiik, hayvan baglamak icin kullanilan bag, tanap
(Altin gabak, Giiyc sinanismak). Kelimenin kokeni ‘E.T. (Uyg)’de yip (yip?) (IKPO, EUTS
297)’ seklinde ~ O.T.’de ‘yip (DLT) [<* dip] OT. (DLT): YIP+LA- KB yip < yip’ olarak
T.T.”de de ‘ip’ seklinde verilmektedir (2007).

7 Parantez iginde bugiinkii Tiirkmen Tiirkgesi sozliiklerinden bakilarak ses uzunluklari da gdsterilmistir.
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yiipek: Ipek. (Gores, Yagliga tovusmak). Giilensoy kelimeyi <?yip [<* dip] +{+Ak! ‘ince ip’
kokeninden getirmekte, kelimenin DLT’de ‘yipek, ipek’ bigimlerinin olmadigini belirttikten
sonra y’li ve y’siz sekillerini de listelemektedir (2007).
ab. Giyimle ilgili nesnelerden olusan oyun arag ve geregleri

¢dkmen. Deve ylinlinden dokunup dikilen, astar1 (igligi) olmayan dis giyim (Gores). Kokeni ‘gek-men’
seklinde verilmistir (Giilensoy 2007).

don (do:n): Giyim, ¢ekmen. Tilrkmenlerin uzun ve genis disar1 kiyafeti. Milli giyim (Gizlenpegek,
Gortip gagd1/Gordii gagdi, Guyruk dutdi ~ Gurt degdi, Gores, Geyim basird1 ~ Ciilsiiz diik diik,
Ak uzin, Don tutdi). Sézciik < E.T.’de ton seklinde ‘giysi, elbise, kiirk” anlaminda gosterilirken
Uyg.T.’de ton < ton olarak uzun iinlilii sekilde verilmistir. T(>d) 6 (> o, u) N(>m). (Giilensoy
2007).

gusak: Kayis, ip veya dokunmus kumastan bele baglamak icin yapilan bag, kemer, kusak. (Gusak goydi
~ Telpek goydi, Gusak gapdi, Gores). Kelime Giilensoy’da E.T. ve O.T.’de kursag ‘yiinden bel
kusagina benzer bir nesne olup ¢adira sarilir’ (DLT) anlaminda verilmekte; ‘<kur ‘kusak’ +sa-
‘kusanmak’ +-k’ agiklamasiyla gosterilmektedir (2007).

telpek: Kuzu derisinden dikilip basa giyilen giyim takke (Moncugatdi).

vaghk (va:ghk): Genellikle basa baglamak veya basa Oylesine atmak ic¢in kullanilan kare kumas.
Tiirkmen oyunlarinda yiin ve ipek yagliktan bahsedilmektedir (Altin gabak, Gores, Yagliga
towusmak). Giilensoy kelimenin kdkenini Tiirk¢e olarak gosterip kelimeyi ‘yaglik (hlk) Biiyiik
Mendil , gevre <yag+lik; yaglik (Cag. SS. 295)’ seklinde agiklar (2007).

ac. Siis unsurlariyla ilgili nesnelerden olugan oyun arag ve geregleri

moncuk (mo:njuk): Kiymetli taslardan, ¢iceklerden, camdan, vs. yapilan, ipe dizilen boyuna ve saca
takilan siis (Moncugatdi). Tiirkgenin Etimolojik Sozligi’'nde ‘E.T.’de monguk — munguk-
munegug ( EUTS, 131-312) monguk, munguk, (DLT) < monguk (T.Tekin) Rasanen (V): <
boyun-cuk’ seklinde agiklanmaktadir. Mo (<1,i,u) NC(>s,c) U(>a,1,1,0) K(>g). (Giilensoy 2007).

yiiziik: Yizik® (Kege kege ~ Yiiziik ~ Ceke ¢eke, Ortaklasma). Giilensoy, “yiiziik oyunu™ anlamini
verdikten sonra kelimeyi O.T.’deki ‘yiiziik : parmaga takilan ylziikk (DLT ), ESK. Kipg.’ta
yiiziik (terzi yuksiigi) < <yiiz ‘uzuv’+(iik)’ aciklamalartyla verir. Seslik degismeleri de ‘Y (>c,
¢, d,j,s,$) (>0, o) [K]zik’ olarak gosterir (2007).
ac. Bitkilerle ilgili nesnelerden olusan oyun arag ve geregleri

¢ibik (¢1:bik): Agacin ince, uzun dallar1. Sopa, ¢ubuk. Ok yay ile oynanan ¢ocuk oyunlarinda geger. (Ok
yay oyunlari, At oyni). Tiirk¢e kdkenlidir: ‘cubuk’ <¢ip ‘ince yumusak dal’ +(I) k (DLT);
EUT cubik, cubuk, (EUTS, 88) <*¢cip+(u)k. C(C>s, s) I (>i,u) B+I(>i,u) K(>g). (Giilensoy
2007).

cilik: 2. 1ki ucu sis kiigiik dayak veya o yoksa bir kiiciik tahta parcasi; (Cilik, Hekgal oyunu). Giilensoy
kelimeyi “celik” olarak verirken kdkenini <gal-1+k ‘kii¢iiltme eki’ olarak gdsterir (2007).

holtek < keltek: Dayak. Cilik oyunundaki dayagin adi. ‘¢ilik’ ad1 da bunun i¢in kullanilir. bk. ¢ilik (Cilik
~ Hekgal).

ptirs: Kesilmis, uzun, kalin agag; diiz agac (Altin gabak).

sowiit: Ince, uzun yaprakl, yumusak dal, aga¢ dali, dal (Cilik ~ Hekgal, Ok-yayl oyunlar, Kiist oynz).
Kelime, ‘E.T. ve O.T.’de sogiit (EUTS, 209,DLT) -sokiit (DLT) <sok-(krs. siiksiik dagdagan)—+-
it; (Cag) sogiit, soget; MA.sogiit ‘agag’; TT. sogiit’ agiklamalariyla verilerek ses degismeleri
de *Sii (<6)Y[<g/i=0]OT’ seklinde gosterilmistir (2007).

tal: bk. sowiit (Cilik ~ Hekgal). Giilensoy, kelimeyi ‘ségiit, ardi¢’ anlamiyla vererek E.T. ve O.T.’de
‘tal, dal, yas dal (DLT) > tal’ sekillerinde kullanildigim belirtir (2007).

tayak: Dayak, degnek, sopa (Yedi gacar oyni, Topar gacdl). E.T. ve O.T.’de tayak (EUTS, 229) (DLT)
<tay+a-k DLT tayaklan-, taya-, tayan-. (Giilensoy 2007).

8 “Yiiziik ~ yiiksiik”iin farkl: tiirleri vardir. Sadece siis unsuru olarak degil terzilik islerinde bir is araci olarak da
kullanildig bilinmektedir.
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toynuk: Alt tarafindan tutacak sekilde kesilen, toynaga benzer sekildeki dal. Hag seklindeki dal (Ok yay
oyunlar1). Kelimenin ‘toynak: At, esek gibi tek tirnakli hayvanlarin tirnagi, duynak’ kelimesi ile
benzerlik ilgisi kurularak kullanildig1 diisiiniilmektedir. Bu kelime de ‘*tung ‘bedendeki sertlik’
+(a)k’ yapisindan getirilmistir (Giilensoy 2007).
ac¢. Hayvanlarla ilgili nesnelerden olusan oyun arag ve geregleri

al¢i: As18in ata binmig gibi olan tarafi, agi§in dort tarafindaki dikey yiizlerinden biri (Ortada durmak,
Asik oyunlarinda).

astk: Bliylukbas ya da kiiglikbas hayvanlarin asik kemiginden nakisli veya nakissiz olarak yapilan
oyuncak. Hayvanlarin arka ayak incik kemigi ile but kemigini birlestiren, ¢ocuklarin oyunda
kullandiklar1 kemigi ve oyuncagin adi (Asik oyunu). Eren’de gosterilmeyen kelime icin
Giilensoy, ‘agik’ ve ‘algr’ kelimelerinin kokeninin ayni oldugunu yazar: “al¢1” kelimesinin
kokiiniin Mogolca “al¢u”’dan geldigini belirtir. O.T.’de asuk (DLT) ~ Kp¢.T.’de asik <* asu+k
(T.Tekin) <*alguk <*al¢u-k “kiiciiltme eki”. Cag.T.’de asuk <*alsuk seklinde gosterilir. Tiirk
lehgelerindeki kullanimlar: tabloda goriillmektedir (2007).

ali: bk. esegali maddesi (Esegali, Esek siirdi).

at: bk. al¢1 (Asik oyunu).

cikge/jikge: As1gim dort tarafinin adlarindan biri. Asigin cukur yiizi, ‘titkge’nin tersi (Asik oyunu).

¢ilik: 1. Kiiglik bag hayvan kemigi (Cilik, Hekgal oyunu).

¢or (co:r): Kegi ve koyun gibi hayvanlarin tezegi (Ok yay oyunlari, Icyan agz1, Ug bokiim, Takgilatdi).

esek: 2. Kemigin/asigin dort tarafini adlari — ¢ikge (4) °— tikkge (5)'° — esek — at (alg1)dir (Asik oyunu,
Ténderdi, Patisa menen wezir, Molla-sop1, At capisigi ~ Payga, Gores). Buradaki anlamiyla
olmasa da E.T. ve O.T.’de kelimenin kdkeninin ‘esgek —esyek-esek (DLT) <es+(g)ek’ seklinde
gosterildigini belirtelim. Kelimedeki ses degisiklikleri ‘E>(a, i, 8)S(>s) [S$>t, d][G]E(>a,
4)K(>g)’ seklinde gosterilmektedir (Giilensoy 2007).

gumalak: Deve, koyun, vs. tezegi (Dokuz gumalak) (Ug bokiim, Taklatgi, Ok yay oyunlarr).

icege: Insan ve hayvanlarin sindirim organlaridaki yumusak bir tiip (Gesdek).

kenek: Nakish bir asiktan i¢cine kursun doldurularak yapilan asik. Asik oyununda atilarak oynanan sigir
veya deve asig1 (Asik oyunu).

stink ~ siiniik: Kemik (Cilik ~ Hekgal, Ak stigk, Enteri menteri). Kelime, Giilensoy’da ‘siimiik’ baglig1
altinda verilmis, ‘E.T. ve O.T.’de siingiik(g) (DLT) <sling-iik; Cag sliyek’ olarak gosterilmistir.
Kelimedeki seslik degisiklikler de  ‘S(>s) U( >1, 6,u) M (NY, W,W) [<fi]’ gosterilmistir
(Giilensoy 2007).

topaz: Biiyiikkbas hayvan asi@indan diizeltilerek yapilan asik (Asik oyunu). Kelimenin kokeninin
‘top’tan geldigi agiktir. Kelime ‘to-p+(a)r’dan getirilip r>z degismesi oldugu diisiiniilebilir.
Topar kelimesinin anlami Giilensoy’da ‘tepe, tiimsek’ seklinde verilmektedir (2007).

tiikge: As1gm dort yoniinden dik, ¢ikintili, siskin olan —cikge’nin ters tarafindaki- kismi (Asik oyunu).

yilanbasi: Colde, kumluk yerlerde bulunur. Gergek yilan basidir (Pegiz).
ad. Diger tabiat unsurlariyla ilgili nesnelerden olusan oyun arag ve geregleri

das (da:s): Tas. Kaya pargasi (Asik, Besdas). Kelime E.T. ve O.T.’de ‘tas’ (EUT S. 227; DLT)
seklindedir. T(>d)A(>4a) [<]s. (Giilensoy 2007).

demir: Demir (Altin gabak, Ok yay oyunlari, Yaranim). Giilensoy’da E.T. ve O.T.’de temiir (DLT) [~
Stim. Tibira (Tuna 74] <te’miir seklinde gosterilmekte; farkli dillerdeki ~ Mog. temir (MBT,
AT, Lessing, MTS), Redhouse’a gore Ar. temir (s. 1137) koklerine isaret edilmektedir (2007).

gavun (ga:wun): Oyunda sokak ortasina topak topak yigilan kum. (Sagal geldi).

gocek ~ gojek ~ giicen: Yaya konularak atilmak i¢in balgiktan yapilan ve kurutulan yuvarlak, kiigiik
kesekler/pargalar (Guk m1 pagk?, Ok yay oyunlari).

pal¢ik: Balcik (Ok yay oyunlari). Giilensoy kelimeyi ‘civik ¢amur’ anlaminda vererek ‘O.T. balgik
(DLT) ~ Kpg. balsik (Ettuhfe 147 b) <*bal(1)k+(a)¢ [>*balcak] =EAT. bal¢ik (DDK II, 34);
T.T.”de BALCIK” seklinde agiklamaktadir (2007).

% Asigm adlar1.
10 Ag131n tistii.
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siirpek: Dikey asiklar1 belirlenmis uzak bir mesafeden vurmak igin kullanilan yuvarlak kursun veya tas
(Asik oyunu).

toyun: Par¢alanmamis, kumsuz toprak (Guk m1 pank?).
ae. Miizik aletinden olusan oyun arag ve geregleri

dayra: Uzerinde ham deri bulunan dairesel bir agacin yiizeyinde ¢alinan enstriimantal bir ¢algi. Bu
kelime yerine Tiirk¢e kdkenli olmayan deprek, dep < def kelimesi de geger (Kasik gemge tansi).

Tiirkmen Cocuk Oyunlarinda Kullanilan Oyuncaklar ve Ara¢ Gerecler Uzerine

Tarihi Tiirk Lehgeleri

TURK | ENEDi | GADI | ESKi | CLAU | DLT | KARA | HARE | CAGA | EAT EREN | GULE
MEN LiMm. MI UYGU SON HANL ZM- TAY NSOY
TURK | COM | TURK R | ALTIN
CESi MEN ORDU
GUNU
MUZ
alg1 ~ algy algt algt algt algt
at
ali,
esegall,
pokgi
arkan urgan urgan urk/ urgan urgan urgan urgan
uruk/ip/ < <urk+
urgan ur (a)n
krs. yapmak
orgen
asik asik asik asuk asuk asuk asuk asik asuk<al asik/
suk asuk/
<
algutk
at ~
algi
cikge cikge
cakgl, cakgy cak1 cak1
¢aki
¢dkmen | ¢dkmen ¢ekmen ¢ekmen
cepken
¢emge / ¢omgei / ¢omge ¢omege ¢omge, ¢emge, | cemge, | ¢emge/ | ¢Omge
kagik- ¢omge ¢onek comege ¢omge, | comge;
gemee kasik
¢ibik ¢ybyk cibik cubik ¢ibik cibik ¢ibik ¢ibik gubuk C(c>s,
s)I(>i
U)B+I(
>i,u)
K(>g)
¢ilik ~ cilik cilik celik
hekgal
¢cOr ¢cOr
dal tal, dal dal, tal tal tal tal tal tal tal; tal tal
sogiid
das — das das tas tag/das | tas tas tas krs. tas tas das/tas
ovunga das
k daslar
demir demir demir, tamir temir temiir te/dmiir | temir temiir, demiir, demi:r
temir krs. timiir, demir
temdir, dimiir
timiir
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don don ton ton to:n ton / ton ton don don/ton | don
ton <*ton
dayra(li | dayra
dep)
durlik durluk turlig
<
(tugirh
k)
diirre,
diirrd
esek, esek esgek ~ | esek esek, e/asge/ | esgek/i | esek, esek esek esek
esegall esyek ~ esgek, ik, sgek isek
esek esyek esgek
gavun
guma- guma- kuma-
lak lak lak
gusak gusah kursag kursag kursag kusak kursak gusak kusak
- bilbag
icege icege icegli icgari icegli icegil icegli icek icge,
icegil
kap- kap ka ~ kap
¢anak kap <*ka(p
¢anak ) ganak
kece kece kege kege ~ kece kiyiz kece/ki | kege, kece kege/
kiiviiz yiz kece kiyiz
~ kiige
kidiz~
kiwiz
kenek
kiris kiris kiris kiris kiris kiris kiris kiris kiris kiris
mon- mon- monjuk | mon- mon- mon- mon- boncuk | mon- bincuk
cuk cuq, s guk guk cuk cuk, R cuk, Mo(<,i
mo:n- monjak mon- mon- boncak, LJU)NC(
juk s cuk, cuk, boncug >s,¢)U(
monsuk mun- mincak | , >a,1,1,0
gukcu s boncuk K(>g)
mingak
ok ok ok ok ok ok ok ok ok ok ok
palgik / balgik balgik balgik
palgik-
tan
oyun-
caklar
pokgi pokgi pokki bok-, bok- biik-
biig-,
biik-,
buk-
purs purs
sowiit sogiit sogiit sogiit sogiit, sogiit sogiit sogid sogiit, soviit sogiit
sokiit soget
stipgk stipgk siiniik siingtik stiniik stiniik siiniik stinek/ siipk, (incik) siimiik
stiyek stigiik stingi
stirpek
tayak ~ tayak taya:k tayak tayak tayak, tayak tayak dayak/t
holtek tayag ayak
telpek telpek telpek
top top top top top top top top To(>u)
P(>F,B
)
topaz topaz
toynuk | toynuk | toynak | tupak tuyak tuynak | tuvag duynak | <*tung
+(a)k
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toyun toyun
tiikge tiikge
uziik uziik uziik?
(kege)
yaglik yaglyk | yaglk yaaglik | yaglik yaglik yaglik
yay yay yay ya ya ya ya ya, ya yay,ya | ya,yay | yay yay
yilanba | yylanba yilan +
51 sy bas1
yorgan | yorgan | yorgan | yogur- yogur- | yogur- | yorgan | yavur- yorgan | yorgan | yorgan
kan kan kan kan
yin ylng ylng yung yin ylin
yip yip yip yip, ip yip.yip | yipkrs. | ip,yib | yip ip,
yif
yiipek ipak, ipak, ipek
yipek yipek
yiiziik yiiziik uziik, yiiziik yiiziik yiiziik iziik, yiiziik ziik/ yiiziik
ylziik ylizik ylizik
Giiniimiiz Tiirk Lehceleri
GUNEY-BATI TURK GUNEY- KUZEY-BATI TURK KUZEY-DOGU CUVAS
LEHCELERI DOGU TURK | LEHCELERI TURK LEHCELERI TURK
LEHCELERIi CESi
TRK T.T. | AZ. GAG | OZB. | UYG | KZ.T | KIR TAT.T | BSK. | TU. ALT. | HAK
M.T. T .T. T. .T. . G.T. T. T. T. .T.
alct alc1 ol¢i alci als1 alc1 alc1
ali,
esegali
, pokgi
arkan urga arkan | arqon | arkan | arkan | arkan | arkan arkan arkan arka-*
n
asik astk | asig, oshiq asik, asik asik asik/ sé- asuk hazih | asak
agth osuk ¢amdy | may / (asik)
(soyédgi | hoya- (ayra,
) gi bab-
ka,
ceciik
)
at
cikge
cakgl, caki | caggl | caki chaqir | caki
¢aki
¢dkme chak- | cek- sek- cep- cek-
n mon men | pen ken ~ pen ~
cekpe cepke
n n
¢emge | - ¢om- | ... cho’m | ¢omii | somis | ¢O- ¢omge/ | si- momo | ha- capala
/ kast | ¢d kagik | -chi ¢ miig, ¢limé¢ | mis jok mis/ (swpala)
kasik- k gasik /cho’ kasik | / ¢limig (hiyg
cemege mich 15)
~hazi
h
¢1bik gu- gu- ¢1bik/ ¢ivik | sibik ¢ibik ¢ibik sibik ¢ibik simth | xula
buk | bug cu- (hulw),
buk capak
(cwpwk
)
cilik ~ cilik silik
hekgal
¢Or
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dal dal dal? dal tol tal tal tal tal /tal tal tal tal tal xula
‘sogiit Oyapki | Oydp (hulw),
ki yupa
(yupw) /
yiipé
(yiipé)
das — tas das tas tosh tas tas tas tas tas tas cul
ovun-
¢ak
daglar
dayra+ doyra | doyra
(It
dep)
demir dem | demi | demir | temir tomi | temir | temir | timér/ | timir | demi timir | timér
ir r r timir r (timér)
don don don don ton ton tuni, don ton ton tum,
tun tom
durlik tuvir- | tuur-
< lik duk
(tugtr-
lik)
esek, esek | essek eshaq, | esdk esek esek isdk isdk estek Asak
esegall esik
gavun koon
izmo
y
gumal kuma | kuma-
ak -lak lak
gusak kusa | gur- kugak kusak ku- xur¢a | pissi,
k sag, sak - pisikki,
gu- pisiki
sag
icege igak igek isek icegi icege icege | as(ws)
kap- kap kab kap kap ¢oy- .
¢anak ca- ca- sanak | ¢ok ~ pay-
nak nag canag san
kege kece | kegd | keca | kigiz kigiz | kiyiz/ | kiyiz kiyiz ke- kiis késse
kiy- y&z (késse)
giz
kenek kene
k*
kirig kirig | kirig kiris kirig keres keres | kirig | kirig kirig xirll
moncu | bon- | mun- | bon- | mun- mon- | mon- | mon- | muym- | muyl | mon- mon-
k cuk | cug cuk choq cak sak cak ca nsa cuk cth
ok ok oh ok o'q ok ok ok uk uk ok ok uh
palgik | bal- | pal- bal- balsik | balgik | palgik bal- mal- | palgas | pal- pilgak,
/ ¢k clg chik sik gas ¢ah/ | pulcak
palgik- padig
tan
oyunga
klar
pokgi biik- | biik- biik- pik- | big- biig-
plirs
sowlit sO- sO- suitit soviit sogut | sogit, | sogot, | sowiit s60k | sogit SO0t ¢éré
giit yud / siiyt tal, xula
sogat butak, (xulw)
sak
stipgk sii- su-yak | sii- siiyek | s6ok soyek ho- s00k s00k
miik nek yak
stirpek
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tayak da- da- da- taydk tayak | tayav | tayak | tayak tayak | da- tayah
~ yak | yag yak yak
holtek
telpek tel- tel- tel- tel- telpek
peh pak pek pek
top top top! top top top dop top tup tup top tupa
(tupw)
topaz
toynuk tu- tuyak tuyak tuy- tuy-
wak gak gah
toyun toyun tuyin Tuya
*
tiikge tikke | tiikko
*
liziik lizik liziik
yaglik | yag- yaa- yag- | jaw- co0- yawlk | yav- culak
lik lik lik lik luk lik (sulwk)
yay yay yay* | yay yay jay caa cdya caya | yaya | caa caa, uxa
caaca | (uhw)
h,
aya
yilan- yi- ilan ilan + | jilan | jilan cilan yilan+ | yilan ¢élen
basi lan + basi +bdsi | + + basi + (sélen)
+ bas1 basi* | bagi* bas1 vas
bas1
yorgan | yorg | yorg | yorga juvir- | cuur- | yurgan, | yur- coor- | cuur-
an an n kan, kan curgan | gan gan kan
jurka
n
yiin yin | yun titin yling, | jup jin clin con yon clig clig Sim
clin
yiip ip ip ip ip jip/yi | jip cip cep cip ¢ip ¢ip
p (¢wp),
sip
yipek | ipek | ipe/d | ipek ipe/ék | ipdk | jibek | cibek | cifik yibe/ ¢ibek | purcan
k ak
yiizik, | ylizii | tiziik | tiziik | Gzik/ | Gzik | jlzik, | cizik | yozik, | yo- ciis- cliis- ¢épé
k, s uzuk dii- ,cliz- | yozek, | zok kiik, tiik ($ere)
yii- iis- ziik diik coz6k yii-
zik kiik siik
3. Sonug¢

Tirkmen Tiirklerinin ¢ocuk oyunlarinda kullanilan ara¢ gere¢ adlarinin tespiti ile tarihi
ve giliniimiiz Tiirk lehgelerindeki s6z varliginin karsilastirilmasi sonucunda yiiksek oranda
benzerlikler oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bunun yaninda belli bolgelerde bazi oyun arag
gereclerinin tarihten bugiine kullanilmasinin devam ettigi ancak bazilarinda bu adlandirmalarin
bulunmadigi da goriilmektedir. Bunu birkag sebebe baglayabiliriz. Birincisi bu adlandirmalarin
o oyunlarin unutulmasi sebebiyle kayboldugu olarak diisiiniilebilir. Ikincisi oyunun oynanmaya
devam ettigi ancak oyun ara¢ gereclerinin adlarinda bolgedeki diger kiiltiirler ve toplumlarla
etkilesim sebebiyle degisiklikler oldugu seklinde yorumlanabilir. Ugiinciisii ise bu alandaki sz
varliginin biitiin sozliiklerde yer almamasi olarak degerlendirilebilir. Tiirk ¢ocuk oyunlarinin

tespiti kadar oyun ara¢ gereclerinin de tespit edilmesi yoniindeki caligmalarin artmasi
69



sonucunda bu tiir karsilastirmali calismalarin yapilmasi sonucunda daha kesin sonuglara
ulagsmak miimkiin olacaktir.

Elimizdeki malzemeden hareketle su degerlendirmeleri yapabilir ve bazi Onerilerde
bulunabiliriz:

1. S6z varliginin degerlendirilmesi:

Bazi oyun arag gereclerinin adlar1 sadece Tiirkmen Tiirk¢esinde karsimiza ¢ikmaktadir:
al, esegali, at, cikge, ¢or, gavun, kenek, piirs, siirpek, toyun, iiziik, yilanbasi.

Asil oyun arag gereglerinden olan ‘ok, top ve yay’ kelimeleri tarihi ve giinlimiiz Tiirk
lehgelerinin hemen hepsinde kullanilmaktadir. Bu nesnelerin tabii olarak da kullaniliyor olmasi
kelimelerin her iki kullanilis sekliyle de giliniimiize kadar kesintisiz gelmesini saglamistir.
‘pokgi’ kelimesinin kokeni ‘biik-"ten gelmektedir. ‘pdkgi’ sekli tarihi ve giiniimiiz Tiirk
lehgelerinde top anlamiyla cok kullanilmasa da ‘biik- fiil kokii hala varligin siirdiirmektedir.
Burada kelimenin de§ismesini kumaslarin biikiilerek yuvarlanmasiyla elde edilen top’un artik
teknolojinin de yardimiyla tiretilmesi sebebiyle kayboldugu diisiiniilebilir. Bu gruptaki ‘cilik’
kelimesinin top anlamini verdigi sekli kullanimdan diismiis goériinmektedir.

Diger oyun arag¢ ve gereglerine baktigimizda giinliik hayatta ¢ok kullanilan kelimelerin
tarthi donemlerden bugiine kadar bazi ses degisikliklerine ugrasa da degismeden biitiin Tiirk
lehgelerinde kullanildigint gérmekteyiz: cepken ya da ¢emge/comge, kap canak, kiris, yorgan,
yiip, ylipek. Bunlardan yorgan yerine bazi lehgelerde ‘korpe’ kelimesinin kullanildigi, bu
kelimenin lehgelerin siniflandirilmasinda kullanilacak 6zellikler tasidig1 da goriilmektedir.

Kece, liziik ve durlik kelimeleri kece mekanlarda yasamini siirdiiren lehgelerin s6z
varliginda varligini devam ettirmektedir. Ancak digerlerinde unutulmaya yiiz tutmustur.

Giyimle ilgili kelimelere baktigimizda ‘don, kusak ve yaglik’ kelimelerinin de tarihi
siirecten bugtine kadar varligini siirdiirdiigii ve kiiciik ses degisiklikleriyle kullanilmaya devam
edildigi goriilmektedir. ‘Cekmen, cepken’ kelimesi ise yine farkli lehge gruplarinda iki farkl
sekliyle kismen de olsa kullanilmaktadir.

Siis unsurlarindan kabul edilen ‘boncuk’ ve ‘yiiziik’ kelimeleri de kullanilmaya devam
eden kelimelerdendir. Anlaminda fazla degisiklik de olmayan iki kelimede karsilastigimiz
farkliliklar daha ¢ok ses degisiklikleri ile ilgilidir.

Bitki adlarindan olusan oyun arag¢ gereclerinden ¢ubuk, sogiit, dal, dayak kelimeleri
yaygin kullanimini devam ettirmektedir. Bu grupta benzerlik yoluyla oyun ara¢ gereci adi
olarak da kullanilan toynuk kelimesi oyun alanindaki anlamini kaybetmistir.
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‘Cilik ve holtek’ kelimelerinden ¢ilik, Tiirkiye’de ¢elik comak oyununda ¢elik adiyla
yasamaktadir. Holtek kullanimdan diismiis bir kelimedir.

Oyun ara¢ gereglerinde en ¢ok kullanilan s6z varligi hayvanlarla ilgili adlardan
olusanlardir. Bu gruptaki kelimelerin ¢ogu kullanilmaktadir: al¢1, asik gibi. Farkli lehgelerde
kullanilan kelimelerden gumalak sinirli bir kullanima sahiptir. Siink, icege, topaz gibi kelimeler
de belli alanlarda hala kullanilmaktadir. Yilanbasi kelime olarak hala kullanilan bir kelime olsa
da oyun arag¢ gereci olarak kullanilmamaktadir.

Tabiat unsurlariyla ilgili olan tas, demir, dal, bal¢ik kelimeleri de hala en yaygin
kullandigimiz kelimeler arasindadir.

Bu benzerlik oranlarma bakildiginda s6z varligimin hala biitiin Tiirk diinyasinda
yukarida da belirttigimiz alanlarda genis 6l¢iide kullanildig: goriilmektedir.

2. Cocuk oyunlar1 ¢ocuk egitimi, gelisimi, fiziki yapilar1 agisindan 6nemli oldugu kadar
tarihi, sosyo-Kkiiltiirel ve ekonomik anlamda da 6nem tagimaktadir. Bu agidan oyunlarin da oyun
ara¢ gereclerinin de incelemeleri yapilirken bu konularin goz Oniinde bulundurulmasi
karsilagtirmali ¢alismalar1 daha sonuca ulastirict hale getirecektir.

3. Cocuklar tarihi donemlerden bugiine gelinen siiregte ¢ogunlukla benzer oynama
bi¢imlerinde oyunlar oynamaktadirlar. Ancak zaman, mekan ve farkli kiiltiirlerden etkilesimler
bu yapida kiiltiirel degisiklikler ortaya ¢ikarabilmektedir. Bu degisimler ve sebepleri cocugun
kiiltiirel yapisin1 ve dolayisiyla gelecegin biiyiiklerini olusturacaklart i¢in toplumun kiiltiirel
yapisini etkileyen bir unsurdur. Oyunlarin sosyal ve kiiltiirel, tarihi ve fiziki ortamlarda
sekillendigi goz oniinde bulundurularak bugiine kadar siliregelen oyunlarda oyunlarin igerisinde
geleneksel olan ogelerin yer alip almadigi ve bu dgelerin tespiti konusu dnem tagimaktadir.
Burada adlarimi tespit etigimiz oyunlara baktigimizda oyunlar diger Tiirk boylarindakilerle
farklilagsalar ve degisime ugrasalar bile iclerinde geleneksel ogelerin yine de yer aldig
goriilmektedir. Bu durum bizler i¢in oyunlarin bugiine tasinmasinda yapabilecegimiz bazi
caligmalarda yon gosterici olabilir.

a. Tarihten bugiline kadar devam eden Tiirk ¢ocuk oyunlarinin, oyunlardaki arag ve
gereclerin tespiti hizla yapilmali ve bu oyunlarin bugiine uyum saglamasi ve ¢ocuklarimiza
ogretilmesi saglanmalidir. Bunun igin de;

aa. Ailelerin ¢ocuklarina bu oyunlar1 6gretebilmeleri i¢in unuttuklar1 oyunlar1 tekrar

ogrenebilecekleri internet siteleri kurularak egitimler verilebilir.
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ab. Kres ve anaokullarinda ¢ocuklarin fiziki oldugu kadar biligsel faaliyetleri i¢cinde yer
alan oyun saatlerinde Tiirk diinyasina ait ¢ocuk oyunlar1 ortak oyun ara¢ gerecleri de
kullanilarak 6gretilebilir.

ac. Belediyelerin tek hizmeti yol, su, elektrik degildir. Belediyeler oyunlarin ve ortak
oyun ara¢ gereclerinin kiiltiirel stirekliligi saglayacagi gerceginden hareketle en azindan her
semte bir ¢ocuk oyun parki kurarak belli egitmenler esliginde ¢ocuklara oyunlar1 6gretebilir.
Eglenirken 6grenme yontemleri ile ¢ocuklarin topluma uyumlu, paylasmay1 bilen ve kiiltiirel
degerlerine sahip birer birey olarak yetismeleri ve milli kimliklerine sahip c¢ikmalar
saglanabilir.

ad. Ayni sosyo-kiiltiirel yapiy1 oyunlarla edinecek olan ¢ocuklarin Tiirk diinyasiyla
kiiltiir birligini fark etmesi ve bunun suurunda olmas1 hayal edilen “Tiirk diinyasinda birlik”
fikrini belli alanlarda kendiliginden gergeklestirmeye vesile olacaktir. Tiirk insaninin
ortakliklarindan biri olan oyunlar ve bunlarin gerceklesmesinde kullanilacak oyun arag
gereglerinin de katkistyla yapilacak bu tiir uygulamalarla ¢ocuklarin sosyallesmesi ve kiiltiirli
birer birey olarak yetismeleri de saglanacaktir. Ayrica oyun arag¢ ve geregleri ile ortak olan
cocuk oyunlarinin Tiirk diinyasi arasinda miisabakalarla yayginlagtirilmasi saglanabilir. Bu
konuda kardes okul projeleri, 23 Nisan Bayrami, vs. gibi uygulamalar uygun ortami
saglayacaktir.

b. Gelisemeye ve yeniden yapilarak degismeye acik bir yapisi olan ¢ocuk oyunlari
icerisinde degisime en acik olanlar da siiphesiz oyun arag¢ geregleridir. Teknolojik imkanlarla
geleneksel olarak elde yapilan oyun ara¢ gereglerini giinlimiiz gelismelerine uydurarak tiretmek
cok da zor olmayacaktir.

c. Oyunlarin ortak olanlar segilip oradaki geleneksel oyun ara¢ ve gereglerinin de
kullanilmas1 ile hazirlanacak “bilgisayar” (elektronik) oyunlarimin hem c¢ocuk oyunlari
vasitastyla bir birlige dogru yol alacagi hem de ortak adlandirmalara sahip olan oyun arag
gereglerinin oyun igerisinde &gretilmesi yoluyla ortak Tiirkceye dogru da hizmet edecegi
unutulmamalidir.

Asil arzu edilen tabii ki Tiirk diinyasi ¢ocuk oyunlarinin katalogu ve indeksinin
hazirlanmasi, oyun ara¢ gereclerinin de belirlenmesidir.

Bilginin sunulmasi her daim yapilsa da bu konularda harekete gecerek sunulanlari
hayata gecirecek bir uygulamanin da olmasint beklemek, cocuklarimizin ve biiyiik haritada
Tiirk diinyasinin ve bizlerin milli kiiltiirii ve milli kimligi agisindan 6nem tasimaktadir.
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Ozet

Turizm alaninda yapilan arastirmalari incelenmesi ve 0zetlenmesi yeni ¢aligmalara 151k tutmakta ve
literatiir boslugunu ortaya ¢ikarmaktadir. Turizm c¢alismalari, farkli alanlardan akademisyenlerin ortak
calismalariyla daha nitelikli disiplinler aras1 yaymlar olusturmaktadir. Bu dogrultuda, bu ¢alismanin
amaci, turizm ve geleneksel el sanatlar1 konulu alan yazindaki akademik ¢aligsmalarin incelenmesidir.
Buna gore, Dergipark’ta makale arama motoruna “el sanatlari” ve “turizm” sozciikleri girilerek
akademik c¢alismalara ulagilmigtir. Alan yazindaki calismalar incelendiginde, kirsal turizm, kiiltiir
turizmi ve siirdiiriilebilir turizm konularinin ele alindig1 goriilmektedir. Ayrica, ¢alismalarin cogunlugu
2017-2021 yillar arasinda ve yurtici ¢alismalarin yiiriitiildiigii sonucuna vartlmistir.

Anahtar Kelimeler: E! sanatlari, turizm, inceleme.

REVIEW OF STUDIES ON TRADITIONAL HANDCRAFT AND TOURISM

Abstract

Examining and summarizing the research in the field of tourism sheds light on new studies and reveals
the literature gap. Tourism studies create more qualified interdisciplinary publications with the
collaboration of academics from different fields. In this direction, the aim of this study is to examine the
academic studies in the literature on tourism and traditional handicrafts. Accordingly, academic studies
were reached by entering the words "handicrafis” and "tourism" in the article search engine in
Dergipark. When the studies in the literature are examined, it is seen that rural tourism, cultural tourism
and sustainable tourism are discussed. In addition, it was concluded that the majority of the studies were
conducted between 2017-2021 and domestic studies were conducted.

Keywords: Handicrafts, tourism, review.

Giris

El sanatlar1 insanligin ilk zamanlarindan beri giinlik hayatin bir pargasi olmus,
insanlarin ihtiyaglarini karsilamis, var oldugu toplumun duygularini, yasam bigimlerini,
geleneklerini, ilgilerini ve kiiltiirel 6zelliklerini yansitmustir. Ozellikle yérelere ait giyim
kusamlar, ev ve mutfak ara¢ gerecleri gibi her tiir giinliik kullanim unsurlar1 hem y6re insaninin

ihtiyaclarini karsilamis hem de o yorenin izlerini ortaya koyan birer figiir olmustur.
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Turizm ise tanim itibariyla, degisik amaclarla seyahat eden turistler ile gittikleri
yerlerdeki yore insanlar1 arasindaki kiiltiir aligverigini saglayan gii¢lii bir aractir (Emekli, 2006).
Bu kiiltiir aligveriginin 6nemli bir unsuru da o yoreye ait el sanatlaridir.

El sanatlar1 sadece giinliik yasamin kolaylastirici unsuru olmakla da kalmamus,
gilinlimiizde turizm agisindan da iiretildigi destinasyonlar1 tanitan, degerli ve ayricalikli kilan,
ayni zamanda turistlerin de yogun sekilde ilgisini ¢ceken Onemli bir turistik unsur haline
gelmistir. Bu anlamda, el sanatlari tirlinlerinin bulundugu destinasyonun kiiltiiriinii, birikimini
ve yasam tarzini yansittigini da ifade etmek yanlis olmayacaktir. Hem bulundugu
destinasyonun kiiltiirel ve geleneksel 6zelliklerini tagiyarak bolge halkinin giinliik yasamlarinda
kullandiklart hem de ekonomik getiri sagladiklar: el sanatlari iiriinlerinin bir diger 6nemli
degerlendirme alani da turizmde hediyelik esya veya an1 esyasi olarak degerlendirilmesidir.

El sanatlar1 triinleri, ekonomik olarak istthdam imkani saglamasi, o bolgedeki
hammaddelerin kullanilmasi, biiyiik yatirnm sermayelerine ihtiya¢c duymadan da 6nemli bir
gelir getirmesi, bunun yaninda kiiltlir mirasinin korunmasi, gelenek ve goreneklerin yasatilmasi
acilarindan da 6nemli bir yere sahiptir. Bu ¢alismanin amaci, el sanatlari ile turizm arasindaki
baglantiy1 farkli agilardan gosteren yayinlanmis ¢alismalarin incelenmesi, bu ¢alismalarin farkl
Olciitler esliginde degerlendirilmesi ve sonuglarin el sanatlari ile turizm baglantili calismalarda
bir genelleme yapilabilmesine ve bundan sonra yapilacak ¢aligsmalara rehberlik etmesine olanak
saglanmasidir.

TURIZM VE EL SANATLARI KONULU CALISMALAR

Turizm endiistrisinde geleneksel el sanatlari, somut olmayan kiiltiirel miras 6gelerinin
cogunlukla hediyelik esya iiriinleri ile sunulmasiyla katki saglamaktadir (Oter, 2010). El
sanatlar1 hem bdlgenin kiiltiirel ve sosyal degerlerini yansitmakta hem de turistik tirtinlerle yerli
ve yabancilarin begenisine sunulmaktadir. Alan yazinda incelenen c¢aligmalara bakildiginda,
turizm ile el sanatlar iligkisinde, somut olamayan kiiltiirel miras, hediyelik esya, kiiltiirel
aktarim, geleneksel el sanatlari ve Kkiiltiirel siirdiiriilebilirlik konularinda yogunlastigt

goriilmektedir (Tablo-1).
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Tablo-1: Yayinlanan Makalelere Iliskin Bilgiler

Yih Makale Ad1 Dergi
2021 El Sanatlar1 Uriinlerinin Kirsal Turizm Kapsaminda Journal of Humanities and Tourism
Degerlendirilmesi: Espiye-Akkaya Koyii Ornegi Research
2021 El Sanatlar1 Kurslarmin Kiiltiirel Miras_1.m1za Katkist: Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler
Kirsehir Halk Egitim Merkezi Ornegi Enstitiisii Dergisi
2021 Hediyelilf E$yala}r_1n Bir. ‘Kijltijr Ob; esif)larak Motif Akademi Halkbilimi Dergisi
Degerlendirilmesi: Konya Ornegi
2021 Telkari Sanatinin Kiiltiirel Miras ve Turizm Agisindan International Journal of Mardin
Degerlendirilmesi Studies
Kiiltiirel Mirasin Turizmde Kullanimi: Bir Pratik Uluslararasi Giincel Turizm
2021 w ..
Cergeve Onerisi Arastirmalart Dergisi
Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Tasiyicilari: . . ..
2020 Safranbolu El Sar?atlarl Ustalar1 Uzerine gir Inceleme Dogu Cografya Dergisi
2020  Gegmisten Giiniimiize Gaziantep Aba Dokumaciligi Folklor Akademi Dergisi
2020 Kiiltiirel Mirasin Ulke Turizmine ve Ekonomisine Cankart Karatekin Universitesi
Katkis1 “Yalvag Kegeciligi” Karatekin Edebiyat Fakiiltesi Dergisi
Bilecik Sehrinde Kiiltiirel Turizmin Gelismesinde
2020  Etkili Olacak Firsatlar ve Giigliikler Hakkinda Yerel Ege Cografya Dergisi
Halkin Goriisleri
2019 Turizm Baglaminda Geleneksel Tirk El Sanati Bingdol Universitesi Sosyal Bilimler
Liiletas1 Islemeciliginin Degerlendirilmesi Enstitiisii Dergisi
Yiiziincii Yil Universitesi Sosyal
2019 Turizm Isletme Yoneticilerinin Erzincan Turizmini Bilimler Enstitiisii Dergisi,
Degerlendirmeleri 3.Uluslararasi Bati Asya Turizm
Arastirmalar: Kongresi Ozel Sayisi
2018 Kiiltiirel Miras Turizmi Baglaminda Geleneksel El Dumlupinar Universitesi Sosyal
Sanatlari: Erzincan Bakir Islemeciligi Bilimler Dergisi
2018 El Sanatlarmin Turizme Etkisi: Gaziantep Ornegi Bgi)z;ablcgitlz']jzzlgz stfzt;glngg;l;elsz
2026 Kis Olimpiyatlar1 Adayligi Cercevesinde
2018  Erzincan Bakir Islemeciligine Bir Bakis ve Muhasebe Kapadokya Akademik Bakis
Kayitlari
2018 Sirnak Geleneksel El Sanatlarmin Turistik Uriin Anemon Mus Alpaslan Universitesi
Olarak Degerlendirilmesi Sosyal Bilimler Dergisi
Siirdiiriilebilirlik ve Yenilesim Agisindan Turistik
2017 Hediyelik Esyalar Konusunda Yenilestirilmig Atatiirk Iletisim Dergisi

Tasarimlar

Turizm ve el sanatlar iliskisi, geleneksel el is¢iligi ile iiretilen iirlinlerin turistik degerle
ortaya ¢ikarilmasi ve turizm {iriinii kapsamina alinmasiyla ger¢eklesmektedir. Siire¢ odakli bir
yaklagimla incelendiginde geleneksel el sanatlari f{riinleri ilgili turistik destinasyonun
Ozgilinliiglinii ve farkindaligini ortaya ¢ikarmaktadir. Yerli ve yabanci turistler, ziyaret ettikleri
destinasyonlarda kiiltiirel degerleri deneyimlerken oOzellikle ilgili bolgenin yerel kiiltiirel
unsurlarina  dikkat c¢ekmektedir. Bu baglamda, kiiltiirel miras kapsaminda yerel
destinasyonlarda sunulan el sanatlar1 iiriinleri ve geleneksel el isciligi bir turistik iirlin

olusturmakta ve bolgenin tanitimina katki saglamaktadir.
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YONTEM

Arastirma tiirti: Bu calismada, nitel arastirma yontemlerinden dokiiman analizi

kullanilmigtir. Alan yazinda yapilan ¢aligmalarin yil, konu, arastirma yontemi ve basliklarina
iliskin kriterler dikkate alinarak betimsel veri analizi yontemiyle irdelenmistir.

Verilerin Toplanmasi: Bu arastirma Dergipark’da, 21.02.2022- 21.03.2022 tarihleri

arasinda basliginda “turizm” ve “el sanatlar1” olan Tiirk¢e arastirma makaleleri incelenerek
gerceklestirilmistir. Bu kritere uyan toplam 80 aragtirma makalesine ulasilmis ancak bunlardan
sadece 16 tanesinin dogrudan turizm ve el sanatlar ile ilgili oldugu tespit edilerek, calisma bu
minvalde devam ettirilmistir.

Verilerin Analizi: Calismalar, isimleri, yayinlandiklari yillar, konulari, amagclari,

kullanilan yontem, iliski kurulabilecek turizm tiirii ve gergeklestirildikleri destinasyonlar

acisindan incelenmistir. Bu kapsamda, grafik, tablo ve kelime bulutu analizi kullanilarak veriler

betimlenmistir.
BULGULAR
Tablo-2. Calisma Isimlerine Gore Degerlendirme
El sanatlari iiriinleri El sanatlarinmin Kkiiltiirel miras ve turizm acisindan
degerlendirilmesi

Kirsal turizm Turistik hediyelik esyalarin yenilestirilmis tasarimlari

Somut olmayan kiiltiirel miras Kiiltlirel mirasin iilke turizmine katkisi

El sanatlar1 ustalar1 Kiiltiirel turizm ve el sanatlari

El sanatlarinin kiiltiire]l mirasa katkisi Kiltiirel mirasin turizmde

Kiiltiirel miras turizmi Hediyelik esyalarin kiiltiir objesi olarak degerlendirilmesi
Geleneksel el sanatlari El sanatlarimin turistik {irlin olarak degerlendirilmesi
El sanatlarinin turizme etkisi Turizm baglaminda geleneksel Tiirk el sanati

Tablo-2’de ¢alisma isimlerine gore bir analiz yapilmis ve ¢alisma isimlerinde agirlikli
olarak, el sanatlarinin kiiltiirel turizm konusu ile iligkilendirildigi tespit edilmistir. Calisma
basliklarinda 6zellikle el sanatlarinin kiiltiirel mirasa katkilart ve el sanatlari {iriinlerinin
hediyelik esya olarak yeniden tasarlanarak turizm faaliyetlerinde hem yoreyi tanitict hem de

yore halkina gelir saglayici yonii lizerinde yogunlastigi goriilmektedir.
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Tablo-3. Yillara Gore Caligmalarin Dagilimi

2017 2018 2019 2020 2021

==@==YayIn SayIsl

Caligmalarin yillara gére dagiliminin incelendigi Tablo-3’de, ¢aligmalarin 2017-2021
yillar1 arasinda dagildig1 goze carpmaktadir. 2017 yilinda bir ¢aligma, 2018 yilinda dort
calisma, 2019 yilinda iki ¢alisma, 2020 yilinda dort ¢alisma ve 2021 yilinda bes ¢alisma
gerceklestirilmistir.

Tablo-4.Calismanin Konusuna/Amacina Gore Degerlendirme

Konu/amag¢ Say1 %
El sanatlar1 Giriinlerinin kirsal turizm potansiyeli 1 6,25
Kiiltiirel miras-kiiltiirel turizm ile el sanatlar iligkisi ve siirdiiriilebilirlik 8 50,0
El sanatlar1 triinlerinin hediyelik esya olarak turistik {irlin kapsaminda 3 18,75

degerlendirilmesi, bu iiriinlerden esinlenerek ve yeniden yapilandirarak turistlere
sunulmasi

Turizm igletme yoneticilerinin/yerel halkin el sanatlarina bakis agis1 2 12,50

El sanatlarinin destinasyon tanittimina ve ekonomisine katkist 2 12,50

Tablo-4’de calismalarin amag¢ ve konularima gore bir degerlendirme yapilmistir.
Calismalardan sekiz tanesinin kiiltiirel miras-kiiltiirel turizm ile el sanatlari iliskisi ve
siirdiiriilebilirlik konularina odaklandig: tespit edilmistir. Ug tanesi, el sanatlar1 iiriinlerinin
hediyelik esya olarak degerlendirilmesi ve turistlere sunulmasi konularinda yogunlasmistir. Iki
tanesinde turizm igletme yoneticilerinin ve yerel halkin el sanatlarina bakis agisini belirleme
yoniinde caligilmis, diger iki tanesinde el sanatlarinin destinasyon tanitimina ve ekonomisine
katkis1 tartisilmistir. Bir tanesinde ise el sanatlarn {irtinlerinin kirsal turizm potansiyeli

belirlenmeye caligilmistir.
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Tablo-5. Calismanin Yo6ntemine Gore Degerlendirme

YéntemAds  say %
Dogrudan Gorligme/Y apilandirilmis Miilakat formu/Anket 7 43,75
Literatiir taramasi 2 12,50
Yerinde gozlem/ fotograf/video gibi gorsel unsurlar 6 37,50
Yenilestirilmis iirlin tasarimlari 1 6,25

Caligmalarda bilimsel yonden hangi yontemlerle veri toplandigina iliskin yapilan
incelemede elde edilen bulgulara gore, “dogrudan goériisme/yapilandirilmis miilakat
formu/anket” en fazla kullanilan yontem oldugu tespit edilmistir. Arastirmalarda, “yerinde
gozlem, fotograf ve video-gorsel unsurlar” da kullanilan yontemler arasinda yer almaktadir. Ek
olarak, iki “l/iteratiir taramasi” ve bir de “yenilestirilmiy iiriin tasarimlarina” iliskin ¢aligmalar

oldugu saptanmistir.

Tablo-6. Calismalarda El Sanatlar ile Iliskilendirilen Turizm Tiiriine Gére Degerlendirme

Turizm tiiri Say1 %

Kirsal turizm 1 6,25

Kiiltiir turizmi 11 68,75
Suirdirilebilir turizm 4 25,0

Caligsmalar, el sanatlari ile iliskilendirilen turizm tiirlerine gére degerlendirildiginde, on
bir tanesinin kiiltiir turizmi, dort tanesinin siirdiiriilebilir turizm ve bir tanesinin de kirsal

turizmle iligkilendirildigi tespit edilmistir.

Tablo-7. Calismanin yapildig1 destinasyona gore degerlendirme

Destinasyon adi Say1 Destinasyon adi Say1
Giresun 1 Sirnak 1
Karabiik 1 Konya 1
Kirsehir 1 Mardin 1
Erzincan 3 Mugla 1
Gaziantep 2 Isparta 1
Eskisehir 1 Bilecik 1

Ulkesel 1 TOPLAM 16




Aragtirmaya dahil olan ¢alismalarin yiiriitiildiigli destinasyonlar incelenmistir. Elde
edilen veriler Tablo-7’de belirtilmistir. Buna gore, Erzincan ilinde ii¢, Gaziantep ilinde iki ve
diger illerde birer ¢alisma oldugu tespit edilmistir. Illerinde geneline bakildiginda bolgesel
olarak ¢ogunlukla Dogu Anadolu ve Giineydogu Anadolu bélgelerinde yapildigi sOylenebilir.

Kelime bulutu analizi

Calismada, tiim arastirmalara iligkin incelenen kriterler tek bir dosyada toplanmis olup
kelime bulutu analizi ile asagidaki gorsel olusturulmustur. Kelime bulutu analizi, konu ile ilgili
kavramlarin ve sozciiklerin sosyal bigimde yansitilmasinda basarili bir teknik olarak tanimlanir
(Fronza vd., 2013). Verilerin daha anlasilir hale getirmek amaciyla hizli bilgilendirme saglayan
bir yontem olarak kelime bulutlar1 6zellikle 6grenen bireyler arasinda 6grenme becerilerine

katk1 saglayan &gretici ve egitici bir sunum bi¢imidir (Yildiz, 2015).

Bu calismada da alan yazinda yayinlanan turizm ve el sanatlar sozciiklerini igeren
caligmalarin konu, baglik, amag, kapsam ve kullanilan analiz yontemi gibi kriterlerinin

olusturdugu bir kelime bulutu ortaya ¢ikarilmistir.

Gorsel-1: Arastirmalarin incelendigi iceriklere iliskin kelime bulutu analizi

olimpiyatlar: ve turistik

hediyelik  egiim ®™™." sanan
kg halk somut miras pratik bakr
geligmesinde ) koyll deFerlendirmeleri
ginimize i
e isi . 1T olarak
q.';i__vularl i el'nlﬂ.t?m turizmde  yalvag
: iglemecilifi adayhi:
egyalarm ;ehrmde firiin
3 bilecik objesi
etkili Dilecik bakag R gergeve
turizmine  turizmin ki stirdiiriilebilirlik
aklkays b eidin
5y L kullamm: halkmn e
yerel espiye katkis: hakkimnda 5
la mirasin
Sanat rl ekonomisine
.a'ba sanatlarmin  firsatlar )
erzincan ¢:.: ki
furizm

~ergevesinde
i eete Zeleneksel
Yukaridaki gorselde bulgulardan elde edilen verilerin daha anlasilir hale gelmesi
amaciyla sekillendirilmistir. Sozciik havuzunda yer alan en yogun kelimeler daha kalin
puntolarla gosterilmistir. Buna gore, turizm ve el sanatlar1 konularindaki ¢aligmalar en fazla

kiiltiirel, turizm, sanat, miras ve geleneksel kavramlari ile ilgili oldugu saptanmistir. Ek olarak,
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caligmalarda gegen geleneksel el sanat tiirleri incelenmis ve cogunlukla hediyelik esya ile ilgili

olduklar1 sonucuna varilmistir.

SONUC

El sanatlar1; geleneksel sanat {irtinleri, giyim, hediyelik esya, folklorik dgeler, yerel ve
kiiltiirel degerler turizm destinasyonlarinin tanittiminda 6nemli rol oynamaktadir. Kiiltiirel
mirasin belirli bir boyutunu olusturan turistik 6geler hem bolgeye ekonomik katki hem de yerel
Ozgiin degerlerin giin 15181na ¢ikmasina imkan saglamaktadir. Turizm ve el sanatlar1 iligkisinde,
el sanatlar1 6gelerinin ¢ogunlukla turistik bdlgeyi tanitict ve animsatici bir gorev lstlendigi
sOylenebilir. Bu durum, 6zellikle turistik destinasyonlarda sunulan hediyelik esya iirlinlerinde

kiiltiirtin ve yerel halk degerlerinin islenmesiyle vurgulanmaktadir.

Turizm ve halkbilim alanlarinin bir araya gelmesinde 1960’11 yillarda kurulan tanitim
odakl1 halk evleri 6nemli bir rol almistir (Glirgayir, 2005). Nitekim, daha sonraki yillarda kitle
turizmine kars1 alternatif turizm tiirlerinin ortaya ¢ikmasi ve bu baglik altinda kiiltlir turizmin
olusmasiyla turistik tiiketime geleneksel el sanatlari iiriinleri destekleyici unsur olarak ele
alimmigtir. Turizm ve kiiltiir kavramlarinin bir arada kullanilmasi akademik caligsmalara da
yansimig ve Ozgiin kiltlirel degerlerin incelenmesi, tanitilmasi ve turizme kazandirilmasi
kapsaminda arastirmalar yiiriitiilmiistiir. Buna gore, bu calismada da turizm ve el sanatlari
kavramlarini ortaya koyan akademik c¢aligmalarin betimsel analizi yapilmistir. Bulgulara gore,
turizm ve el sanatlar1 ¢aligmalar1 2017 yili sonrasinda daha ¢ok ele alinmistir. Ancak, 2020 ve

2021 yillarinda yogun bir sekilde kiiltiir turizmi odakli ¢calismalarin yapildig1 anlasilmaktadir.

Turizm ve kiiltiir 6zelinde, arastirmalar bdlgenin 6zgiin folklorik 6gelerini bir araya
getirmekte ve tanmitimini yapmak iizere geleneksel el sanatlarinin gelismesine imkan
tanimaktadir. Turizm, bir endiistri olarak bolgenin oncelikli tanitimina hizmet vermektedir.
Dolayisiyla, bolgede kiiltiirel turizmin desteklenmesi ilgili bolgeyi gelistirmekte ve
siirdiiriilebilir kilmaktadir (Oter, 2010). Arastirma sonuglarinda da siirdiiriilebilir turizm
konusunun 6zellikle 6zgiin degerlerin, el sanatlarinin, halkbilim incelemelerinin ve kiiltiirel
mirasin korunmasi ile turizme kazandirilmasi bolgedeki turizm gelisimine katki sagladigi
vurgulanmaktadir. Ek olarak, el sanatlar1 kapsaminda incelenen calismalarin, bolgedeki 6zel
driinlerin kiiltiirel miras 6gesi olarak degerlendirmesini de amagladigr goriilmektedir. Bu
caligsma, turizm ve el sanatlar1 konularinda yayinlanan calismalarla sinirlidir. Gelecekte,

“folklorik deger”, “kiiltiirel miras” ve “sozel gelenekler” gibi kavramlarla turizm iligkisini ele
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alan aragtirmalar da incelenebilir. Uygulama alani i¢in turizm bdlgelerinde geleneksel el
sanatlar1 giincellenerek 6zgiin ve farkli hediyelik esya iiriinleri siklikla bolgenin tanitilmasi

amaciyla yabanci turistlere sunulmasi onerilebilir.
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Ozet

Bu ¢alisma yeni yiyeceklerden ka¢inma (Food Neophobia) ve yeni yiyecekleri denemeye asir istekli
olma (Food Neophilia) agisindan turizm 6grencilerinin okuduklar1 boliimler ve cinsiyetlerine gore
aralarindaki farkliliklar1 aragtirmayir amaclamaktadir. Ayrica arastirmada yeni yiyecek denemekten
kacinmanin nedenlerine iliskin sonuglara ulasmak hedeflenmistir. Belirtilen amaglara ulagsmak i¢in
Pamukkale Universitesi Turizm Fakiiltesinde 6grenim gérmekte olan dgrencilerden anket yontemi ile
veri toplanmustir. Arastirmaya katilan 196 6grenciden toplanan verilerin analizi sonucunda gastronomi
boliimiinde okuyan O6grenciler ile turizm rehberligi boliimiinde okuyan &grenciler arasinda yeni
yemeklerden kaginma konusunda anlamh farklilik oldugu, yeni yiyecekleri denemeye asiri isteklilik
arasinda farkliliklar bulundugu ortaya ¢ikmistir. Yeni yiyeceklerden kaginma nedenlerinde ise yemege
bagl hizli ortaya c¢ikabilecek saglik sorunlart ve dini hassasiyetlerin 6n plana ¢gikan nedenler oldugu
gOrilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Yeni yiyecek deneme korkusu, gastronomi, turizm égrencileri

AN EXAMINATION OF THE LEVEL AND CAUSES OF FOOD NEOPHOBIA AMONG
TOURISM STUDENTS

Abstract

This study intends to look at the variations in food neophilia and neophobia among tourism students
based on their departments and gender. In addition, it was aimed to reach conclusions about the reasons
for avoiding trying new foods in the study. Data were gathered from the students enrolled in the
Pamukkale University Faculty of Tourism through the questionnaire approach in order to accomplish
the mentioned objectives. According to the analysis of the data gathered from the 196 students who took
part in the research, there were differences between students studying in the gastronomy department and
students studying in the tourism guidance department in terms of avoiding new foods, as well as between
gastronomy department students and tourism management and tourism guidance students in terms of
having an excessive willingness to try new foods. It was found that the most common reasons for
avoidance of novel foods were religious sensitivity and potential health problems caused by food.

Keywords: Food neophobia, gastronomy, tourism students.
Giris

Gilintimiizde turist deneyiminin 6nemli bir pargast haline gelen yerel yiyecek sunumu ve
tiiketimi turizmin gelisimi ve destinasyon cekiciligi agisindan onemli bir yer tutmaktadir.

Turistler seyahat ederken yerel kiiltiir ve geleneklerin yani1 sira yerel mutfagi deneyimlemekle

de ilgilenmektedir. Bireylerin davraniglarinin énemli bir motivasyonu olan merak, turistlerin
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destinasyon se¢imini etkilemekte ve o yere 6zgii gida katilim1 ve tercihinin olusmasinda 6nemli
bir rol oynamaktadir (Kim, Eves ve Scarles, 2009; Kim ve Eves, 2012). Yerel gidanin ve buna
bagli yerel mutfaklarin gelisimi farkli yemeklerin diger kiiltiirlere ait bireyler tarafindan
deneyimlenmesini kolaylastirmakla beraber farkli yiyeceklerin bu bireyler tarafindan kabulii ve
tilketiminin anlasilmasi ve arastirilmasinin 6énemi anlagilmis ve bu konuda ¢alismalar artmaya
baslamistir. Baz kiiltiirlerin yeni yiyeceklere ¢esitli sebeplerle temkinli yaklasmasi, bireylerin
kisisel ve fizyolojik gelisimleriyle ilgili yeni yiyeceklere karsi olumsuz tutumlari bu
arastirmalarin temelini olusturmaktadir. Yeni ve farkli yiyecekleri denemede yasanilan korku
ve isteksizlik literatiirde yeni gida korkusu (Gida Neofobisi) adi altinda incelenmektedir.
Bireylerin yeni ve farkli yiyecekleri ¢esitli nedenlerle kendilerine bir tehdit olarak gérmeleri
durumu yoresel mutfaklart ve iiriinlerini tercih etmede olumsuz tutumlara neden olmaktadir.
Bu yiizden farkh iilke ve kiiltiirleri Pazar olarak hedefleyen destinasyonlarin bu iilke ve
kiiltiirlerdeki bu tir davraniglara yonelik aragtirmalar1 dikkatle yapmasi destinasyon
pazarlamasi acisindan da oldukca 6nemlidir.

Yapilan bu g¢alisma ise konuyu biraz daha farkli bir boyuttan ele almak {iizere
tasarlanmistir. Gida neofobisi tiiketici bakis acisiyla pek ¢ok caligmaya konu olurken tiretici
bakis acgistyla konunun kisith bir sekilde ele alindigi goriilmiistiir. Bu yiizden bu ¢alismada
gelecekte bircok turizm destinasyonunda hizmet {iretecek olan turizm 6grencileri iizerinde
calisma gerceklestirilmistir. Ciinkii turistlerin yerel yiyeceklere karsi tutumu her ne kadar
onemliyse bu yiyeceklerin iiretimi, pazarlanmasi ve sunumu da son derece onemlidir. Bu
sebeple turizmin c¢esitli alanlarinda egitim alan 6grencilerin yeni ve farkl yiyeceklere karsi
tutumlarinin belirlenmesi ve arastirilmasi da son derece 6nemli goriilmektedir.

Literatiir

Insanlar, birgok kiiltiir ve hazirlama tarzini igeren cok sayida gidaya erisim firsatina
sahiptir. Insanoglu, tiim etoburlar arasinda en gesitli beslenme aliskanliklariyla yasamini
siirdiiren canlidir (Capiola ve Raudenbush, 2012). Bununla birlikte Giiniimiizde diinyada
dijitallesmenin artis1 ve buna bagli olarak bilgi aligverisinde ortaya cikan hizla birlikte
gastronomi alanindaki gelismeler beslenme aliskanliklar tizerinde de 6nemli degisimleri ortaya
cikarmaktadir. Artan turizm hareketliligi ve gastronomi agisindan iilke sinirlarinin ortadan
kalkmasiyla farkli yiyecek ve icecek isletmeleri faaliyete gegmektedir. Yiyecek ve igcecek
sektorii, gastronomi bilim dalinin gelisimiyle birlikte her gegen giin biinyesine yeni yenilikler
katmaktadir. Ozellikle giiniimiiz tiiketicilerinin yeni ve farkli olani tiiketme istegi ile birlikte
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yiyecek ve igecek isletmeleri, farkl kiiltlirlere ait olan yiyecekleri meniilerine koymaktadirlar.
(Yigit ve Dogdubay, 2020). Bu tiir isletmelere kars1 tiiketicilerin beklenti ve tutumlarina yonelik
olarak ¢aligmalar gerceklestirilmektedir. Son donemlerde yeni yiyecek deneme korkusu, farkl
mutfaklarin tiiketici tarafindan kabulii ve bu yiyecekleri tiiketme tutumuyla iligkili olarak
literatiirde yerini almistir. Yiyecekte yenilik korkusu, etnik restoran {iriinlerinin tercihinde
biiylik bir etki edebilmektedir. Turistlerin destinasyon se¢iminde olast bir ¢ekici faktor olarak
yerel yiyeceklerin 6nemi uzun zamandir bilinmektedir (Kivela ve Crotts, 2006; Henderson,
2009; Kim vd., 2009,). Dolayisiyla yerel yiyecekler destinasyonlar agisindan 6nemli bir
pazarlama unsuru olabilirken turistlerin bu yiyeceklere karsi tutumu da 6nem kazanmaktadir.
Bu yilizden pazarlamada tiiketici acgisindan Onemli goriilen bu kavram; bu tiir irilinlerin
iiretilmesinde, sunulmasinda ve tanitilmasinda gorev alacak bireyler agisindan da ele alinmasi
ve incelenmesi gereken bir konudur.

Neophobia, Yunanca neos= yeni ve phobein=korku kelimelerinden gelmektedir
(Kaplan, 2018). Yeni seylere kars1 duyulan korku Dilimizde neofobi ve yenilik korkusu olarak
kullanilmaktadir. Gida neofobisi (Yeni yiyecek korkusu) sevilmeyen bilindik yiyecekleri yeme
isteksizliginden (yemek se¢gme) farkli olarak asina olunmayan yemekleri yeme isteksizligi
olarak tanimlanmaktadir (Pliner ve Hobden, 1992; Galloway, Lee ve Birch, 2003). Yeni
yiyecek korkusu, yeni veya tanidik olmayan yiyecekleri yeme korkusu ve herhangi bir risk
almama davranisini ifade etmektedir.

Yeni yiyecek korkusu (food neophobia) genellikle 2-6 yas arasi ¢ocuklarda siklikla
goriilen bir durum olmasina ragmen yetiskinlik doneminde de ¢esitli nedenlerle insanlarin
yasadigi bir sorundur. Ornek olarak, cocuklar kimyasal, toksik veya zararli iiriinlerle
iliskilendirilen ac1 tadi olan yiyecekleri dogal olarak reddederler ve zaman igerisinde aile, ¢evre
ve olumsuz deneyimler bu reddedisin ilerleyen yaslarda da devam etmesine neden olabilir.
Buna bagli olarak gida neofobisi olgusu, baslangicta, potansiyel olarak toksik bitkilerin
yutulmasini engelledigi (Rozin ve Vollmecke, 1986) icin evrimsel agidan faydali olan bir
hayatta kalma mekanizmasi olarak kabul edilse de (Birch, Gunder, Grimm-Thomas ve Laing,
1998) cocuklar i¢in ilerleyen yaslarda dengesiz beslenme sorunlarinin ortaya c¢ikmasina
(Kelder, Perry, Klepp, ve Lytle, 1994; Marcontell, Laster ve Johnson, 2002) sinirli sosyal
islevsellige ve psikolojik zorluklara yol agabilen ( Marcontell vd. 2002) 6nemli bir konu oldugu

ifade edilmektedir.

87



Yeni yiyeceklere karst bu korku ve endisenin belirli bir durumdan kaynaklanan
davranigsal bir 6zellik olarak ortaya ¢ikmasina ek olarak, bireyin goreceli tercihlerine bagl
olarak tanmidik olmayan yiyecekleri reddetmek gibi kisisel bir 6zellik olarak da ortaya
cikabilmektedir (Pliner, Pelchat, ve Grabski, 1993: 111; Birch & Fischer, 1998).). Yeni
yiyecekleri tatma isteksizligi, ¢esitli durumsal faktdrlerden kaynaklanabilir. Ornegin, yeni gida
alimi sabit arzular, yemege yonelik tutumlar veya kacinma gibi kisisel 6zelliklerin sonucu
olabilir. (Pliner ve digerleri, 1993). Endise, 6tke gibi davranigsal ve psikolojik sorunlar ve
duygusallik, yas, cinsiyet gibi ekonomik, kiiltiirel ve demografik faktorlere ek olarak ve egitim
ile yemegin nasil koktugu, tadi ve nasil sunuldugunun tiimii yemek sec¢imini etkiler (Rigal ve
digerleri, 2006; Wadolowska, Babicz-Zielinska ve Czarnocinska, 2008).

Fallon ve Rozin'e (1983) gore, bireylerin yeni yiyecekleri reddetmelerinin ii¢ ana nedeni
vardir. Birincisi, gidanin duyusal 6zelliklerinden hoslanmama; ikincisi tehdit (korku yeni gida
tiketmenin olumsuz sonuglari); T{glinclisli, yiyecegin kalitesine veya kaynagina karsi
giivensizliktir. Tourilla vd. (1994)’de yeni yiyecek deneme korkusunun nedenlerini ii¢ grupta
ele almiglardir. Yiyecegin sekil, renk, lezzet ve doku gibi duyusal o6zelliklerinin
degerlendirildigi duyusal analiz basamagi, sonrasinda yeni yiyecege iligkin bireyin sahip
oldugu bilgi seviyesi (Martins, Pelchat ve Pliner, 1997), bu konuda yapilan g¢alismalar
yiyecekleri daha once denemis olmanin, bilgi sahibi olmanin, gida neofobisi seviyesinden
bagimsiz olarak yiyecegi tekrar yeme istegini biiyiik 6l¢iide artirdigr gostermektedir (Tourilla
vd. 2001) ve bireyin hayata kars1 durusu ve algisiyla alakali kisisel faktorlerdir. Bireysel gida
secimlerini etkileyen faktorlerin incelenmesi, beslenme aliskanliklarini ve yeni gidalarin sosyal,
kiiltiirel ve cografi ortamlarina uygun olarak anlasilmasini saglar.

Yeni yiyeceklere karsi1 korku duyan birgok insan oldugu gibi onlarin aksi yonde hareket
eden bir¢ok insan da yer almaktadir. Bunlar yabanci yiyecekleri aktif olarak arayan, onlari
heyecan verici, ilging, egzotik ve cazip bulan ve bunu hayatlarinin bir parcasi haline getiren
insanlar. Bir¢ok medeniyet icerisinde bu tiir insanlar i¢in yabanci yemeklere aginalik ve
rahatlik, sofistike olabilmenin bir parcasi, egitim ve deneyimi gosterebilmenin ve kiiltiirel
sermayenin temellerinden biri olarak kabul edilmistir. Gida neofilik olarak
adlandirabilece§imiz bu insanlar gastronomi turizminin ve yerel yemek kiiltiirlerinin
yayiliminin en 6nemli 6nciileridir.

Gida neofilisi yiyecek ve iceceklerle ilgili her tiirlii denemeye ac¢ik olma ve hatta bunun
ileri derecede isteme anlamina gelmektedir. Yeni ve heyecan verici lezzetler arayan, bunlara
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deneme konusunda yiiksek motivasyona sahip maceraperest kisiler genellikle gida neofilik
olarak adlandirilabilir (Pliner ve Hobden, 1992). Gida neofili, gida neofobinin aksi bir anlam1
ifade eder ve aralarinda fizyolojik ve psikolojik farklar vardir. Bu farklardan en 6nemlisi gida
neofobikler ve neofilikler gida maddeleri sunuldugunda tiikiiriik tepkisi acgisindan farklilik
gostermeleridir. Yeni gida maddeleri, tanidik gida maddeleri veya kontrol grubu yiyecekler
sunuldugunda, neofobiklerin tiikiiriikk tepkilerinde azalma goriiliitken, neofiliklerin
uyaranlardan bagimsiz olarak tiikiiriik tepkilerinde artis oldugu goriilmiistiir. Gida neofobikleri
ve neofilikler i¢in yeni gidalarin derecelendirmeleri de farklilik gostermektedir (Raudenbush
vd. 2003). Neofobiklerin yiyeceklere iliskin begeni durumlar1 neofilik bireylere gére daha
diisilk ve yogunluk raporlar1 daha yiiksektir (Tourila vd. 1994). Bu calismalar fizyolojik
farkliliklardan psikolojik tercihlere ve yeni gidalara karsi tutuma kadar, gida neofobikleriyle
neofilikler arasindaki cesitli farkliliklar oldugunu gostermektedir (Capiola ve Raudenbush,
2012).

Bu calismada Pamukkale Universitesi Turizm Fakiiltesi 6grencilerinin gida neofobi ve
neofili diizeyleri, cesitli demografik degiskenlere gore farkliliklar1 ve neofobi nedenleri
belirlenmeye ¢alisilmis, verilerin toplanma ara¢ ve yontemleri, elde edilen verilerin analizi ve
yorumlar ilgili boliimlerde sunulmustur.

Yontem

Calismada nicel arastirma yontemi tercih edilmistir. Arastirmanin temelini farkl
alanlarda turizm egitimi alan 6grencilerin yeni yemek deneme korkusu ve yeni yemek deneme
aligkanliklarindaki farkliliklar ve yeni yemek deneme korkusuna sahip olanlarin bu korkuyu ne
ile iligkilendirdiklerinin belirlenmesi olusturmaktadir. Bu amaca yonelik veri toplama yontemi
olarak anket teknigi kullanilmistir. Anket iki boliimden olugsmaktadir. Anketin ilk bdliimiinde
Pliner ve Hobden (1992) tarafindan gelistirilen ve 10 maddeden olusan Gida Neofobi Olgegi
(FNS) kullanilmustir. Olgekte olumlu ve olumsuz maddeler yer almaktadir ve FNS'nin olumsuz
maddelerine yiiksek puanlari, tanidik olmayan yiyeceklerden beklenen diisiik begeniyi ve
yabanct mutfaklara diisiik asinalig1 (Pliner ve Hobden, 1992) ve ayrica bilinmeyen yiyecekleri
denemeye yonelik diisiik istekliligi gostermektedir (Tuorila vd. 2001). Olumlu maddelerin
puanlarinin yiiksek olmasi ise agina olunmayan yemekleri deneme arzusunun yiiksek oldugunu
gostermektedir. Anket formunun ikinci boliimiinde ise yeni yemek deneme korkusunun

nedenlerine iligkin 5 ifade yer almigtir.
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Arastirma Pamukkale Universitesi Turizm Fakiiltesi Gastronomi, Turizm Isletmeciligi
ve Turizm Rehberligi Boliimlerinde okuyan 6grenciler iizerinde gergeklestirilmistir. 2021-2022
egitim 6gretim yilinda Pamukkale Universitesi Turizm Fakiiltesi Gastronomi bdliimiinde 332,
Turizm Isletmeciligi béliimiinde 216 ve Turizm Rehberligi Béliimiinde 319 grenci egitim
almaktadir. Bu Ogrencilerin hepsine sosyal medya gruplar {lizerinden, mail ve whatsapp
gruplar lizerinden online anketler gonderilmis ve 196 cevap alinmistir. Elde edilen verilere
iliskin bulgular ve analizler bir sonraki boliimde yer almaktadir.
Bulgular ve analizler

Veri toplama asamasinda Pamukkale Universitesi Turizm Fakiiltesinde yer alan her bir
boliimden yaklasik sayida 6grenciden veri toplanmaya caligilmistir. Arastirmanin iiniversite
ogrencileri iizerinde yapiliyor olmasi nedeniyle benzer gruplarda yogunlasacagi varsayilan yas,
gelir ve egitim diizeyi gibi sorulara calismada yer verilmemistir. Bu yiizden sadece turizm
fakiiltesinde hangi boliimde okuduklar1 ve cinsiyetlerine iligkin sorulara 6lgekte yer verilerek
bunlara iliskin bulgular Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1: Demografik ozelliklerin dagilimi

Cinsiyet
Toplam %
Kadin Erkek
Bolum Gastronomi 39 27 66 33,7
Turizm Isletmeciligi 28 34 62 31,6
Turizm Rehberligi 33 35 68 34,7
Toplam 100 96 196 100

Arastirmaya dahil olan 6grencilerin %33,7 (66)’si Gastronomi, %31,6 (62)’s1 Turizm
isletmeciligi ve %34.7 (68)’si ise Turizm Rehberligi boliimlerinde egitim almaktadir. Diger
demografik degisken cinsiyet ise %51 (100)’i kadin ve %49 (96) erkek olarak dagilim

gostermektedir.

Yapilan arastirma sonucunda, kullanilan FNS 6l¢egini olusturan yeni yemek deneme
korkusu ve yeni yemek deneme arzusu faktorlerine iligkin ortalama, standart sapma ve

giivenilirlik degerleri Tablo2’de verilmistir.

Tablo 2: Faktorlerin ortalama, standart sapma ve giivenilirlik degerleri

Standart Giivenilirlik Madde
Faktor Anket Sayisi Ortalama Sapma Cronbach’s Alpha say1s1
Neofobi 196 2,5184 ,86592 ,815
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Neofili 196 3,5531 ,96239 ,870 5

Ortaya c¢ikan Cronbach’s Alfa degerleri (0,815-0,870) incelendiginde 6lgegin yiliksek
derecede giivenilir bir 6l¢ek oldugunu gdstermektedir (Ural ve Kilig, 2018).

Olgekte yer alan ifadelere katilim durumlarini gérmek icin NFS &l¢ek maddelerinin ve
yeni gida neofobisi nedenleri maddelerinin ortalamalar1 degerlendirilmesi amaciyla Olgek
maddelerinin toplam ortalama ve standart sapma degerleri Tablo 3’de verilmistir. Tablo
olusturulurken her bir madde bdliiler bazinda da analiz edilmis ve boliimlere gére maddelerin

ortalama ve standart sapma degerleri tablo 3’de gosterilmistir.

Tablo 3: Olgek maddelerinin genel ve bdliimlere gére ortalama ve standart sapma degerleri

Faktor Madde SS. Ort. Bolim SS. Ort.
2-Ne oldugunu bilmedigim yiyecegi | 1,205 2,816 Gastronomi 1,133 2,712
denemem Turizm Isl. 1,308 2,838

Turizm Reh. 1,186 2,897

3-Yeni yiyeceklere giivenmem. 0,982 2,346 Gastronomi 0,846 2,075

Turizm Isl. 1,013 2,387

Turizm Reh. 1,026 2,573

5-Etnik  yiyecekler bana tuhaf | 1,070 2,331 Gastronomi 0,902 2,015

Neofobi | goziiktligii i¢in yemem. Turizm sl. 1,031 2,403

Turizm Reh. 1,188 2,573

7-Daha o6nce yemedigim yiyecegi | 1,185 2,433 Gastronomi 1,071 2,333

yemekten ¢ekinirim. Turizm Isl. 1,169 2,483

Turizm Reh. 1,310 2,485

8-Yedigim yiyecekler konusunda ¢ok | 1,244 2,663 Gastronomi 1,063 2,378

segiciyimdir. Turizm Isl. 1,247 2,871

Turizm Reh. 1,364 2,750

1-Siirekli  olarak yeni ve farkli | 1,110 3,551 Gastronomi 0,974 3,863

yiyecekler denerim Turizm Isl. 1,211 3,322

Turizm Reh. 1,084 3,455

4-Farkli  kiiltiirlerin  yiyeceklerini | 1,107 3,673 Gastronomi 0,942 3,939

begenirim. Turizm sl. 1,121 3,387

Turizm Reh. 1,190 3,676

6-Sosyal etkinliklerde yeni yiyecekler | 1,152 3,877 Gastronomi 1,126 4,151

Neofili | denerim Turizm sl. 1,200 3,661

Turizm Reh. 1,096 3,808

9-Yemek segmem her seyi yerim. 1,284 2,969 Gastronomi 1,219 3,333

Turizm Isl. 1,277 2,677

Turizm Reh. 1,287 2,882

10-Farkli kiiltiirlerden yiyecek sunan | 1,268 3,693 Gastronomi 1,150 4,000

restoranlara gitmeyi severim. Turizm Isl. 1,249 3,435

Turizm Reh. 1,348 3,632

Dini hassasiyetler 1,407 2,556 Gastronomi 1,518 2,409

Turizm Isl. 1,411 2,516

Turizm Reh. 1,288 2,735

. | Uzun doénemde ortaya ¢ikabilecek | 1,141 2,438 Gastronomi 1,118 2,363
Neofobi o —

neden saglik sorunlari Turizm Isl. 1,188 2,354

Turizm Reh. 1,122 2,588

Ani ortaya ¢ikabilecek saglik sorunlart | 1,178 2,484 Gastronomi 1,179 2,197

Turizm sl. 1,182 2,451

Turizm Reh. 1,113 2,794
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Alerjik reaksiyonlar 1,196 2,301 Gastronomi 1,159 2,090

Turizm Isl. 1,298 2,290

Turizm Reh. 1,112 2,514

Vegan, vejeteryan 0,979 1,744 Gastronomi 0,789 1,500

Turizm Isl. 0,882 1,677

Turizm Reh. 1,151 2,044

Faktorl | Neofobi 0,865 2,518 Gastronomi 0,755 2,303
Turizm sl. 0,858 2,596

Turizm Reh. 0,941 2,655

Faktor2 | Neofili 0,962 3,553 Gastronomi 0,867 3,857
Turizm sl. 0,953 3,296

Turizm Reh. 0,990 3,491

-----

yiyecegi denemem, Yeni yiyeceklere giivenmem, Etnik yiyecekler bana tuhaf goziiktiigii icin
yvemem, Daha once yemedigim yiyecegi yemekten ¢ekinirim maddelerine katilim
ortalamalarinin diger boliimlere gore daha yiiksek oldugu, Yedigim yiyecekler konusunda ¢ok
seciciyimdir maddesinde ise Turizm Isletmeciligi boliimii dgrencilerinin ortalamalarinin daha
yiiksek oldugu goriilmektedir. Olgekteki gida neofili diizeylerini belirlemek igin kullanilan
olumlu ifadeler de ise; Siirekli olarak yeni ve farkli yiyecekler denerim, Farkl kiiltiirlerin
yiveceklerini begenirim, Sosyal etkinliklerde yeni yiyecekler denerim, Yemek secmem her seyi
verim ve Farkl kiiltiirlerden yiyecek sunan restoranlara gitmeyi severim Maddelerinin
tamaminda Gastronomi boliimii 68rencilere ait ortalamalar yiiksektir. Ancak olumsuz ifade

.....

ortalamalara sahip olmadiklar1 goriilmiistiir.

Gida neofobisinin boliimler bazinda 6grenciler acisindan 6ne ¢ikan nedenlerine iliskin
sonuglar incelendiginde ise; sirasiyla ani ortaya ¢ikabilecek saglik sorunlari, dini hassasiyetler,
uzun dénemde ortaya ¢ikabilecek saglik sorunlari, alerjik reaksiyonlar ve vegan, vejeteryan
maddelerinin hepsinde Turizm rehberligi boliimii 6grencileri yiiksek ortalamaya sahiptir.
Boliimlerin birlikte ortalamalarina bakildiginda ise ilk sirada dini hassasiyetler maddesi
gelmektedir. Ayrica olumsuz maddeleri neofobi, olumlu maddeleri neofili olarak
faktorlestirerek ortalamalarina bakildiginda Turizm Rehberligi boliimii 6grencilerinin neofobi

diizeyleri en yiiksek gastronomi 6grencilerini ise en diisiik olarak belirlenmistir.

Boliimler arasinda gida neofobisi, gida neofilisi ve gida neofobisi nedenlerini belirten
maddelere iligkin fark analizi igin One Way Anova testi uygulanmistir. Analiz sonucunda

arasinda fark bulunan maddeler, homojenlik testi ve Anova sonuglar1 Tablo 4’de verilmistir.
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Tablo 4: Boliimler arasi farklarin belirlenmesine yonelik Anova analizi sonuglari

F Maddeler Homojenlik testi ANOVA
Levene Sig. | Sig

1 3-Yeni yiyeceklere giivenmem. 2,242 0,10 | 0,012
5-Etnik yiyecekler bana tuhaf goziiktiigi icin | 4,656 0,01 | 0,008
yemem.

2 1-Siirekli olarak yeni ve farkli yiyecekler denerim 3,47 0,03 | 0,015
4-Farkli kiiltiirlerin yiyeceklerini begenirim. 4,27 0,01 | 0,018
6-Sosyal etkinliklerde yeni yiyecekler denerim 1,38 0,25 | 0,045
9-Yemek segmem her seyi yerim. 0,46 0,62 | 0,012
10-Farkli kiiltiirlerden yiyecek sunan restoranlara | 2,54 0,08 | 0,036
gitmeyi severim.

N | 3-Ani ortaya ¢ikabilecek saglik sorunlari 0,032 0,96 | 0,012
5-Vegan, vejeteryan 3,45 0,03 | 0,004

Analiz sonuglar1 incelendiginde gida neofobisi maddelerinden yeni yiyeceklere
glivenmem ve etnik yiyecekler bana tuhaf goziiktiigii icin yemem maddelerinde gruplar arasinda
anlamli farklilik oldugu ayn1 zamanda yeni yiyeceklere giivenmem maddesinin homojen dagilim
sergiledigi gorilmiistiir. Gida neofilisi ile ilgili maddelerin fark durumlarinda ise; Siirekli
olarak yeni ve farkli yiyecekler denerim, Farkli kiiltiirlerin yiyeceklerini begenirim, Sosyal
etkinliklerde yeni yiyecekler denerim, Yemek se¢mem her seyi yerim ve Farkl kiiltiirlerden
yivecek sunan restoranlara gitmeyi severim maddelerinde boliimlere gore anlamli farkliliklar
oldugu belirlenmis Sosyal etkinliklerde yeni yiyecekler denerim, Yemek se¢mem her seyi yerim
ve Farkly kiiltiirlerden yiyecek sunan restoranlara gitmeyi severim maddelerinin homojen
dagilim sergiledigi goriilmiistiir. Gida neofobisinin nedenlerine iliskin fark analizi sonucunda;
ani ortaya ¢ikabilecek saglik sorunlari ve vegan, vejeteryan maddelerinde boliimler arasi
anlamli farklhiliklar oldugu ve ani ortaya ¢ikabilecek saglik sorunlari maddesinin homojen
dagilim gosterdigi bulgulanmistir.

Fark analizleri sirasinda homojen dagilim dikkate alinmis, homojen dagilimin
saglandig1 durumlarda LSD testi sonuglarina yer verilmistir. Homojen dagilimin saglanamadigi
durumlarda ise Tamhane T2 test sonuglar1 dikkate alinmistir. Tablo 5°de Anova sonuglarina

gore aralarinda anlamli farklilik bulunan boliimlere iliskin Post Hoc istatistikleri yer almaktadir.

Tablo 5: Boliimlere gore aralarinda anlamli farklilik bulunan maddelerin Post Hoc degerleri

Faktor Madde Bolim Bolim LSD Tamhane
Gastronomi Turizm Reh. 0,003
3-Yeni yiyeceklere giivenmem. Turizm Isl.
. Turizm Reh.
Neofobi . . Gastronomi Turizm Reh. 0,008
5-Etnik yiyecekler bana tuhaf s
Oziiktligii igin yemem Turizm Isl.
g guemy ) Turizm Reh.
t i Turizm sl. 0,01
1-Stirekli olarak yeni ve farkli Gas. Tonom Lt 019
Neofili iyecekler denerim Turizm Il
c0 e Turizm Reh.
Gastronomi Turizm Isl. 0,010
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4-Farkli kiiltiirlerin yiyeceklerini | Turizm Isl.
begenirim. Turizm Reh.
6-Sosyal etkinliklerde yeni Gas'tron(.)ml Turizm I51. 0,016
yiyecekler denerim Turizm Il
Turizm Reh.
Gastrononi Tur?zm Isl. 0,004
9-Yemek segmem her seyi yerim. — Turizm Reh. 0,040
Turizm Isl.
Turizm Reh.
10-Farkli  kiiltiilerden  yiyecek | Gastronomi Turizm fsl. 0,012
sunan restoranlara gitmeyi | Turizm [sl.
severim. Turizm Reh.
3-Ani ortaya cikabilecek saghk | Gastronomi Turizm Reh. 0,003
sorunlari Turizm Isl.
Neden Turizm Reh.
. Gastronomi Turizm Reh. 0,005
5-Vegan, vejeteryan Turizm is.
Turizm Reh.

Post hoc analizleri sonucunda gida neofobisi maddelerinden yeni yiyeceklere giivenmem
ve etnik yiyecekler bana tuhaf goziiktiigii icin yemem maddelerinde Gastronomi boliimii ve turist
rehberligi bolimii O6grencileri arasinda farklilik bulundugu goriilmektedir. Gida neofilisi
maddelerinden stirekli olarak yeni ve farkl yiyecekler denerim, farkl: kiiltiirlerin yiyeceklerini
begenirim, sosyal etkinliklerde yeni yiyecekler denerim ve Farkl kiiltiirlerden yiyecek sunan
restoranlara gitmeyi severim maddelerinde Gastronomi bolimii ve Turizm isletmeciligi
boliimii 6grencileri arasinda farklilik bulundugu, yemek se¢mem her seyi yerim maddesinde ise
Gastronomi boliimii ile Turizm Isletmeciligi ve Turizm Rehberligi béliimleri arasinda anlamli
farklilik bulundugu goriilmiistiir. Gida neofobisinin nedenlerine iliskin fark analizinde ani
ortaya ¢ikabilecek saglik sorunlar1 ve vegan, vejeteryan maddelerinde Gastronomi boliimii ve
Turizm Rehberligi boliimleri arasinda anlamli farkliliklar bulunmustur.

Yemek yapmayi sevenler ve diizenli yemek yapanlar ile neofobi ve neofili iliskisini
gosteren korelasyon analizi sonuglari tablo 6’da gosterilmistir.

Sonuc ve Oneriler

Bu calismada, Pamukkale Universitesi Turizm Fakiiltesi Gastronomi, Turizm
Isletmeciligi, Turizm Rehberligi boliimii 6grencilerinin gida neofobisi ve yemeklere karsi
tutumlarini 6lgmek amaclanmistir. Arastirma sirasinda yapilan analizlerde cinsiyet degiskenine
gore gida neofobisi ve gida neofilisi konusunda anlamli farklilik ortaya ¢ikmamistir. Bu sonug
(Tourilla vd. 2001; Okumus, Dedeoglu ve Shi, 2021) calismalariyla uyumsuzken, (Koivisto ve
Sjoden, 1996; Nordin vd., 2004; Olabi vd. 2015; Kaplan, 2018; Yigit, 2018, Birdir, Iflazoglu
ve Birdir, 2019; Ceylan ve Sahing6z, 2019) ¢alismalartyla uyumlu bir sonugtur.

94



Yapilan ¢alisma sonucunda turizm boliimlerinde okuyan 6grencilerin gida neofobisi
diizelerinin orta seviyelerde oldugu goriilmiistiir. Gruplar1 olusturan Gastronomi Boliimii
neofobisi diizeyinin daha yiiksek oldugu dogrudan yeme igme iiretiminde yer alan Gastronomi
boliimii 6grencilerinin ise en diisiik oldugu goriilmiistiir. Gastornomi boliimii 6grencilerinde
diisiik gida neofobisi beklenen bir sonugtur. Ciinkii literatiirde bahsedildigi iizere yeni
yiyecekler hakkinda bilgi sahibi olmak ve daha 6nce benzer yiyeceklere asina olmak neofobi
diizeyini diisliren bir faktordiir (Pliner ve Hobden, 1992; Martins vd. 1997; Galloway, Lee ve
Birch, 2003; Olabi vd. 2009). Rehberlik 6grencilerinin gida neofobisinin yiliksek ¢ikmasi
(Birdir vd. 2019) yaptiklar1 ¢alismayla uyumludur. Birdir vd. (2019) yaptiklar1 ¢alismada
rehber adaylarinin gida neofobisinin ortalamanin iistiinde bir skora sahip olduklarini
bulgulamislardir Ayrica rehberlik 6grencilerinin %54,3 1iniin “yeni yiyecek deneme korkusuna
sahip (neophobic) oldugu, %45’inin nétr oldugu ve %0,8’inin ise, “yeni, yiyecek denemeye
acik (neophilic)” oldugu belirlemislerdir.

Calismada gida nefobisinin nedenlerine iliskin yapilan analizlerde genel olarak dini
hassasiyetlere bagli olarak o6grencilerin gida denemekten kagindiklar1 ortaya c¢ikmustir.
Literatiirde Sandik¢1, Mutlu ve Mutlu, (2019) gastronomi &grencileri iizerinde Islami agidan
haram Triinlere bakis acilarin1 belirlemek ve gastronomi profesyoneli olma yolunda
olusabilecek ikilemlerini tespit etmek igin yaptiklar1 calismada, katilimcilara Islami acidan
haram {iiriin hakkindaki diistincelerini belirtmelerini istemisler ve katilimcilarin ¢gogunlugunu
alkol tliketmedigini, haram {iriinlere kars1 hassasiyeti oldugunu ifade etmislerdir. Bununla
beraber bu durumun profesyonel gelisim agisindan sorun yaratabileceginin de farkinda
olduklarii belirtmiglerdir. Bu ¢alismadan elde edilen sonuglarla uyumlu olarak yeni yemek
deneme korkusunda iilkemizde dini hassasiyetlerin 6nemli bir yer tuttugu goriilmektedir.
Bununla birlikte saglik problemlerine yol agabilme ihtimali ile yeni gidalara karsi temkinli
olduklar1 bu sonucunda Koivisto ve Sjoden, (1996) cocuklar ve aileleri iizerine yaptiklari
caligmada ortaya ¢ikan nedenlerden (saglik ve olumsuz sonuglara neden olabilecegi) nedenleri
ile uyumlu oldugu goriilmektedir.

Gida neofobisinin genellikle bilgi yetersizligi ve asina olunmayan yemeklerden
ogrencilerinin ¢aligtiklar1 bolge, tur planladiklart bolge ya da tura rehberlik edecekleri bolge
yemekleri hakkinda daha 6nce arastirma yapmalari ve bilgi edinmeleri yeni yiyeceklere karsi
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tutumlarinda olumlu yonde bir gelisim saglayacaktir. Yeni yiyeceklere acik olmak turizmin her
alaninda calisanlar i¢in 6nemlidir. Ciinkii ister hazirladiklar turlar olsun ister gezdirdikleri
gruplar olsun bunlar1 satin alacak olan ya da deneyimleyecek olan turistler buralarda sunulan
yemekler hakkinda bilgi sahibi olmak isteyecektir. Kendi bilmedigini baskasina pazarlamak ya
da anlatmak zor olacagindan bu 0&grencilerin ¢alisma hayatinda zorluklar yasamasi
muhtemeldir.

Turizm egitimi veren {iniversitelerin Gastronomi boliimlerinde zaman zaman farkl
kiiltiirlere ait yemekleri hazirlamalar1 ve bunlar1 sadece Gastronomi boliimiinde okuyan
ogrencilere degil tiim Turizm bolimi 6grencilerine deneterek bu yiyecekler hakkinda bilgi
vermeleri gida neofobi diizeyinin diisiiriilmesinde etkili olacaktir. Ayrica farkli mutfaklarda
uzman seflerin okullara davet edilerek cesitli atdlye calismalarinin diizenlenmesi ve
bilgilendirme toplantilarinin gerceklestirilmesi de bu korkunun 6nlenmesinde etkili olacaktir.

Bireylerin dini inanglar1 ve inanglarima uygun yasayabilmeleri uluslararasi hukuk
cercevesinde glivence altina alinmis en temel insani haklardan biridir. Dolayisiyla inanc1 geregi
cesitli yiyecek ve igcecekleri denemek istemeyenler bu konuda asla zorlanamaz ve bu durumun
onlarin mesleki gelisimlerini engellemesine de izin verilmemelidir. Dini sebeplerle yeni
yiyecekleri denemek istemeyen bireyler i¢in isletmelerin o yemeklerin hazirlanmasinda diger
caligsanlar1 yonlendirmeleri veya bagka ¢alisanlara tadimini yaptirmalart miimkiin olabilir. Bu
konudaki bir diger 6neri de dini hassasiyetlere sahip turizm ¢aliganlarinin son yillarda diinyada
ve lilkemizde sayisi her gegen giin artan insanlarin dini inanglarina uygun tatil yapabilecekleri
isletmeleri de kariyer portfoylerine dahil etmeleri yoniinde olacaktir.
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Finansal yatirim yapmak isteyen yatirimeilarin dogru kararlar alabilmesi i¢in bir¢ok bilgi ve deneyime
sahip olmalar1 gerekmektedir. Ozellikle bireysel yatirimcilar finansal bilgileri anlamakta ve dogru
bilgilere ulasmakta zorlanabilmektedir. Ancak denetim raporlari herkesin kolayca ulasabilecegi ve
okuyarak isletmeyi degerlendirebilecegi 6zellige sahiptir. Calismada denetim raporu goriisii “gdriis
vermekten kaginma” olan 2021 yili borsa isletmeleri denetim raporlari incelenmistir. isletmelerin
denetim raporlarindaki ortak yonlerin ve dikkat ¢geken noktalarin tespiti yapilmistir. Ayrica isletmelerin
bazi finansal oranlar1 hesaplanmis ve isletmeler degerlendirilmistir. Sonucta igletmelerin denetim
raporundaki bilgiler ile finansal oranlari karar alicilar agisindan degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Bagimsiz denetim raporu, denetim goriisii, goriis vermekten kaginma, oran analizi.

EXAMINING THE AUDIT REPORTS OF THE STOCK EXCHANGE COMPANIES
FOR THE YEAR 2021, WHOSE AUDIT REPORT OPINION IS “DISCLAIM
EXPRESSING AN OPINION” AND ANALYSIS OF THEIR FINANCIAL RATIOS

Abstract

Investors who want to make financial investments need to have a lot of knowledge and experience in
order to make the right decisions. In particular, individual investors may have difficulties in
understanding financial information and accessing accurate information. However, audit reports have
the feature that everyone can easily access and evaluate the business by reading them. In the study, the
audit reports of the stock exchange companies for the year 2021, whose audit report opinion is " disclaim
expressing an opinion ", were examined. The common aspects and remarkable points in the audit reports
of the enterprises were determined. In addition, some financial ratios of the enterprises were calculated
and the enterprises were evaluated. As a result, the information in the audit report of the enterprises and
their financial ratios were evaluated in terms of decision makers.

Keywords: Independent audit report, audit opinion, disclaim expressing an opinion, ratio analysis.
1. GIRIiS

Borsada iglem yapan isletmelerin finansal bilgileri kamuya agik olarak sunulmaktadir.
Isletmelerin sunmus olduklar1 bilgiler ve raporlar hem toplumu hem de isletme hakkinda karar
almak isteyen kisileri bilgilendirmektedir. Bu nedenle sunulan bilgilerin gerekli standartlar ve
bilgileri icerecek sekilde olusturulmasi gerekmektedir. Bu raporlardan bir tanesi olan denetim
raporu isletmelerin finansal tablolari ile ilgili bilgilerin incelenmesi sonucunda olugsmaktadir.
Bu rapor ve sonucunda verilen goriis 6zellikle finansal tablolar1 tam yorumlayamayan karar

alicilara kolaylik saglayacak niteliktedir.
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Bu caligmada 2021 y1l1 borsada islem goren isletmelerin 31.12.2021 denetim raporunda
denetim goriisii goriis vermekten kaginma olan firmalarin denetim raporlar1 ve finansal tablolari
incelemistir. Isletmelerin denetim raporlarindaki ortak yonlerin ve dikkat ¢eken noktalarin
tespiti yapilmistir. Ayrica isletmelerin finansal oranlar1 hesaplanarak sonuglar ile denetim
raporlarindaki bilgiler yorumlanmistir. Bu sekilde isletmelerin finansal oran sonuglari ile
denetim raporlar1 arasindaki iligki degerlendirilmistir.

2. BAGIMSIZ DENETIM VE DENETIiM GORUSU

Bagimsiz Denetim Standartlar1 (BDS)’ler, bir denetcinin finansal tablolar
denetlemesine yonelik olarak hazirlanmistir. BDS, 6zellikle bagimsiz denet¢inin genel
amaglarini ortaya koymakta ve bagimsiz denet¢inin bu amaglara ulagmasini saglamak i¢in
tasarlanmig bir bagimsiz denetimin niteligini ve kapsamini agiklamaktadir. BDS’ler, bir biitiin
olarak finansal tablolarin hata veya hile kaynakli 6nemli bir yanlishk icerip igermedigi
konusunda denetcinin, verecegi gorlise dayanak olusturacak makul bir giivence elde etmesini
zorunlu kilmaktadir (BDS200, s. 4)

Denetimin amaci, hedef kullanicilarin finansal tablolara duydugu giiven seviyesini
artirmaktir. Bu amaca, finansal tablolarin tiim 6nemli yonleriyle gecerli finansal raporlama
cercevesine uygun olarak hazirlanip hazirlanmadigina iliskin denet¢i tarafindan verilen goriisle
ulagilmaktadir (BDS200, s. 4).

Bagimsiz denetim, “bir isletmenin finansal tablolarinin ve diger finansal bilgilerini;
finansal raporlama standartlarina uygunlugu ve dogrulugu hususunda, makul gilivence
saglayacak yeterli ve uygun bagimsiz denetim kanitlarinin elde edilmesi amaciyla denetim
standartlarinda ongoriilen gerekli bagimsiz denetim tekniklerinin uygulanarak defter, kayit ve
belgeler iizerinden denetlenmesi ve degerlendirilerek rapora baglanmasi siireci” olarak
tanimlanmaktadir (Usul, 2013, s. 14).

Denetimin unsurlari su sekilde siralanmaktadir (Kaval, 2008, s. 3):

Denetim bir siirecgtir, denetim cesitli asamalarda gerceklestirilerek ve bir plan dahilinde
yapilmaktadir.

Iktisadi faalivet ve olaylara iliskin iddialardwr; denetim bu iddialarin dogrulugu ve
giivenilirliginin aragtirilmasini gergeklestirmektedir.

Onceden saptanmis Olciitler; isletme finansal tablolar1 iddialar cergevesinde &nceden

belirlenmis Olciitlerle karsilastirilarak dogruluk ve giivenirliligine karar verilmektedir.
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Denetci, finansal tablolarin tiim O©Onemli yonleriyle gegerli finansal raporlama
cercevesine uygun olarak hazirlanip hazirlanmadigina iligkin bir gorlis olusturmaktadir
(BDS700, s. 8). Denetgi, yeterli denetim kanitinin toplanmis oldugu ve bu kanitlarin topluca
degerlendirilmesi sonucunda mali tablolarin 6nemli hatalardan uzak oldugu goriildigi
durumlarda olumlu goriis vermektedir (Kaval, 2008, s. 181).

Denetci, elde edilen denetim kanitlarina dayanarak, bir biitiin olarak finansal tablolarin
onemli yanliglik icerdigi sonucuna ulagirsa veya bir biitlin olarak finansal tablolarin 6nemli
yanlislik icermedigi sonucuna ulagsmak i¢in yeterli ve uygun denetim kanitin1 elde edemezse,
BDS 705 uyarinca raporunda olumlu goriis disinda bir goriis vermektedir (BDS700, s. 8). Bu
durumda; Bagimsiz Denetim Standardi (BDS), olumlu gériis disinda bir goriis verilecegi zaman
kullanilacak ii¢ farkli goriis tiirii belirtmektedir: Sinirli olumlu goriis (sarthi goriis), olumsuz
goriis ve goriis vermekten kaginma (BDS705, s. 6-8).

Sinwrli Olumlu Goriis: Denetci, yeterli ve uygun denetim kanit1 elde etmis ancak; yanligliklarin
tek basina veya toplu olarak 6nemli oldugu fakat finansal tablolarda yaygin olmadig1 sonucuna
varirsa veya goriisiine dayanak teskil edecek yeterli ve uygun denetim kanit1 elde edememekle
birlikte varsa tespit edilmemis yanlisliklarin finansal tablolar lizerindeki muhtemel etkilerinin
onemli olabilecegi ancak yaygin olmayabilecegi sonucuna varirsa sinirlt olumlu (sartl) goriis
vermektedir.

Olumsuz Goriis: Denetci, yeterli ve uygun denetim kanit1 elde etmis, yanligliklarin tek basina
veya toplu olarak finansal tablolar i¢cin 6nemli ve (etkisinin) yaygin oldugu sonucuna varirsa
olumsuz goriis vermektedir.

Goriis Vermekten Kacinma: Denetgi, goriisiine dayanak teskil edecek yeterli ve uygun denetim
kanit1 elde edemezse ve varsa tespit edilmemis yanlishklarin finansal tablolar iizerindeki
muhtemel etkilerinin 6nemli ve yaygin olabilecegi sonucuna varirsa, goriis vermekten
kacinmaktadir. Denetgi, birden fazla belirsizlik i¢eren istisnai durumlarda, belirsizliklerin her
birine iligkin yeterli ve uygun denetim kaniti elde edilmis olmasina bagli kalmaksizin,
belirsizliklerin muhtemel etkilesimi ve finansal tablolar {izerindeki muhtemel kiimiilatif etkileri
sebebiyle, finansal tablolara iliskin goriis olusturmanin miimkiin olmadig1 sonucuna varirsa,

goriis vermekten kaginmaktadir.
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Yeterli ve Uygun Denetim Kaniti Elde Edilememesi Durumunun Niteligi;
Denetcinin yeterli ve uygun denetim kanit1 elde edememesi, denetimin kapsaminin
kisitlanmasi olarak da ifade edilmektedir. Bunlar asagidaki nedenlerden kaynaklanabilmektedir
(BDS705, s. 14):
e Isletmenin kontrolii disindaki durumlar;
Isletmenin muhasebe kayitlarmin tamamen tahrip olmasi veya topluluga baglh 6nemli bir
birimin muhasebe kayitlarina kamu otoritesi tarafindan siiresiz olarak el konulmus olmasindan
kaynaklanabilmektedir.
e Denetcinin ¢aligmasinin niteligi ve zamanlamasiyla ilgili durumlar;
Isletmenin, bir istiraki icin dzkaynak yontemi kullanmasinin zorunlu olmasi ve denetginin,
0zkaynak yonteminin dogru uygulanip uygulanmadigini degerlendirmek igin istirakin finansal
bilgilerine iligkin yeterli ve uygun denetim kaniti elde edemedigi; denetcinin
gorevlendirilmesinin  (sec¢ilmesinin) zamanlamasinin, denetgiye, fiziki stok sayimini
gozlemleme imkani vermemesi; denet¢inin, maddi dogrulama prosediirlerinin uygulanmasinin
tek bagina yeterli olmadigina ve ayrica isletmenin kontrollerinin etkin olmadigina karar vermesi
durumlarindan kaynaklanabilmektedir.
e Yonetim tarafindan getirilen kisitlamalar (sinirlamalar).
Y Onetimin, denetcinin fiziki stok sayimini gézlemlemesinin engellemesi; yonetimin, denetginin
belirli hesap bakiyelerine iliskin dis teyit taleplerini engellemesi durumlarindan
kaynaklanabilmektedir.
3. FINANSAL ANALIZDE KULLANILAN FINANSAL ORANLAR
Finansman, para ve sermayenin saglanmasi anlaminda kullanilmaktadir. Finansal
yonetim, ihtiya¢ duyulan fonlarin uygun kosullarda saglanmasi ve bunlarin yatirim veya
finansman kararlarinda etkin yonetilmesi faaliyetlerini kapsamaktadir (Okka, 2018, s. 7).
Finansal raporlama mevcut ve potansiyel yatirimcilar ve kredi verenlerle yatirim, kredi ve
benzeri kararlar almak i¢in kullanacak diger kullanicilar i¢in yararl bilgileri saglamaktir (Akin
vd., 2015, s. 71). Finans yoneticileri finansal analizde farkli sorular1 yanitlayacak ¢esitli oranlari
kullanmaktadir (Akgii¢, 1998, s. 22).
Oran (Rasyo), finansal tablolarda yer alan iki kalem arasindaki iliskinin basit
matematiksel ifadesi olarak tanimlanmaktadir (Akgiic, 1998, s. 20). Oran analizi ise finansal
tablolarda yer alan finansal kalemlerin kullanilmasi ile isletme hakkinda bilgi elde edilmesini

saglamaktadir. Bu bilgileri elde edebilmek i¢in oranlarda kullanilacak kalemler arasinda
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finansal ve muhasebesel olarak mantiksal iligki bulunmas1 gerekmektedir. Oran analizi finansal
analizde kullanilan en yaygin tekniktir (Karadeniz, Kosan, & Kahilogullari, 2014, s. 131).
Finansal analiz, isletmelerin mali durumu ve faaliyet sonuclarin1 degerlendirebilmek ve
saglanan bilgiler ile firma yonetim tarafindan alinacak kararlarda temel olusturdugundan

saglikli karar alabilmek i¢in gerekmektedir (Akgiig, 1998, s. 19).

Tablo 1:Finansal Analizde Kullanilan Oranlar

Oranlar Olmas Kullanim Amaci
Gereken Deger
Cari Oran Donen varliklar (1,5)-2 Yeterli donen varliga sahip olup
kisa vadeli yabanct kaynaklar olmadigini géstermektedir.
Asit-Test Orani Donen varliklar — stoklar 1 Stoklar olmadan KVYK 6deyebilme
kisa vadeli yabanct kaynaklar gliclinii gostermektedir.
Kaldira¢ Oram Toplam yabanct kaynaklar (%60-%70) - Varliklarinin ne kadarlik kismimnin
pasif toplami %50 yabanci kaynaklarla finanse
edildigini géstermektedir.
Kisa Vadeli Yabanci kisa vadeli yabanct kaynaklar (%50)-%33 Varliklarin  ne kadarllk  kismi
Kaynak Oram pasif toplamu KVYK’larla finanse  edildigini
gostermektedir.
Yabanci Kaynaklarin toplam yabanct kaynaklar (1,5)-1 Borg  dengesini  dlgmek  igin
Oz Kaynaklara Oram ozkaynaklar kullanilmaktadir.
Yabanci Kaynaklar kisa vadeli yabanct kaynaklar 0,66 KVYK’larm yabanci  kaynaklar
Vade Yapis1 Oram toplam yabanct kaynaklar igerisindeki payin1 6lgmektedir.
Oz Kaynak Oram ozkaynaklar (%30)-%50 Varliklarin  ne  kadarinin 6z
pasif toplami kaynaklarla  finanse  edildigini
gostermektedir.

Kaynak: (Cabuk vd., 2013, s. 64-68)

Tablo 1’de ¢alismada kullanilan finansal oranlara yer verilmistir. Bu finansal oran
sonuglarinin olmas1 gereken degerleri alt1 ¢izgili olarak gosterilmektedir. Gelismekte olan
iilkelerde ve iilkemizde kabul edilebilir degerleri ise parantez icerisinde gosterilmektedir.
Ayrica tabloda oranlarin kullanim amaci yer almaktadir.

4. ARASTIRMA YONTEMI

Calismada, borsada faaliyet gosteren isletmelerden 31.12.2021 yilinda denetim raporu
goriisii ‘goriis vermekten kaginma’ olan isletmelerin denetim raporlari ve finansal tablolari ele
almmigstir. Bu baglamda ii¢ isletmeye ulasilmistir. Bu isletmelerin denetim raporlar1 detaylh
incelenerek hangi konularin ele alinmis oldugu ortak yonlerinin ve dikkat ¢eken noktalarinin
tespiti yapilmistir. Daha sonra igletmelerin finansal tablolarina dayanilarak belirlenen finansal
oranlar1 hesaplanmistir. Elde edilen oran sonuglar1 olmasi gereken degerler iizerinden
yorumlanmigtir. Ayrica finansal oran sonuglar1 denetim goriisiiyle ele alinarak
degerlendirilmistir. Denetim goriislerine yonelik yapilan literatiir caligmasinda farkli agilardan

denetim goriislerinin ele alindig1 goriilmiistiir. Bu ¢calismalar su sekildedir:
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Uyar & Celik (2009); Borsada islem yapan isletmelerin denetim raporlar1 denetim
isletmelerine gore incelenerek denetim goriisleri ile denetim isletmeleri arasinda iliski olup
olmadig1 incelenmistir.

Yasar (2015); Olumsuz denetim goriisii ile bagimsiz denetci degisikligi arasindaki
iliskiyi Borsa Istanbul’daki isletmelerde arastirilmistir. Olumsuz denetim goriisii alan
isletmelerin sonraki yilda denetci degistirdiklerini ayrica isletmenin olumlu goriis alma
olasiligi, Onceki yildaki olumsuz goriis tiiriinden bagimsiz iken denetgi tiirline bagiml
bulunmustur.

Gonen & Yildirim (2019); Borsada islem goren isletmelerin goriis vermekten kaginma
denetim goriisii alan isletmelerin denetim goriisiine dayanak olusturan nedenler denetim
kanitlar1 agisindan ele alinarak incelenmistir.

Mat & Onal (2019); Borsada islem yapan isletmelerin denetim gériisiinii etkileyen
finansal ve finansal olmayan degiskenler incelenmistir.

Ayanoglu & Dolen (2020); Siirli olumlu goriis verilen denetim raporlari Borsa
Istanbul’daki isletmelerde incelenmistir. Raporlarda sinirli olumlu goriis verme nedenleri
incelenerek sektorler ve bagimsiz denetim kurulusu agisindan karsilastirilmistir.

Karapinar & Dolen (2020); Borsada islem goren isletmelerin 2018 denetim raporlarinda
aciklanan kilit denetim konular1 sektdr, denetim firmasi ve denetim goriisii acisindan
karsilagtirilarak incelenmistir.

Akdogan (2020); Borsada islem yapan isletmelerin bagimsiz denetim raporlari incelerek
denetim firmalarina gore dagilimi, denetim goriisleri ve dayanaklar1 incelenmistir.

Akdogan & Kilig (2021); Borsada yer alan isletmelerin denetim raporlari incelenerek;
bagimsiz denet¢i goriigleri, kilit denetim konulari, olumlu goriis disindaki goriislerin
dayanaklar1 ve bu goriisleri veren denetciler istatistiksel olarak incelenmistir.

5. ARASTIRMA BULGULARI

Denetim raporunda goriis vermekten kaginma goriisli verilen isletmelerin denetim
raporu incelemesi ve belirlenen finansal oran analiz sonuglarina yer verilmistir.

Denetim Raporunda Goriis Vermekten Kacinma Goriigii Verilen Isletmelerin
Denetim Raporu Incelemesi:

Calismada ele alinan ii¢ isletmenin 31 Aralik 2021 tarihli konsolide finansal durum
tablosu ile ayni tarihte sona eren hesap donemine ait; konsolide kar veya zarar ve diger kapsamli
gelir tablosu, konsolide 6z kaynak degisim tablosu ve konsolide nakit akis tablosu ile 6nemli
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muhasebe politikalar1 da dahil olmak {izere konsolide finansal tablo dipnotlarindan olusan
konsolide finansal tablolar1 bagimsiz denetim isletmeleri tarafindan incelenerek grup
isletmelerin denetim goriisiine dayanak olusturacak yeteri uygun denetim kaniti elde
edilemeyerek goriis vermekten kaginma goriisii verilmistir.

A Isletmesi; 25.09.2020-07.07.2021 araliginda atanan kayyum siirecinde yasanan
hukuki ihtilaflarin, kayyumlarin yetkisiz kalmalarinin ve yonetim degisikliklerinin konsolide
finansal tablolar {izerinde Onemli ve yaygin hata riski olusturdugu, isletmenin bagh
ortakliklarima yonelik herhangi bir denetin kaniti elde edilmedigi, isletmenin alacaklarin
tahsilatina ve borglarin 6demelerine iliskin herhangi bir protokol ve 6deme plani bulunmadigi,
isletmenin donem acilis bakiyelerinin dogruluguna yonelik goriis olusturulamadigt
belirtilmistir. Isletmenin sermaye ve sermaye yedeklerinin 2\3 iinden fazlasinin kayip olmasi
ancak konsolide finansal tablolarda ise sermaye ve yedeklerinin yarisindan fazlasim
korumasina ragmen diger sikintili hususlar isletmenin siirekliligini devam ettirme kabiliyetine
iligkin 6nemli belirsizlik ve siiphe olusturdugu ayrica isletmenin faaliyetlerini siirdiirebilmesi
nakit girisi saglanmasina bagli oldugu belirtilmistir.

B Isletmesi; Isletmenin pesin 6denen giderler igerisinde ele verilen avanslara iliskin,
ertelenen gelirler igerisinde yer alan alinan avanslara iliskin, satiglarinin %32°1ik kisminda ilgili
belge ve islemlere yonelik, satis yeri magaza agma isletme sdzlesmesi kapsaminda yapilacak
odeme ve alacakla ilgili, isletmenin almis oldugu danismanlik ile ilgili ddeme kapsamu ile ilgili,
yeterli ve uygun mutabakat elde edilemeyerek goriis olusturulamamustir.

Isletmenin vergi dairesine olan yapilandirma borcunu 6dememesinde dogabilecek faiz,
ceza ve vade farki ile ilgili, isletme aleyhine baslayan icra takibinin etkilerine yonelik, borcuna
karsilik alacagini mahsup ederek kapatma islemine yonelik, isletme idari personelinin bazi
anlasmalara yonelik iligkili taraf olmadigini beyan etmesi finansal tablo ve dipnotlarda iligkili
olmayan taraf olarak degerlendirilmesine iligskin, ¢ek senet diizenleme ve ciro etme yetkili
personelin Istanbul’da olmasi nedeniyle sayilmadigi beyan edildigi i¢in muhasebelestirilen ¢ek
senetlerin bakiyesine iliskin goriis olusturulamamastir.

Isletmenin ertelenen vergi varligindan yararlanmasina imkan verecek sekilde mali karin
gerekli zamanda elde edilip edilmeyecegi tespit edilememistir. Kar elde etmis olsa da kisa
vadeli bor¢lar1 kisa vadeli varliklarini astigr ve diger agiklamalar da dikkate alindiginda
isletmenin siirekliligini devam ettirebilme kabiliyetine iligkin ciddi siiphe olusturabilecek
onemli belirsizligin mevcut oldugu belirtilmistir.
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C Isletmesi; Isletmenin deger diisiikliigii testine yonelik bilgi ve belgenin yeterli dl¢iide
temin edilememesi ve herhangi bir degerleme raporu sunulmamasi, dava siirecine girmemis
bor¢clardan dogabilecek mali yiikiimliiliklerinin mali tablolara yansitilmamasi goriis
olusturulmasini engellemistir. Isletmenin likidite durumu isletme siirekliligi acisindan ele
alindiginda isletmenin kaynak ihtiyact oldugu, calismalarin yapildig1 ve nakit girislerinin
saglanmasi ve kredi kuruluglari ile yeniden yapilandirma gerceklesirse isletme siirekliligi ve
finansallarinin olumlu degisecegi belirtilmistir.

Uc¢ Isletmenin Denetim Raporlarinin Ortak Yonleri Sunlardir:

e Bir¢cok isleme yonelik yeterli ve uygun mutabakat elde edilemedigi icin goriis
olusturulamamasi,

e Isletmelerin iizerinde davalarin bulunmasi ve bunlarla ilgili belirsizliklerin bulunmast,

e Isletmelerin alacak ve bor¢larma yonelik yeterli ve uygun mutabakat bulunamamast,

e Isletmelerin taraf oldugu bankalarla yapmis olduklar1 islemlerde yeterli ve uygun
mutabakat bulunamamasi,

e Isletmelerin isletme siirekliligine dikkat cekilmesi.

Uc Isletme ile flgili Dikkat Ceken Unsurlar Su Sekilde Swralanmaktadir:

e A ve C isletmelerinin konsolidasyon islemine yonelik yeterli ve uygun mutabakat
bulunamamasi,

e A ve B isletmelerinin sayim islemine yonelik yeterli bilginin elde edilememesi,

e A isletmesinin mali zararina iliskin goriis olusturulamamasi,

e A isletmesinin sermaye ve sermaye yedeklerinin 2\3 iinden fazlasinin kayip olmasi
ancak konsolide finansal tablolarda ise sermaye ve yedeklerinin yarisindan fazlasin
korumasi,

¢ B isletmesinin kar elde etmis olsa da kisa vadeli bor¢larinin kisa vadeli varliklarini
asmasi,

e A ve C igletmelerinin 30 Haziran 2021 sinirli denetim raporunda goriis vermekten
kacinma goriisii verilmesi,

e B isletmesinde 30 Haziran 2021 tarihli sinirli denetim raporunda sartli goriis verilmesi.
Isletmelerin Finansal Oran Analiz Sonuclar:

Isletmelerin finansal oran analiz sonuglar1 Tablo 2°de gosterilmistir.
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Tablo 2:isletmelerin Finansal Oran Sonuglari

Oranlar A B C

Cari Oran 1,351 0,993 0,879

Asit-Test Orani 1,351 0,536 0,664

Kaldira¢ Oram 1,205 0,496 0,733

Kisa Vadeli Yabanc1 Kaynak 1,147 0,374 0,606

Oram

Yabanci Kaynaklarin 0Oz 0 0,984 2,743
Kaynaklara Oram

Yabanci Kaynaklar Vade 0,952 0,755 0,828

Yapis1 Oram
Oz Kaynak Orani 0 0,504 0,267

Tablodaki sonuglara ve oranlarin olmasi gereken degerlerine gore asagida oranlarin
yorumlarina yer verilmistir.

Cari Oran: Isletmenin kisa vadeli borglarini 6deme giiciinii yani her bir liralik borcuna
karsilik ne kadar donen varliga sahip oldugunu gostermektedir. A isletmesinin orani (1,351)
olmasi islemenin kisa vadeli borglarini 6demede yeterli donen varliga sahip olmadigi ve
O0demede zorlanabilecegini gostermektedir. B (0,993) ve C (0,879) isletmelerinin oranlari ise A
isletmesine gore daha diisiik oldugu ve 6deme giiclerinin yetersiz oldugunu goriilmektedir. Kisa
vadeli bor¢larin1 6demede sikint1 yasayabileceklerini gostermektedir.

Asit Test Orani: Cari oran1 tamamlayan ve daha anlamli hale getiren bu oran stoklar
olmadan kisa vadeli yabanci kaynaklarini nakit ve kisa siirede nakde doniistiiriilebilecek
varliklarla 6deme giiclinii géstermektedir. A isletmesinin orani (1,351) kisa vadeli borglarini
o0demede yeterli donen varliga sahip oldugunu gostermektedir. Diger iki isletmenin B (0,536)
ve C (0,664) oranlarina gore bu isletmelerin stoklarini nakde doniistiirmede zorlandiklarinda
kisa vadeli bor¢larin1 6demede ¢ok zorlanacaklarini gostermektedir.

Kaldira¢ Orani: A isletmesinin oram1 (1,205) olarak c¢ikmasi toplam varliklarindan
fazlasinin yabanci kaynaklarla finanse edildigini gostermektedir. Bu isletmenin riskli bir
sekilde finanse edildigini gostermektedir. Diger iki isletmenin B 0,50 (%50) ve C 0,73 (%73)
oranlarina gore; B isletmesinin olmasi gereken ideal oranda oldugu ancak C isletmenin ise
ilkemizdeki %70 {ist smir1 gegiyor olmasi isletmenin riskli bir sekilde yonetildigini
gostermektedir.

Kisa Vadeli Yabanct Kaynak Orani: Kisa vadeli yabanci kaynaklarin agirhigini
gostermektedir. A isletmesinin oram1 (1,147) olmast isletmenin borcunu 6demede c¢ok
zorlanacagimi ¢iinkii isletmenin ¢ok fazla kisa vadeli borcunun olmasi geri édeme riskini

artirmaktadir. B (0,374) ve C (0,606) isletmelerinin oranlarma gore B isletmesinin ideal
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degerlerde oldugu; C isletmesinin ise %50’y gectigi i¢in borcunu ddemekte zorlanabilecegi
sOylenebilmektedir.

Yabanci Kaynaklarin Oz Kaynaklara Orami: A isletmesinin 6z kaynaginin negatif
olmas1 nedeniyle hesaplama yapilmamaistir. B (0,984) ve C (2,743) isletmesinin oranlarina gore;
B isletmesinin oranit ideal degerde iken, C isletmesinin iigiincii kisilerden saglanan
kaynaklarmin ¢ok fazla oldugunu yani ¢ok fazla yabanci kaynakla finanse edildigi i¢in
zorlanabilecegi sdylenebilmektedir.

Yabanci Kaynaklar Vade Yapist Orani: islemelerin oranlar1 A (0,952), B (0,755) ve C
(0,828) seklinde bulunmustur. Bu oranlara gore ii¢ isletmede 2/3 yani 0,66 olmasi gereken
degeri gectigi icin kisa vadeli yabanci kaynaklar1 toplam yabanci kaynaklar icerisinde fazlaca
yer kapladig1 goriilmektedir.

Oz Kaynak Oranu: Isletme varliklariin yiizde kaginin ortaklar veya isletme sahibince
finanse edildigini gosteren bu oran A isletmesinin 6z kaynagmin negatif olmasi nedeniyle
hesaplama yapilmamistir. B (0,504) ve C (0,267) isletmelerinin oranlarina gore; B isletmesi
olmas1 gereken oranda iken, C isletmesinin %30 altinda olmasindan dolay1 isletmenin
yukiimliiliiklerini karsilamada zorlanacagin1 gostermektedir.

6. SONUC

A isletmesinde asit test orani isletmelerin stoklar1 olmadan 6deyebilme giiciinii 6lgmeye
yarayan bu oran olmasi gereken degerde iken; diger oranlarinin kotii ¢ikmistir. Alacaklarini
tahsilatta sikint1 yasanabilecegi denetim dayanagi neticesinde; alacaklarin tahsil edilememesi
isletmenin stoklarinin da olmamasi ile borglarini 6demede zorlanacagi kotii ¢ikan oran
sonuglarmi desteklemektedir. Isletmenin asit test oraninin olumlu olmas: burada anlamini
yitirmektedir.

B isletmesinin kaldirag¢ orani, kisa vadeli yabanci kaynak orani, yabanci kaynaklarin 6z
kaynaklara oran1 ve 6z kaynak orani olmasi gereken degerlerde ¢ikmakta iken; diger cari oran,
asit test oran1 ve yabanci kaynak vade yapist oran sonuglari kotii ¢ikmaktadir. B igletmesinin
oranlarinin ¢ogunlugu iyi ¢ikmasina ragmen hepsi birlikte degerlendirildiginde denetim
raporunda yer alan bor¢larini 6demede ve alacaklari tahsilde zorlanabilecegi denetim dayanagi
kotii ¢ikan oran sonuglarini desteklemektedir. Isletmenin toplam yabanci kaynaklarinm %751
kisa vadeli olmasi isletmenin kisa vadeli bor¢larin1 6demede zorlanabilecegini gostermektedir.

C isletmesinin yapilan oran sonuglar1 kotii ¢ikmistir. Denetim raporu kotii ¢ikan oran
sonuglarini desteklemektedir.
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Calismada denetim raporlar1 ile oranlarin ele alinmasinin sebebi birgcok bireysel
yatirimcinin finansal analiz konusunda yeterli bilgisinin bulunmamasidir. Yine oranlari kismen
bilmek isletme hakkinda olumlu veya olumsuz yorum yapmaya yetmemektedir. Bu durum B
isletmesinde goriilmektedir. Yatirimcilarin oran sonuglarini dogru degerlendirememesi yanlis
yatirimlarla sonuglanabilecektir. Yatirim yapmak isteyenlerin sadece birka¢ oran sonuglarina
bakarak yatirim yapmasi yanlis olacaktir. Dolayisiyla finansal analiz konusunda yeterli bilgisi
bulunmayan bireysel yatirimcilarin dogru kararlar verebilmesi igin bakilabilecegi en kolay yol
denetim raporlaridir. Ciinkii, denetim raporlar icerik ve goriis olarak isletme hakkinda
aciklayici bilgiler igermektedir.

Caligmada piyasada islem goren her firmaya yatirim yapmanin kazang saglamayacagi
goriilmektedir. Isletmelerin denetim raporlari ile finansal oranlar1 degerlendirilerek isletme
siirekliliginin devam edip etmeyecegi incelenmeli ve 6zellikle bireysel yatirimcilarin dogru
yatirimlar yapabilmesi i¢in onlara yonelik uygulamalarin ve bilgilendirmelerin yapilmasi
gerekmektedir.
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TURKMEN DIiL BiLIMiNDE OGUZ DiL. GRUBUNA AiT DIiLLERIN
KARSILASTIRMA YOLUYLA ARASTIRILMASI

Dr. Hezretguli Durdiyev
Tiirkmenistan ilimler Akademisi Mahtumkulu Dil, Edebiyat ve Milli El Yazmas1
Enstitiisii
E-mail: hezretgulydurdy@mail.ru

Ozet

Tiirkmen dil biliminde giiney-bat1i Oguz grubuna ait cagdas Tiirkmen, Azeri, Tirk ve Gagauz dilleri
karsilastirma yoluyla aragtirmak iizere monografi c¢alismalar1 asamali olarak gerceklestirilmektedir.
Tiirkmen dilcilerinin Tiirk soylu dilleri karsilastirarak incelemek iizere gergeklestirilmis arastirmalar
Tiirkologlar tarafindan taninmigtir. XX. yiizyilin 40’11 yillarinda Oguz dil gubuna ait Tiirk soylu dilleri
dil bilimi agisindan karsilagtirarak incelemeye yonelik ilk denemeler yapilmistir. 1948 yilinda
A.Poseluyevski Tiirk soylu dillerin, daha dogrusu Oguz dil grubuna ait dillerin karsilastirma yoluyla
aragtirllmasi konusunu ortaya koymustur. XX. yiizyilin 60’11 yillarimin sonlarinda akraba dilleri
karsilastirma yoluyla arastirma konusu tekrar giindeme gelmistir. B.Cariyarov Tiirkologlarin ilgisini
cekegelen Tiirk soylu dillerin gramer yapisindaki fiil zamanlarma iliskin konuyu Oguz grubuna ait
dillerin 6rneginde karsilastirarak arastirmistir. Tirkmen dil biliminde akraba dillerin karsilagtirma
yoluyla incelenmesini belirli alanlarda ihtisaslagtirarak arastirma ¢alismalar1 XX. yiizyilin 70°1i yillarin
ortalarinda daha da genis kapsama sahip olmustur. Tiitkmen dilcileri B.Cariyarov, A.Borcakov,
B.Hocayev, M.Sdyegov, S.Ernazarov ve A.lbraymimov’un onciiligiinde Tirkmen dil bilimi, ayrica
Tiirkoloji tarihinde yakin akrabaligi olan Azeri, Tiitk ve Gagauz dillerinde ¢ok fonksiyonlu sozciik
grubundan olan fiil karsilastirarak bilimsel aragtirmaya tabi tutulmustur. Tiirkmen dil bilimcilerinin
sozkonusu calismalarinda ad eylem (isim fiil), sifat fiiller (ortaglar), zarf fiiller (ulaclar), dilek sart kipi,
emir ve istek kipi, gereklilik kipi, ayrica konugma siireciyle ilgili fiiler gibi aktiiel konular incelenmistir.
Bagimsizligimizin ilk yillarinda Oguz dil grubuna ait ¢agdas Tiirk soylu dillerin karsilastirilarak
arastirilmasina yonelik monografi ¢alismalar1 yurtdisi bilim camiasi tarafindan da takdir edilmistir.
Bu da s6z konusu bilimsel ¢aligmalarin gerek Tiirkmen dil bilimine gerek Tiirkolojiye biiyiik katkida
bulundugunu teyid etmektedir. Dolayisiyla, Tiirk soylu dillerin Oguz grubuna ait ¢agdas akraba dilleri
dilsel agidan karsilastirarak incelemeye yonelik ilk deneme ¢alismalariin XX. yiizyilin 40’11 yillarindan
baglatilmig oldugunu ve ayni yiizyilin 70°li yillarinin ortalarinda kapsaminin genislemis oldugunu,
bu durumun da Tirkmen dil biliminin gelistirilmesi iizere saglam zemin hazirladigim sergilemektedir.
Bu alandaki bilimsel incelemeleri daha da ileri seviyelere tasima sorunu giiniimiizde de aktiiel olmaya
devam etmektedir.

Anahtar kelimeler: Tiirkmen, oguz, tiirkoloji, diller, karsilastirmak.

A COMPARATIVE RESEARCH OF THE LANGUAGES OF THE OGUZ
LANGUAGE GROUP IN TURKMEN LANGUAGES

Abstract

In Turkmen linguistics, monograph studies are carried out gradually to research contemporary Turkmen,
Azeri, Turkish and Gagauz languages belonging to the south-west Oghuz group by comparison. Studies
carried out to examine Turkmen linguists by comparing Turkic languages have been recognized by
Turcologists. XX. In the 40s of the 19th century, the first attempts were made to compare the Turkic
languages belonging to the Oghuz language group in terms of linguistics. In 1948, A. Poseluyevski put
forward the subject of researching the languages of Turkic origin, more precisely the languages
belonging to the Oghuz language group, by means of comparison. XX. At the end of the 60s of the 19th
century, the subject of research came to the fore again through the comparison of related languages.
B.Chariyarov has researched the subject of verb tenses in the grammatical structure of Turkologists,
which has attracted the attention of Turkologists, by comparing them with the example of languages
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belonging to the Oghuz group. Research studies in Turkmen linguistics by specializing in certain areas
of comparative study of related languages XX. In the mid-70s of the 20th century, it had an even wider
scope. Under the leadership of Turkmen linguists B.Cariyarov, A.Borcakov, B.Hocayev, M.Sdyegov,
S.Ernazarov and A.Ibrayimov, the verb is a multifunctional word group in Turkmen linguistics, as well
as in Azeri, Turkish and Gagauz languages, which are closely related in the history of Turkology. were
compared and subjected to scientific research. In the aforementioned studies of Turkmen linguists,
actual subjects such as noun verb (noun verb), adjective verbs (participles), adverbial verbs (verbs),
subjunctive imperative, imperative and imperative mood, and verbs related to the speaking process have
been examined. In the first years of our independence, the monograph studies aimed at comparing and
researching the contemporary Turkish origin languages belonging to the Oghuz language group were
also appreciated by the foreign scientific community. This confirms that these scientific studies have
made a great contribution to both Turkmen linguistics and Turcology. Therefore, the first trial studies
aimed at examining the contemporary related languages belonging to the Oghuz group of Turkic
languages by linguistically comparing them are in the XX. It was started in the 40s of the 19th century
and its scope expanded in the mid 70s of the same century. This shows that this situation has prepared
a solid ground for the development of Turkmen linguistics. The problem of carrying scientific studies
in this field to a higher level continues to be current today.

Keywords: Turkme, oguz, turkolog, languages, compare.
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KUZEY MAKEDONYA TURKLERINCE SOYLENEN TURKULERDEKI
KULTUREL DEGERLER

) Doc¢. Dr. Osman Emin
“Aziz Kiril ve Metodi” Universitesi, Filoloji Fakiiltesi Tiirk Dili ve Edebiyat Boliimii,
E-mail: osmanemin@flf.ukim.edu.mk

Ozet

Kiiltiir gelisimi bireyin, toplumun deger yargilarini benimseyerek yasadigi ¢cevreye uyum saglamasi
dogru veya yanlisi ayirt edebilmesi ve toplum i¢inde belli bir yer edinebilmesi i¢in benimsedigi davranig
bigimleri ve kurallardir. Toplumlar kendilerine ait milli, kiiltiirel, tarihi, ahlaki, manevi vb. bazi
degerlere sahiptir. Bireyin aileden aldig1 egitim ve degerlerin ardindan egitim 6gretim programlar ile
bu degerleri edinmesi de toplumun genel yapisi ve gelecegi agisindan olduk¢a Onemlidir. Kiiltiir,
bireylerin bilgi ve egitimin yaninda yasadiklar1 toplumun birer iiyesi olarak topluma ait degerleri 6grenip
bu degerleri toplum igerisinde davranisa dokebilmelerini saglamak icin gayret sarf etmekte, bu degerleri
egitim-6gretim programlarina ekleyerek bunu saglamaya c¢aligmaktadirlar. Tiirkiiler ise insanlarm
hayatindaki yasanmugliklari, geg¢misten gilinlimiize gelen tecriibeleri, deneyimleri, duygulari
yansitmigtir. Bunlar yansitirken duygu ve disiincelerini, sevinglerini, iizlintiilerini, heyecanlarini,
sevgilerini, mertliklerini, yigitliklerini vb. insana ait her tiirlii beseri, ruhani, soyut duygular ait olduklar
toplumun kiiltiiriine gore, sozlii ezgilerle aktarmiglardir.

Anahtar Sozciik: Kiiltiir, deger, edebiyat, tiirkii.

CULTURAL VALUES IN TURKISH FOLK SONG
BY NORTH MACEDONIC TURKS

Abstract
Cultural development is the behavior patterns and rules adopted by the individual in order to adapt to
the environment in which he lives by adopting the value judgments of the society, to distinguish between
right and wrong and to gain a certain place in society. Societies have their own national, cultural,
historical, moral, spiritual, etc. has some value. It is very important for the general structure and future
of the society that the individual acquires these values through education and training programs after the
education and values he receives from the family. In addition to culture, knowledge and education,
individuals as members of the society they live in make an effort to learn the values of the society and
to put these values into behavior in the society, and they try to achieve this by adding these values to
their education programs. Folk songs, on the other hand, reflected the experiences of people in their
lives, the experiences, experiences and emotions from the past to the present. While reflecting these,
they can express their feelings and thoughts, their joys, their sorrows, their excitement, their love, their
bravery, their bravery, etc. They conveyed all kinds of human, spiritual and abstract feelings of human
beings with verbal melodies according to the culture of the society they belong to.

Keywords: Culture, value, literature, folk song/ballad.
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TURK HALKLARININ EDEBIYATINI OGRETME YOLLARI
Dr. Arif Esadov
Azerbaycan Cumhuriyeti Egitim Enstitiisii
E-mail: arif alim@mail.ru

Ozet

Diinya kamuoyu her giin yeni basarilar kazaniyor. Gezegensel diisiinceyi ve uluslararasi diinya goriisiinii
engellemek artik miimkiin degil. Bu yeni kazanimlar ne kadar énemli olursa olsun Tiirk diisiincesine
engel olmamalidir. Ulusal kimligimiz ve tarihi mirasimiz geng¢ nesillere aktarilmalidir. Bunun igin
edebiyat konusunun imkanlarindan genis 6l¢iide yararlanilmalidir. Tiirk devletlerinin egitim sistemleri,
ogrencilere edebiyatin tarihsel gelisimini ve temel degerlerini aktarmalidir. Bunun i¢in programlarda ve
ders kitaplarinda 6zel yaklasimlar uygulanmalidir. Ana yaklagimimiz karsilagtirmali bir yontemdir. Bu
yontem sayesinde edebiyatimizin zenginligini, kalkimmanin temel yollarin1 daha iyi tamtabilir ve
ogretebiliriz.

Anahtar Sozciikler: Tiirk edebiyati, ortak edebiyat, diinya edebiyati, gezegensel diisiince, milli kimligin
korunmast.

METHODS OF TEACHING TURKISH PEOPLE'S LITERATURE

Abstract

The world community is gaining new successes every day. It is no longer possible to block planetary
thinking and international worldview. No matter how important these new achievements are, they should
not hinder Turkish thought. Our national identity and historical heritage should be passed on to younger
generations. For this, the possibilities of the subject of literature should be used extensively. Education
systems of Turkish states should convey the historical development and basic values of literature to
students. For this, special approaches should be applied in programs and textbooks. Our main approach
is a comparative method. Thanks to this method, we can better introduce and teach the richness of our
literature and the basic ways of development.

Keywords: Turkish literature, common literature, world literature, planetary thought, preservation of
national identity.
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KULTUREL MiRAS BAGLAMINDA BURUN UZERINDEN GERCEKLESTIRILEN
IKONOKLAZM HAREKETI

Ogr. Gor. Elvan Eser
Pamukkale Universitesi, Denizli Sosyal Bilimler MYO
E-mail: eeser@pau.edu.tr

Ozet

Tarih boyunca insanin sahip oldugu ve bugiiniin insan1 i¢in kiiltiirel miras hiiviyetinde olan pek ¢ok
kiymet, olusturuldugu zaman diliminden giiniimiize ulasincaya degin yekpareligini koruyamamistir.
Nitekim bazi hallerde somut kiiltiirel miras 6geleri gerek zamanin ve mekanin gerekse de insanin
hirgiligindan veyahut da yikiciligindan nasibini almig ve formunu yitirmistir. Bu tiir bir bozulmada
zaman ya da meké&nin kosullarindan kaynaklanan tabi yikimlar veyahut da hasarlar istemsiz kabul
edilirken, insan menseli gergeklestirilen tahribatin bilingli ve sistematik bir bicimde vuku buldugu kabul
edilmektedir. Zira kiiltiirel miras 6geleri lizerinde gergeklestirilen tahribatta beser faktorii s6z konusu
oldugunda kutsalin ya da iktidarin ardina gizlenen insan yeni gelen iktidarm veyahut da kutsalin giiciiyle
eskiyi yikma ¢abasina girigmistir. Nihayetinde ikonoklazm olarak adlandirilan bu yikim faaliyeti din,
iktidar ve insan temelli pek ¢ok yapida karsilik bulmustur. iktidar ve gii¢ séz konusu oldugunda
sembolik bir deger olarak ikonlardaki burun tasvirlerinin hedef alinarak tahrip edilmesi de son derece
manidardir. Bu vesileyle ¢alismanin amaci insanlik tarihi boyunca burun 6zelinde gergeklestirilen
ikonoklazm faaliyetlerinin sebeplerini tespit edebilmek ve temellerine inebilmektir. Verimli bir ¢aligma
ortaya koyabilmek i¢in yazi dncesi donemden giiniimiize ulagmis olan arkeolojik ve gérsel malzemenin
yaninda ikincil kaynaklardan genis bir literatiir taramas1 yapilmistir. Calismada dolayh veya vasitali
akil yiirlitme metodunun yani sira nitel arastirma yontemleri kullanilmistir. Aragtirmanin nihayetinde
tarih boyunca evvel insandan giiniimiiz topluluklarina kadar ikon burunlari {izerine yapilan mana
yiiklemeleri, tespitler ve ¢ikarimlar aktarilmistir. Incelemeler neticesinde ikonlar iizerine yerlestirilen
veyahut da naksedilen burnun sembolik olarak yiice bir degere haiz oldugu farkli mekan ve donemlerde
farkli toplumlarda ayn1 mana degerine tekabiil ettigi anlagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sembolizm, ikonoklazm, burun.

ICONOCLASM MOVEMENT THROUGH THE NOSE IN THE CONTEXT OF
CULTURAL HERITAGE

Abstract

Many values that have been owned by human beings throughout history and that are cultural heritage
for today's people have not been able to maintain their monolith from the time they were created until
they reach the present day. Actually, in some cases, tangible cultural heritage items have lost their form
and have been affected by the irritability or destructiveness of both time and space and human beings.
In such a deterioration, natural destructions or damages caused by the conditions of time or space are
accepted as involuntary, while it is accepted that human-induced destruction occurs consciously and
systematically. Because when it comes to the human factor in the destruction of cultural heritage items,
the person hiding behind the sacred or the power has attempted to destroy the old with the power of the
new power or the sacred. Ultimately, this destructive activity, which is called iconoclasm, has found a
response in many structures based on religion, power and people. It is also very significant that the nose
depictions on the icons are targeted and destroyed as a symbolic value when it comes to power. On this
occasion, the aim of the study is to determine the causes of iconoclasm activities carried out in the nose
throughout the history of humanity and to get down to its foundations. In order to present an efficient
study, a wide literature review was made from secondary sources as well as the archaeological and visual
materials that have survived from the pre-writing period to the present day. In addition to indirect or
mediated reasoning method, qualitative research methods were used in the study. At the end of the
research, the meanings, determinations and inferences made on the noses of icons from the first human
to today's communities throughout history have been conveyed. As a result of the examinations, it has
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been understood that the nose placed on the icons or embroidered has a symbolically high value and
corresponds to the same meaning value in different societies in different places and periods.

Keywords: Symbolism, iconoclasm, nose.
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TIP VE FIZYONOMI CALISMALARINDA BURNUN YERI VE iISTIHDAMINDAKI
DEGERI

Ogr. Gor. Elvan Eser
Pamukkale Universitesi, Denizli Sosyal Bilimler MYO
E-mail: eeser@pau.edu.tr

Ozet

Tarih boyunca her bir seyi anlamak ve tanimak isteyen insan i¢in bu mana yolculugunda en karmasik
buldugu ve hali hazirda merakini taze tutan yine kendi varligi olmustur. Nitekim yaratilmislar i¢erisinde
akliyla kendini digerlerinden yiice tutan insan yine kendine ait olan her bir yetiyi iistiinlestirmis ve bu
iistiinliigiin yaradilisindaki ve yasayisindaki tesirini anlama gabasina girismistir. Dahasi insanin yasama
tutunmasini saglayan her bir uzvu ayn1 zamanda onun yasam yolculugunda da kilavuzu olmustur. Oyle
ki, bir uzvun saglikli ve islevini yerine getiriyor olmasi kadar sekli ve formu da gerek bireysel yasamda
gerekse de toplum nezdinde biiyiik deger tasimistir. Bu hal ¢ercevesinde gelisen fizyonomi ilmiyle
birlikte insan kendi rkin1 tanimig ve ikili iligkilerini sekillendirerek gelecegine yon vermistir. Ayrica
fizyonomi ilminin gelismesi tarihi siiregten baslayarak bu giiniin insani i¢in de iktidarda ve istihdamda
belirleyici bir faktor olmustur. Bu gayeyle her bir uzva ederi oraninca kiymet bigen fizyonomi, denkler
arasinda birinci olarak kabul edilen -yasam1 bahsetmesi vesilesiyle- buruna daha biiyiik bir ehemmiyet
vermistir. Boylece burun karakteri ve yazgiy1 belirlemede bayrak tasiyici hiiviyete yilikseltmistir.
Caligmanin amac1 burnun fizyonomi nezdinde ki, degerini ve ederini aktarabilmek ve devaminda da tip
tarihi agisindan burnun irdelenisini tespit edebilmektir. Sahih bir ¢aligsma ortaya koyabilmek igin ikincil
kaynaklardan literatiir taramasi yapilmis ve devaminda ise elde edilen verilerin analizine dayanilarak
nitel aragtirma yontemi kullanilmistir. Arastirmanin nihayetinde tarih boyunca evvel insandan giiniimiiz
topluluklarina kadar burun tUzerine yapilan tibbi teshisler ve tedavilerin yani sira fizyonomi
calismalarinda buruna yiiklenen mana tespit edilmeye ¢alisilmistir. Incelemeler neticesinde tibben dis
burnun i¢ burna oranla daha karmasik bir yap1 olarak kabul edildigi ve sembolik olarak yiiksek bir degere
sahip oldugu anlasilmistir. Dahasi bu deger farkli ¢aglarda ve toplumlarda ayni mana ederine denk
gelmekle birlikte bu gilinlin insaninin zihninde giice ve karaktere yonelik de kiymetli veriler
barmdirmaktadir.

Anahtar kelimeler: Fizyonomi, burun, karakter analizi, istihdam.

THE PLACE OF THE NOSE IN MEDICINE AND PHYSIOGNOMY STUDIES AND
ITS VALUE IN EMPLOYMENT

Abstract

For people who want to understand and know everything throughout history, it is their own existence
that they find the most complex in this journey of meaning and that keeps their curiosity fresh. As a
matter of fact, the human being, who considers himself higher than others with his mind among the
creatures, has also excelled every ability that belongs to him and has made an effort to understand the
effect of this superiority on his creation and life. Moreover, every part of a person that enables him to
hold on to life has also been his guide in his life journey. So much so that the shape and form of a limb,
as well as being healthy and fulfilling its function, had great value both in individual life and in society.
Along with the science of physiognomy that developed around this situation, man recognized his own
race and shaped his future by shaping his bilateral relations. In addition, the development of
physiognomy has been a determining factor in power and employment for today's people, starting from
the historical process. For this purpose, physiognomy, which values each limb in proportion to its value,
has given greater importance to the nose, as it bestows life, which is considered the first among peers.
Thus, the nose was elevated to the status of a flag bearer in determining the character and destiny. The
aim of the study is to convey the value of the nose in terms of physiognomy, and then to determine the
examination of the nose in terms of the history of medicine. In order to present an authentic study,
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literature review was made from secondary sources, and then qualitative research method was used
based on the analysis of the data obtained. At the end of the research, in addition to the medical diagnoses
and treatments made on the nose from the first human to today's populations throughout history, it has
been tried to determine the meaning loaded on the nose in physiognomy studies. As a result of the
examinations, it has been understood that the outer nose has more complex structure and higher symbolic
value than the inner nose. Moreover, although this value corresponds to the same meaning in different
ages and societies, it also contains valuable data on power and character in the minds of today's people.

Keywords: physiognomy, nose, character analysis, employment.
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BILGISAYAR TEKNOLOJILERI iLE ORFOGRAFiYi OGRETME

Dr. Yaylimdurdi Nazarovi¢ Garayew
Tiirkmenistan bilimler akademisinin Mahtumkulu Dil, Edebiyat ve
Ulusal El Yazmalar1 Enstitiisii
E-mail: manyeje@mail.ru

Ozet

Didaktik gilintimiizde dgrencilerin ¢ok yonlii gelismesini dikkate aliyor. Cagdas inovasyon teknolojileri
ogrencilerin ana dili ile yazma aligkanliklarin1 aktivlestirmesine etki ediyor. “Tiirkmenistan’da dijital
Ogretim sistemini gelistirmenin kavrami’na” (1917) gore iilkemizin orta egitim liselerinde derslerin ve
tirkmence dersinin yazma kurallarini inovasyon teknolojileri ile 6gretme gorevini {istlendi. Derste
inovasyon teknolojileri kullanmak i¢in farklilagma ydntemi avantajhidir. O ylizden yazim kurallarina ait
orfogramlar kelimelerdeki kokenlerine, (asil, temel, karisik, sonek) 6grencilerin yazilarinda yapan
hatalarma gore smiflandiriliyor. Teorik materyaller ve pratik uygulamalar beyan edilmistir. Ogretici
uygulamalar: 1) 6grencilerin okunakli yazma aligkanliklarini gelistirmesi; 2) tiirkmence okunakli yazma
kurallarma ait (tema, icerigi, yapisi, slislemesi) yontemsel talepleri ortaya ¢ikarmak 3) dilin okunakli
yazma kurallarina goére basitlestirilen bilgisayarda Ogretici uygulamalarin dersi organize etmekte
imkanlar1 ortaya ¢ikarmak 4) okunakli yazma kurallarina goére yeni teorik yaklagimlarin modellerini
denemek 5) onun islevini beyan etmek 6) bilgisayar ile orfografiyi 0gretmenin yontemlerine ait
ozellikler g6z Oniinde bulunduruldu. Bilgisayarda Ogretici uygulamalar ile ¢ocuklarin yazma
aligkanliklarint gelistirmek, tiirkmence dersinin etkisini yiikseltmek, c¢ocuklar ile bireysel, grup,
toplumsal ve 6zel ¢calismak, karisik yazma kurallarini 6grenmek gibi gorevler tamamlanmustir.

Anahtar Kkelimeler: Tirkmen dili, orfografiya, bilgisayar teknolojileri.

STUDYING OF ORPHOGRAPHIC BY COMPUTER TECHNOLOGY METHODS
Abstract

The following will be considered in the meeting: 1) to improve the orthographic skills of the pupils; 2)
methodic requirements in studying orthographic of Turkmen language; 3) to find out the possibilities
adaptation rules of orthography in studying process; 4) to describe the work program of the computer
technologies’ methods.

Keywords: Turkmen language, orthography, computer technologies.

Hizirki zamanyn didaktikasy okuwgylaryn koptaraplayyn Osiisini goz oniinde tutyar.
Innowasion tehnologiyalar okuwgylaryn ene dili boyunca yazuw endiklerini igjenlesdirmége,
lingwistik ukybyny 0Osdiirmédge ofiyn tédsir edyir. “Tlrkmenistanda sanly bilim ulgamyny
Osdiirmegin Konsepsiyasyna” (1917 y.) layyklykda, yurdumyzyii orta okuw mekdeplerinde
derslerin, sol sanda tiirkmen dili dersinifi yazuw kadalaryny innowasion tehnologiyalar arkaly
okatmak wezipesini ¢ozmége ugur alyndy.

Garassyz, hemiselik Bitarap Tiirkmenistan diinyd dowletleri bilen ykdysady we medeni
gatnagyklary Osdiirmegin céklerinde, yas nesli milli we diinyd iliiilerine layyk gelyin
innowasion tehnologiyalar bilen {ipjliin etmegi, onun {iisti bilen yaslaryn ukyp-basarnygyny

osdiirmegi dowam etdiryér. Yurdumyzda gurlup, ulanylmaga berlen orta, orta hiinir we yokary
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okuw mekdepler tehniki enjamlar arkaly bilim bermek isini giin-giinden yokarlandyryar.
Mekdeplerdiki hereket edyén pedagogik diiziimin isgérleri, 6z alyp baryan ugulary bilen
baglylykda, dersleri okatmagyi tehnologiyalary boyunca téze ylmy-barlag isleri yola goyyarlar.

Yurdumyzyti orta medeplerinde diirli dersleri, sol sanda tirkmen dili sapagyny
kompyuter tehnologiyalary arkaly okatmak yorgiinli hésiyete eye bolyar. Okuwgylarayn tehniki
enjamlar arkaly guralyan okuwa howesi giin-giinden yokarlanyar. Netijede, mugallymyn
gatnagsmagynda ¢ylsyrymly, diisiinmesi kyn bolan nazary we amaly sapaklar kompyuter
tehnologiyalarynyn iisti bilen yenillesdirilyar. Orfografiya boyunca yenillesdirilen kadalar we
yumuglar kompyuterde 6wrediji programmalar arkaly okuwgylara yetirilyar.

Innowasion tehnologiyalar arkaly guralyan sapakda differensirleme usuly sapaga onayly
tasir edydr. Sol nukdaynazardan ugur alnyp, orfografik kadalaryna degisli orfogrammalar
sozlerddki gelis ayratynlygyna (asyl, diiyp, gosma, gosulma) hem-de okuwgylarynn yazuw
islerinde goyberyan yalilyslaryna goréd, yokary, orta we pes yetisyédn sertli toparlar esasynda
boliinyérler. Temalaryft mazmuny toparlaryn statusyna layyk iiytgesmeler bilen diiziilyar.

Mysal ti¢in, “Dodak ¢ekimlilerin yazuw diizgiini” diyen tema degisli orfogrammalar asyl,
diiyp, gosma, tirkes sozlerde we gosulmalarda yazylyar. Ol orfogrammalar algoritmler (o/a,
o0/e, u/y ,ii/i) boyunca beyan edilyar. Netijede, dodak ¢ekimli seslerinin diirli gurlusdaky (asyl,
diiyp,..) diiziimlerde gelsi sekillenyér. Dodak ¢ekimli seslere degisli orfogrammalaryn kadalara
layyk  yiitgeysi  gurlusda  ayry-ayrylykda  sohlelendirilydr.  Seylelikde,  dodak
orfogrammalarynyin hemme gorniiglerini yilize ¢ykarmaga, aydylysy bilen yazylysyny
denesdirmage miimkingilik agylyar.

Meselem: obo/oba, ¢orékdo/corekde, tamdyrtowluk/tamdyrtowlyk,

gumaksowlukdo/gumaksowlykda, ¢igesowliik/cdgesowlik.

Su usuldan ugur alnyp, her bir gurlusdaky orfogrammalar boyunca nazary we amaly
materiallar hodiirlenilydr. Nazary materiallarda dodak ¢ekimli seslere degisli kadalar we amaly
islerde bolsa goniikmeler, yumuslar beyan edilyér.

Okuwcy kompyuterde Owrediji programmalar bilen islemek ii¢in, asakdaky shema

boyunca hereket edyar.
1) baslanysy
2) isin ady we girisi
3) instruksiyasynym berlisi
yok [ 4)kadalar bilen tanysjakmy? hawa — T/
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5) kadalaryn berlisi

yok 6) mysallar gerekmi? — hawa —
7) esasy goniikme 11) mysallaryn berlisi \L B
—— yok ) yalitys barmy? —hawa
9) oyun 12) yaliiyslar barada berilyan maglumatlar

13) kadalarynn we mysallaryn berlisi
14) gosmaga goniikmeler

yok 15) yalnyslar barmy? hawa

hawa 16) o1 seyle yaliiyslar boldumy?  yok

¢

17) kitaba yollanma

Bu shema okuwgynyn isini maksada gonilikdirmidge komek berydr. Kompyuterde
programmadan peydalanyan okuw¢y eyyam hodiirlenilyén islerden 6ziline gerekli isi saylamaga
miimkingilik alyar. Ol berlen shemadaky islerin toplumyndan islegine gord nazary bilimleri ya-
da goniikmeler bilen islemége degisli yumuslary saylap alyar.

Mugallym dil materiallaryny, hususan-da orfografik kadalaryny teswir etmezden on,
cylsyrymly yazuw kadalary yeiillesdirme (adaptirleme) arkaly beyan etmegin aladasyny
etmeli bolyar. Mysal ii¢in, “Dodak ¢ekimlilerin yazuw diizgiini” diyen temany “Giii dodak
cekimliler” we “Dar dodak ¢ekimliler” diyen iki kigi boleklere boliip, o ,6 we u, ii ¢ekimli
seslerinin asyl, diiyp, gosma, tirkes, alynma sozlerddki we gosulmalardaky yazuw kadalardan
ugur alyar.

Sunlukda, kompyuterde 6wrediji prgorammalara girizilen materiallar
okuw islerini tdze esaslaryny doredip, okuwgynyn gecgilen temany doly derejede
ozlesdirmegine, mugallymyn doredijilik isiniii yokarlanmagyna hem-de mekdep didaktikasyna
innowasion tehnologiyalary aralasdyrmagyi usulyyetini isldp diizmége borglandyryar.

Bizin alyp Dbaran ylmy-barlag islerimiz okuwgylarynn orfografik endigini
kamillesdirmige, tiirkmen dili sapagyny kompyuter tehnologiyalary arkaly alyp barmaga
yardam edip:

a) okuwgylaryn yazuw islerine goyberyén yaliiyslaryny diizetmegin;
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b) kompyuter tehologiyalary arkaly orfografik kadalary {izniiksiz Owretmegin we
0zbasdak islemegin;

¢) tirkmen diliniii orfografik kadalary boyunca kompyuter tehnologiyalary iicin elektron

serigdeleri tayyarlamagyn;

d) tirkmen dilinin orfografik kadalaryny kompyuter tehnologiyalary arkaly éwretmegin

usulyetini iglép diizmegin tejribesini gorkezmége yardam etdi.
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TURKMENCE VE FARSCA’DA BENZETME EDATIYLA YAPILAN DEYIMLER
(Hayvan adlarinin kullanildig1 deyimlerin 6rneginde)

Ogr. Gor. Giilsat Gundogdiyeva
Mahtumkulu Devlet Universitesi, Fars Dili ve Edebiyati
E-mail: gundogdyyewagulsat9@gmail.com

Ozet

Isbu makalenin konusu hayvanat diinyasinin temsilcilerinin isimlerinin gectigi, Tiirkmence ve Farsca’da
esdeger anlamda kullanilan benzetme edatiyla yapilmis olan deyimlerin ortaya ¢ikarilmasi ve iki dildeki
islevsel prensiplerinin belirlenmesidir. Makalenin baslica amaci karsilastirilmakta olan iki dildeki deyim
birimlerinin karsilagtirmali tahlilinin yapilmasi ve onlardan benzetme edatiyla yapilan deyimlerin
esdegerlerinin ortaya ¢ikarilmasi, dolayisiyla incelenmekte olan iki dilin arasinda siki tarihi iligkilerinin
mevcudiyetinin sergilenmesidir. Tamamen farkli dil ailelerini temsil eden Tiirkmence ile Fars¢a’nin
deyimlerinin incelenmesi ve onlarin iginden tam ve kismi egdegerlerinin ortaya cikarilmasi dil bilimi
dalinda derinlemesine incelenmesi gereken sorunlardan biridir. Arastirma sonuglari tarihi siireg
igerisinde sekil ve kismi olsa da anlam degistiren, ayrica giiniimiizde yaygin olarak kullanilan ve
karsilagtirilmakta olan iki dilin kelime dagarcil@inda varligmi siirdiiren esdeger deyimelerin ortak
noktalarin1 ve aralarindaki farki, ayrica, leksikoljik, semantik ve yap1 6zelliklerini belirleme imkani
temin etmektedir. Ortaya atilan sorunlarin incelenmesi {lizere karsilagtirmali aragtirma yontemi
kullanilmistir. incelenmis olan érneklere dayanarak iki halkin temsilcilerinin de ayni veya anlamca
birbirine ¢ok yakin deyimler kullandiklari sonucuna varilabilir. Karsilastirilmis olan 6rneklerin belirli
kisminda s6zciik ve ses farkliliklar1 goze garpsa da anlam biitiinliigli mahfaza edilmistir. Bdylece, iki
halkin bitmez tiikenmez dilsel zenginligi olan 6zgiin deyimler eski donemlerden giiniimiize kadar
varligini aktif olarak siirdiirmektedir.

Anahtar kelimeler: Tiirkmence, Farsga, benzetme edatiyla yapilan deyimler, karsilastirmalr tahlil,
hayvanlar.

COMPARATIVE PHRASEOLOGICAL UNITS IN THE TURKMEN AND PERSIAN
LANGUAGES
(On the examples of phraseological units, in which the names of animals are used)

Abstract

The topic of this paper is the identification of equivalent comparative phraseological units in the
Turkmen and Persian languages, which use the names of representatives of the fauna and the principles
of their functioning in two languages. The main purpose of the paper is a comparative analysis of
phraseological units of two compared languages, identification of equivalent comparative
phraseological units in them, as well as showing the existing close historical relationships between the
two languages under study. The study of phraseological units of the Turkmen and Persian
languages,belonging to different language families, the identification of full and partial equivalents in
them is an important issue in the process of deepening knowledge in the field of linguistics. The study
results make it possible to identify similarities and differences, as well as features in the vocabulary,
semantics and structure of equivalent phraseological units of the two compared languages, preserved in
the dictionary treasure trove of the Turkmen and Persian languages, which have changed their form and
partly their semantic load over time, and are widely used today. The comparative research method was
used to achieve the set objectives. Based on the given examples, it can be concluded that the
representatives of the two nations use the same or very similar concepts in their phraseological units.
Despite the fact that some of them differ somewhat in lexical composition or phonetics, the semantic
similarity is generally preserved. Thus, from ancient times to the present day, original phraseological
units have been actively used, which are inexhaustible source of the languages of the two peoples.
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Keywords: Turkmen language, the Persian language, comparative phraseological units, comparative
analysis, animals.

Good relations between peoples that have been going on for a long time have had an
influence on the culture and traditions of the nations, as well as on their languages. The
mutualinfluence of languages is most clearly sensed when sonsidering the examples of words,
terms and set phrases. This situation can be proven using the examples of the mutual
relationship between the Turkmen and Persian languages.

The Turkmen and Persian languages are rich in meaningful, wise words, set phrases and
phraseological units. The appropriate use of set phrases contributes to the enrichment of each
person’s vocabulary, the further development of speech culture, and enhancing the
expressiveness of the language. Comparative phraseological units have a special significance
among set phrases in the Turkmen and Persian languages. In addition to similarities in the
comparative phraseological units used in languages, it is possible to see distinctive features. It
depends on the characteristics of each nation’s culture, history, religion, attitude to the
surrounding environment, and everyday life. During the research, no specially prepared
scientific works related to the mentioned phraseological units have been found. However, in
scientific works by Russian scholars L.S. Peisikov “JIeKCHKOJIOTHS COBPEMEHHOIO
nepcuzckoro s3bika” (Ileiicukos, 1975), Y.A. Rubinchik “OcHoBbI (hpazeosiorun nepcuackoro
s3pika” (Pyoumnumk, 1981) and G.S. Goleva “@®pa3eonoruss COBpEeMEHHOTO MEPCHICKOTO
s3pika” ([onesa, 2006), by Turkmen scientists K. Babaev “Tiirkmen dilinde idiomalar”
(Babayew, 1962) and the candidate dissertation by O. Nazarov “ConocTaBUTeIbHBII aHAIN3
COMaTHYECKUX (Pa3eoIorU3MOB PYCCKOTO U TypkMeHCKoro s3eikoB” (Hazapos, 1973), work
by A. Ovezov “Tiirkmen edebi dilinde alynma sézlerii ulanylysy” (Owezow, 1988), scientific
articles by Armenian scientist E.K. Karabaktyan “Ocobennoctu cmoco6oB u mnpuémon
nepeBosia (Hpa3eosoru3MOB PA3NUYHBIX S3BIKOBBIX KyibTyp” (Kapabakisn, 2012) and
Turkmen scientist M. Tugiyeva “Komparatiw frazeologizmler we olaryil denesdirme bolegini
diizydn sozlerin toparlara boliinisi” (Tugiyewa, 2010) and “Rus hem tlirkmen dillerinddki
adyektiw komparatiw frazeologizmler” (Tugiyewa, 2012) contain analisis of comparative
phraseological units. Despite the fact that several scientific studies have been conducted in this
field, it is necessary to study it thoroughly, more precisely, to continue the analysis of

comparative phraseological units in the Turkmen and Persian languages.
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The characters used in these phraseological units are generally known patterns.
According to Russian scientist Y. A. Rubinchik, the number of comparative phraseological
units set phrases always due to the newly emerging set phrases. However, not all figurative
comparisons have the same degree of stability (Pyounuuk, 1981: 101). The uniqueness of each
people and difference of their understanding of the world can be seen through phraseological
units. For example, peoples interconnect the character of the same animal and the different
characters of a person. In the Turkmen and Persian languages, a donkey is associated with
rudeness, stupidity or sometimes with diligence. In other languages, it is associated with
stubbornness or patience (Temms, 1986: 108). A person is compared to a chicken (cock) in the
Turkmen and Persian languages to indicate his aggressiveness. In other languages, it indicates
stupidity or diligence (Temus, 1986: 108). Similar situations can also be found when using
objects of inanimate nature. For example, “water” is associated with tenderness, skill and
pureness in one language, while in another language it can be used to indicate something
flavorless. As for comparative phraseological unites related to human body parts, a “palm” can
mean a flat, straight or narrow place in some of them, whereas in other languages it indicates
the clarity and concreteness of something. The comparative study of such phraseological units
allows for better learning and understanding the worldviews, culture, and characteristics
features of the people who speak that language.

Comparative phraseological units mainly consist of two components. Such
phraseological units are formed according to the model such as “noun + comparative
conjunction” in the Turkmen language and “comparative conjunction Jis (mesl) + noun” in the
Persian language. Comparative phraseological units are characterized mainly by the connection
to the characteristic features of animals, birds, insects, fish, plants, abstract concepts and
specific items (objects). However, since the same phraseological unit can have several
meanings in some cases, one more auxiliary word (adjective or verb) can be added to the two
components. It should be noted that, in addition to the simple verb form, the compound verb is
also used in the comparative phraseological units of the two languages, and the verbs in some
phraseological units are presented as the infinitive in the dictionaries of the two languages,
which persons and tenses change depending on the context. The item (object) being compared
can mean animate or inanimate object, and its characteristic feature. Russian scientist V. N.
Teliya says in this regard: “Human mind first interprets the properties of some object in
“human-like” signs, and then again transfers them to a person”. (Tenus, 1986: 108).
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In the course of the research, many comparative phraseological units were identified in
the two languages. In the composition of artistic linguistic means discussed in the work,
equivalent examples of the names of fauna representatives were shown.

The actively used phraseological units in the two compared languages have the names
of animals and insects such as horse, goat, donkey, lamb, camel, cow, hen, cock, mouse, cat,
dog, wolf, fox, deer, badger, snake, bear, dragon, monkey, snake, lizard, mite, wasp, ant and
shard-beetle, as well as the named of birds, including cock, sparrow, haw, and nightingale.
Moreover, the analysis provided an opportunity to see that the names of domestic animals
appear more often in the composition of comparative phraseological units than those of wild
animals. This can be explained by the fact that people always see their domestic animals and
observe their behavior. As Russian scientist S.M. Demidov pointed out, it is a natural situation
that people’s attitudes towards animals varied in different periods of society’s development.
Such attitudes were primarily related to animals’ appearance (beauty, size), physical
characteristics (strength, speed, endurance), as well as their role in everyday human life and
economic activities (Jlemumos, 2020: 143). Let’s refer to examples to prove what has been said.

The word “dog” is frequently found in Turkmen comparative phraseological units,
which often has the same negative character as in Persian comparative phraseological units. For
example, the Turkmen people say “he is like a dog” about a person who answers a question
rudely (TDDS, 2016: 609). Its equivalent expression in Persian goes like /1 4t 4ol S (fio
4 8 (mesl-e sig page-ye hame ra giréftin; word-for-word translation: “bites everyone’s legs
like a dog”) (T'oneBa, 2006: 68). In the Turkmen colloquial language, it is said that “he barks
like a dog” when anybody quarrels or blames someone loudly. A phraseological unit with the
same meaning and structural composition is used in the Persian language such as (/s Kw (fio
oS dls(mesl-e sdg wag wag kardédn; word-for-word translation: to bark like a dog”) (I'osesa,
2006: 90).

The Turkmen and Iranian peoples use an absolutely synonymous phraseological unit
“like a mad dog” (TDFS, 1976: 126) and _ls Xu fis (mesl-e sdg-e har; word-for-word
translation: “like a mad dog”), respectively, to describe a very severe, angry and hot-tempered
person (I'onesa, 2005: 332).

According to Iranian belief, a dog has seven lives. Therefore, they equate a healthy,
strong and viable person capable of great endurance with a dog, and apply to him a
phraseological unit (+db ol <uis K Jis(mesl-e sig hift jan dastin; word-for-word translation:
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“he has seven lives like a dog”). There is a phraseological word combination with the same
meaning in the Turkmen language that contains the word “dog” (TDDS, 2016, 609), but it is
not in the form of a comparative phraseological unit. As can be seen from the examples, the
word “dog” is used in the phraseological units of both languages to emphasize an object or
situation, and in many cases the dog’s negative character is indicated.

In the comparative phraseological units of the two nations, the word “donkey” is used
to describe a person’s rudeness, stupidity, lack of understanding or excessive capacity for work.
For example, when talking about a rude, stupid and dull person, in the Turkmen language it is
said “like a donkey”, and in Persian there are its complete equivalents £ ¥/ Jfioc and we = Jie
(mesl-e hir; word-for-word translations: “like a donkey”) (I'onmesa, 2005: 191).

There are complete equivalents in comparative phraseological units of the two
languages under review containing the word “donkey”, to which a verb is added. These are “to
work like a donkey” (TDFS, 1976: 80) in Turkmen, and =S LS _a fio(mesl-e hdr kar kirdén;
word-for-word translation: “to work like a donkey”) in Persian (Us»=is AL 1963: 475). In both
languages, these phraseological units mean that one is working very hard, until exhaustion.
During the research, another Persian synonymous expression of the mentioned set phrases was
identified, where the word “dog” is used instead of “donkey”. This is (S Jls K Lis (mesl-e
sdg jan kinddn; word-for-word translation: “overstrain oneself like a dog, exert oneself to the
utmost” (I'omesa, 2005: 332), and there is also a Turkmen wise saying that refers to the
mentioned animal, which goes: “like reading a “lecture” in the ear of a donkey”. This concept
is found in Turkmen sources both as a proverb ((PC, 2016: 374) and as a phraseological unit
(TDDS, 2016: 355). Perhaps it is a proverb that had turned into a phraseological unit due to its
active use among the people. This sentence in Persian is said in the form of comparative degree
without the addition of an affix, i.e. not using the word Jie (mesl): o 53 Cpuls 3 658 4/(be gus-
e hér yasin handin; word-for-word translation: “to read a “lecture” in the ear of a donkey”)
(Bosaie Sliga, 1380: 80).

In the two languages compared, there are several phraseological units associated with
camel. In the Turkmen language, the phraseological unit “like a camel” has three meanings: 1)
“giant, big (stout, clumsy)”; 2) “sluggish, indifferent, careless”; 3) “rude, clumsy (man)”
(TDDS, 2016: 320). If we look at the equivalent set phrase in Persian % Jis (mesl-e sotor;
word-for-word translation: “like a camel”), we will see that it fully corresponds in its
components to the above-mentioned Turkmen phraseological unit. However, if we take into
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consideration their meanings, we can see that they differ from each other. The Persian
phraseological unit is always used to refer to a person who keeps chewing or hopping about
(TIIIIT, 1961, 295). In the course of research, the Persian phraseological units were identified
that, although they does not match the structure of the Turkmen phraseological unit mentioned
above, fully corresponds to its first and second meanings: & ¢/ i Jis(mesl-e sotor-e luh; word-
for-word translation: “like a short-haired camel with a load™) and oLé i (fie(mesl-e sotor-e sah;
word-for-word translation: “like a king’s camel”) (ITPC, 2008: 93).

The word “maya”, which means “camel” in the Turkmen language, more precisely, “an
offspring of the Arvana breed of camel”, is referred to for comparison with the beauty, grace
and slenderness of women, where a phraseological unit “like Maya” (TDDS, 2016: 91), and
sometimes expressed as Akmaya in spoken language, is used, but no phraseological unit
equivalent to that in the Turkmen language was not found in Persian.

During the research, set antonymous similarities were also identified in the two
languages, which had resulted from the use of the word camel. There are phraseological units
in the Turkmen and Persian languages, such as “like a camel’s heel” (Owezow, 1988: 217), and
Ad il Jie (mesl-e pasne-ye sotor; word-for-word translation: “like a camel’s heel”),
respectively (I'omesa, 2005: 88). Although their translation is identical, they are completely
different in meaning (semantics). This phraseological unit means “shameless, impudent person”
in the Turkmen language, and “dry black bread” in Persian.

In the Turkmen language it is said “like a lamb” (the form “like a sheep” is also often
used) to describe a quiet and mild person. The Iranians have a phraseological unit »_» (£« (mesl-
e barre; word-for-word translation: “like a lamb”), which is similar both in translation and
meaning (I'onesa, 2006: 107).

When speaking about a person who appears in an undesirable place, pokes his nose into
other people’s affairs and intermeddles, a comparative phraseological unit “like the front leg of
a goat” (TDFS, 1976: 90) is used in the Turkmen language. There are phraseological units in
Persian that are perfectly identical in meaning, but do not have the animal’s name and are
completely different in structure. These are /(L) 44 2537 (nohud-e hime-ye (hir) as; word-
for-word translation: “a pea for all dishes” (I'onesa, 2006: 91) and 4iwwuili §—il§ Jis (mesl-e
gasog-e nagoste; word-for-word translation: “like an unwashed spoon’) (III1I1, 1961: 301). As

we can see, the last analogous phraseological unit is the complete equivalent of the Turkmen
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phraseological unit “like an unwashed spoon” (TDFS, 1976: 388). The complete equivalent of
the mentioned phraseological unit in Persian is used mainly when talking about children.

In the course of the research, another Turkmen phraseological unit containing the word
“goat” and its homonymous equivalent in Persian were found. Taking into account the
playfulness and swiftness of the goat, the Turkmens say “like a goat” in the spoken language
referring to a lively person, often children. It has been identified that there is an equivalent that
has a perfectly similar structure in Persian that goes _iw /i« (mesl-e boz; word-for-word
translation: “like a goat) (Haccupwu, 2013: 61). The meaning of this Persian phraseological unit
is completely different from that in the Turkmen language, which is used when talking about a
coward.

There are perfectly identical comparative phraseological units in the Turkmen and
Persian .8 (Lie (mesl-e gaw; word-for-word translation: “like a cow”) (ToneBa, 2005: 438)
languages, used to emphasize the rudeness, lack of culture and ignorance of a person). Some
sources contain information that the mentioned identical set phrases are also used in both
languages within the meaning “a voracious and insatiable person” (Owezow, 1988: 217) or
sometimes “a fat, clumsy person” in the Persian language (ITIII1, 1961: 306).

As was mentioned above, the same animal is associated in different languages with the
appearance and character traits of a person. For example, when the Turkmens describe a girl’s
prettiness, slenderness and beauty, they say “like a fallow deer” (TDFS, 1976: 242). During the
research, it was found that there is a comparative phraseological unit s/ s (mesl-e ahu; word-
for-word translation: “a fallow deer””) (Owezow, 1988: 217) that completely matches with the
above phraseological unit in terms of its meaning and structural composition. One more finding
to be noted is that this phraseological unit in Persian has other, completely different meanings.
Its first meaning is “fast”, “swift” and in its second meaning is “coward” (I"oneBa, 2005: 29).

As among other nations, the Turkmens and Iranians associate brave, vigorous, fearless
and strong men with lions. As a result, the phraseological unit “like a lion” (TDDS, 2016: 362)
and </ _pd Jio (mesl-¢ shir dst; word-for-word translation: “like a lion”) (Lsaie AL 1963:
307) came into existence.

There are comparative phraseological units in the Turkmen and ersian spoken languages
such as “like a turtle” (BPTC, 1986: 645) in Turkmen and <i-is Kiw fis (mesl-e sangposth;
word-for-word translation: “like a turtle”) (ITIIII, 1961: 293) in Persian. When the Turkmens
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compare a person with a turtle, they mean his slowness, while the Iranians associate this creature
with its caution, alertness and circumspection.

The Turkmens use the set phrase “like a snake” in a conversation for comparison with
a spiteful and insidious man, especially a cunning woman. Its equivalent in Persian is =4/ L
(mesl-e df'1; word-for-word translation: “like a viper”) (I'oneBa, 2006: 95), and there is also
evidence that it means “rude, moaning woman”.

Now let’s analyze the semantic features of comparative phraseological units associated
with bird names. Among the Turkmen and Iranian peoples, and “owl” is associated with bad
human qualities. For example, in the Turkmen language, a lonely, unsociable person is said to
be “like an owl” (TDDS, 2016: 129) and in Persian, a person who brings misfortune and trouble
is called s » » fie (mesl-e bum-e shum; word-for-word translation: “fatal like an owl™".

The Turkmens describe a quarrelsome and pugnacious man saying “like a rooster on the
point of crowing” (TDFS, 1976: 142) or in an abbreviated form “like a rooster”. It was found
that there is a phraseological unit in Persian, completely identical in meaning, but slightly
different in content: Xia (ws < fis (mesl-e horus-e jingi; word-for-word translation: “like a
fighting cock™) (I'omesa, 2006: 95).

Turkmens use to say about a person who eats and drinks very little “like a bird”. The
word “swallow” is used instead of “bird” in the Persian equivalent of this comparative
phraseological unit: ulanylyp, et/ Lie (mesl-¢ dbabil; word-for-word translation: “like a
swallow”) (TIII1, 1961: 254). It was also found out that the mentioned Turkmen phraseological
unit has the meanings “light” and “quick, fast” (TDFS, 1976: 132).

The article compares the Turkmen and Persian similar phraseological units related to
the names of representatives of the animal world. An attempt was made to identify the
similarities, differences and features of the etymology of linguistic units actively used by
representatives of the two peoples, and show the diversity of the semantics of phraseological
units in the two languages belonging to different language families. In the course of the
comparative analysis, a number of similar phraseological units in the two languages associated
with animal names, which are completely or partially identical, have been found. This has once
again proved the importance of comparing the phraseological units of the Turkmen language

with the linguistic units in other languages.
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ABOUT SOME PERSONAL NAMES OF TURKMEN
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Abstract

When studying Turkmen anthroponyms, we proceeded from the living conditions of the people, natural
features, professional activities, etc. Turkmen personal names can be words denoting, for example, the
concepts of time associated with color, toponymic names, names of plants, etc. In the region under study,
personal names associated with the names of the months of the lunar calendar, the names of the seasons
and days of the week are actively used. Here are examples of anthroponyms formed from the names of
the months of the lunar calendar: Asyr (‘a shir ) — the name of the first month of the Muslim lunar year.
With this component, proper names are formed in the Turkmen language. Male names: Ashir,
Ashirberdy, Ashirdurdy, Ashirmammad, Ashirtagan, etc. Female names: Ashirbibi, Ashirgul, Ashirbike,
etc. Sapar (with apar ) — the name of the second month of the Muslim lunar year . With this component,
proper names are formed in the Turkmen language. Male names: Sapar, Sapargeldy, Saparmammed,
Saparm y rad, etc. Women’s names: Saparbike, Sapargul, Ogulsapar, Saparbibi, etc. As we know, our
great-grandfathers for many centuries strictly observed national traditions in the naming system. They
passed down the culture of naming children from generation to generation. This is clearly seen from the
above examples. Personal names as an object of lexicology are an integral part of the vocabulary of
the Turkmen language. As a rule, most personal names are formed on the basis of everyday words. In
the Turkmen family, when adhering to children, they rely on national traditions. Over time, some names
become obsolete, become archaic, but new personal names emerge.

Keywords: Turkmen language, anthroponyms, personal names, names of the months.
TURKMENLERIN BAZI KiSi ISIMLERI HAKKINDA

Ozet

Tiirkmen antroponimlerini incelerken insanlarin yasam kosullarindan, dogal 6zelliklerinden, mesleki
faaliyetlerinden vb. yola ¢iktik. Tiirkmen kisisel adlari, 6rmegin renkle iliskili zaman kavramlarini,
toponimik adlar, bitki adlarim1 vb. ifade eden kelimeler olabilir. incelenen bélgede, ay takviminin
aylarmin isimleri, mevsimlerin ve haftanin giinlerinin isimleri ile iligkili kisisel isimler aktif olarak
kullanilmaktadir. Ay takvimindeki aylarin adlarindan olusan antroponim Ornekleri: Asyr ( a sir ) -
Miisliiman ay yilinin ilk aymin adi . Bu bilesen ile Tiirkmen dilinde 6zel adlar olusur. Erkek isimleri:
Ashir, Ashirberdy, Ashirdurdy, Ashirmamma d , Ashirtagan vb. Kadin isimleri: Ashirbibi, Ashirgul,
Ashirbike, vb. Sapar ( apar ile ) - Miisliiman ay yilinin ikinci aymin adi . Bu bilesen ile Tiirkmen dilinde
0zel adlar olusur. Erkek isimleri: Sapar, Sapargeldy, Saparmammed, Saparmyrad, vb. Kadin isimleri:
Saparbike, Sapargul, Ogulsapar, Saparbibi vb. Bildigimiz gibi, biiyiik dedelerimiz, yiizyillar boyunca
adlandirma sisteminde ulusal gelenekleri sik1 bir sekilde gdzlemlediler. Cocuklara isim verme kiiltiiriinii
nesilden nesile aktardilar. Bu, yukaridaki 6rneklerden agik¢a goriilmektedir. Sozliikbilimin bir nesnesi
olarak kisi adlar1, Tlirkmen dilinin s6z varligimin ayrilmaz bir parcasidir. Kural olarak, cogu kisisel isim
giinliik kelimeler temelinde olusturulur. Tiirkmen ailesinde ¢ocuklara isim verirken ulusal geleneklere
giivenirler. Zamanla, bazi isimler modas1 ge¢mis olur, arkaizme doniisiir , ancak yeni kisisel isimler de
ortaya cikar.

Anahtar kelimeler: Tiirkmen dili, antroponimler, kigisel adlari, aylarin adlart.

As the scientist V. A. Nikonov noted, “The first principle of anthroponymy, as well as

all onomastics, is historicism” [6.7.]. Turkmen personal names are also inextricably linked with

133



the centuries-old history of the Turkmen people. As you know, anthroponyms, being a creative
process, arise, improve and replenish in one of the historical periods and are closely related to

the development of society, as they are passed down from generation to generation.

The anthroponymic system of each nation differs from each other in its geographical
distribution, history and belonging to a certain, i.e. specific people. Turkmen anthroponyms
also have their own specific features, because Turkmen personal names reflect economic,
political conditions, cultural life, folk traditions, worldview, spiritual world, creative ability of
the people. As you know, the issues of lexical-semantic classification of personal names are
reflected in the research works of Turkic and European scientists, such as L. Rashoni, V. A.
Nikonov, E. Begmatov, Z. B. Mukhammedova, S. Ataniyazov, Z A. Sadikhov, A. G.
Shaikhulov, T. Dzhanuzakov, G. F. Sattarov, Sh . Zhaparov et al. Studying Turkmen
anthroponyms, we proceeded from the living conditions of the people, natural features,
professional activities, etc. Turkmen personal names can be words denoting, for example, the
concepts of time, associated with color, toponymic names, names of plants and etc. In this
scientific article, we will consider some lexical-semantic groups of Turkmen anthroponyms in

the western region of Turkmenistan.
1. Anthroponyms denoting seasons, days of the week, time

In the region under study, personal names associated with the names of the months of
the lunar calendar, the names of the seasons and days of the week are actively used. Here are

examples of anthroponyms formed from the names of the months of the lunar calendar:

Asyr (Ashir) - the name of the first month of the Muslim lunar year. With this
component, proper names are formed in the Turkmen language. Male names: Ashir, Ashirberdy,

Ashirdurdy, Ashirmammad, Ashirtagan, etc. Female names: Ashirbibi, Ashirgul, Ashirbike, etc.

Sapar (Sapar) - the name of the second month of the Muslim lunar year. With this
component, proper names are formed in the Turkmen language. Male names: Sapar,
Sapargeldy, Saparmammed, Saparmyrad, etc. Female names: Saparbike, Sapargul, Ogulsapar,
Saparbibi, etc.

Rejep (Rejep) - the name of the seventh month of the Muslim lunar year. With this

component, a proper name is formed in the Turkmen language. Male names: Rejep,
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Rejepmurad, Rejepdurdy, Rejeptaghan, Rejepgeldy, etc. Female names: Rejepbibi, Rejepgul,

etc.

Meret (Meret) - the name of the eighth month of the Muslim lunar year. With this
component forms a proper name in the Turkmen language. Male names: Meret, Meretgeldy,
Annameret, Meretdurdy. Female names: Meredtach, Ogulmered, Meretbibi, Meretbike and
others. Those born in this month are also called Shaban, Shabanaly, Barat, Baratgeldi, but they

are very rarc.

Oraz /Araz (Oraz /Araz ) is the name of the ninth month of the Muslim lunar year. With
this component, a proper name is formed in the Turkmen language. Male names: Oraz,
Orazdurdy, Annaoraz, Araztagan, Arazklych etc. Female names: Orazjemal, Orazsoltan,

Orazgul / Arazgul, Arazbibi, Arazbike and etc.

Bayram (Bayram) - name of the tenth month of the Muslim lunar year. With this
component, a proper name is formed in the Turkmen language. Male names: Bayram,
Bayramklych, Bayramtuvak, Bayramtagan. Female names: Ogulbayram, Bayramtach,

Bayrambike, Bayramgul and others.

Gurban (Kurban) - name of the twelfth month of the Muslim lunar year. With this
component, a proper name is formed in the Turkmen language. Male names: Kurbandurdy,
Kurbankuli, Kurbanmammed, Women's names: Kurbanbike, Kurbangul, Kurbanjemal,

Ogulkurban, etc.

Remezan (Remezan) is a Muslim fast observed during the month of Oraza. In the region
under study, only a male name is found: Remezan. Male names Rozy, Rozymurad, Rozyjuma is

also associated with Muslim fasting.

From old-time the Turkmens have a tradition of naming children with the names of the
days of the week. Mostly they used the names "4nna"” or "Juma" (Friday), this day was a holiday
in the past. For example, in personal names with the word "anna” there are the following male
and female anthroponyms, such as Anna, Annaberdy, Annaklych, Annabay, Annatagan,
Annakurban, Annatuvak, Annabibi, Annagul, Annatach and others. Anthroponyms with the
word "juma" are used in the following constructions, for example, male names: Jumadurdy,

Jumadovlet, Jumamurad and etc.; female names: Jumagul, Jumabibi, Jumabike and etc.
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In the Turkmen language, the names of the seasons are found in the following

anthroponyms:

Giiyz (guiz) - autumn. This word is found as a component of male and female names.
For example, male names: Guizgeldy, Guizdurdy, Guizmammed, Guizmurad and etc. Female

names are few in number: Guizdzhan, Guizbibi, etc.

Gys ( gysh ) - winter . Male names: Gyshberdy, Gyshdurdy. Female names are not
found. With the word gar (snow) there are male names Gargeldy, Garberdy, Garly, Garyagdy,

Garmammed etc.

Turkmen linguist, corresponding member of AST Zuleikha Bakievna Muhammedova
notes that this group of anthroponyms has female personal name — Karbibi and it is very rare

and met only in the Yemud dialect [5. 36].

Yaz/bahar (yaz / bahar) - spring. This component occurs in male and female names:
Yazklich, Yazdurdy, Yazberdy, Yazgul, Yazbibi, Yazbike, Bahar, Gulbahar, Bahargul and

others.

Tomus (tomus) - summer, tomus aylary - summer time. Jovza - (male name, means

"born in the summer"). There is no female name.

This group includes chronoanthroponyms, i.e. personal names formed from the names
of holidays, memorable dates, etc., for example: Yeriis (victory, May 9), Nowruz ( Novruz, New

Year's Day, March 21), Saylaw ( election day ), etc.
2. Anthroponyms associated with color

Proper names associated with color are widespread in toponymy, ethnonymy, and also
in anthroponymy of the Turkic peoples. For example, as the linguist O. B. Molchanova notes,
in the Altai anthroponymy the word "gara” (black) basically means “swarty”, “black-haired”,
“black-eyed”, and the word “ak” (white) is also involved in the formation of personal names
among the Altaians, but compared to the word “gara’ is not used much [4.30 ].According to
materials collected from different regions of Turkmenistan, personal names associated with

color are mainly found in the following anthroponym:s:
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Ak (ak - white). The ak component is part of the male names Agoyli, Akmurad,
Akmamed, Akkurban, etc. They basically mean “light-skinned”, ‘fair-skinned”. In female
complex names, the word “ak”, in addition to the main meaning of color, also means “pure”,
“cleanly”. For example, Akbibi, Akbabek, Akgozel, Akgyul, Aknur, Aky, Aknabat, etc. The word

"ak" can be used in anthroponyms and in the meaning of "first", "firstborn”.

Gara (gara - black). This word in the Turkmen literary language has many meanings.
In addition to the designation of color, it has the meanings "gara ate"” (strong wind), "gara
manglai” (unfortunate), "gara jurek” (envious), "gara gong" (weekdays, rainy day. e.g., set
aside money for a rainy day), etc. In the studied regional anthroponymy, the word gara basically
means “strong, strong, courageous”, and in the meaning of color “swarty”. Anthroponyms
formed with the word gara are mainly used in male names. For example, Kara, Karadzha,
Karabathir, Karadurdy, Doodle, Karatai, Karatagan , etc. Rarely found in female names :

Karagyz (dark-skinned).

GOk / Mawy (blue). These words in anthroponymy mean the color of the eyes of a
child or are found in the meaning of the sky. The following male names are found with these
words, for example, Goki, Gokje, Mavy, Mavynazar, etc. The anthroponyms formed with these

words did not occur with female names.

Gyzyl/Guba (gyzyl - red, reddish brown). It used for showing the color of the child's
body or it is used in the meaning of "precious”. This group includes the following male names

Kyzyl, Kyzylbai, Kuba, Kuvash, female names Kyzylgul, Kyzylalma etc.

Sary (sary - yellow). The anthroponym Sary is mainly used for showing the color of the
child 's hair, i.e. yellow-haired. The scientist A. Gapurov notes that “the component of sary,
found in the personal names of the Turkic peoples, in addition to color, means “old“, ' who
has seen the world ', " having life experience '" [3.23]. This word is used for formation of the
following anthroponyms in the inyestigated region: male names - Sary, Saryja, Amansary,

Annasary, in female names - Sarygyul, Sarygyz and others.

Gonur/Mele (gongur, mele - brown, beige). In our opinion, in anthroponymy these
words are also associated with color and are found only in male names. For example, Kongur,
Kongurja (in some cases, these names can also be formed from ethnonyms), Mele, Meledzhe ,

Melesh (a swarthy child).
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In the modern Turkmen literary language, personal names associated with color are
high-frequency. Above mentioned anthroponyms in the system of personal names Akgozel,
Akgiil, Akbibi, Akmurad, Akmamed, Kara, Karadja are met very often in the inyestigated

region.
2. Anthroponyms associated with ethnonymy and toponymy.

Toponymic and ethnic anthroponyms in personal names of Turkmens are rooted in deep
ancient times. It should be noted that the use of these words as toponyms or ethnonyms is based
on centuries-old wisdom. Parents giving their child toponymic name, first of all, they wanted

to indicate the place of birth of the child or the place of residence of their ancestors.

In the modern Turkmen literary language, personal names of toponymic origin are high-
frequency. Such anthroponyms in the system of personal names in the region under study are
very common. For example, a famous scientist, doctor of philology, lexicographer Soltansch
Ataniyazov writes that “such names (topo anthroponyms) are found more or less in all dialects
of the Turkmen language, but in the Krasnovodsk region (now the Balkan velayat - A.K.) they
are met very often. Here, not only the names of well-known objects such as Etrek, Sumbar,
Balkan, Chagyl are used, but also the names of little-known medium-sized objects such as
Yngdarylan, Chetili, Tutli, Bugdayly, Degshana" | 1, 23]. By the way, the above mentioned

phenomenon is one of the specific anthroponymic features of the region.
Personal names belonging to this category can be divided into several groups:

a). Anthroponyms associated with the toponymy of the Balkan velayat. This group of
personal names is the most numerous. Examples include: Bekdash, Chagyl, Iskender, Jebel,
Tuver, Bugdayly, Etrek, Esenguli, Baleishem, Tutli, Shahman, Getdin, Aiding, Kamyshlydzha,
Belek, Belekbay, Balkan, Balkandurdy, Gorgan, Hasar (mountain), Meshrep (gorge), Chendir,

Sumbar, Jemer and many others.

b). Anthroponyms associated with the toponyms of other velayats of Turkmenistan:
Ashgabat, Tejen, Tejendurdy, Bayramali, Archman, Akhalli, Mary, Durun, Koshili, Jeyhun,

Havers and etc.

¢). Anthroponyms formed from toponyms located outside of Turkmenistan: Mashat,

Mashatdurdy, Mashatbibi, Kyabe, Gurgen, Gurgenli, Medina, Khyvali, etc.
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Ethnonyms found in Turkmen anthroponymy are directly or indirectly connected with
the history of the people. They entered the system of Turkmen anthroponymy in different
periods of history. Based on the collected materials, personal names formed from ethnonyms

can be divided into two groups:

1). Anthroponyms formed from the names of various nationalities who maintained
contact with the Turkmen at different times: Gazak, Gazakbay, Gazakmurad, Ozbek, Ozbekbay,
Orsgeldy, Kurt, Arap, Galpak, Nogai and etc.

2). Anthroponyms formed from the names of various ethnic groups according to the tribal
affiliation of the Turkmen: Teke, Tekemurad, Yomutdurdy, Gokleng, Chovdur, Seyid, Khoja,
Khojam, Shikhdurdy, Makhtum, Chakan, Igdir, Chekir, Nokhur, Atabay, Jafarbay, Tana, Ata
etc. Ethnoanthroponyms belonging to this group significantly exceed the first group in number.

Anthroponyms associated with toponymic and ethnic names are found mainly in male names.

As we know, our ancestries for many centuries strictly observed national traditions in
giving names. They passed down the culture of naming children from generation to generation.
This is clearly seen from the above examples. Personal names as an object of lexicology are an
integral part of the vocabulary of the Turkmen language. As a rule, most personal names are
formed on the basis of everyday words.n In Turkmen family naming children rely on national
traditions. Over time, some names become obsolete, become archaic, but new personal names

are emerged.
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This article is devoted to the analysis of the creativity of representatives of the romanticism of Turkish
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Giris

Tiirk edebiyatinda romantizm, Tanzimat donemi edebiyat1 boyunca takipgilerini bulmus
ve gelismistir. Romantizm Fransa'da bir edebiyat akimi olarak yaranmis, orada gelismis ve
diger halklarin edebiyatini etkilemisti. 1820 ve 30'larda sekillenen romantizmi neredeyse
Fransiz Devrimi'ni bu egilimin itici giicli olarak diistinmek miimkiindiir. Bu devrim, despotik,
mutlak kurallara kars1 keskin bir protesto oldu. Bu devrimin sonucu olarak, insana olan bakis
tarzi tamamen degismistir. Artik herkes ayr1 bir insan olarak goriiliiyor ve edebiyatta insanin i¢
diinyasinin, kendi diinyasinin var olmasi, bir istisna olmamistir. Bu nedenle, antik Yunan
edebiyatinda, klasik edebiyatta sahip-kole ilkesine karsi giiclii bir protesto ortaya ¢ikmaya
baslar. Zamanin yazar1 ve sairi halkin daha iyi anlasilmasi i¢in halk edebiyatina ve folkloruna

basvurmay tercih ediyor.

Romantizmin ideologlart Montesquieu, Voltaire, Russo gibi filozoflardi. Romantik
edebiyatin hakim oldugu klasik edebiyat, edebi ve mantikliydi. Romantikler burjuvazini
elestirerek, siradan insanlarin duygu ve isteklerini eserlerine konu olarak segiyordu. Klasik
edebiyatin aksine, romantikler gézlerini hem fiziksel hem de ahlaki agidan kusurlu insanlara
¢evirmis ve onlar1 kahraman olarak gérmiistiir. Ideal insan tipinden ayrilan romantikler riiyalar

diinyasina s1iginmis, ancak hayatta daha gercek olan insanlar1 edebiyata tasimis oldular.
Tiirk Edebiyatinda Romantizm Egilimi ve Hamid

Tiirk edebiyatinda, romantizm egilimi en ¢ok devamcisi olan bir egilimdir desek hi¢ yanilmariz.
Bilindigi gibi, tanzimat edebiyati doneminde Fransiz edebiyatinin Tiirk edebiyati iizerinde giiglii bir

etkisi olmustur. Tiirk yazarlar ve sairleri Avrupa yazarlarindan etkilenmis, edebiyata yeni konular ve
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tiirler getirmislerdir. Namik Kemal, Ahmed Midhat, Abdulhak Hamid, Recaizade Mahmud Ekrem,
romantizmin etkisine ugramis sanatgilardi. Bu edebiyatin en {inlii temsilcilerinden ikisi Hamid ve Ekrem
idi. Oliim konusu, insan 6zgiirliigii problemi, Hamid'in eserlerinde sik¢a karsilastigimiz ekzotik iilkeler
tasvirleri romantizmin etkisinin bir belirtisiydi. Biitiin bunlar Fransiz romantizminin etkisinden
kaynaklaniyordu. Elbette, Hamid'in iizlicii hayat hikayeleri, sairin tekrar tekrar 6liim konusunu ele
almasinin nedenlerinden biridir. Ancak, genel olarak romantik edebiyata bakacak olursak, bu egilimin
tiim temsilcilerinin hemen hemen aym konulara deginmis oldugunu gérebiliriz. Ornegin, romantizmin
kurucularindan biri olan Hugo, 20.Yiizyilin sonlarinda Fransa’daki bu egilimin zaferinin simgesiydi.
Onun eserlerinde sikca dogu konusunu bulmak miimkiin. Hugo nu eserlerinde Dogu konusundan
bahsedince Ispanya konusunu érnek verebiliriz. Hamid, “Duhter-i Hindu”, “Esber” ve “Tarik Yahud
Endeliis fethi” de dahil olmak iizere, eserlerinde dogu ¢evresinin tasvirlerini bir romantik yazar olarak

tercih etti.

Asil burjuva simifinin tartismali atmosferi, bu ¢evreden olmayan ve dolayisiyla toplumda yer
bulamayan bireyler, ¢esitli komplekslerden muzdarip olan ferdler Hamid’in eserleri arasinda bir
kahraman olarak yer almistir. “Finten” eseri bu konu agisindan ¢ok ilgingtir. 1886°da, Hamid
Ingiltere’deyken Ingiliz toplumunun ¢esitli iiyeleriyle tanisma firsatina sahip oldu. Ozellikle, aristokrasi
temsilcileriyle tanisma Hamidi “Finten” ve “Ciinun i ask” 1 yazmaya tesvik eder. Finten, Hamid’in
Ingiliz asalet topluluguna katilmak icin cesitli entrikalar kuran bir Kanadali kadinin hikayesini anlatiyor.
O esiyle yalniz parasi yiiziinden evli. Ciinkii aristokrat toplumuna katilmasi i¢in paranin olmasi onun
fikrince 6nemli kosullardan biridir. Finte’nin fiziksel olarak kusurlu bir gocugu var. Finte’nin en biiyiik
arzusu oglunu Ingiliz cemiyetinin i¢ine sokmak ve halkin yiiksek ziimre temsilcisi olmaktir. Bu arzuya

ulasmak i¢in her tiirlii ¢irkinlige hazirdir. [4, 475]

Davalaciro Finte’nin oglunun babasidir. Bu kole, vahsi, etik kurallardan uzak, en ilkel insanlardan
biridir. Finten’in diger sevgilisi Lord Dick dir. Lord Dick Ingiliz asillerinden biridir. Finten, toplumdaki
konumunu pekistirmek i¢in oglunun Lord Dikinki oldugunu iddia ederek, onu kullanir. O, eserde
“ucube” adiyla gecen fiziksel olarak kusurlu oglunu Lordun yardimiyla yiiksek toplumda yer alanlarin
sirasina katmaya calistyor. Finten’in basinda cesitli tuzaklar, entrikalar var. Bu kadinin tek amaci ingiliz
141ristocrat toplumuna girmek. Finten Lord Dick ile evlenmek istiyor. Blanche adinda bir kiz, Fintin’in
entrikalarinin bir sonraki kurbani. Aslinda, Blanche Dick sadece evraklarda evlenmeli, hasta hastaliktan
hemen sonra 6lmeli ve Finten onun yerine gegmelidir. Ancak, olaylar Finte’in plnladigindan farkli
gelisir ve Lord Dick, Blanche’a gergekten asik olur. Bakim ve sevgi sayesinde Blanch, iyilesir. Eserde
anlatilan toplumla, Hamid ingilizlerin igyiiziinii agmaya c¢alismaktadir. Hamid, Ingilizlerin onlar1 diger

milletlerden iistiin saymasi konusuna deginir.

1916’da “Finten” eserini yayinlarken, Hamid esere ¢ok giizel ve anlamli bir 6ns6z yazar. Burada
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Ingilizler ve Ingiliz siyaseti arasindaki farki gostermeye calisir. Hamid sdyle yazar: “Ingilizler diger
insanlar1 hor gériirler. Bu kisi miikemmel, o Ingiliz degil! .. B adam ¢ok zengin, maalesef diinyay1 bir
Ingiliz olarak gelmedi. Bu kadin inanilmaz derecede giizel ama ingiliz degil! * Politikaya gelince, bu
merkezlerin politikalar yirticidir. Britney Lean, siyasette yetiskinlesmis bir kedidir, biiyiidii ve baskalari
icin nankor. ... siyaseti korumaz. O yemek yerken yemek istiyor. Sislik, ¢arpma, tahris, rahatsizlik,

rahatsizlik. Bunlar ayr1 boyutlarda. “[3, 67]

Gordiigiiniiz gibi, Hamid, yapay olarak yaratilan Ingilizlerin “asil” perde arkasindindaki
cirkinligini ortaya ¢ikarmaya ¢aligir. Hasta Blanch, anormal bir Ucube, vahsi Davalaciro, romantiklerin

edebiyata getirdigi fiziksel olarak hatali insan karakterlerinin tam bir 6rnegi olarak diisiiniilebilir.
Recaizade Mahmud Ekrem Eserlerinde Romantizm

Bagka bir Tiirk romantigi olan Recaizade Mahmud Ekrem’dir. Recaizade siirlerinde
romantik, nesir eserlerinde ise bir gercekeidir. Unlii “Araba Sevdasi” romani, gergekgi bir diizyazinin
giizel bir 6rnegi olarak kabul edilir ve déneminin sorunlarin1 dogru bir sekilde yansitir. Sair Akram,
doga, oliim, insan ve doga, kadin ve agk gibi konulan islemektedir. Onun eserlerinde 6liim konusu
tesadiifi olarak iglenmedi. Racaizade’nin siirinde agklarin etkisi belirgindir. Sairin kigisel yasamindaki
trajedilerin sanat ¢aligmalar tizerinde derin bir etkisi var. Hayatinda gordiigii acilar ve agrilar Recaizade
siirinde genis bir bicimde islenmistir. Ozellikle siirin “Magruka” siiri tamamen bu anlamda bir érnek
sayilabilir. Oliim hakkindaki diisiinceler ve “6vgii-i ila ilahi” fikri bir¢ok siirinde rastlanir. Hamidd’den
farkli olarak, Recaizade 6liim hakkindaki diisiincelerinde daha ilimhidir. Hamid, “Makber” da 6liime

isyanini artirirken, hayattaki her seyin bosuna oldugunu ve 6liimiin tanrinin elinde oldugunu soyler.

Sairin yaraticiliginin biiylik kismi doga konusu alir. Recaizade, dogustan gelen her bir seyde
giizelligin ne oldugunu bulmaya calisir. “Nev Bahar”, “Yad et” gibi siirlerinde sairin dogadan
etkilendigi hissedilir. Ozellikle bu konuda yazdig: siirlerde, sairin romantik egilime olan bagliligin
hissediyoruz. Doganm tiim inceliklerini eserlerinin i¢inde tasvir eder. Cicekler, yapraklar, deniz, safak,

gece, mehtap, mezar, kuslar, yaratiklar sairin siirlerini olusturan unsurlardir. [2, 63]

Doga hakkinda konusurken Recaizade ayrica doga ile ilgilenir. Sair genellikle insan
psikolojik havasini tamamen yansitmak i¢in eserlerinde doga tasvirlerini kullandi. “Magruka” siirinde,
esinin ikinci evliligini kaldiramayan kiz, denizle arasinda bir bagin oldugunu hiss ederekve hayatina son
vermek i¢in  kendini denize atar. O zamanlarda bu konu tamamen yeniydi.
Sanat hayatinin ilk donemlerinde divan edebiyatindan etkilenen sairin siirlerinde Lefkosali Galip beyin
etkisini hissetmek miimkiindiir. Ancak, giderek Avrupa edebiyatiyla tanisma, sairin yaraticiliginda yeni
konulara ve yeni bigimlere yol agar. Recaizade’nin “Zemzeme” adli siirlerinden olusan bir toplu, sanat

hayatinin ikinci donemine aittir. Bu siir doneminde Fransiz sairi Lamartin’in etkisini goériiyoruz. Siir
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kitaplart i¢in bagliklarin se¢iminde bile biiyiik romantik sairlerden etkilenmis oldugunu goriiriiz.
Recaizade’nin “Tefekkur” ve “Zemzeme” basliklart Lamarti’nin eserlerinden alinmistr. Bu donemde
sair, anavataninda romantik bir edebiyat yaratmaya baslamis ve romantizmin hususiyyetlerine
yonelmistir. Tlgi ¢eken duygular, duygusal arzular, riiyalar, iiziintiiler, kisisel yasamdan gelen iiziintiiler,
Recaizade yaraticiliginin genel atmosferini diizenlemeye basliyor. Bu doneme ait olan “Yakacik’ta

aksamdan sonra bir mezarlik” siiri, tam bir Lamartin stilidir ve romantik edebiyatin bir 6rnegi olmustur.

Siiphesiz, sairin yaraticiliginda oglu Nejat in 6liimii de etkilemis oldu. Onun diinyaya gelisi sairi
yeni umutlara dogru addimlamaga, gelecege siginmaya sevk ettigi halde, 6liimii kapanmayan bir yara
gibi onu daima sizlatmis ve artik sanatinda yer alan keder, 6liim, karamsarlik konularinin daha da
kabarmasina, tiim agrist ve acisiyla islenmesiyle sonuglanmisti. Nejat heniiz bir ¢ocukken, sair ona
“Tefekkiir” siirini ithaf eder. Bu siir, sairin duygularindan olusur. Recaizade’nin siiri tamamen yazarin
duygularini igerir. Oliim konusu, bu sairin siirinin en yaygin temasidir. Unlii Tiirk edebiyat elestirmeni,
aragtirmact Ahmed Hamdi, Tanpmar Recaizade’nin yaraticiligindan s6z ederken onun siir dilini
elestirmisti. Aragtirmaciya gore onun eserlerinin hem dilinde, hem de bi¢iminde kusurlar var. Tanpinar’a
gore, Recaizade okurken, profesyonel bir sair olarak goriilmemelidir. Inovasyona agik olan sair,

deneylerini siirekli olarak kullanmis ve yeni arayiglarinda bir bi¢im kusuru vardir. [4, 486]

Zannimizca, Ekrem’in siirde nelere dnem verdigini, hangi yolu tercih ettigini daha iyi anlamak i¢in onun
siir hakkinda soylediklerine dikkat etmek gerekir. Recaizadenin edebiyat hakkinda goriisleri onun ¢esitli
makalelerinde yansimustir. “Talim-i Edebiyat”, “Takdir-i elhan” ve “Ugiincii zemzeme”
mukaddemesindeki goriislerinden ileri ¢ikarak diyebiliriz ki, Recaizade siiri hiss, diisiince, hayalden
ibaret olarak gérmiistiir. Diislince anlayiginda sair derin felsefi goriisleri nazarda tutmamakdadir. Onun
diisiince dedigi kavram duygusal ve hiiziinlii, {iziintii dolu hayallere kapilmalardir. Iste bu hislerle dolu

siirler sairin tiirk edebiyatina verdigi yeni ruhlu, duygusal siir 6rneklerinde kendini tam gosterir.
Azerbaycan Romantizmi ve Hiiseyn Cavit Sanati

Yukarida isimlerini saydigimiz yazar ve sairler araciligiyla Avrupa'dan Tiirkiye'ye gecen ve
oradan Azerbaycan'a etkileyen romantizm akimi Hiiseyin Cavid sanatinda da kendi tezahiiriinii bulmus
oldu. O, yaraticilik boyunca romantik bir sair, oyun yazar1 olarak faaliyet gdstermekle birlikte, yasadigi
dénemin toplumsal-siyasi olaylarina da gz yummamisti. Birgok eserinde Cavid her tiirlii felaketin,

edavetin, zulme kars1 ¢ikmis, savaglar lanetlemistir:

Cahan bir katlgah olmus, aman yox ziilmii vahsetten,
Bu insan mezhebinden kimse ¢citkmaz, kimse kurtulmaz.

Biitiin tarihi hep gozden kegir ta bed hilkatten,
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Evet, bir boyle hiiznaver, elempervae bahar olmaz,
Koniiller kan, cicekler kan, biitiin ¢éller, cimenler kan,

Misralardan goriildigi gibi, Cavid kan dokiilmesinden c¢ok endiselidir, kin ile doludur.
Romantizmde, doga o6zgiirliik, 6zgiirlik ve sakinlik olarak tanimlanir. Dar bir yasal g¢erceveden
uzaklasan insanlar dogani bir barinak gibi goriirdiiler. Bu ger¢eklerden kagmak ve doganin giizelligine
siginmak bir¢ok sair ve yazarda fark edilebilir. Tiirk romantikleri, Hamid, Recaizade ve devrimci sair
Tevfik Fikret'in bircok eserinde bu hissedilmektedir. Ornegin, Recaizade doganin giizelligini vmiis ve
sanattaki giizelligin 6nemli oldugunu sdylemisti. Hiiseyin Cavid'in bir {inlii siirinde "Benim tanrim
giizelliktir, sevgidir" fikrini sdylemis, bu, sanki sairin hayat sloganinm ifade ediyordu. Cavid, doganin

giizelligine verdigi onemde ireli giderek, kdyii sehre ve kirsal yasami sehir hayatina tercih ediyor.

Kendimi mahv ettim kendi elimle
Goyde ne bhtiyar idim ... Ah, oyle
Vahsi kuslar kimi yasil baglarda,
Tarlalarda, ormanlarda, daglarda
Giin gegirseydim hi¢ boyle solmazdim.

Sairin kendisi gibi, kahramanlar1 da kdy yasamini arzular ve ideallestiriyor. Caviddeki dogaya
olan sevgi, 1879'da Tiirk romantik Hamid tarafindan yazilan "Sahra" siirinde de belirtilmistir. Bu siirde,
yazar dogada yasayan Bedevilerle birlikte sehir sakinlerinin yagamlarini karsilar ve sahrada yasayanlarin
yasam tarzini tercih eder. Onlar karsilastiriken sair “Biri endiseden aman bulmaz, biri endiseye zaman

bulmaz” diye yaziyor. Ve sonugta, dogada yasayanlara tercih verir.

Beledi nusi zehri méhnet eder
Bedevi taze taza siri leziz
O taayyiis deyib cihada gedar
Bunu ov etleri eder telziz
Bat1 Avrupa romantizminin estetik goriisleriyle kullanilmig olan Hamid Sahra kitabinda, 6zellikle
Ekrem gibi Cenab Sahabeddin ve Tevfik Fikret gibi sairlerin 6niinde yeni ufuklar yaratmstir. Tabii ki,
estetik kaynaklarim tlirk romantizminden alan Azsrbaycan romantiklerinde de dogaya olan sevgi
buradan gelirdi. Doga Huseyn Cavid'in "Afet" oyununda da idealize edilir. Cavid'in eserlerinde, doga
giizelligi yliceltmek igin bir ara¢ olarak secilmistir ve ayni zamanda doga resimleriyle kamusal
goriislerini tamamlamay1 basarmistir. Aymi ¢izimler Tiirk sairlerinde de bulunabilir. Ornegin, Tevfik

Fikret'in "Mai Deniz" siiri, deniz sairin fikirlerine hemdem olan bir unsurdur.

Hiiseyin Cavid, Abdiilhak Hamid gibi oyunlarinda da tarihi figiirlere hitap etti. Fakat bu tarihsel

kisilikleri asla ideallestirmedi. Hamidin Esber tarihi piyesinde Iskender, Cavid in “Topal Teymur”
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piyesiyle seslesir. Hiiseyn Cavid siir sant1 kendi uslubuyla secilir. Sair eserlerinde kafiye diiziimiine,
musralardaki ahenge biiyiik 6nem verirdi. Hiiseyn Cavidin bi¢im ve konuyla baglh yenilikleri siirimize
yeni soluk katmigdir. Cavid siirinde ritm, ahenk, miizik biiyiik 5nem tasir. Aruzun hangi behrinde yazirsa

yazsin, sair poetik miizik yaratirdu.

Hiiseyin Cavid'in siirlerinde ¢ok sayida milli folklor etkisi var. Sozlii halk edebiyatimizin
ornekleri ninniler, maniler, agitlar onun eserlerinde sik sik goriilmektdir. S6zlii halk edebiyatini yaratici
bir sekilde kullanan Cavid halki ile birlikte olmustur ve simdi, anlamli sgzler ve deyimlere doniistiiriilen
kelimeler haline gelmistir. Mesela "Seyh Sanan" piyesindeki siirler halk siirinin ornekleriyle

sOylenmigtir:

Uzaklagtim giiltimden, sevgilimden,
Ayri diisdiim vatanmimdan, elimden
Hep sizladim, bir sey gelmez elimden,
Yar-yar deyib gece giindiiz aglaram.
Bu misralarda asiq edebiyatinin ruhu hiss olunur.

Genel olarak, asik siir sozlii edebiyat, Tiirk halklarinin siir sanatinin her zaman giiclii bir sekilde
etkilemistir. Benzer 6rnekler Rza Tevfik, Faruk Nafiz, Orhan Seyfi'de bulunabilir. Cavid'in ¢calismasinda

Yunus Emre, Dadaloglu, Karacaoglan'in yazdig1 asik siiri tarzina rastliyoruz.

Romantik siir temsilcilerinin eserlerinde ask temasi ¢ok yaygin bir konudur. Ekrem, Hamid ve
Cavid bu konuda bir¢ok eser yazmiglar. Bu eserlerde ortak noktalar da vardir. Cavid, sevgilisini "Bahar
Sebnemleri" kitabindaki "Uyuyur" adli siirinde uyuyarak anlatir. Sevgilinin uykusu, sairin hayallerinin
giiciiyle dogada yasanan olaylarla karsilastirilir. O, biilbiiliin, kuglarin susmasim ve riizgarlarin

sogumasini istiyor, boylece sevgilisinin uyanmamasini istiyor.

Uyuyur,uf, ey belall koniil,
Cirpuiib durma, sen da sus artik!
Vurma, sus! Iste susdu hem biilbiil
Dur, hayatim da getse, dur azacik,
Uyuyur ¢iinki aginayi-helal,
Uyuyur ¢iinki gayeyi-amal...
Sairin ask konusunda yazdig: siirlori arasinda “Git” siiri de diller ezberi olmustur. Bu siirinde sair

vefasizlikdtn , sevgi namine sOylenen bos sdzlerden, vadloeden gileylenir:

Beni anlatma ki ask, alemi-sevda ne imis?
Bilirim ben seni, git! Her sozun efsane imis.
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Git, gulum, git, giizelim! Baska bir asik ara, bul!
Duydum artik senin askindaki mana ne imis!..
Bivefasen, melek olsan bele uymam daha, git!
Kim ki uymus sana, gonliim kibi divane imis.

Sonug¢

Cavid ve Hamid arasinda ¢ok paralellik bulmak miimkiindiir. Her iki sanat¢1 da hem Aruzda hem
de hecede yazmus, her ikisi de romantizmin temsilcileri olan dramatik eserler yaratmislardir. Abdulhak
Hamid'in eserlerini yakindan taniyanlar, Cavid ile onun sanati arasinda biiyiik bir benzerlik oldugunu
gorerler. Cavid tarih konusunda bircok eser yazmistir. Hamid'in "Esber", "Tarik", "Tazer", "Ibn Musa"
gibi dramatik eserleri, Cavid'in tarihsel dramalarina benziyor. Ornegin, Seyh Sanan dramasindaki Zahra
ve Azra isimleri Hamid'in "Tarik" isimlerini tekrar eder. Cavid'in eserlerinde yer alan karakterlerin cogu
Hamin'in oyunlarindaki sahslara benziyor. Cavid'in Seyh Sanan oyunundaki bazi makamlarn bile,

Hamid'in "Zeynab" oyunundaki pargalar hatirlatiyor.

Cavid ve Hamid'in yaraticiligi arasindaki benzerlikler oldukga ¢oktur. Siiphesiz, Hamid sanati
sairi etkilemistir. Edebiyatin ilk yillarinda Tirkiye'de egitim goren Cavid, Hamid ile birlikte Namik
Kemal, Tevfiq Fikret, Recaizade Mahmud Ekrem gibi sanat¢ilardan etkilendi. Bu etki hem temalarda
hem de tarzlarda belirgindir. Ancak bizler Cavid'in sadece bu giiclii sairlerin etkisi altinda yazmadigini,
kendinedzgiin eserler yarattigini, giizel ve anlamli eserleriyle Azerbaycan edebiyatina yeni katkilarda

bulundugunu unutmamaliy1z.
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ANDALIP’IN SANATINDA FUTUVVETNAMECILIK

Tacigozel Hocageldiyeva
Tiirkmenistan
E-mail: manyeje@mail.ru

Halkimizin ata babadan devam edegelen helal ve saf yolunda giden hiirmetli
Cumhurbagkanimiz Tiirkmen halkinin tarihini, edebiyatini, sanatini gelenek ve goreneklerini
ayrintili olarak temel sekilde 6grenmeyi devletimizin oncelikli goérevlerinden biri olarak tayin
etti. Sayin Cumhurbagkanimiz kiiltiirin ve  halk yaradiciliginin tarihini, Tiirkmen
edebiyati’nin yazar ve sairlerinin eserlerini, gecmiste yasamis Tiirkmen diisiiniirlerin felsefi
mirasini dgrenmenin ve onlarin yaradiciliklarinin anlatilmasinin ilmi mektebi gelistirmekte
mithim bir cihet oldugunu dile getirdi.

Tirkmen Edebiyati tarihinde enfes ve zengin bir sanat mirasi birakan séz {istatlarindan
biri Nurmuhammet Andalip’tir. Sairin bize biraktigi edebi mirasi onun Arap, Fars dillerini cok
iyi derecede inceledigini sarkin tarihini, edebiyatini eksiksiz bildigine delalet eder.

Genel edebiyati ya da o devirde yasayan yazar ve sairlerin edebi mirasini tam olarak
idrak etmek i¢in ondan 6nceki edebiyatcilara bakmak gerekmektedir. Bu Andalip’in sanati i¢in
de boyledir. Ciinkii eski ve orta asir edebiyatinin 6zellikleri, gelenekleri 16-17 asir hatta 18-19
asir Tlirkmen edebiyati’nda da kendi tesirini gdstermistir.

Nurmuhammet Andalip’in edebi mirasinda, onun eserlerinde orta asirlarda yaygin olan
fiitiivvetnamecilik geleneginin izlerini gorebiliriz. 8-16 Asirlarda biitiin dogu diinyasinda
fiitivvetnamecilik gelenegi yaygin olarak goriililyordu. Arap, Fars, Tirki dilde yazilan
fiitlivvetnamelerin ¢esitli tiirleri olusmustu.

Fiitiivvet aslen Arapga kdkenli, kadim Tiirkmen kelimesidir. ,,Feta” kdkiindendir. ,,fete”
Cagdas Tirkmencede yigit anlamindadir. Yigit dedigimizde comertlik, algakgoniilliiliik,
affedicilik, insaniyet gibi i1yi hasletleri kendisinde cem eden kidmil insan goz Oniinde
tutulmaktadir. Daha dogrusu bu s6z gilinlimiizde kullandigimiz ,,er” kelimesiyle es anlamlidir.
Tiirkmenler yigiy bilip sevdigine ,,er’ ya da ,,er kisi”’demektedir. Boylece en giizel haysiyetleri
kendinde toplayan ve baska insanlara da dogru yolu gosteren kdmil insana ,,yigit,er”, yani
,feta” denmektedir. Onlarin yoluna ise fiitiivvet denmistir. Kdmil haysiyetli insanlarin yolu
olan fiitiivvet yolu hakkinda tarihte eserler yazilmistir ve bu eserler ,,Fiitiivvetname” olarak
adlandirilmistir. Tiirki, Arapga, Farsca yazilan Fiitiivvetnamelerden bizim bildiklerimizin sayisi

elliye yakindir. Degisik milletlerin edebiyatini 6grenenlerin dikkatini ¢eken fiitiivvetnamecilik
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gelenegi ve fiitiivvetnameler hakkinda diinya edebiyatinda cesitli ilmi arastirmalarin yapildigi
kaynaklardan goriilmektedir. Bu konu hakkinda etraflica yapilan ilmi arastirmalarin arasinda
Alman ilim adami Taeschner Franz’in. “Des Futuvvet kapitel in Gulshehris altos — manischer
bearbeitung von Attars mantig ut — Tayr”. Berlin, 1932., Der anatolische Dichter Nasiri und
sein Futuvvetname (Molla Nasir’in Futuvvetnamesi). Leipzig, 1944., Tiirk alimleri Abdiilbaki
Golpinarli’nin ,,Islam ve Tiirk illerinde Fiitiivvet cemiyeti ve Kaynaklari”. Istanbul, 1949.,
Neset Cagatay’in , Fiitiivvetcilikte Ahiligin 6zellikleri”. Ankara, 1976., Cemal Anadolu’nun
,» Llurk-Islam medeniyetinde Ahilik diisiincesi ve ,,Fiitiivvetnameler”. Ankara, 1991., Torun
Ali’nin. ,,Tirk edebiyatinda tirkce Fiitiivvetnameler”. Ankara, 1998.) gibi c¢alismlari
zikredebiliriz. SOzlinli ettigimiz arastirmalarin hepsinde tahminen 13-14 asirda yasamis
tiirkmen diisliniirleri, yazarlari Yahya ibn Halil ibn Copan Burgaz’in fiitiivvetnamesine 6zel yer
verilmesine, ayrica ogrenilmesine miinasiptir. Ciinkii onun kendisi, tiirkmen diisiiniirlerinin
kendi halki i¢in birgok hizmet ettigi, giizel yaradiciligyla Tiirkmenin adini ylikseklere kaldiran
dlimlerden biri oldugunun agik delilidir. Biz bunun bdyle oldugunu Yahya ibn Halil’in eserinin
bir niishasinin Italya kiitiiphanelerinden getirilen ,Fiitiivvetname”adli eserini eski
Tilirkmenceden giinlimiiz Tiirkmencesine uyarladigimizda gordiik. Cesitli ilmi kaynaklarda
verilen bilgilere gore Yahya ibn Halil 13 asrin sonlarinda orta ve bati Anadolu topraklarinda
kurulan Menteseogullari Tiirkmen beyligindendir.

Tiirkmen &limi Yahya ibn Halil’in kendinden oneceki fiitiivvetnamecilik gelenegine
bakarak yazdigi nefis ,,Fiitivvetname” adli eseri tiirkmence yazilan Fiitlivvetnamelerin
ilklerinden sayilir. Bunun i¢in de halkimizin tarihini, edebiyatini, dilini, milli gelenek
goreneklerini 0grenmede eserin kiymeti ¢ok biiyiiktiir. Hangi dilde ya da hangi asirda
yazildigina bakmadan Fiitiivvetnameler insanlari temiz ahlakliliga, iyi davraniga davet edip,
onlar her yoniiyle dogru insan olmaya cagiriyor. Bunun kendisi hi¢ bir zaman kiymetini
kaybetmeyecek insanlik i¢in 6nemli bir meseledir.

Affedicilik, temizlik, algakgdniilliiliik, comertlik, insanin iyiligini anlatip, ayibini
ortmek gibi Fiitlivvetnamelerde One siiriilen temel fikirler Nurmuhammet Andalip’in biitiin
sanatinin i¢cinde bariz bir sekilde goriilmektedir. En 6nemli haysiyetleri, yiiksek ahlak sifatlarina
davet etmek, onlari kendinde terbiye etmenin yoluna koymak, bu isin temelinde ,,feta,
yigit’denilen kutsal mertebeye uygun olan kdmil insani keméle erdirmek maksadi

Fitivvetnamelere mahsus olan temel 6zelliklerdendir.
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Fiitivvetnamelerde hazret Ali, Ibrahim Aleyhisselam, Yusuf Aleyhisselam, Yusa
Aleyhisselam gibi kerametli sahsiyetler de bu yiiksek mertebeye sadece giizel ahlaklari,
kamilligiyle haketmis oldugu cesitli rivayetler ve 6rneklerle beyan edilmektedir.

Bunlarin bazilarina Yahya ibn Halil’in ,,Fiitiivvetname” adli eserinden 6rnekler verelim.
Bir giin hazreti Resul Aleyhisselam hazret Ali’ye aytdi (dedi):

— Ey, Ali, sana yovuzlik (koétiiliik) kilana sen ne kilar sen? — dedi.
Ali aytdi:

— Men eylik (yahsilik) kilar men.

Sonra Resul Aleyhisselam aytdi:

— Eger, ol kisi yovuzligini artdirsa, sen ona ne kilar sen? — dedi.
Ali:
— Eger, ol kisi mana yovuzligini artdirsa, men eyligimi artdirar men — dedi.
Yene Resul Aleyhisselam aytdi:

— Ey, Alj, eger, ol kisi dayim ( her zaman) yiiregini hun (kan) eylese, sen ona ne kilar
sen? — dedi.
Ali:
— Ol kisi giinde miin gez (bin kez) cigerim gan eylese ve konliimi yiksa, men onun
konliini bir zerre yikman — dedi.
Hazreti Resul buyurdi: “Ali yali (gibi) yigit yok, ziilpiikar yali gili¢ yok”.

Gordiigtimiiz gibi hazret Ali affediciligi ve kotiillige iyilikde cevap verdigi i¢in, erlik
yaptigi i¢in ona yigit mertebesi veriliyor.

Halk arasinda agizdan agiza sOylenerek giiniimiize ulasan ,,lyilige iyilik her kisinin
isidir, kotiiliige 1yilik er kisinin isidir” seklindeki atasézii vardir. Bu giizel sézlerin aslinin
nerden ¢iktigini yukardaki timsali okuyunca anliyoruz. Kétiiliik edene iyilikle cevap ermek
ozelligi yigitlik mertebesine mahsus en giizel fikirlerden biri de Andalip’in ,,Yusuf u Ziileyha”
destaninda Yusuf’un agabeyleriyle olan vakiasinda agiga ¢ikiyor. Bir zamanlar kendisinin elini
ayagini baglayarak kuyuya attiklari ve sonra bir tiiccara on sekiz gara tengeye (ak¢eye) satan
agabeylerini sehrin kapisindan girdiklerinde Yusuf taniyor ve:

— Onlar cefa ettiler, biz vefa edecegiz. Onlar hata ettiler, biz affedecegiz deyip, er

kisiye yakisacak sekilde hareket etti.

Babasinin bagindan gegen olaylari duyan ogullarinin ,,Ey, baba, dyle olsa onlara ni¢in
zulmetmiyorsunuz, affediyorsunuz?” diye sorduklarinda Yusuf: ,,Ey, oglum, cefa yerine vefa
kilmak lazim. Git, onlarin hizmetinde ol. Ne isterlerse ver. Hangi hizmeti isterlerse caninla

kabul et” deyip nasihat ediyor.
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Andalip burda Yusuf’un usta yiiz hatlanyla affedicilik, su¢lunun sugunu affetmek,
kotiiltige iyilikle karsilik vermenin er kigilere mahsus oldugunu anlatiyor. Orta asirlarda yaygin
olarak Fiitiivvetnamelerde tek tanricilik diisiincesini anlatmaya olduk¢a Onem verilmistir.
Tiirkmence yazilan Fiitiivvetnamelerin en eskisi oldugu diisliniilen Yahya ibn Halil ‘in
Fiitivvetnamesi’nde de Ibrahim Aleyhisselam’in Allah’in birligine iman ettigi i¢in ,,yigit”
adiyla Kur’an’da gectigi anlatiliyor. Yahya ibn Halil bu olayi kitabin Ibrahim Aleyhisselam’a
bagislanan 6zel bir boliimiinde beyan etmekle tek olan Allah’a iman etmeyi ve ondan baska
higbir seye tapmamaya cagiriyor. Ibrahim Aleyhisselam Allah’in birligine, ezeli ve ebedi
olduguna inanir. Onu atese atsalar da, suya atsalar da bir olan Allah’tan yiliz ¢evirmez.
Nemrut’un putlarini yikip ateste yakar ve yigit mertebesine layik olur. Burada bir seyi iyi
bilmek gerek. Ziileyha Yusuf’a kavusmak i¢in kirk yil cevr {i cefa ¢eker. Onun muradina
ermesine ¢esitli zorluklar, engeller sebep olur. O her yola bagvurarak Yusuf’u kendine boyun
egdirmeye calisiyor. Sonunda o kendi dua dileklerini kabul etmeyen, kendine higbir sekilde
fayda getirmeyen putlarin hepsini vurup pargalayip ateste yaktiktan sonra Allah’in birligine
iman ediyor ve sonunda muradina eriyor. Bu vakialari beyan etmekle Andalip tek Allah’a iman
etmeyi, ona ibadet etmeyi vaaz ediyor.

Nurmuhammet Andalip’in Zeynelarap destaninda Zeynelarap’in Hezreti Muhammed’i
severek kendi dininden ¢ikip onun dinine gegmesi Ziileyha’nin ikbaline denk geliyor.

Gordiiglimiiz gibi orta asirlarda biitiin Islam diinyasina yayilan fiitlivvetnamecilik
gelenegi ve bu gelenekle ilgili yazilan fiitlivvetnameler Tiirkmenlerin klasik sairlerinden biri
olan Nurmuhammet Andalip’in sanatinda da kendini gostermektedir.

Andalip’in sanati flitiivvetnamelerle sadece farkli yonlerde degil, fikir ve konu
bakimindan da alakalidir. 13-14 asirlarda edep, insanlik, ruh ve ahlak temizligiyle alakali
Tiirkmence yazilan fiitiivvetnamelerin en eskisi oldugu diisiiniilen Yahya ibn Halil’in
fiitiivvetnamesinde gelenek ve goreneklerimiz, ahlak kurallarimiz ananelerimizle alakali

mantikli diisiinceler Nurmuhammet Andalip’in sanatinda 6zgiin sekilde gelistirilmektedir.
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YUSUF HAS HACIP'IN “KUTADGU BILIG” ESERI TURK HALKLARI
KULTUREL MiRASI

Doc. Dr. Halide imamova
Taskent Devlet Sarsmaslik Universitesi, Tiirksinaslik Fakiiltesi, Tiirk Filoloji Béliimii
E-mail: imamova.h68@gmail.com

Ozet

Eski Tiirk diinyasi kiiltiir hayatinin 6rnegi olmus “Kutadgu Bilig” Yusuf Has Hacip tarafinca 1069-70
yili yazilmis ve Tavga¢ Bugra Han’a sunulmustur. Yusuf Has Hacip’in “Kutadgu Bilig” eseri giliniimiize
kadar birgok bilim adamlarinca incelenmis olmasina ragmen hala c¢esitli konular i¢cin Onemli
kaynaklardan sayilir. Eser, Tirk dili ve edebiyatindan, tiirk tarihi ve kiiltiiriinden, insanlararasi
iliskilerden baslayarak devlet diizeyindeki siyasi iligkilere kadar anlatiyor. Bu anlatimin esas araci
dildir. Bilindigi gibi, dil milletin kiiltiir aynasidir. Eser, Tiirk toplumunun yasam tarzi, egitim diizeyi,
gelenek ve gorenekleri dil birimleri (ekler, zamirler, akrabalik adlari, atas6zleri), paralinguistik (dil
Otesi) birimler (jest ve mimikler), simgeler araciligiyla ifade edilir. Giiniimiizde Cagdas Tiirk
Lehgelerinde kullanilmakta olan bir siirli atasozlerinin kdkeni, “Kutadgu Bilig”de yankilanmaktadir.
Sézkonusu atasozleri tiirklerin yasam tarzi, diinyay1 anlayis bicimi ve kiiltiirlinden 6rnekler verir.
Toplum insanimin iletisimde dikkat etmesi ve dengeyi korumasi, tutumunu kontrol etmesi kisinin ne
kadar egitimli oldugunu sergiler. Bu nedenle, Yusuf Has Hacip’in “Kutadgu Bilig” eseri turk toplumu
ve kisisinin kiiltiirel mirasin1 diinya toplumuna sergilemektedir.

Anahtar sozciikler: Kutadgu Bilig, dil, toplum, kiiltiir.

TURKISH PEOPLE'S CULTURAL HERITAGE OF YUSUF HAS HACIP'S
“KUTAGU BILIG”

Abstract
"Kutadgu Bilig", an example of the cultural life of the old Turkic world, was written by Yusuf Has Hacip
in 1069-70 and presented to Tavga¢ Bugra Han. Although Yusuf Has Hacip's “Kutadgu Bilig” has been
studied by many scientists until todayi, it is still considered an important source for various subjects.
This study tells from Turkish language and literature, Turkish history, and culture, starting from
interpersonal relations to political relations at the state level. The main tool of this expression is
language. As it is known, language is the mirror of the culture of the nation. The work is expressed
through the lifestyle, education level, traditions and customs of the Turkish society, language units
(affixes, pronouns, kinship names, proverbs), paralinguistic units (gestures and mimics), symbols. It
covers Turkish language and literature, Turkish history, and culture, starting from interpersonal relations
to political relations at the state level. The origin of many proverbs used in Contemporary Turkish
Dialects today is echoed in “Kutadgu Bilig”. The proverbs in question give examples from the way of
life, understanding of the world and culture of the Turks. Paying attention to communication, keeping
the balance, and controlling the attitude of the people of the society shows how educated the person is.
For this reason, Yusuf Has Hacip's “Kutadgu Bilig” presents the cultural heritage of the Turkish society
and its person to the world community.

Key words: Kutadgu Bilig, language, society, culture.
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TURK DEVLET VE TOPLULUKLARINDA ORTAK DIiL SORUNU

Doc.Dr. El¢in ibrahim
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Ozet

Sovyetlerin dagilmasindan sonra Tiirk cumhuriyetleri ayr1 ayr1 bagimsiz devletler olarak uluslararast
alanda kendilerini gdstermeye basladilar. Yeni bagimsiz olan cumhuriyetler ekonomide, bilimde,
sanatta, sporda kisacasi tiim alanlarda diinyaya acilmaya ve iliskiler kurmaya basladilar. Ozellikle
yasanan bu gelismeler, Tiirk topluluklar1 igin yeni olanaklar ortaya ¢ikard:. Ulkeler arasinda yakinliklar,
iliskiler ve eski tarihi baglar gii¢lendirildi. Tirk cumhuriyetleri kiiltiir bakanlarimin, tiniversite
rektorlerinin, bilim adamlarinin, akademisyenlerinin ve arastirmacilarin katilimlariyla Tirkiye’de ve
diger Tiirk cumhuriyetlerinde cesitli konularda devamli olarak konferanslar, sempozyumlar ve
kurultaylar diizenlendi. Tiirk halklarimin ve topluluklarmin konustugu ortak iletisim dili bu toplantilarda
esas dikkatleri ¢geken konular oldu. Yiiksek diizeyde diizenlenmis toplantilarda katilimcilarin ayni tarihi
donemde olusan dilin farkli agizlarda iletisim kurmasi bazi durumlarda belirli zorluklarla ve
anlagmazliklara neden olmustur. Tarih boyunca Tiirkler aslinda kokeni ortak olan gesitli lehgeleri
konusmuslardi. Yiiksek diizeyde diizenlenen toplantilarda dil ve alfabe hakkinda fikirler hep giindemin
bir numarali tartisma konusu olmustur. Tiirk topluluklar1 arasinda ortak alfabe birligine gidilip
gidilemeyecegi, ortak bir yazi dili, iletisim dili olusturulup olusturulamayacagi konular1 bu toplantilarda
stirekli dile getirilerek ¢dziim yollar1 arastiriliyordu. Bugiin kiiresellesen diinyada ilmi, ekonomik,
politik iligkileri en iist diizeyde kurmak i¢in Tiirk topluluklarinin ortak bir iletisim diline ihtiyaci vardir.
Tiirkiye Tiirkgesi Tirklerin yasadiklar: devlet ve topluluklara artik yol agmistir. Tiirkiye Cumhuriyeti
bugiin Tiirk¢e konusan iilkelerle medeni, ekonomik, egitim alanlariyla ilgili ¢ok st diizeyde iliskiler
kurmaktadir. Demek ki, Tiirkiye Tiirkgesi Tirk cografyasina artik yol agmugtir. Tirkiye Tiirk¢esi Tiirk
lehgeleri arasinda ortak konusma dili i¢in aracilik yapmalidir veya yapabilir. Fakat Tiirk¢enin kendi
dahilinde kii¢lik sorunlarin oldugunu da sdylemeliyiz. Tiirkiye Tiirk¢esi Tiirk halklar1 arasinda ortak
iletisim dili olmak sorumlulugunu almak istiyorsa o zaman Tiirkgedeki kii¢iik sorunlar1 gidermekle ise
baglayabilir. Gilinlimiizde Tirklerin topluluk seklinde yasadiklar1 iilkelerdeki sorunlart (milli dilde
egitim, basin vd.) onlarin gittikge tehlike altina diismelerine sebep olmaktadir. Belki de bugiin bu ciddi
sorun gibi goriinmeye bilir ama ileride bunun ac1 sonuglarini yasamamak i¢in ilk 6nce Tiirk devletlerini,
daha sonra da topluluklardaki Tiirkleri ortak bir dil etrafinda toplamaliyiz.

Anahtar kelimeler: Tiirkce, diinya dili, Tiirk cumhuriyetleri, ortak tiirkce, tiirk topluluklari.

THE COMMON LANGUAGE PROBLEM IN TURKISH STATES AND
COMMUNITIES

Abstract

After the collapse of the Soviet Union, the Turkish republics began to show themselves in the
international arena as separate independent states. The newly independent republics began to open up
to the world and establish relations in all fields in economy, science, art, sports. These developments, in
particular, have opened up new possibilities for Turkish communities. Relationships, relations and old
historical ties between the countries were strengthened. Continually held conferences, symposiums and
congresses on various subjects in Turkey and other Turkic republics with the participation of Turkish
republics ministers of culture, university rectors, scientists, academics and researchers. The common
language of communication spoken by Turkish peoples and communities was the main focus of attention
at these meetings. In high-level meetings, the participants' communication in different dialects of the
language formed in the same historical period caused certain difficulties and disagreements in some
cases. Throughout history, Turks actually spoke various dialects with a common origin. Ideas about
language and alphabet have always been the number one discussion topic at the meetings held at high
level. Throughout history, Turks actually spoke various dialects with a common origin. Ideas about
language and alphabet have always been the number one discussion topic at the meetings held at high
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level. In these meetings, the issues of whether a common alphabet union could be established, a common
written language and a communication language were constantly being discussed in these meetings, and
solutions were sought. Today, Turkish communities need a common language of communication in
order to establish scientific, economic and political relations at the highest level in the globalizing world.
Turkey Turkish has now led to the states and communities in which Turks live. Today, the Republic of
Turkey establishes high-level relations with Turkish-speaking countries in the fields of civil, economic
and education. So, Turkey Turkish has now paved the way for Turkish geography. Turkey Turkish
should or can mediate for a common spoken language between Turkish dialects. But we should also say
that Turkish has minor problems within itself. If Turkey Turkish wants to take the responsibility of being
the common language of communication among Turkic peoples, then it can start by fixing minor
problems in Turkish. Today, the problems of Turks in the countries where they live as a community
(national language education, press, etc.) cause them to become increasingly endangered. Maybe this
may not seem like a serious problem today, but in order not to experience the painful consequences of
this in the future, we must first gather the Turkish states and then the Turks in the communities around
a common language.

Keywords: Turkish, world language, Turkish republics, common Turkish, Turkish communities.
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VARDAR’IN INCISi, USKUP’UN SIMGESI “BURMALI CAMII”

Dr. Ogr. Uyesi Seyhan Murtezan Ibrahimi
Uluslararas1 Balkan Universitesi, Egitim Fakiiltesi, Tiirk¢e Ogretmenligi Boliimii
E-mail: smibrahimi@ibu.edu.mk

Dog. Dr. Sel¢uk Kiirsat Koca
Sakarya Universitesi, Fen-Edebiyat Fakiiltesi, Tiirk Dili ve Edebiyat: Béliimii
E-mail: kursadkoca@gmail.com

Ozet

Kiltiir, gegmisten giiniimiize birikimli bir biitiinii, diisiince ve eylemin ortak iiriinlerini ifade eder.
Asirlarca, tarih sahnesinde toplumlararasi, kimlikler aras1 etkilesim yaratmis, ‘Ben’in mevcudiyetini,
aidiyet duygusunu meydana getirerek hafizaya gonderme yapmistir. Medeniyet tarihimizin ve o tarihe
tutunabilmemizin, ilerleyebilmemizin en dnemli sebebi sahip oldugumuz kiiltiirel mirasimizdir. Milli
dilimizin yansimasi olan, ge¢misten giinlimiize aktarilan degerlerin yasatilmasini saglamak,
kimligimizin gelecege doniik kiiltiirel baglamda oldugu kadar, toplumsal baglamda da insasini
saglayacaktir. Balkanlar, giinlimiizde Osmanli donemi Tiirk medeniyeti izlerini gorebildigimiz ve bu
mirasin en Onemli tagtyicisidir. Ancak tarihten gilinliimiize gelen bir¢ok eser oldugu gibi varligini
koruyamamus yapitlar da vardir. Bu yapitlardan biri Uskiip’te bulunan Vardar’in Incisi, Uskiip’iin
Simgesi Burmali Camii’dir. Burmali Camii, II. Bayezid doneminde Karlizaide Mehmed Bey tarafindan
inga edilmistir. Caminin kapisindaki kitabeye gore cami Eylil 1495 yilinda tamamlanmistir, 1923
yilinda Swrplar tarafindan yerine Kral Petar Meydanlig1 yapilmasi i¢in yikilmistir. Calismamizda,
koksiizliige kok salmaya caligsan bir caminin Tiirk, Arnavut ve Makedon basininda ve edebiyatindaki
yansimalari tizerine durulacaktir. 1963 yilindaki biiyiik depremde Vardar nehrinin sag tarafinda bulunan
caminin yerine insa edilen ordu evleri yikilir. Bos kalan bu arazide Makedonlar tarafinda “Uskiip 2014”
projesi kapsaminda Ortodoks Kilisesi insa etme calismalar1 bagladi. Makedonyali Tiirk, Arnavut ve
Bosnak miisliimanlara ait sivil toplum kuruluslari ve halk bir araya gelerek “Burmali Camii
Platformu”nu kurarak, protestolarla yapilan kilise insaati durduruldu. Ancak, kilise yerine oraya
yeniden ordu evi insa edilmesi durdurulamadi. Camiden geriye Kursunlu Handa bulunan yazi levhasi,
Uskiip sehir parkinda bulunan birkag siitun kalmistir. Incelememizde, bu kargasali dénemde caminin
kimligini yansitan, yazilar {izerinde de durulmustur.

Anahtar kelimeler: Burmali Camii, Balkanlar, Uskiip, kiiltiirel miras, kimlik.

THE PEARL OF VARDAR, THE SYMBOL OF SKOPJE “BURMALI MOSQUE”

Abstract

Culture expresses a cumulative whole from the past to the present, the common products of thought and
action. For centuries, it has created inter-communal and inter-identity interaction on the stage of history
and has made reference to memory by creating the presence of 'I' and a sense of belonging. The most
important reason for our civilization history and our ability to hold on to that history and progress is our
cultural heritage. Ensuring the survival of the values that are the reflection of our national language and
transferred from the past to the present will ensure that our identity is built in the social context as well
as in the cultural context for the future. The Balkans is the most important carrier of this heritage, where
we can see the traces of the Ottoman period Turkish civilization today. One of these works is the Pearl
of Vardar in Skopje, the Symbol of Skopje, the Burmali Mosque. Burmali Mosque, II. It was built by
Karlizdde Mehmed Bey during the Bayezid period. According to the inscription on the door of the
mosque, the mosque was completed in September 1495. It was demolished by the Serbs in 1923 to
replace it with King Petar Square. In our study, the reflections of a mosque trying to take root in
rootlessness in Turkish, Albanian and Macedonian press and literature will be emphasized. In the great
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carthquake of 1963, the army houses built instead of the mosque on the right side of the Vardar River
were destroyed. On this vacant land, the Macedonians started to build an Orthodox Church within the
scope of the “Skopje 2014” project. NGOs belonging to Macedonian Turks, Albanians and Bosnian
Muslims and the public came together to establish the "Burmali Mosque Platform" and the construction
of the church, which was carried out with protests, was stopped. However, the rebuilding of the army
house instead of the church could not be stopped. The writing sign in Kursunlu Han and a few columns
in the city park of Skopje remained from the mosque. In our study, the writings reflecting the identity
of the mosque in this turbulent period are also emphasized.

Keywords: Burmali Mosque, Balkans, Skopje, cultural heritage, identity.
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DOVIiZ KURU iLE HAVAYOLU TASIMACILIGI ARASINDAKI iLiSKiNIN
INCELENMESI: TURKIYE UZERINE BiR UYGULAMA

Dr. Bahar islamoglu
Pamukkale Universitesi, Denizli Sosyal Bilimler MYO
E-mail: bislamoglu@pau.edu.tr

Ozet

Bu ¢alismanin amaci Tiirkiye i¢in doviz kuru ile havayolu tagimaciligi arasindaki iliskiyi analiz etmektir.
Aragtirma 1994-2019 donemi i¢in yillik veri kullanilarak gerceklestirilmistir. Analizde déviz kurunu
temsilen Reel efektif doviz kuru ve havayolu tasimaciligini temsilen dis hat yolcu ve yiik tasimaciligi
verileri kullanilmistir. Degiskenler arasinda uzun dénemde es biitiinlesme iliskisi olup olmadig1 Engle-
Granger (EG) and Philip-Outlaris (PO) ile incelenmistir. Elde edilen test sonuglari dis hat yolcu sayisi
ve ylik tasimaciligi degiskenlerinin her biri ile déviz kuru degiskeni arasinda uzun dénem esbiitiinlesme
iligkisi oldugunu gostermektedir.

Anahtar kelimeler: Déviz kuru, havayolu tagimacilig, esbiitiinlesme.

REVIEW OF THE RELATIONSHIP BETWEEN EXCHANGE RATE AND AIRWAY
TRANSPORT: AN APPLICATION ON TURKEY

Abstract

The purpose of this study is to analyze the relationship between exchange rate and airline transport for
Turkey. The search was carried out using annual data for the 1994-2019 period. The analysis uses the
external line passenger and freight transport data representing the Reel effective exchange rate and
airline transport, representing the exchange rate. The long-term co-integration relationship between
variables has been examined by Engle-Granger (EG) and Philip-Outlaris (PO). The results of the test
show that there is a long-term co-integration relationship between the number of outlines passengers
and the exchange rate variable for load transport.

Keywords: Exchange rate, airway transport, co-integration.
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GELENEKSEL TOREN KESKEGININ DENiZLi YORESINDEKi KULTUREL
GELISIM VE FARKLILIKLARI

) Melike Karateke
Pamukkale Universitesi, Insan ve Toplum Bilimleri Fakiiltesi

) Samet Onder
Pamukkale Universitesi, Insan ve Toplum Bilimleri Fakiiltesi
E-mail: ondersam@hotmail.com

Ozet

Binlerce yillik kadim bir gelenegin iiriinii olarak keskek, UNESCO somut olmayan kiiltiirel miras
listesine de dahil edilen degerli bir kiiltiir 6gesidir. Yalnizca bir yemek olarak degerlendirilemeyecek
kadar koklii bir gegmise sahip olan keskek, hazirlanis, sunum ve ortaya ¢ikis siirecinde 6zellikle Tiirk
milleti icin pek ¢ok 6zgiin degeri icerisinde barindirir. Tiirk milletinin var oldugu farkli cografyalarda,
Orta Asya’dan Anadolu’ya kadar siiregelen tarihsel siireg i¢erisinde de yasamaya devam ederken; ulusal,
bolgesel ve daha sonra yerel manada sofralarin vazgegilmez yemeklerinden biri olarak karsimiza gikar.
Geleneksel torenlerde 6zellikle birlik ve beraberligin simgelerinden biri olmus keskek; Anadolu’nun her
karig topraginda ge¢cmisten gelecege aktarim yapan bir kiiltlir kdpriisii vazifesi goriir. Neredeyse tiim
bolgelerde bu yemegin ana malzemesi bugday olsa da; dovme, pisirme, sunum ve tiilketme sathalarinda
farkli ananeler gozlenir. Denizli yoresi de bu baglamda ‘d6gme as1’ olarak da bilinen keskegin yogun
olarak yasadigi, her ilcesinde, kasabasinda, koylinde ve hatta mahallesinde ayr1 ayri1 bahse konu
degisimin ve ardindan gelen yogun kiiltlirel zenginligin izlendigi cografi noktalardandir. Tiirkiye’de
birgok yorede rastladigimiz keskek yemeginin Denizli’de de yapildigi bilinmektedir. Yazimizda Denizli
yoresi 6zelinde, ¢esitli ilge ve ilgelere bagl olan koylere ait olan keskek yemeginin olusum sathasinda
gozlenen kiiltiirel orf, adet ve geleneklerin varligi ile bu degerlerin ve ortaya ¢ikan yemegi cesitliligi ele
alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Keskek, kiiltiir, Denizli, farklilik, gelisim, dégme asi.

THE DIFFERENCES AND THE IMPROVEMENT OF TRADITIONAL
KESKEK DISH IN DENIZLI

Abstract

As a product of an ancient tradition for thousands of years, keskek is a valuable cultural item which is
also included in the UNESCO intangible Cultural Heritage List. Keskek, which has such a deep-rooted
history that it cannot be considered as a mere dish,contains many unique values especially for the
Turkish nation in its preparation, presentation and emergence process. While it continues to live in
different geographies where the Turkish Nation exists, in the historical process from Central Asia to
Anatolia; It appears as one of the indispensable dishes of national, regional and later local tables. In
traditional ceremonies, keskek has been one of the symbols of unity and togetherness; It acts as a cultural
bridge transferring from the past to the future in every inch of Anatolia. Although wheat is the main
ingredient of this dish in almost all regions; different traditions are observed in the stages of forging,
cooking, presentation and consumption. For example, Denizli region, in this context, is one of the
geographical points where the keskek, which is also known as 'd6gme ast' in this context, is densely
populated, where the change in question and the intense cultural richness that follow are observed
separately in each district, town, village and even neighborhood. It is known that the Keskek dish, we
encounter in many regions of Turkey, is also cooked in Denizli. In our article, the existence of cultural
customs, traditions and customs observed in the formation phase of the keskek dish, which belongs to
the villages of various districts and districts in Denizli region, and the diversity of these values and the
resulting food will be discussed.
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Keywords: Keskek, culture, Denizli, difference, evolution, dégme asi.

Denizli/Merkez

Denizli’nin merkezinde yasayan halk icin keskek geleneksel agidan 6nemli bir yere
sahiptir. Ozellikle diigiin torenlerinde, asure aymnda yapilan keskek bircok ilge halkinin
kullandig1 bugday ile yapilmaktadir. Pigsmeden once suda bekletme islemi burada da karsimiza
cikmaktadir ancak 1lik su ile bekletme farklilig1 vardir. Islatma dedikleri bu asama bittikten
sonra kaynama —haglama- agsamasi vardir. Denizli merkez halki bu islemi toprak ¢omlek icinde
yapmaktadir. Keskek yapiminda toprak ¢omlek kullannminin ilgelerde yoktur bu sebeple
Denizli merkez keskegini ayiran bir 6zellik olarak degerlendirebiliriz. Kaynama islemi
tamamlandiktan sonra ezme islemi icin ilistre “’bir ¢esit slizge¢’’ adindaki arac¢ kullanilir.
llgelerde tahta kasik, soku gibi araglar kullanilirken Denizli merkez halki bu araci kullanarak
bir farklilik daha gostermektedir. Ilistrenin kiiciik deliklerinden alta gecen bugdaylar ezilmis ve
kabugundan ayrilmis olur. Bu deliklerin iist kisminda kalan iri taneler ise tekrar kaynatilir,
ezilen bugdaylarla karistirilarak bir arada tekrar kaynama islemi goriir. Uzerine tuz, eritilmis
tereyag1 ve ayr1 yerde pismis olan parca et ilave edilir. Ikram esnasinda Denizli merkezinde
kizdirilmis yag i¢ine salga ve baharatlar eklenerek sos yapilir, bu sos keskek iizerine dokiiliir.
Parg¢a et yerine kavrulmus kiyma da koyulmaktadir. Kiyma Denizli’de diger ilgelerde karsimiza
cikmamis olup, sehrin merkez keskegine ait bir ozelliktir. Cogunlukla bu sekilde yapilan

keskegin etsiz, salgasiz tereyagi ile tiikketimi de miimkiindiir.

Babadag

Babadag keskegi ilgenin en 6nemli kiiltiirel iiriinlerinden biridir. Geleneksel bir téren
yemegi olarak uzun yillardir ilgede yapilan ve tiiketilen keskek genellikle mayis ya da haziran
aylarinda yapilir. Bu yapim esnasinda kolektif birliktelik 6nemsenir hem yapim hem de tiiketim
asamalarinda ilge sakinleri i¢ igedir. Bugdaylar biiyiik kazanlarda kaynatildiktan sonra, serme
islemi sonrasinda kurutulur. Kuruyan bugdaylar dibek tagina alinir ve burada doviiliir. Dévme
isleminin ardindan tekrar kaynatma islemi yapilir ve keskek asil islem gorecegi giiniin
oncesinde 1 giin slireyle kabarmasi i¢in bekletilir. Ertesi giin kabaran bugday su ile birlikte bir
kazana alinarak tekrar kaynamaya alinir. Ayr1 bir kazanda kirmiz1 et iplik iplik olana dek
haslanir, kemiklerinden ayrilir. Kurulan iiglincii kazanda ise haslanan etler doviilmeye baslanir.

Burada etin doviilme asamasi Babadag keskeginin en 6nemli noktalarindandir. Etin dovme

158



islemi bittikten sonra diger kazanda kaynayan bugday yavas yavas keskegin yapilacagi kazana
alinir. Tuz ve karabiber de eklenerek biitiinlesme saglanir. Oyle ki, et ve bugday birbiriyle
biitiinlesene kadar birlikte doviiliir. Bu, Babadag keskeginin en karakteristik 6zelligidir. Sunum
esnasinda tereyagi ve kirmizibiber ile birlikte servis edilir. Keskegi yapan kisiye herhangi bir
hediye ya da bahsis verilmez, baslangicta anlagilan bir yapim iicreti vardir isin sonunda o

takdim edilir.

Cal

Cal yoresinde keskek yemegi genellikle diigiinlerde yapilir. Diiglinden bir veya iki giin
oncesinde keskeklik bugday diigiin sahibi tarafindan meydanda bulunan dibege getirilir. Koy
kahvehanesinde olan genclere diigiin sahibi dibekte bugday doviilecegini duyurur. Gengler
yapacaklar1 is karsiliginda ne alacaklarini sorar; diigiin sahibi lokum, biskiivi ve sigara
verecegini sdyler. Ikna edilen gengler, bugday dévme isini bilen bir yasl énciiliigiinde dibekte
1islatilmis olan bugday1 soku adimi verdikleri 1 metre uzunlugundaki malzeme ile dévme
islemini yapar. si bilen ihtiyar ise bugdayin kabugunun ayrildigini kontrol etmek icin eliyle ara
ara karistirir. Diigiin giinii gece keskek pisecegi icin bugday diigiin evine getirilir. Diger il¢elere
kiyasla Cal ilgesinde keskek haslama asamasindan ge¢cmemektedir. Bugday sadece su ile
pismek tlizere kazan i¢ine alinir. Az az su ekleyerek ve uzun tahta kepge ile hem karistirip hem
ezme isini yapan kadinlar keskegi hazir hale getirir. Pisme esnasinda kaymak yag1 -kaynayan
siitlin tlizerine ¢ikan siit yagindan elde edilir- eritilerek ilave edilir. Bakir kaplarda ikram
edilecek olan keskek iizerine sade sekilde eritilmis kaymak yag1 dokiiliir. Ozellikle etli nohut
ile ikram edilmelidir ki bu yemek keskek iizerine dokiilerek tiiketilir. Keskek igine et
koyulmamasi da diger keskeklerden ayiran bir 6zellik olarak kargimiza ¢ikar. Cal yoresinde
Tavas, Civril, Bekilli il¢elerine kiyasla keskek pisirme asamasinda erkek bulunmamaktadir
clinkili 6ncesinde erkekler dibek icinde bugday1 oldukca doviilmiis hale getirmistir, pisirmeyi
ise kadinlar yapar. Baklan ilgesi ile cografi yakinligi olmasina ragmen Cal’da keskek yapilirken
davul-zurna esliginde oynama goriilmemektedir. Bahsis, hediye verme gelenegi Cal il¢esinde

de vardir ancak “’el emegi’’ adiyla tanimlanmaktadir.
Acipayam

Acipayam’da toren yemegi olarak degerlendirilen, 6zellikle diigiin ve mevlitlerde
yapilan keskek yemegi i¢in kullanilacak olan bugday degirmende kirdirilir. Kirdirilan bugdaya

yorede yarma adi verilir. Hazirlanan yarma, dibek icinde doviiliir ve pisecegi giinden bir giin
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once 1slatilir. Bu isleme Acipayam’da ‘’tavlanma’’ denmektedir. Tavlanan yarma ertesi giin
biiylik bir kazanda haslanir. Kazanda haslanma sirasinda higbir kasik bugdayin igine sokulmaz.
Bunun sebebi; keskegin kazana yapisacak olmasidir. Bugdaylar1 haslama sirasinda sade su
kullanilir, diger ilgelerin aksine et suyu kullanilmaz. Haslama asamasi bittikten sonra kazanin
altindaki ates biter ve uzun sapl tahta kepge ile iki ya da li¢ kadin keskegi ezer. Acipayam
ilcesinde keskek yemegi incelendiginde kadinlarin rol almasi dikkat cekicidir. Bugday
tamamen ezilmez; biraz sulu ve bugdaylar ise dise gelecek kivamda olur. Keskek kazanda
piser. Bugdaylar pistikten sonra igine eritilmis tereyagi eklenir ve kisa bir slire daha pisme

islemi devam eder.

Keskek, torene gelen misafirlere ikram edilirken paslanmaz ¢elikten olan ¢anaklarda
servis edilir. Keskek iizerine tereyag eritilip dokiiliir. Ancak lizerine dokiilen bu yagda kirmizi
toz biber ya da pul biber olmaz. Diger il¢elerde et de koyulabilirken Acipayam yoresinde
yapilan keskeklerde et bulunmaz. Ozetle, Acipayam’da diigiinlerde ikram edilen geleneksel
keskek yemegi oldukca sade ve sulu yapilmaktadir. Denizli’nin diger ilgelerine kiyasla keskek
yapimi esnasinda erkekler bulunmaz sadece kadinlar keskek yapmaktadir. Son olarak, keskek
kazanda bu sekilde pisirildikten sonra kapagi kapatilir ve diiglin ya da mevlit sahibinden

kapagin acilmasi i¢in bahsis istenir. Kapak bahsis karsilig1 acilarak ikram edilir.
Baklan

Baklan’da diigiinlerde yapilan keskek icin kullanilacak olan bugday daha onceden su
icinde bekletilir. Bu isleme Baklan’da tavlanma denmektedir. Keskek, 6zellikle cumartesi giinii
Ogle saatlerinde yapilmaya baglar. Bunun i¢in 6nceden bekletilen bugday evden alinir ve
gengler davul, zurna esliginde oyunlar oynayarak, diger insanlar ise yiiriiyerek meydana gelir.
Meydanda bulunan keskek tastan oyularak elde edilen dovme dibegine getirilir. Getirilen
bugday bu dibegin icine dokiiliir, gengler ise dibegin etrafina dizilir. Bu etkinlik sirasinda ne
kadar ¢ok gen¢ bulunursa o kadar iyi demektir. Dovme asamasina agagtan elde edilen soku
denilen malzeme ile dibek etrafindaki gencler bugday1 sirayla vurarak doverler. Kabugu
soyulana kadar doviilen bugdayin i¢ine herhangi bir yag ve et eklenmez. Misafirlere ikram
edilecegi esnada iizerine kirmizi toz biber ile eritilmis tereyagi dokiiliir. Cogunlukla keskek
yaninda nohutlu ve kemikli et servis edilir. Bu yemegin suyu keskek tizerine dokiilerek de yenir.
Meydanda hazirlanan keskek yine oyunlar egliginde diiglin evinde diger diigiin yemeklerini

yapan kisiye teslim edilir. Diigiin sahibi keskegi doven her gence giicli yettigi kadar para verir.
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Teslim isleminden sonra as¢1 kazanda pisirme kismina geger. Dibekte soku ile doviilen bugday
kazanda haslanmaya baslar ve haslama bittikten sonra bu kez agactan yapilan tokmak isimli
alet ile ezme islemine gegcilir. Biitiin bu islemler bittikten sonra keskegin dinlenmesi i¢in kapak
kapatilir. Kazanin kapagi agilsin diye diigiin sahibi bu kez asciya bahsis verir. Genglerin davul-
zurna ile oyunlar oynamasi keskek yapilan giine bir senlik havasi katmaktadir. Diger ilgelere
kiyasla Baklan’da yalnizca mutlu olunan torenlerde keske yapilir. Boylesine senlik iginde
keskek yapilmasinin Baklan ilgesini diger ilgelerden ayiran ilging bir 6zellik oldugunu ifade

edebiliriz.
Tavas

Denizli’'nin Tavas ilgesinde keskek yemegi Ozellikle diiglinlerde yapilir. Tavas
keskeginde dovme bugday ve sadece su kullanilmaktadir. Bugday 6nce biiyiik bir kazanda en
az li¢ saat boyunca hi¢ karistirllmadan haglanir. Diger yandan da kuzu eti haslanir. Haglanan
bugday iki erkek tarafindan karsilikli olarak tokmak ya da biiyiik tahta kasik yardimiyla ezilir
ve erimis tereyagi i¢ine ilave edilir. Kadinlar ise haslanan kuzu etini pargalar. Pigsmis ve ezilmis
olan bugdaya parcalanmis kuzu eti ilave edilerek tekrar kaynatma islemi yapilir. Bugday1 ezme
disinda keskek siirekli olarak karistirllmaz. Birgok ilgedeki gibi misafirlere servis esnasinda
keskek tizerine kirmizi toz biberli kizartilmig tereyagi dokiiliir. Diiglin evinde yapilan keskegin
kapag1 acilsin diye asc1 diigilin sahibinden bahsis alir. Tavas ilgesinde keskegin yapimiyla ilgili

dikkat ¢eken nokta birliktelige daha ¢ok 6nem verilmesidir.
Kale

Kale ilgesine ait olan keskek diiglinlerde piser ve degirmenden gecirilmis, kirilmig
bugdayla yapilir. Burada da kullanilacak olan bugdayin daha 6nceden suda bekletilme islemiyle
karsilagiriz. Pisirme asamasinda Oncelikle suyla bugdaym haslanmasi vardir ancak yaglh
yapilacak ise koylerde ulagsmasi daha kolay olan tereyagi veya hayvansal yag kazana
koyulduktan sonra bugday ve su ilave edilir. Haslanma kisminda Kale’de de kazan igine
herhangi bir kasik sokulmamaktadir. Sebebi yine bugdayin, kazanin dibine yapigmasinm
onlemektir. Oldukea diisiik 1s1da pisirilir. Misafirlere ikram edilirken bir¢ok ilgede oldugu gibi
keskek iizerine kirmizi toz biber, Kalelilerin boyali biber dediklerini bir baharat ¢esidiyle
karistirilan eritilmis tereyagi ile dokiiliir. Keskek iizerine karabiber dokiildiigii Denizli’de
sadece Kale ilgesinde karsimiza cikar. Etsiz sade yapilan keskek Acipayam keskegi ile

benzerlik gdstermektedir. Acipayam ilgesinde oldugu gibi paslanmaz celikten elde edilen
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canaklarda sunulur. Canak tercihinin bu sekilde olmasinin sebebi ise; eski kdy yasaminda
seramik, porselen, cam gibi malzemelerden yapilmis mutfak esyalarinin yaygin olmamasinin
yani sira keskegin daha sicak tutulmak istenmesi olarak yorumlayabiliriz. Bir¢ok ilgede gelenek
olan bahsis veya hediye verme durumu burada yoktur.
Civril

Denizli’'nin Civril ilgesinde genel olarak karsimiza c¢ikan diiglinlerin yaninda,
bayramlarda da keskek bir gelenek olarak evlerde pisirilmektedir. Civril keskeginin en dikkat
cekici farklilig1 i¢inde sogan olmasidir. 11k olarak bugday -kirilmamis bugday- yikanir, ayri
yerde sogan yag ile kavrulur ve su eklenir. Su kaynayinca yikanmis bugdaylar ilave edilerek
haslanir. Haglanma islemi bitince, Acipayam keskegi gibi icine eritilmis tereyagi ilave edilir.
Bir diger asama ezme yani dévme isini Civril’de erkekler yapmaktadir. igine herhangi bir et
konmaz. Bekilli, Tavas ve Acipayam’da karsimiza c¢ikan keskegin {izerine yag dokme islemi
Civril’de yoktur. Misafirlere ikram esnasinda, ayrica pisirilen sade et kavurma keskek iizerine
konur ve yine Denizli yoresinin farkli noktalarinda siklikla kargimiza ¢ikan pisiren kisiye bahsis

veya hediye verme gelenegi Civril’de goriilmemektedir.
Honaz

Diigiinlerde, bayramlarda ve cenazelerde yapilan geleneksel bir yemek olan keskegin
Honaz’da bu torenlerin higbirinde geleneksel olarak yapilmadigi yalnizca miinferit sekilde
evlerde yapildigi goriiliir. Honaz’1 diger ilgelerden ayiran bu 6zellik dikkat ¢ekicidir. Honaz’da
keskek ne zaman yapilir sorusunun cevabi ise asure ayidir. Yalnizca asure ayinda cami onilinde
ya da meydanda pisirilen keskek Honaz’da tavuk eti ile yapilir. Bu durum Honaz’1 diger
ilcelerden ayiran baska bir 6zelliktir. Keskek yapilacagi giinden dnceki aksam bugday 1slanir
ve kazanda su ile haglanir. Ezme islemini Honaz’da erkekler yapmaktadir. Diger ilgelerde
erkekler tokmak kullanirken Honazli erkekler agagtan yapilmis kepce ile bu islemi
gerceklestirir. Honaz keskegi de Acipayam keskegi gibi ¢cok ezilmez. Honaz da bahsis ya da

herhangi bir hediye verme gelenegi karsimiza ¢ikmamaktadir.
Bozkurt

Bozkurt ilgesinde topluluk olan her térende keskek yogun bir sekilde yapilmaktadir.
Hatta oyle ki; Bozkurtlular evlerine gelen her misafire keskek ikram etmek ister. Bozkurt,

ilgesinde toren keskeginin yapimi i¢in bugdayin kabugu degirmende soyulmalidir. Diger
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ilgelerde karsimiza ¢ikan, pisirilecegi glinden onceki aksam suda bekletme islemi burada da
karsimiza ¢ikar. Bu islemin Bozkurt’taki ismi 1slatmadir. Kazan odun atesinin tizerine alinir ve
bugdaylar su ile haslanmaya birakilir. Bu ilgede haslama esnasinda kasik sokulmamalidir ¢linkii
keskek kazana yapisabilir. Bugdayla agilmaya basladiginda tahtadan, uzun saph bir kepge ile
Acipayam’daki gibi kadinlar tarafindan ezme -dovme- islemi gergeklestirilir. Bu islem
bitiminde haslanmis tavuk ya da kirmizi et ve eritilmis tereyag ilave edilir daha sonra tekrar
kaynatilmaktadir. Misafirlere ikram edilirken ise iizerine tarhanali tereyagi, kirmizi toz biberli
tereyag1 ya da sadece yag dokiilmez, salgali tereyag1 dokiiliir. Bagka ilgelerde kargimiza ¢ikan
pisirene bahsis verme gelenegi Bozkurt’ta yoktur. Bahsis diiglinde yapilan pilav kapaginin
acilmasi i¢in verilmektedir. Diiglinde pilav yoksa keskek kapagi agilmasi i¢in bahsis verilebilir.
Bozkurt keskegi giiniimiizde Denizli’de en ¢ok tiiketilen keskek sekillerindendir. Bu keskegi

digerlerinden ayiran 6zelliginin salgali tereyagi ile ikram edilmesidir.
Cameli

Acipayam’da karsimiza ¢ikan kirdirilmis bugday yani yarma Cameli ilgesinde de
pisecegi glinden Onceki aksam yikanir ve suda bekletilir. Ertesi giin sabah oldugunda sadece su
ile haglama islemi gergeklestirilir. Diger taraftan tavuk ya da kirmizi et haglanir. Haglanan etler
parcalanirken -Cameli ilgesinde didikleme denir- etin suyu keskege ilave edilir. Hazir olan etler
de yarma ile doviilmek icin ilave edilir. Dovme yani ezme islemini bu ilgemizde de erkekler
uzun sapli tahta kasik ile yapmaktadir. Bu aletin 6zel bir ad1 yoktur. Misafirlere ikram esnasinda
Tavas keskegi gibi kirmizi toz biberli tereyagi keskegin iizerine dokiiliir. Keskek pisiren kisiye
bahsis verme gelenegi Cameli ilgesinde havlu, yazma adini1 verdikleri bir ¢esit basortiisii ve

eteklik adin1 verdikleri kumas olarak karsimiza ¢ikar.
Bekilli

Bekilli ilgesinde iki farkli keskek yapimi karsimiza ¢ikar. Ozellikle Ugkuyu kdyiinde
bugday diiglinden 6nceki aksam suda bekletilir. Diigilin giinii kazana su ve bugday alinir ve
bugdayin kabuklar iyice agilana kadar hi¢ karistirmadan haslanir. Haslama esnasinda su
azaldiginda tekrar su ya da et suyu ilave edilir. Dovme agamasina geg¢ildiginde keskek igine
daha giizel dagilmasi sebebiyle kuzu eti de ilave edilir ve bugdayla birlikte et de doviiliir.
Dovme isini diigiin evindeki erkekler sirayla biiyiik tahta kepge ile kazan icinde kenarlara
vurarak gerceklestirir. Sakiz kivami yani kasiktan dokerken uzayana kadar dovme islemi

gerceklestirilir. Tereyagi ve siviyag pisen keskek igine ilave edilerek kisa bir kaynama
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isleminden daha gegerek iyice kivam almis olur. Son olarak misafirlere ikram esnasinda “’cici’’
admi verdikleri kizartilmis tereyagi dokiiliir. Diger ilgelerde de karsimiza ¢ikan bir gelenek

olarak keskek kazaninin kapag agilsin diye diigiin sahibi pisiren kisiye bahsis verir.

Bekilli’'nin Cogashi koylinde ise diger keskeklere gore farkliliklar vardir. Bu
farkliliklardan biri haglanan bugdayin ezilmesi ya da déviilme dedikleri islem esnasinda nohut
ilave edilmesi olarak sdylenebilir. Bugday ve nohut kazan i¢inde tokmak ile erkekler, uzun tahta
kasik ile kadinlar tarafindan tamamen ezilir. Birgok ilcede sade ya da kirmizi etli keskek

karsimiza ¢ikarken Bekilli-Cogaslh kdyiinde tavuklu keskek vardir.

Bugday ve nohut baska islem goriirken bir yandan tavuk haglanir, suyu ise ezilmis
bugday-nohut karisimina eklenir. Tavuk eti ise pargalanip -didiklenip- keskek i¢ine ilave edilir.
Misafirlere ikram sirasinda {izerine dokiilen yagin da bir farlilig1 vardir. Bu farklilik eritilen
tereyaginin toz tarhana ile karigsmasidir. Bir baska farklilik ise daha ¢ok diigiinlerde tercih edilen
bu geleneksel yemek Cogasli kdyiinde dlen kisinin ardindan yedinci giinde cenaze evinde

pisirilerek dagitilir.
SONUC

Yazimizda bu noktaya kadar ifade edilen Denizli yoresinde keskek yemeginin térensel
boyuttaki degeri ile ¢ok kisa mesafede dahi gerek kullanilan malzemeleri gerekse kiiltiirel

boyuttaki degisken etkinlikleriyle zengin bir kiiltiirel birikimi incelemis olduk.

Denizli’de toren keskeginin kiiltiirel gelisimi irdelendiginde yemegin genellikle
diiglinlerde yapiliyor olmasi karsimiza ¢ikmis bulunuyor. Bu noktada, Keskek yemeginin
insanlarin mutlu olduklari giinlerde bir topluluga ikram edilmesi ile gliniimiizde de devam eden
bir gelenek oldugu sdylenebilir. Eski donemlerde toplu térenlerde keskek yapiminin nedeninin
bugday iiretimini kdylerde yasayan insanlarin ¢ogunun yapabilmesi, kdylerde yasayan bu
insanlarin besledikleri hayvanlarin siitiinden tereyag: elde edip etini de tiiketebilmesidir. {lgeler
arasinda ¢esitli farkliliklar dikkat ¢ekmektedir. Soganla yapilan Civril keskegi, iizerine
tarhanali tereyagi dokiilen Bekilli’nin Cogasl kdyiiniin keskegi, mutlaka etli nohut yemegiyle
ikram edilen Cal-Baklan keskegi, ¢ok ezilmeden ve sulu birakilan Acipayam keskegi, eti de

doviilen Babadag keskegi birbirleri arasinda farkliliklar géstermektedir.

Dovme islemini daha ¢ok erkeklerin yapma sebebi ise fiziksel gii¢ iistiinliigiiniin

erkeklerde olmasidir. Bu durumu, keskek dovme isleminin zor olmasi oldukg¢a kol giicii
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istemesi olarak degerlendirebiliriz. Hatta Oyle c¢ok gilic gerektirmektedir ki Cal-Baklan
yoresinde bu isi geng erkekler yapmaktadir. Keskek yemeginin birbirine yakin olan ilgelerde
benzer malzemeler ve asamalarla yapildigin1 sdylememiz miimkiindiir. Bunun sebebi cografi
yakinlik nedeniyle birbirlerinden gordiikleri sekilde yapmalar1 veya yakin bdlgenin insanlari
olmas1 sebebiyle damak zevklerinin benzer olup benzer keskegi tercih etmeleridir. Bir¢ok
ilcede keskegin etli yapilmasini ise Tiirk milletinin misafirlerine verdigi degeri etli bir yemek
ikram ederek gostermesi olarak degerlendirmek miimkiindiir. Giiniimiizde evlere gelen
misafirlere dahi etli yemek yedirmek verilen degerin ve sayginin bir gostergesidir. Geleneksel
toren yemegi olarak adlandirilan Kegkek bir sonraki nesillere aktarilirken hem kullanilan
malzemeler hem yapilma amacinda hicbir degisime ugramamuistir. Eski ve yeni nesil arasinda
adeta bir koprii gorevi goren Keskek Denizli yoresinde 6nem tasidigi kadar Tiirkiye nin dort

bir yaninda da 6nem tasimaktadir.
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LEXICAL-SEMANTIC ANALYSIS OF THE NATIONAL KYRGYZ WALL CARPET
ORNAMENTS

Dr. Nurgul Karybekova
Kyrgyz-Turkish Manas University
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Abstract

This article presents the lexical-semantic analysis of the ancient Kyrgyz wall carpet ornaments as a
traditional cultural phenomenon. National ornaments are considered to be part of the ethnocultural
tradition of the people that contain the most valuable elements of the social and cultural heritage that
have been preserved and passed down from ancestors for many centuries. There is no special study
devoted to the lexical and semantic features of the national ornaments on rare Kyrgyz wall carpets in
linguistic literature. The description, names, and meaning of each ornament are explained in detail.
National ornaments are viewed in parallel with similar samples of relative Turkic nations. The article is
focused on the analysis and classification of more than 30 different names, descriptions, and meanings
of each ornament on the ancient wall carpets called “tush-kiyiz”. With a help of the analysis of these
ornaments a valuable source of knowledge about Kyrgyz culture, history, mentality, and lifestyle are
reflected. This study can make a significant contribution to linguocultural studies.

Keywords: Lexical-semantic analysis, wall carpet, ornaments, cultural heritage, linguocultural studies.
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Ozet
Giiniimiiz diinyasinda siirdiiriilebilirlik kavrami1 hayatin her alaninda yer edinmeye baglamis olup turizm
sektorli i¢in de uygulanmaya baslamistir. Enerji maliyetleri, 7/24 yasayan bir endiistri olan turizm
endiistrisi i¢in isletme giderlerini artiran bir kalemdir. Turizm 6zelinde enerji giderlerini azaltmak
onemli bir konu haline gelmistir. Siirdiiriilebilirlik kavraminin igeriginden dolay1 turizm endiistrisinde
yenilenebilir enerji kullanim1 hem cevreye olan katkist hem de enerji giderlerini azaltmasi yoniinden
olduk¢a 6nemlidir. Bu ¢aligmanin amaci turizm endiistrisi i¢in enerji maliyetleri ve siirdiiriilebilirlik
kavramlar1 dogrultusunda turizmde yenilenebilir enerji kaynagi kullanimi ve enerji maliyetlerinin
turizm isletmelerinin gelirlerine olan katkis1 Tirkiye literatiirii taranmaya g¢alisilarak arastirilmaya
calisilmistir. Elde edilen bulgular, yenilenebilir enerji kaynak ve kullaniminin belirli bir diizeyin altinda
oldugu ve turizm endiistrisi i¢in ilgili kaynagin kullanimimin gerekli oldugu yoniindedir. Calismanin
daha detayl1 alan yazin taramasiyla desteklenerek (genisletilerek) turizm endiistrisine, politika yapicilara
ve alan yazina katkisinin daha fazla olacag diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilirlik, siirdiiriilebilir turizm, yenilenebilir enerji.

A REVIEW ON THE USE OF GREEN ENERGY IN THE TOURISM INDUSTRY

Abstract

In today's world, the concept of sustainability has started to take place in all areas of life and has started
to be applied for the tourism sector. Energy costs are an item that increases operating expenses for the
tourism industry, which is an industry that lives 24/7. Reducing energy costs has become an important
issue in tourism. Due to the content of the concept of sustainability, the use of renewable energy in the
tourism industry is very important in terms of both its contribution to the environment and reducing
energy costs. The aim of this study is to investigate the use of renewable energy sources in tourism and
the contribution of energy costs to the incomes of tourism enterprises in line with the concepts of energy
costs and sustainability for the tourism industry, by scanning the literature. The findings are that the
renewable energy resource and use are below a certain level and the use of the relevant resource is
necessary for the tourism industry. It is thought that the study will contribute more to the tourism
industry, policy makers and literature by supporting (expanding) with a more detailed literature review.

Keywords: Sustainability, sustainable tourism, renewable energy.
Giris

Turizm gelirlerinin iilke ekonomilerine olumlu katki sagladigi birgok calisma ile ortaya
konulmustur. Ayrica turizm endistrisindeki biiylimenin devam etmesi, O6zellikle biiyilik

Olciideki turist hareketlerinin ¢evre iizerindeki olumsuz etkileri de pek ¢ok aragtirmaya konu

olmustur (Nurlu ve Kesgin, 2007). Siirdiiriilebilir turizm yaklasiminda ¢evreye verilen zararin
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en asgari seviyede olmasi1 ve bununla birlikte dogal ve Kkiiltiirel yapilarin ve kaynaklarin da
korunmas: esas1 vardir. Ancak siirdiiriilebilirlik sadece dogal kaynaklar ve ¢evreyi konu alan
bir kavram degildir. Siirdiiriilebilirlik cevresel etki, ekonomik gostergeler ve sosyal refah
konularim1 da igerisinde barindiran bir kavramdir (Finkbeiner, vd., 2010). Dolayisiyla,
isletmelerin de siirdiiriilebilirligi konusuna deginmek gerekmektedir. Isletmeler i¢in hedeflenen
stirdiiriilebilirligi saglamak ayni zamanda karlilik ve deger maksimizasyonuna ulagsmak icin
atilmas1 gereken en 6nemli adimlardan biri isletme maliyetlerini minimum seviyeye ¢ekmektir.
Bu calisma, turizm isletmeleri i¢in ciddi bir maliyet unsuru olan enerji kullanimina
odaklanmaktadir. Giinlimiiz enerji politikalar1 incelendiginde enerjinin ucuz ve kesintisiz
sekilde elde edilmesi hedeflenmektedir. Niifusta meydana gelen artis, sanayinin gelismesi ve
teknolojinin ilerlemesi insanligin enerjiye olan talebini her gegen giin arttirmaktadir. Artan bu
talep karsisinda ise tiikkenebilir/yenilenemez enerji kaynaklarinin giin gectik¢e azalmaya devam
etmekte, yakin bir gelecekte de bu rezervlerin tamamen tiikenecegi tahmin edilmektedir. Ayni
zamanda tiikenebilen/yenilenemeyen kaynaklarin kullanimi kiiglimsenemeyecek ekolojik
sorunlarina sebebiyet vermesi lilkeleri her gegen giin yenilenebilir kaynaklardan enerji temin
etmeye yonelik ar-ge faaliyetlerine ve yatirimlarina yonelmeye zorlamaktadir (Uludag ve
Dogan, 2018).

Gergeklestirdigi hemen her faaliyet i¢in enerji kullanan turizm endiistrisi de bu hedef ve
yaklasim dogrultusunda hareket etmelidir. Ozetle bu ¢alisma, yenilenebilir enerji kullanimi ile
turizm isletmelerindeki enerji maliyetlerinin en aza indirgenerek ekonomik acgidan daha karl,
ekolojik agidan ise daha ¢evreci bir enerji yonetimini tesvik etmesi agisindan yol gosterici
niteliktedir. Bu caligmanin amaci, siirdiiriilebilirlik kavrami 6zelinde turizm endiistrisinde
yenilenebilir enerji kullanimi ve Tiirkiye turizmi agisindan 6nemini ortaya koymaktir.

Turizm endiistrisinde faaliyet gosteren isletmeler su ve enerji tiikketimi bakimindan
bliyiik bir tiiketici statiisiindedir (Belber ve Kale, 2018: 91). Turizm endiistrisinde enerji
giderleri yaklasik olarak %8-12 oraninda yer tutmaktadir (Oztiirk, Oztiirk ve Dombayci, 2018:
17). Miisterilere sunulan hizmetlerden dolayr enerji kullanimi biiyiik bir yer tutmaktadir.
Turizm isletmelerinde tiiketilen su miktari, 1sitma ve sogutma i¢in kullanilan enerji, aydinlatma,
havalandirma ve temizlik gibi faaliyetlerden dolay1r enerji kullanimi biiylik bir onem
tasimaktadir (Kasim, 2007; Gossling vd., 2005: 419; Giimiis ve Orgev, 2018: 73). Enerji
kullanimt i¢in gerekli olan kaynaklarin ithal ediliyor olmasindan dolay1 enerji maliyetleri bu
isletmeler i¢in her gegen giin artmaktadir. Siirdiiriilebilir turizm kapsaminda kaynaklarin

168



tiketilmemesi ve gelecek nesiller i¢in korunmasi gerektiginden dolayr hizmetlerin
stirdiiriilebilir olmasi i¢in enerjinin daha uygun elde edilebilmesi 6nemli olmaya baslamistir.

Yenilenebilir enerji kullaniminin turizm isletmelerinde artmasi ¢evreye olan zarari
azaltacak, maliyetleri diisiirecek ve stirdiriilebilirligin 6nemini ortaya ¢ikarabilecektir.
Giliniimiizde turistler ¢evre bilinci olan, dogal, kiiltiirel ve tarihi kaynaklara deger veren ve
turizmin bu kaynaklar lizerindeki etkilerinin farkinda olan bireylerdir. Turizm endiistrisinde
enerji ve su tasarrufu, atik yoOnetimi gibi faaliyetler artmis ve g¢evresel yonetim sistem
uygulamalar1 uluslararasi standartlara kavusmustur (Akoglan Kozak, Evren ve Cakir, 2013:
18). Turizm endiistrisinin tiiketim odakli yapisindan dolayr uluslararasi rekabette
stirdiiriilebilirlik hedefleri dogrultusunda uygulamalar1 isletmelerde kullanilmasi turistlerin o
bolgeleri tercih etmelerine sebep olabilmektedir. Rekabetin en {ist seviyede oldugu giiniimiizde,
rekabet avantaji elde etmek ya da rekabet {istii kalabilmek i¢in ¢evreye duyarli isletme olmak
ve bu dogrultuda faaliyetler gerceklestirmek turistlerin daha c¢ok ilgisini ¢ekecektir. Dogal
kaynaklarin kit (sinirl) olmasi bu kaynaklarin dikkatli ve tasarruflu kullanilmasini gerekli
kilmaktadir (Cayir, 1995: §3).

Turizm isletmeleri dogal kaynaklara bagimliligindan dolay1 ¢evresel degisimlere cok
fazla duyarl olmaktadir. Orman yanginlari, dogadaki kirlilik, asir1 giiriiltii ve carpik kentlesme
gibi olumsuzluklar turistlerin tatil faaliyetlerini direkt olarak etkileyebilmektedir. Yenilenebilir
enerji kaynaklari ile enerji liretimi yapilabilmesi i¢in kit kaynak kullanimina gerek olmamasi
ve ekonomik olmasindan dolay1 turizm isletmelerinde tercih edilebilir duruma gelmelidir.
Enerji kaynaklarinin siirdiiriilebilirligi hedefine yenilenebilir enerji kullanimiyla ulagsmaya
caligmak ayni zamanda turizm endiistrisinde hizmet maliyetlerinin diismesi ve ekonomik
acidan daha karli bir ydnetimin ortaya ¢ikmasina olanak saglayacaktir (Giimiis ve Orgev, 2018:
73).

Siirdiiriilebilirlik kavrami

Tarihsel siirecte insanoglu, doga ve ¢evre iizerinde bircok eylemlerde bulunmus,
kentlesme diizeyi, sanayilesme, niifus artig1 gibi aktorlerin de ortaya ¢ikmasiyla beraber cevre
ile ilgili ¢esitli sorunlar bas gostermeye baslamistir. Bu sorunlar goz ardi edildigi miiddetge de
cevre lizerinde geri doniilemez hasarlar birakmistir. Niifus, kentlesme ve sanayilesmedeki artig
devam ederken ve bu artisla beraber ¢evre ve dogal kaynaklar tahrip edilirken bir yandan da

insanoglunun ihtiyaglar1 da bu dogrultuda artmaya devam etmistir. Bu durumun farkinda olan
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bilim insanlan siirdiiriilebilirlik kavrami {izerinde durmaya baslamistir (Ozmehmet, 2008:
1854).

Siirdiiriilebilirlik kavrami, her gecen giin 6nem kazanmaya devam eden, uygulama
alanin1 ve kapsamini genisleten bir kavramdir. Siirdiriilebilirlik kavramimin alti ¢izildigi
tarihsel siireclere goz atildiginda; Uluslararast Dogay1 ve Dogal Kaynaklar1 Koruma Birligi
1966°da “Maksimum Siirdiiriilebilir Kazamim”, 1969’da “Insan hayatinin siirdiiriilebilir
kalitesi” konularini ele almis, 1972 Stockholm Konferansi’nda “Kiiresel kalkinmanin ¢evresel
sonuglart i¢in siirdiiriilebilir hassasiyetler” konusu giindeme gelmis, 1987 Brundtland
Raporu’nda “Bizim Ortak Gelecegimiz” baslig1 altinda siirdiiriilebilirlik kavraminin en yaygin
tanim1 gelistirilmis, 1992 Rio Zirvesi’'nde “Siirdiiriilebilirligin Cevre Boyutu” ele alinmuis,
1997°de Kiiresel Raporlama Girigimi ile “Siirdiiriilebilirlik Raporlamasi Rehberi” yayimlanmus,
2005 yilinda BM Sorumlu Yatirim Prensipleri Girisimi ile yapilan ve yapilacak yatirimlarin
siirdiiriilebilir hedeflerle uyum igerisinde olmasi i¢in program gelistirilmis, 2012°’de Rio+20
Zirvesi ile siirdiiriilebilir kalkinma hedeflerinin is model ve siireclerine entegrasyonu i¢in
kavramsal destekler sunulmus, 2015 Paris Anlasmasi ile “Siirdiiriilebilir Kalkinma Giindemi”
olusturularak ¢evre sorunlart ve ¢Oziim Onerileri i¢in yeni rotalar belirlenmistir (Yiicer ve
Kudak, 2020: 625-626). Dolayisiyla kapsami ve uygulama alan1 genisleyen siirdiiriilebilirlik,
stirdiiriilebilir kalkinma, siirdiiriilebilir turizm, siirdiiriilebilir bilytime, siirdiiriilebilir ¢cevre ve
stirdiiriilebilir enerji gibi ¢ok cesitli kavramlarla literatiirde yer edinmistir.

Stirdiiriilebilirlik kavramina iliskin yapilan tanimlamalar incelendiginde, genel itibariyle
1987 yilinda yayimlanan Brundtland Raporu igerisinde yer verilen tanimdan hareketle
sekillendigi goriilmektedir. Bu raporda siirdiiriilebilirlik, “Bugiiniin ihtiya¢larin1 karsilarken
gelecek nesillerin de ihtiyaglarini da goz ardi etmeyen faaliyetler biitiinii” olarak tanimlanmigtir
(Anand ve Sen, 2000: 2034). Siirdiiriilebilirlik, temel olarak herhangi bir sistemin fonksiyon,
siire¢ ve Uretkenlik vb. faaliyetlerinde gozle goriilebilir bir azalma ya da bozulma olmadan
gelecekte de var olabilme yetenegidir (Chapin, Torn ve Tateno, 1996: 1017). Dolayisiyla, dogal
sermaye stokunda bir azalmaya sebep olmadan gelecek nesillerin de en az bugiinkii nesillerin
sahip oldugu dogal sermayeye sahip olmalar1 amaglanmaktadir (Cetin, 2006: 2).
Siirdiiriilebilir Turizm

Stirdiiriilebilirlik kavraminin hayatimiza girmesiyle beraber turizm ve g¢evre iligkisi
iizerinde daha fazla durulan konulardan biri olmustur (Kaypak, 2012: 12). Siirdiiriilebilir turizm
kavram olarak siirdiiriilebilir kalkinmaya dayanmaktadir, siirdiiriilebilir kalkinma ise ekonomik
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kalkinma ve cevrecilige dayanmaktadir (Alkan, 2015: 6693). Cevre bilinci, g¢evrenin
degerlendirilmesi, dogal ¢ekicilikler gibi konular turizm i¢in kilit role sahip sermayelerdir. Bir
baska deyisle, ekonomik gelisim saglanirken ¢evredeki kaynaklarin ve dogal giizelliklerin
korunmasi hem turistin hem de yerel halkin tatmininde bir denge unsuru olarak karsimiza
cikmaktadir (Hunter, 2002: 9). Siirdiiriilebilir turizmde amag gerek turistin gerekse yerel halkin
ihtiyaglarinin  karsilanmast ve ekonomik kaynak olarak kullanilan ¢evresel c¢ekicilik
unsurlarinin zenginlestirilmesi ve korunmasidir (Edgel, 2020: 2). Bolgeler arasi farklarin
kapanmasi ve bolgesel kalkinmanin bayrak tasiyicisi olarak nitelendirdigimiz turizm endiistrisi,
cevre ve dogal kaynaklarla siki sikiya bir iligki icerisindedir. Kalkinma ve c¢evre ¢eliskisinin
uyumuna dikkat edilmesi gerekliliginden hareketle siirdiiriilebilir turizm kavrami ortaya
atilmistir (Atalik ve Gezici, 1994: 80).

Stirdiiriilebilir turizm, dogal kaynaklarin kullaniminda siirdiirebilirlik ilkesine bagl
kalarak ve biyolojik cesitliligi korumasi agisindan giliniimiiz turizm yaklagimlarinin baginda
gelmektedir (Kaypak,2012: 12). Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO), siirdiiriilebilir turizm
kavramini insanin dogrudan ya da dolayl olarak etkiledigi ¢evrenin bozulmadan ve degisime
ugratilmadan, kiiltiirel biitiinliik, ¢evresel siirecler, biyogesitliligin siirdiiriildiigii ve biitiin bu
kaynaklarin turistlerin ekonomik, sosyal ve estetik ihtiyaclarini karsilamak adina yonetildigi bir
siire¢ olarak tanimlamaktadir (McKercher, 2003: 4). Siirdiiriilebilir turizm; insanin ve ¢evrenin
birlikte var olmasidir. Burada asil amag turizmin gelisimiyle paralel olarak, dogal, kiiltiirel,
ekolojik ve biyolojik tiim kaynaklarin korunmasi ve bu unsurlarin stirekliliginin saglanmasina
uygun turizm planlarinin belirlenmesi ve uygulamaya konmasidir (Kervankiran, 2011: 62).
Enerji Kaynaklarimn Siirdiiriilebilirligi

Enerji, iktisadi ve sosyal kalkinma bakimindan gerekli olan ve kiiresel 6l¢ekte yasam
standardin1 arttiran bir unsurdur (Bilgen vd., 2008: 373). Ayn1 zamanda enerji, toplum ve doga
arasindaki etkilesimlerde kilit rol iistlenmis bir unsurdur. Her ne kadar iktisadi kalkinma
acisindan olmazsa olmaz bir unsur niteliginde olsa da maalesef ¢evre acisindan kesinlikle
olumsuz etkileri olmayan bir enerjiden bahsetmek pek miimkiin degildir. Dolayisiyla enerji
konusu siirdiiriilebilirlik semsiyesi altinda disiplinlerarasi bir konu olarak ele alinmasi gereken
bir konudur (Dinger, 2002: 137). Enerji ile ekonomi arasindaki iliski 1970’11 yillarda pek ¢ok
bilim insam tarafindan {lizerinde durulan bir konu haline gelmistir. Fakat Enerji ile cevre
arasindaki iliski bu yillarda pek fazla dikkat edilen bir konu olmamistir. Daha sonraki zaman
diliminde ise, asit yagmurlari, ozon tabakasi, kiiresel 1sinma gibi kavramlar dikkate alinan
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konular haline geldik¢e burada enerji ve enerji tiiketiminin de dikkat edilmesi gereken bir unsur
oldugu fark edilmistir (Rosen ve Dinger, 2001: 3). Yogun bir sekilde enerji kullanilan enerji
kaynaklarmin ¢evrede olusturdugu tahribat, turizme kaynak saglayan g¢ekicilik unsurlarini
tehdit etmektedir. Sadece agir sanayi endiistrileri degil ayn1 zamanda turizm endiistrisinin
kendisi de ciddi bir enerji tiiketicisi konumundadir. Yenilenebilir enerji kaynaklarinin turizm
endiistrisinde yayginlagsmas1 siirdiiriilebilir kalkinma ve siirdiiriilebilir turizm hedeflerine
ulagsmak icin atilan en ciddi adimlardan biri olacaktir. Ayni zamanda bu kaynaklarin
kullanilmas1 turizm faaliyetlerinden Gtiirii cevreye verilen zararin da minimize edilmesinde
onemli rol oynayacaktir. Gliniimiizde turizm isletmeleri sadece turistik tiiketicilerden gelen
baskilar nedeniyle ¢esitli enerji politikalar1 gelistirerek tiiketicilerin nezdinde ¢evreye duyarl
isletme imaj1 yansitmay1 hedeflemektedir. Sonucta gelistirilen her proje c¢evre i¢in olumlu
sonuglar dogursa dahi bu konuya ¢ok yonlii bakmak daha etkin ve verimli projelerin ortaya
¢tkmasinda 6nemli rol oynayacaktir. Ornek olarak, yenilenebilen enerji faaliyetleri, turizm
endiistrisinin temel arzini olusturan ve ayni zamanda olmazsa olmazlarindan biri olan dogal
ekolojinin korunmasina olanak taniyan c¢oziimler saglamaktadir (Yilmaz, 2007: 216).
Dolayisiyla enerji arzi ve tiiketim, turizmde siirdiiriilebilirligin kilit unsurlarindan biridir
(USAID, 2006: 3). Yakin bir gecmise kadar kullanilan enerji kaynaklarindan dolay1 gaz
salimimi, kaynaklarin azalmasi, ¢evre kirliligi, radyoaktif serpintiler gibi sorunlar1 bertaraf
edecek olan, yenilenebilen enerji olanaklar1 cesitlidir ve degisik enerji faaliyetleriyle
donatilmistir. Direk giines enerjisi, giines panelleriyle glines enerjisi, riizgar santralleriyle enerji
iiretimi, hidroelektrik enerji iretimi ve gaz, s1vi ve kat1 formlarinda biyokiitle enerjisi, jeotermal
1sitma ve elektrik, gel — git ve dalga enerjisi birkag¢ drnektir (Randolph ve Masters, 2008: 66).
Tigili Alanyazin

Turhan (2010) calismasinda, Marmaris’teki dort ve bes yildizli konaklama isletmeleri
icin ¢evreye duyarli uygulamalar arastirilmistir. Dort ve bes yildizli otellerde enerji tasarrufu
saglayacak frekans inventori, 1s1 geri kazanim sistemi, kat1 ve zararli atiklarin ayristirilmasi,
peyzaj ve agaclandirma caligmasi yapilmasi uygulamalari ele alinmis olup bes yildizli oteller
dort yildizli otellere gore daha yiiksek oranda bu uygulamalar kullandig1r vurgulanmstir.
Topaloglu ve Giimiis (2012) ¢alismalarinda Mugla ili dort ve bes yildizli 50 adet konaklama
isletmesi Ornegi ilizerinde yenilenebilir enerji kaynagi kullanimlart arastirilmistir. Bulgular
isletmelerin %56’smin giines enerjisi kullandig1 aksine riizgar enerjisinin hi¢ kullanilmag:
tespit edilmistir. Glines ve Aslan (2015) calismasinda yenilenebilir enerji kaynagi
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potansiyelinin yiiksek oldugu Tiirkiye’de enerji ihtiyacinin yiiksek oldugu boélgelerde bu
kaynagin daha etkin ve verimli kullanilmasi gerektigini vurgulamislardir.

Giimiis ve Orgev (2018) calismalarinda yenilenebilir enerji kaynaklarindan giines
enerjisi kullaniminin turizm endiistrisi i¢in 6nemi ve gerekliligini vurgulamislardir.
Stirdiiriilebilir turizm hedefi dogrultusunda ener;ji tiiketiminin hem g¢evresel boyutu hem de
maliyet boyutu aciklanmaya calisilmigtir. Calismada konaklama endiistrisi i¢in giderler
siralamasinda enerji tiikketiminin ikinci sirada yer aldig1 ve enerji ihtiyacinin fosil yakitlardan
karsilandig1 tespit edilmistir. Cinel ve arkadaglar1 (2018) Ordu ve Giresun illerindeki
konaklama isletmelerinin yenilenebilir enerji kaynaklar1 kullanimi {izerine nitel arastirma
yontemlerinden bireysel goriisme modelini kullanarak arastirma yapmislardir. Giresun ve Ordu
illerinde toplam 22 konaklama isletmesi yoneticisiyle Haziran-Temmuz 2018 ddneminde
gorlismeler yapilmistir. Bulgular isletmelerin 1sinma ihtiyacinda %86’ sinin dogalgaz kullandig:
tespit edilmistir. Isinma, serinletme ve aydinlatma gibi giderlerin isletme biitgelerinin asiri
etkilendigini ifaden eden %63’liik bir yOnetici grubu tespit edilmistir. Yine yoneticilerin
%46’sinin  yenilenebilir enerji  kaynaklariyla ilgili genel bilgi diizeyine sahip oldugu
belirlenmistir. Sonug olarak yerel otoritelerin yenilenebilir enerji kaynaklariyla ilgili daha ¢ok
bilgilendirme ¢alismalar1 yapmasi gerektigi ifade edilmistir. Akkaya (2019) tarafindan yapilan
calismada amag, turizmde siirdiirtilebilirligin saglanmasi i¢in yenilenebilen enerji yatirimlarinin
bu alandaki kooperatifler aracilifiyla finanse edilmesi halinde bolgeye ve yerel halka
ekonomik, sosyal ve c¢evresel anlamda saglanacak faydalarin incelenmesidir. Bu amagla, bir
turizm destinasyonu olan Kemaliye’de 6rnek bir giines enerjisi santrali yatirimi analiz edilmis
ve cat1 istii KGES yatirimi, yapilabilir bir yatirim olarak degerlendirilmistir. KGES’in
Kemaliye’de yesil turizm odakli ulusal ve uluslararasi destinasyon pazarlama ve tutundurma
caligmalarina 6nemli bir katkisinin olacagi ifade edilmistir. Yenisehirlioglu ve Tiirkay (2021)
caligmasinda yenilenebilir enerji kaynaklarinin konaklama isletmelerinde uygulanabilirligi
arastirtlmaktadir. Diinyanin ilk %100 yenilenebilir enerji kullanan oteli Boutiquehotel
Stadthalle Wien otelinin sahibi, pazarlama miidiirii ve Avusturya otelciler federasyonu baskant
ile miilakat yoluyla inceleme yapilmistir. Sonug olarak yenilenebilir enerji kullanilmasi ile bir
otelin %100 faaliyet gdstermesinin miimkiin olmadig1 ancak ilgili enerji kaynagina konaklama
isletmelerinin entegre olmasinda bir sorun olmadig1 vurgulanmaistir.

Yeni Zelanda’da bulunan Hyatt Regency International Hotel, turistlerin odalarindan
cikarken 1sitma, sogutma ve diger araglar1 agik biraktiklarini fark etmis ve bu duruma ¢6ziim
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olarak misafirler odalarindan ayrildiklarinda temek elektronik araglar hari¢ diger sistemlerin
tamamen kapanmasini saglayan bir uygulama gelistirmistir. Bu uygulamanin maliyeti 16.000 $
olarak isletmeye yansimii ancak 14 ay sonunda elde edilen tasarruf 14.000 $ olmustur.
Dolayistyla aylik ortalama 1000 $’lik bir geri doniis elde edilmistir. The Sheraton Auckland
Hotel and Towers ise otel i¢erisinde kullanilan tekstil malzemelerinin temizlenmesi esnasinda
tiiketilen enerjinin %35inin yikama esnasinda, %65inin ise kurutma esnasinda harcandigin1 fark
etmis ve yikama 1sisin1 85 dereceden 65 dereceye diisiirme karart almistir. Bu kararin
uygulanmasindan itibaren ilk 3 ay igerisinde 2000 $ tasarruf elde etmislerdir. The Sheraton
Tacoma Hotel, otel igerisindeki aydinlatma saglayna 2000 ampulii florasan lambalar ile
degistirerek 18 ayda 15.000 § tasarruf elde etmistir.
Sonug¢

Bu c¢alismada liiks tiiketim odakli hareketlere bagli turizm endiistrisi i¢in enerji,
maliyetler ve siirdiiriilebilirlik kavramlar1 dogrultusunda turizm endiistrisinin dikkatinin buraya
cekilmesi amaglanmistir. Siirdiiriilebilirlik kavrami temelinde turizmde stirdiiriilebilirlik i¢in
yenilenebilir enerji kaynagi kullanimi1 ve enerji maliyetlerinin turizm isletmelerinin gelirlerine
olan katkisinin arastirilmasi amaci dogrultusunda alan yazin taranmaya c¢alisilmistir. Elde
edilen bulgular, yenilenebilir enerji kaynak ve kullaniminin belirli bir diizeyin altinda oldugu
ve turizm enddistrisi i¢in ilgili kaynagin kullaniminin gerekli oldugu yoniindedir. Calismanin
daha detayl1 alan yazin taramasiyla desteklenerek (genisletilerek) turizm endiistrisine, politika
yapicilara ve alan yazina katkisinin daha fazla olacag diisiiniilmektedir.
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KOJIJaHbICTA 0ap «OW», KYPEK», «CO3», «aKbLI», Tarbl 0acka ce3AepiMeH TipkeckeH meTtadopaiap
KaHallla e3repicke KypbUIbI, HHANBUAYAIABIK MeTadopanap MoJbIHaH Ke3aeceai. MetadopaHblH eH
0acThl epeKIeNiri — OSHHEeNIIIT, OBl acTapiar, KOpKEMJIEH KETKi3y aMallbl. OpOip eJeHiHae co3re
OalbINIIIEH KaparaH CypeTKep C€e3 acTapblHbIH HeOlp MoH-MarbIHAJapbIH alllblll HEMECE aybICTIalbl
MOHJIET1 TYCiHIK TaHBIM/BI OCHHENEeHTiH KONAaHbICTapAbl OpHBIMEH Naiigananrad. LlokopiM xaHa ce3
TipKecTepiH, MeTadopa, TCHEYJIepAi KoJAaHFaHaa oopa3aapasl COMAAW TYCIN, OWIBIH, YFBIMIAPIbIH
MOHICIH TEPEHJIETIM, ajilaM, KOFaM, TaOuraT OOJIMBICTAPBIH HAKBIIITAyFa KOMEKII Kypal KbUIBII aJIbIIl
oteipasl. [llokopim Kynaiibepaiyipl moa3uschiHaH, MeTaQOpabIK KOJIIaHBICTAPEIHAH aKGIHHBIH TEPEH
JYHUCTAHBIMBIH, aJaM, YakKbIT Typanbl (GUIOCOGUSIIBIK OW-TONFaylapblH Kepemi3. EH GacThichl,
[lokopiM eJICHIEPIHEH aKbIHHBIH agaMJIbIK OOJIMBICHIH, apMaH-MYpaTTapbiH, MiHE3-KYJIKbIH, >KaH-
JTlyHHEe OaiNIbIFbIH, )KaH-KYHiH, KyH3eNliciH TaHpIn Oiayre Oomambl.

Tyiiin ce3mep: axvin, nossus, memagopa, obpas

SHAKARIM KUDAIBERDYULY'NIN SITRINDE METAFORS KOMPOZIiSYONU

Ozet

Bu makale, Kazak sair ve diisiiniir Shakarim Kudaiberdiyevich'in siirlerinde metafor kullanimini ele
almaktadir. Sairin siirinde daha 6nce kullanilan "diislince", "kalp", "kelime", "akil" vb. kelimelerle
birlestirilen metaforlar yeni bir sekilde olusturulmakta ve bircok bireysel metafor bulunmaktadir.
Metaforun temel 6zelligi imgesel, figiiratif ve sanatsal ifade bi¢cimidir. Sanatgi, siirlerinin her birinde
sozcligii dikkatle degerlendirerek, soézciliklerin bazi anlamlarini ortaya ¢ikarmis veya degiskenin
kavramsal anlamim agiklamak i¢in uygun ifadeler kullanmistir. Shakarim yeni ifadeler, metaforlar ve
denklemler kullandiginda imgeler yaratir, diisiince ve kavramlarin anlamini derinlestirir ve insanin,
toplumun ve doganin 6ziiniin kazinmasina yardimei olur.Sakarim Kudaiberdiyevich'in siirinde mecazi
kullanimlar sairin derin diinya goriisiinii, insan ve zaman hakkindaki felsefi diigiincelerini goriiyoruz.
En 6nemlisi Sakarim'in siirleri sairin insan dogasini, hayallerini, karakterini, zenginligini, ruh halini ve
stresini ortaya koyar.

Anahtar kelimeler: Sair, siir, metafor, imaj.

HTokopim KynaitbepaiyJibIHbIH MIbIFapMatapbiHaa OypbIH KoJiaHbIcTa 0ap, Oipak xaHa
e3repicke, Oamamara KypanraH meradopaiap MOJIbIHaH Ke3zaeceni. MeradopaHblH eH 6acThl

€pEeKIIeINTiri — OCHHEINIIT, OWIBI acTapian, KOPKEMIEH )KETKI3y aMallbl.

[MokopiM eneHaepinae MeTadopaHbl KEUINMKEPIiH MiHE31H, TMCUXOJOTHICHIH AWKbIH
Oepy YIIiH, OBl HAKTHIIAY/AA, a3 CO3 apPKBUIBI KON MaFbIHA Oepy MaKCaThIHAA ©T€ YTHIMIIbI

naiiajaHraH.
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[[lokopiM  TO33WsACHIHAH  JOCTYpJi  MetadopanapiaH Tepl  HWHIWBHIYAJJIBIK
aJIMacThIpyJIap Il KU1 Ke3/ecTipemi3. MbIcalibl, «OWBIM — y, OMIpiM — Cy, YMITIM — Oy, jkaH —
KOXKa, TOH — Tepese, JANIENCi3 €03 — COKKaH JKeJ, MEeH — Oip TUICI3 KeJIKIIiH, ojlapFa Tajl —
MIBIMBUIIBIK, IIANFBIH — TOCEK, JKYPEK Tapa3bIChl, JKYPEKTIH TiM» JEreH CHSAKTHI jaapa

MeTadopanapsl OPBIHIBI XKEepJIe AJT Tayblll, KoJgaHa O1IreH.

Bbykin agam3aTka TOH CBIPJIBI MYH/IBI, ©MIPJICH TOPBIFHIT, OTIMI1 KOOIpEK OMIall )KYPTreH
[IokopiMHIH JTUPHUKAIBIK KEHIMKEpIHIH KaWFBICHIH MeTadopanapaiblK KOJJAHBICTAH aHBIK
Kepyre 00iaabl. MbIcanbl, dcapanst JHCypeK, CYM HCypeK, O12eH KOHLI, KAublibl KOHIL, MeH —
Oip minciz KOnikniH, MeH — OaiKniH TIPI3/A1 €63 OPHETIHIIE «KYPEK», «KOHID CO3/IEPIH aKbIH
aJIaMHBIH CHUMBOJIBI €Till ajblll, JEPeKCi3 yFhIMFa kaH Oitipemi. JleMek, ejeH Ma3MyHBbIHA
caHaJbl TYPJIe EHTI3UITeHAIKTEeH, MeTadopaiap CypeTKep/iiH CTUJIIH TaHy MEH TaHBITy/1a 6Te

MAaHBI3/IbI.

[[ToxopiMHIH aKBIHABIK JKEKE KOJATaHOAChl ocipece JTUPHUKAIBIK KeHinkep OelHeciH
comaarana napaitanaisl. «[LIIH HYp», «IIIBIH aCBIKY, «Ta3a Oi», «Ta3a KaH», «TITTI TUD), «OT
KYpeK» T.0. co3 TIpKECTEepiH KOJIJaHy apKbLIbl KEHINKep MCHUXOIOTHICHIH, OHBIH aJaMIepIILIIK
camachlH aWKbIHIAN KOPCETiNM OThIpajbl. Ka3zaKThIH MOCTYpJi TMO33WSCHIHAAFBI aJaM MEH
TaOWFaT TYTACTHIFBIH, JKaHAIlla CUIIATTAa TEPEHJETe OTHIPhIN HeOIp OeiHenm ce3aep MEH

MeTadopanapsl TYPJICHIIPIN KOJTaHAIbI.

TaOuraTThlH KYHiH, THIHBICBIH aJaM TIpUIUIIriHE YKCaTy apKbUIbl 00pa3abl CyperTep
Kacaiapl. AKbIH TIO93USCBIHIAFBI O0PA3IBIIBIKTEL «CYM HCYPEKMIH OAHOAYbL», «HceOip YablK
KbLI0All icy», €611 ACYPeK», «kKOHINOIH Kabagvl caidblpaobly, «20i1emci3 3aablM», «A3am aKblly,
«KYHWIT MYHOAap» CHIHIBI CO3 TipKecTepiHeH Ae kepyre Oomnanbl. «KabarbiHaH Kap KayFaH
KapaHrbel OynT, «Kapanbl 0i31iH keHinre Oip TamOaabl cipkipem», T.0. CHAKTHI OeiiHeni

TIpKECTEp apKbUIBI Ka3aK IMOI3HCHIHA KaHa O1p MCUXOJIOTUSIIBIK OpaIbIMIap €HI13TeH.

Enni G6ip enenaepiHie «KYHIIUT MYHAAp», «OJi JXYpeKk» MeTaopachblH KOJJIaHBIIT
aJIaMHBIH Kepi KETKeH KEeWIH Oepce, «alhKackaH MW», «TO3FaH Oi», «KajlKay TapTKaH OiD»
CHUSIKTBI TEHEYJICpP apKbUIbl KEHIMKEpIep kKaH TYHHECiHE TepeHel eHemi. AKBIH OChl CeKimi

Ka3aK MO33MACHIHIA OYPBhIH KOJIIaHa KOMMaFaH €3 TIPKECTEPIH KUl KOJITaHAIbI.

«Omi xypex» Tipkeci xkeHinae M.bazapbaes: «Tac 6aybIp», «Tac Kypek» IeyaiH OpHbIHA

«OJ1 KYpek» neyl (e31MIIT MYHAAp/bI) MO33HsIIAa aybICTIaIbl MaFbIHACKIHIA OYPBIH Ke37ece

177



OCpMEUTIH >KaHAJIBIK (©JITE€H ajjaM HeMece Ce31MCi3 CybIHFaH KYPEK JKalbIHAa Tajlail alThLTYbI
MYMKiH, SFHH ©31HIH TiK€ MarblHAChIHIA: Oipak ajgam OeifHeciH Oepy YIIIH aWTBUIFaH TYPiH

ke3aecripren emecniz)» [1, b. 249-250], — neren 6onaTeiH.

[lokopiM >xaHa ce3 TipkecTepiH, Meradopa, TEHeylepal KoJJaHFaHIaa oOpazaap/sl
coMJiail Tycim, OWIBIH, YFRIMAAPBIH MOHICIH TEPEHICTIMN, a/laM, KOFaM, TaOuraT O0JIMBICTapbIH
HaKBIIITayFa KOMEKII Kypajl KbUIBIT aibil oThipaabl. CoHIail-ak aKblH «aKbUD) YFBIMBIH
TYPJICHIIPII, CO3 TIPKECTEPiH >KaHAIlA OPHEKIIEH OPJIeH OTHIPAIbl. «A3 aKbUDY, CYM aKbLI»,
«cas3 aKbD» HEMECE «Ta3a aKbUD», IIBIH aKbUD» T.0. «AKBUD» YFBIMBIHBIH ©31H €Ki camajaH
kepcereni. EH Heri3rici ajgaMm OOIMAachIHIAFBI «Ta3a aKbLUD) KAaTETOPHUSCH JAen Tyieni. OHbIH

MoHiH «Ta3a akpu1 akThl 6apmaiael, Jlonenci3 co3/i aaMaiiby, — et aiia TYCe/l.

«AK KYpEK», «aK HUET», «ap-YKIaH», «Ta3za aKpUI», «IIaTak JiH», «Ta3a AiH», T.0.
TipKecTep Ma3MyHFa cail OeiHeni Typae KoJJaHbUIagbl. «AWHBIMAUTBIH aK >KYpEK»
OpaJBIMBIHJIA «aK KYPEK» Co3iHeH, Oenri Oip Tac TyHiH OYJDKBIMANTBIH YFBIM JKacall, Ka3ak

€63 OHEPIMEH IYHHETAaHBIMBbIHA TYKBIPHIM MEH FUOPATTHI CO3 CHTI31I1.

«I1Ip1H Ta3a jxaH» aKbIH MOI3HCHIHIA ajaM OOJIMBICHIH OCWHEeNIeYIeTi ThIHHAH OKEJTeH
JUPUKAIBIK Kehinkepi neyre Oomanel. Cebebi, «llpiH Taza xaH» — KapaTyIIbIHBIH
Maxab0arpiHa OesieHreH skaH. OChl KEHIMKEPI1H canachlH TaHBITYAa akbiH KacueTTi KypaHarsl
umiMre KyTiHTeH. OiTKeH1, aKbIHHBIH comaaraH «LLIbrH Ta3a sxan» OeifHecl — «Ta3a akbUD» MEH

«aK KYPEK», «aK HUET» TOHIpiCiHE KYJIIIBUIBIK KbUIATHIH PYXaHHU Ta3a aJaM.

AxpiH «Ko3» co3iHae TYpAeHIIpIn «KOHUT Ko31», «IIll Ke31», «KeyaeciHae 0oyca ko3,
«OKaH KOpETIH KO3 KepeK», «KOKIpeK Ke3iH», «KahfblpraH Oi31iH KeHUIIeH», T.0. Tipkectep

apKbUIBbI )KaHa AMHTET, TEHEY, MeTadopanap/ sl KaJbIITaCThIPFaH.

CoHpaii-ak ce3/iH MoHI MEH MaHbBI3bIHAa alpBIKIIAa MOH Oepim, >KOFapbl Tayiam KOs
OinreH. AKbIH YFBIMBIHIA CO3 KYAIpeTTi, epekiie — Oip asnem. Ceo3 afam eMipiH alIIbIKTaiThIH
opi aJjaM TaHBIMBIH TaHBITATHIH TYHUE. OpOip eseHiHAe co3re OalbINeH KaparaH CypeTKep co3
acTapbIHBIH HEO1p MOH-MaFbIHAJIAPBIH alllbIl HEMECE aybICTIAIbl MOHJAET1 TYCIHIK TaHBIMJIBI

VIITANTBIH KOJJAHBICTAPIbI OPHBIMEH JI€ TIaliJaTaHFaH.

IlomipiMa, JOCTHIM, CO3IMHEH,

Ce3 — Kynaiinan msikkas Oy.
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¥YKnacaH, Kep e31HHEH,
KyTkp13aitblH HYpIIEI Cy [3, 286 0.].

[IoxopimMHIH €03 KYAIpeTiHe Kosp Tanadbl AOalAbIH «TUIre >KCHLUT, KYPEKKE KBLIbI

THEP» TaJTa0BIH TEPEHETE TYCE/II.

TotTi ce3 6eH Ty3y ol —
Tarawip ceritel emec ne? [3,123 6.].

AxpiH «boiimrenek 0axkmacey oIeHIHIE:

[prH me1H Gap, KaTe MmIbIH O0ap, yJIbI MIbH 0ap,
OJIri aliTKaH eTipikTe KaHaai Mia 6ap?

Enni ceigal, €3 MIHIH elleMeii

Ouni Kypek, e3imMIIi, KyHIia myHaap! [4, 150 6.].-

JIETEH JKOJIIapFra Ha3ap caiicak, [1lokopiM «ei )Kypek» Jem o31H1K OCiHeN opHEK KacaraH.

OMipae 6aK aen aTapibIK yiI-ak Hopce 6ap aeimi. On — Kipci3 akblI, MIHCI3 €o3, agal
enoOek. CoJ CHSIKTBI KYHITLT afamaap aKbUIIbI, OUTIM/II aAaMIapIbIH «0KaphIKKay IIBIFYBIH KOpe
anMaiael. bipak, akbiH 0opi0ip Kipci3 akbll, MiHCI3 €O3, afal €HOEK JKEHIIN IIbIFAThIHBIH

aiftanel. MbiHa Oip xkongapia:

JKanein KeTin, a3aad COH ok 00JIIbI KYD,
Ompuin OITTI, YpCeM JIe )KaHa aJiMai Typ.
JKanbiH[bl OTTal XKalHaraH, KapaH emip,
[IIok ceHreH coH Kar-Kapa OOJIbl Kemip.

OMip Typaibl TOIFAHBICHIHIA OMIP/l OTKA, COHBIHA OLIKEH KoMipre O6asaiiisl. OMip oT
CHSIKTBI JIATIBUIZIAT YKaHBbII, )KaH-)KaFbIH JKalman/pl, ajara yMTbUIa bl. JKanbiH KeTKEH COH, 0K

COHTCH Kall-Kapa KeMipre aifHaJIa bl

OTKeH eMip — OKiHilll, Oif JKapajbl,
JlepTi KanbIH AeN0eMiH IIipiK OKIIe.
... YJIBI XKYPEK, JTOJIBI TiJ COUJIET OTHIP,

blIza kpIchIT TiciMli KaiipayasiMbiH [4, 96 6.].
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Meradopa — mod3usiHbIH Herizi aeyre Oonaabpl. O AYHUEHI MOATHKAIBIK TaHBIM-
Oimymen Taburu Oaiinanpicta. backa Tpon Typnepine Kaparanaa, MeTadopa akbIHHBIH CoyJIeni

OWJIapBIH JKETKI3YIiH 0acThl Kypasbl. bipHerie eieH nryMakTapblH MbICAJIFa KEJTipeniK.

Bipin-0ipi KyThIpFaH UTIIE KAYbIII,

OHKell mobem MybUIAI YIIBI XKYp/ai [4, 78 6.].
AHBIK 6aiiiblK — TeHere OITKEH oHep,
binimninig 6opi e coran Tene [4, 78 0.].

Enre xeHceM, ak *OJaH agacamblH,

Kenbeii sxxypcem, xon umnen TanacaMmblH.

Ken mebemxke xeteni Kaiiian KyIIiH,

Kyrtkapa anmait aganabl meicans iy [4, 68 6.].

Kopeita abitcak, Illokopim Kymaitbepaiyyibpl MO33UsACHIHAH, OHBIH MeTa(opaibIK
KOJIZIAaHBICTAPBIHAH TEPEH AYHHETaHBIMBIH, Oall, KYpAeIi Ce31M dJIeMiH, OMip MEH oJIiM, ajam,
YaKbIT Typalibl PUITOCO(HSIIBIK OM-TOFayIapbliH KopeMi3. EH 6acThICH, aKbIH 6JI€HIeP1 — OHBIH
KaH-TYHUECIHIH alfHaChl, aKbIHHBIH aJaMJbIK OOJIMBICHIH, a3aMaTTHIK TYJIFAChIH, apMaH-
MypaTTapbiH, MiHE3-KYJIKbIH, )KaH-TYHHE OalIbIFbIH, Ma3achl3 O©MIpiH, OMIPIHJIET] IIATTHIK TTEH

OaKbITTHI, KaH-KYHiH, KYH3€JICIH TaHbIT O1J1eMi3.

AKpBIH MeTadopanapel — OHBIH OYKLT TOI3USICHIHBIH, ACKaK AKbIHBIFBIHBIH aifHACHI,

OJIEHHIH aca MaHbI3IbI KaHIbl OOJIIIET].
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TRANSLATION OF CULTURE SPECIFIC VOCABULARY FROM KYRGYZ INTO
ENGLISH

Meerim Kinalieva
Translation and Interpretation Department, Kyrgyz-Turkish Manas University
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Abstract

This article studies translation process from the pragmatic prospect. In translation process it is important
to consider not only the lexical components, but cultural aspects of interacting codes as well. Translation
adequacy mainly depends on translation competence and many other factors influencing the choice of
an interpreter during the actual translation process, including situation and context. Translation of realia
from Kyrgyz into English has always been the subject of discussion due to the nature of expression,
unique word combinations and national coloring. In this work we attempted to study peculiarities of
translation of cultural words from Kyrgyz into English that belong to totally different language families.
The outcomes may be practically useful for scholars, translators and students of translation studies. We
can assume that cultural aspect in translation is viewed as a more or less complex process that require
deep knowledge of not only grammatical structures of language, but rather application of pragmatic
approaches to ensure semantic equivalence and adequate translation.

Keywords: Culture-specific vocabulary, English, Kyrgyz, translation strategies and adequacy,
intercultural communication.

Translation of culture-specific words from SL into TL, certainly, requires deep
knowledge of language structures, explicit context and peculiarities of cultures interacting in
communication act. This is rather a demanding task due to the fact that such elements have
specific meanings in culture and language in which they arise. The meaning which lies behind
culture-specific vocabulary is strongly linked to the specific cultural context where the utterance
is used or text originates, or with the cultural context it aims to re-create. Nevertheless, some
of the more remarkable differences between the culture-bound elements in the ST and their
translation into TL are linked to wider and more general assumptions about social roles and
social perceptions of participants of communication act and recipients as a whole.

Moreover, cultural discrepancies and traditional values of the participants of
communication act can be a problem for a translator: s/he may have to deal not only with lexical
structures or expressions, but also with problems of register, syntactic order and syntagmatic
relations, and non-standard language units or dialects as well. This may result in a greater
problem when such words are to be translated into a different language system, in particular,
when these languages belong to different linguistic classification of language families as
English, belonging to Indo-European family, and Kyrgyz or Turkish, belonging to Turkic
family.
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There were made many attempts to introduce Kyrgyz culture, customs and traditions,
and our lifestyle through English language. It includes Kyrgyz movies and songs translated into
English, and literary works by profound authors and Kyrgyz-English dictionaries written by
linguists and scholars dealing directly with language teaching, and translation science as well.

All these may serve as a bridge between linguistic and cultural gaps in this interaction
having the far reaching influence, both domestically and on an international level. There were
written many scientific works to study translation ambiguity and translation challenges that
occur in the process of translation, although it requires thorough analysis of linguistic and extra-
linguistic factors influencing the choice of translation units and in-depth knowledge of various
aspects of cultures interacting with each other. The essence of translation lies in the preservation
of original meaning, taking into account semantic, textual and pragmatic aspects. It is difficult
to achieve semantic and pragmatic equivalence without knowledge of culture specific notions
whilst technical translation, for example, may abide these requirements.

It is quite difficult to render the message when the utterance comprises idioms, proverbs,
metaphors, swear words etc. A translator, who translates such intriguing features into native
language, finds them easier to render than the one who attempts to transfer them into the second
language. In other words, it is certain that the words encoding cultural information are the most
difficult to translate, especially from two languages belonging to totally different linguistic
group, as they require a substantial amount of knowledge of language structures and
background of the source culture.

Not only do words have different meanings and associations in different cultures, but
they also express different personal or social attitudes. Some phrases may sound neutral in one
culture, whereas their equivalents in the target culture express social disapproval and
misunderstanding. It should be noticed that all languages and cultures have these cultural
sensitivities, although it is not common to find equivalent proverbs in languages belonging to
different families as English and Kyrgyz. According to M.Baker in most cases interpreters
decide to use a neutral equivalent on an ad hoc basis since they are responsible for adequate
rendering of a message, and neutrality may help avoid revulsion of communicants (Baker,
1995).

The purpose of communication determines the meaning of utterance: for whom the
information is intended or author’s intentions, in other words, the relationship between the
author and the audience, the culture within which the information was generated, the degree of
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commonality between a sender and a recipient. The participants of communication act may
definitely have different textual expectations and cultural knowledge, and translation
competence may help achieve translation adequacy. Despite considering the academic,
professional, intellectual level of the recipients to be the same or linguistic competence to be
roughly equal, certain differences occur in response to the use of culture specific lexis. The core
social and cultural aspects remain challenging when considering the cultural implications for
translation (Newmark, 1988:173).

P. Newmark defines culture as “the way of life and its manifestations that are peculiar
to a community that uses a particular language as its means of expression”, which means that
each linguistic group bears culturally specific features characteristic only for them. In his work
a clear distinction is given between “cultural language”, “universal language” and “personal
language”. Universal words would not pose a problem in the process of translation (Newmark,
1988:94). However, extra-linguistic culture-bound words such as kalpak (Kyrgyz national
cloth), boorsok (a kind of a Kyrgyz national bread), beshbarmak (Kyrgyz national dish),
gozleme (Turkish national food), hamburger (United States/German food), sushi (traditional
Japanese dish), pizza (traditional Italian food) etc., would pose a translation problem unless
there is an already existing cultural overlap between the SL and the TL including the readership,
as in the case of people belonging to European or Turkic nations. Cultural background may
promote comprehension of such terms, and ensure translation adequacy, in terms of translation
activity when they are rendered into a different language. Translator should apply some aspects
of applied linguistics to understand and transfer the idea with meaning or idea corresponding to
the recipient’s mental notion, taking into account people’s psychology, social relations and
values.

“As I see it, a society’s culture consists of whatever it is one has to know or believe in
order to operate in a manner acceptable to its members, and do so in any role that they accept
for any one of themselves [...]. By definition, we should note that culture is not a material
phenomenon; it does not consist of things, people, behavior, or emotions. It is rather an
organization of these things. It is the form of things that people have in their minds; it is the
model of perceiving and dealing with their circumstances” (Goodenough, 1964:36).

There are various studies related to basic characteristics and classifications of realia

proposed by profound scholars as G.V.Chernov, A. V. Fyedorov, A.B. ®enopos, A.E. Suprun,
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I.I. Revzin, V.Y. Rosenzweig, A.A. Reformatskiy, L.A. Sheiman, V.P. Berkov, V. S.
Vinogradov, S. Vlakhov, S. Florin, G.D. Tomakhin etc.

M. Baker speaks about “culture specific concepts” as items, which are common in the
studied culture while being alien in other cultures/languages (Baker, 1992). P. Newmark used
a broader term, “cultural words” referring to culturally specific features, also categorizing such
words into groups: 1. Ecology: flora and fauna, hills, plains; 2. Material culture: food, clothes,
houses, transport and town; 3. Social culture; 4. Organizations, customs, activities; and 5.
Gestures (Newmark, 1988:95).

V.S. Vinogradov relates to non-equivalent vocabulary related to specific historical facts,
state structures, events of national community, geographic terms, things of daily life of past and
present used by people, ethnographic and folk terms (Vinogradov, 1978:245).

A very detailed classification by Bulgarian scholars S. Vlahov and S.Florin in their
monographic work dedicated to the problems of translation is given below. Scholars define
realia as a specific lexis, words and word-combinations, which name objects characteristic to
life, culture and history of one definite nation (Vlakhov, 1980:51):

1. Geographic realia: geographical names, meteorology;

For example:

Kapa-Caitovin  kvipvina ubikkbluakmol ubltinolibly uslevin kemem (Farewell Gulsary,
2008:227)

Ama-Mexkenoux cozyut yuyruy scviiea aax oacein, Kypck menen Opénoyn mauoanvinoa Kyuoen
mypean ke3u (Jamilya, 2008:4)

2. Ethnographic realia:

a) General lifestyle: food and drinks, domestic establishments, clothes and furniture, transport;
For example:

Kvimoizoan xyii, - oeou Tanabaii (Farewell Gulsary, 2008:227).

Anmanapowvt uauvin mawmaowvt 0a auvima kyuoy (Milky way, 2008:132).

Yaii katinamoin, xcymypmra 23un, Kyumak sxcacaovim (Milky way, 2008:215).
Yaiixanaodazvinap snunden-scenunoen s10u meinen sxcypem (Farewell Gulsary, 2008:331).
3aykaiima opo2oH INeYeKmuH 3IIK AA2bIYbIH Anam Kaupa-Kkaupa HCAKACLIHAH KblCmatl,
oynkynoan scamran sxen (Jamilya, 2008:8).

... blbpativim xanoaii scoon 6on0pyH KyOYKmMaua KYmMKOHCYNn MYAKY MeOemeiun CuiKun
Kutiun, emyeynyH konuyn mapmmeol (Farewell Gulsary, 2008:299).

Kapanevr mynoe napawrom o6aiinanvin, OyuwManoapobii OpOOCYHA CAMOIAEMMOH CEKUPUn
myuwxon JKatinax 6oayy (Milky way, 2008:194).

Yu monnanvik “I'az” mawune asbaii sxcazein 6apowt (Farewell Gulsary, 2008:331).

b) Labour: people of labor, tools, labor organization;

For example:
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Dy kum Ouzee Oawewvlp xHcon waan bepbetim, xapn mypoaul 63yOy3 uYaOblublObl3 Kepek, -
O0ebedubu anueu Ky3 atlineek mazvinean 00kom cekpemapnl (Farewell Gulsary, 2008:334).

An yuyn Koaxo3uynapovin 6aapobviebl acpOmMexHUKAIblK HCAHA 300MEXHUKANIbIK UTUMOepee
okyyea munoemmyy 6onynmyp (Farewell Gulsary, 2008:299).

Toxmonbocmon panKomzo HoHouCyH 0e2ut, sHcapaiiovl? Men dazvl KU KOJIX0320 OApbIULbIM
kepek (Milky way, 2008:138).

Bunecus 20 scaz-ky3 debeii kemmen konoon mywuy smec (Milky way, 2008:124).

c¢) Art and culture: music and dance, musical instruments, folklore, theater, performers, manners
and rituals, holidays and games, myths and beliefs, and cult, worship, religion

For example:

003 Komy3yHOy anuvl, bo3 uneenoun apmanvin kaxuwl (Farewell Gulsary, 2008:303).
Komy30yn usiiipanean xolivina kol muticeHoell, b6aapvlovlz cenm smun, o6up 00300H: “Kene
acamam!”’- 0en kaumanan cenetiun mypyn kaiovix (Milky Way, 2008:181).

Oo3 komy3yyoy anruvi, boz unzenoun apmanvin kaxuvl (Farewell Gulsary, 2008:303).
Aneviua KOKOOpyuynep scemun Keaun, apmulHaH dcabviia Kyyn owconowmy (Milky Way,
2008:199).

Veyzeanvinan scemu Kyn 6myn, Heemuausut obepeeroen Kutiun a1 ypykcam smmu (Milky Way,
2008:167).

Kapa awwvr 6ymyn, sn mapan scamxkanoa Camancyp Tanabatiovl yemke Uaxulpvln andbl
(Farewell Gulsary, 2008: 404).

0/126H A0AMObL HCAUBIHA KON KeNeeHOeH KUUUH Y02YNI2aH 912e OepULyyuy mamax

banoap wuxkunux ovnon scamoviuumor (Farewell Gulsary, 2008:318).

d) Ethnic objects: ethnonyms, nick-names,

For example:

bap, Cmanunze aiimxvin! (Milky Way, 2008:175).

e) Measure and money: units of measure, currency;

For example:

Anovl scapvim nyo Oyyoati, apmul Oup nusiadan cyiy depce 0a, bepeenun KOubou HebliHan
acypoym (Milky Way, 2008:176).

3. Socio-political realia:

a) Administrative-territorial structure: administrative units, national centers, provinces;

b) authority: bodies and power bearers, responsible 6uit, Cumur baskan, PM; b): 6aiiouye, ak-
cakal; C): KOJIX03;

For example:

Typraoanu éuit kepcor, mooonoon kuiixyy kemneum (Farewell Gulsary, 2008:326).

¢) social and political activities: political bodies, movements, social activities, titles and ranks,
institutions, educational establishments, social layers and tribes, symbols,

4) Military realias: a) weapons, b) subdivisions, ¢) military unifrom, d) servicemen,;

For example:

Kapanevr mynoe napawrom o6aiinanvin, 0ywumarnoapovih OpOOCYHA CAMOIEMMOH CeKUPUn
myuwxon JKatinax 6oauy (Milky way, 2008:194).
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5) Administrative-territorial units: ye3a, mahalle, o6macts, province;
For example:
Ouwon KyroepoyH bupunde Tanabaii od6a1acmmsli 60pOOPYHA O6APLIN KeO2eHUH 94 KUM OUleeH
acox (Farewell Gulsary, 2008:413).
J. Lotman’s theory states that “no language can exist unless it is steeped in the context

of culture; and no culture can exist which does not have at its center, the structure of natural
language” (Lotman, 1978:211-32). The scholar underlines the importance of this double
consideration when translating by stating that language is “the heart within the body of culture,”
the survival of both aspects being interdependent. Linguistic notions of transferring meaning
are seen as being only part of the translation process; “a whole set of extra-linguistic criteria”
must also be considered. As Bassnett further points out, “the translator must tackle the SL text
in such a way that the TL version will correspond to the SL version... to attempt to impose the
value system of the SL culture onto the TL culture is dangerous ground” (Bassnett, 1980:23).

Discussing the problems of translation adequacy and correspondence, Nida confers
equal importance to both linguistic and cultural differences between the SL and the TL and
concludes that “differences between cultures may cause more severe complications for the
translator than do differences in language structure” (Nida, 1964:130). Indeed, parallels in
culture often provide a common understanding despite significant formal shifts in the
translation process itself. The cultural implications for translation are thus of significant
importance as well as lexical concerns.

Cultural knowledge and cultural differences have been a major focus of translator
training programmes and translation theory as a discipline. The main concern has traditionally
been with words and phrases that are exclusively grounded in one culture and are almost
impossible to translate verbally into another one. Many scholars, in particular, W. Richard
(Watts Richard, 2000: 29-46) K. David (Katan David, 2004), N.A. Dudareva (Dudareva N.A.,
2003) L.K. Latyshev (Latyshev, 2003:19-27), T. Sherry (Sherry, 2009:174), G.I. Ergasheva
(Ergasheva, 2011:25), analyzed the culture of translation and translation competence. Such
methods of translating culture-bound words, including names, as transcription or transliteration,
are becoming especially relevant. Various view were expressed regarding the use of paraphrase,
nearest local equivalent or the use of a new word by applying literal translation technique, and
transcription.

All these gives a firm ground to the theory of untranslatability of culture-bound words
and phrases. The common non-equivalents include culture specific concepts, the SL concepts
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not lexicalized in the TL, semantically complex SL word, different distinction in meaning in
SL and TL, lack of super ordinate in TL, lack of hyponym in TL, differences in physical and
interpersonal perspective, differences in form and expressive meaning, differences in frequency
and purpose of using specific forms, the presence of loan words in ST ( Baker, 1995:24).

According to L.S. Barkhudarov non-equivalent vocabulary comprises 3 types of lexical

units:

1) proper names, geographic names and names of organizations;

2) words, notions and concepts belonging to foreign culture, including names of traditional
dishes, costumes, objects of material and spiritual culture;

3) occasional lacuna words — lexical units of one language that doesn’t have a corresponding
form in foreign language (Barkhudarov, 1975:240).

J. Pedersen suggests three main procedures through which translators render the ST
structures into the TL. The strategies to render extralinguistic culture-bound elements include
two categories, namely source language oriented (retention, specification: explicitation,
addition, and direct translation) and target language oriented (generalization, substitution:
cultural substitution, paraphrase, and omission) (Pedersen, 2005:82). Substitution is replacing
the term in the ST with a different one in the TT and it is acceptable to use a term with a different
meaning; Paraphrase is used to clarify the original meaning by using different than the original
structures and words to express it. We can regard it as explanation or interpretation, that is, the
translation seems to highlight one specific perspective from which to look at the utterance.
Deletion implies elimination of some unacceptable elements in the TT or the cases when the
culture-bound element is not preserved.

Culture and intercultural competence and awareness are far more complex phenomena.
The more a translator is aware of complexities of differences between cultures, the better a final
output will be. Effective information transfer depends on the extent to which the information
has been adjusted to the level of education of the audience, to the cultural context of the
audience and to the purpose of audience. There is the following translation techniques suggested
by scholars and generally used by translators to render the culture specific vocabulary: calque,
semi-calque, approximate translation, generalization, functional analogue, description,
explanation, and rendition.

Peter Newmark introduced following strategies to deal with cultural gap that may solve
above mentioned problems: 1) naturalization — when a SL unit is rendered into TL in its original
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form. 2) couplet or triplet — combination of transfer, naturalization and loan words; 3)
neutralization — generalization of SL unit or paraphrase to avoid misunderstanding; 4)
descriptive and functional equivalent — when the culture-specific word is described and
communicative purpose is given; 5) explanation — when extra information about the culture-
bound notion is given additionally; 6) cultural equivalent — SL unit is rendered by TL
equivalent; 7) compensation — is used to avoid loss of meaning, sound effect, pragmatic effect
(Newmark, 1988)

The following strategies were suggested by A.V.Fyedorov applicable for oral and written
translation:

1) Transliteration or transcription, full or partial that means rendering by original form and
structure of a word or preservation of a root of a word in SL combined with affixes of TL;

2) Descriptive translation on the basis of similarities of SL and TL units;

3) Approximate translation, where comments may be given to clarify the context; and 4)
Hyponymic translation or generalization (Fyedorov, 1983:277).

Closely bounded language and culture may cause translation ambiguity or
misinterpretation, until all aspects are not studied well. When considering the translation of
culture-bound vocabulary and notions two opposing methods were proposed by P.Newmark:
transference and componential analysis. The transference allows preservation of national color
or local color, and original names and concepts are given in its original form, although it may
cause problems for recipients in a broader concept, and comprehension of certain aspects. Since
communicational approach in translation presupposes translation process to be the bridge
between a message sender and a recipient, it is of great importance to ensure proper and
adequate rendering of the main idea. From this point of view, componential analysis suggested
by P.Newmark is seen as “the most accurate translation procedure, which excludes the culture
and highlights the message” (Newmark, 1988: 96).

Let’s consider the examples taken from Chingiz Aitmatov’s works translated into English by
Faina Glagoleva:

Ax cypemmy Kapan, MeH aHOAH aK HCOTYMA AK MUNEK Oama anvin Hcamrkar 6HOYY, aHbl KONKO
Ke3 aupvioat muxkmeum (Jamilya, 2008:3).

(Ak siirottii karap, men andan ak joluma ak tilek bata alip jatkan ondiiti, ant kopko kéz ayribai
tikteim.)

I gaze long and intently at the canvas, as if it can give me a word of advice for the journey
ahead (Jamilya, 2002:2).
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Ak tilek bata — blessing given by elders of the family to start a journey or work or some new
activity; this is a traditional customary ceremony of Kyrgyz people belonging to the class of
realia. It was rendered by “a word of advice” that means to give advice, to advise. We can
consider it as approximate translation, although they have some meaning in common.

e 6onboco aca k63 muiiun Kemem oOeceHOell al OUp awikaw Ykmyw 0a smec (Jamilya,
2008:3).

(Je bolboso aga koz tiyip ketet degendei al bir askan ulmus da emes.)

There is nothing to be ashamed of, though it is not really a work of art (Jamilya, 2002:2).

The following realia - Koz tiyuu — a belief that something might be wrong or a person
may get sick of an envy eye - was transferred into English by to be ashamed of, as though there
was something wrong to feel sorry for. We can regard it as an effort of a translator to
compensate and neutralize original meaning.

Ama-Mexenouk cocyut yuynuy sucwiiea asx oacein, Kypck menen Opénoyn maiidanvinoa Kyuen
mypean ke3u (Jamilya, 2008:4).

It was the third year of war. Somewhere far away, at Kursk and Orel (Jamilya, 2002:2).

An eana smec, KU CyyHYH OpmMocyHOazvl Ouzoun Apan xede vlicvlil 91e Oup amanvii 6a10apol
(Jamilya, 2008:5).

Actually, we were all fellow tribesmen — the whole of Aralskaya Street, stretching the length of
the village to the river, was inhabited by our kinsfolk [36,2].

An 63y KuuuHecuHeH JHCHLIKbIOA JICYPYN OCKOH, m33 6oopdo, bakaiivlp ativlivinOacwl
JHCHLIKBIYBIHBIH Kbi3bl 9n1e (Jamilya, 2002:11).

She was a good horsewoman, for she was the daughter of a horse-breeder from the mountain
village Bakair (Jamilya, 2008.5).

Vayycy Caowik sicayel s1e kenunuex aneanoa kemmu (Jamilya, 2008:6).

The eldest Sadyk, had left soon after he married (Jamilya, 2002:3).

Kursk, Orel, Aral, Bakair, Sadyk — are onomastic realia. As a rule the names of places
and people are rendered by transliteration and transcription. The variant Aralskaya Street may
be regarded as a translation variation occurred in the result of dominance of the Russian

language and its linguistic categories.

Anoa 6u3, bup Kyp ecnypym 6anoap, Koaxo300 apada aioan, cyy cyeapvin, Yon 4aan, aumop,
CO2YUWIMA CaNbLIAUbIN HCAMKAH 3POYNON6pOYH MyLtuyey Ou3oun MouHy0y30a KaneaH
(Aitmatov, Jamilya, 2008:4).

Our fathers and brothers battled the enemy, while we, lads of fifteen, worked on the collective
farm (Jamilya translated by Glagoleva, 2002:2).
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Konxos (kolkhoz) is a short form of collective farm (kollektivnoye hozyaistvo). This is a
social realia occurred in the period of Soviet Union, and was abolished after the collapse of the
country. The functional analogue was used by a translator and it corresponds to the original
meaning.

Kapviean amam scvieau ycma, Konxo3oyn sxcypyn mypean ywiya makmai apaba, 6aapbuicul
OWLON KUWUHUH KOJIVHAH Ybleblll MYpam, Mayoan HAMA3blH OKYN YCIMAKAHACLIHA Kemem 0d,
KyH 6ama xenem (Aitmatov, Jamilya, 2008:5).
My father was an old carpenter. After, saying his mourning prayer at dawn he went to work in
the carpentry shop in the common yard, where he stayed till late in the evening (Jamilya
translated by Glagoleva, 2002:2).

A word carpenter belongs to a realia of labour, and fully corresponds to the translation

unit given in the source language. Although the morning prayer was rendered as mourning
prayer, where morning prayer stands for prayer of Muslims in the morning before the sunrise,
whilst mourning means to mourn or cry in sorrow. So, approximate translation was used that
lead to semantic loss.

Hneepmeoden kanean aoam 6010HUA a2atiblH-myy2anoap dcecupour dawuviy daiian Koény oen,
apoak, Kyoaiiza myypanan: menun amama Hukeaewmupun xoruwam (Aitmatov, Jamilya,
2008:5).
According to the old custom of tribal law which was still adhered to in the village at the same time, it
was forbidden to let a widow who had sons leave the tribe, and it was therefore agreed that my father
should marry her (Jamilya translated by Glagoleva, 2002:2).

Customary ceremony of engagement - nike kiyuu — was used by people to engage their

children since their birth or childhood to be sure about future of their offspring, therefore to
become relatives and preserve good relations within families, mostly in Muslim communities.
Religious realia was rendered by should marry, that embraces the obligation expressed by
modal verb should and an actual ceremony itself — marriage.

The example below represents a very interesting case that merits thorough consideration:

Kuuu yiide kuuu anam menen anvin Kenunu sie kawviwmsl (Aitmatov, Jamilya, 2008).
Thus, there remained in the Small House the mother, whom I called kichine-younger mother-
and her daughter-in-law, Sadyk’s wife (Jamilya translated by Glagoleva, 2002).
Bup orcazvr scenem, oup sicacol, an menoen azvlpaax sie yuyy, mey Kypoy colakmyy ane. An
0azbl MeHU «KUYUHe banay Oen unucunoel spxeremem (Aitmatov, Jamilya, 2008).
I had to call her djene, while she in turn, called me “kichine bala” — little boy — though [ was
far from little and there was a very small difference in our ages (Jamilya translated by
Glagoleva, 2002).

According to Florin and Vlahov, xuuu ana, kuuune 6ana and xeaun belongs to the group

of realia of nicknames or kingship. If some were successfully rendered into English by
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explanation and comment/clarification to make it understandable to a target reader, the others
were transcribed to preserve the originality and national coloring — djene. On the other hand,
the following example demonstrates the application of concretization technique used for
rendering the realia of kingship:

Kenemou men uvin Huemum menen xcaxkuivl kepuymyn (Aitmatov, Jamilya, 2008).
I loved Jamilya dearly (Jamilya translated by Glagoleva, 2002).

Translation of ethnographic realia requires a deep knowledge of culture-specific sense.
Oneyex (elechek) is a national headdress of Kyrgyz people worn by married and elderly women;
belongs to enthographic realia. Dok anewviu (eek algych) is a scarf to cover the chin; a component
of elechek. Turban means a headwear based on cloth winding. It has many variations and worn
as customary headwear by people of various cultures. The domestication technique was applied
in translation process to make it adjacently understandable to readers.

3ankauma opocoH INeUeKmuUH 3IIK QAbIUbIH anam Kaupa-Kaupa HCaKacblHaH KblCmat,
oynxynoan scamkan sxen (Aitmatov, Jamilya, 2008).
She spoke heatedly while tucking the end of her turban under her collar, a sign that she was
angry (Jamilya translated by Glagoleva, 2002).

Thus, we can conclude that culture-specific words mostly rendered by transcription/

transliteration and translation by corresponding term or substitution. Translation should pursue
the goal to preserve originality of the source text and author’s intention by the means of the
target language. Non-equivalent words may be also rendered by loan translation, domestication,
semantic adaptation and contextual translation, approximate translation, functional analogue,
comment and interpretation, taking into accounts the target group recipients. Consequently, it
can be argued that the presence of non-equivalent units does not mean that their meaning cannot
be transferred into the target language.

The linguistic knowledge cannot by itself ensure translation adequacy, since the
meaning inherent in culture-bound words and phrases dependent on extra-linguistic factors.
Moreover intercultural communication is a complex interaction of parties to the communication
act, where each may have different backgrounds. The cultural mediator, a translator, must be
able to recognize cultural discrepancies and apply appropriate translation technique
concentrating on transferring of the main idea to the audience in order to ensure successful
communication. The fact is that translation of realia is challenging for a translator in terms of
selection and application of translation method. Moreover, the linguoculturological analysis of

the human factor in the language and verbal communication of representatives of different
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cultures, allows discovering new opportunities in terms of intercultural interaction. Though,

this is what makes the role of mediators an indispensable part of the process of communication,

though performing a challenging but interesting job.
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RUSCA METININDEKI ATA, BABA, SULTAN, SA, HAN, BEK, HANYM
TURKMEN KELIMELERININ YAZILIMI UZERINE
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Ozet

Makalede Tirkmence ata, baba, sultan, khan, bek, hanim kelimelerinin Rus¢a metindeki, ayrica
Dogu'nun biiyiik diisiiniirlerinin isimlerinin internette Rus¢a yazilisina atifta bulunur. Dogu'nun biiyiik
sahsiyetlerinin Arap-Fars kaynaklarindan Tiirkmeda kelimelerin Rus¢a metninde ele alinan malzeme
dikkat ¢ekilir. Cok sayida ornek, yani olgusal malzeme toplanmistir. Rus¢a metinde Tiirkmence
kelimelerin yazilisinda ¢ok sayida tutarsizlik oldugu kadar, Dogu'nun biiyiik diisiiniirlerinin isimlerinin
Rusga internette tahrif edildigine de isaret ediyor. Tutarsizligi gidermek icin 6nerilerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Ata, baba, soltan.

ON THE WRITING OF ATA, BABA, SULTAN, SAHAN, BEK, HANYM TURKMEN
WORDS IN THE RUSSIAN TEXT

Abstract

The article deals with the spelling of the Turkmen words ata, baba, sultan, khan, bek, khanym in the
Russian text, as well as the spelling of the names of the great thinkers of the East on the Internet in
Russian. The material under consideration draws attention to the spelling in the Russian text of the
Turkmen words from the Arab-Persian sources of the great personalities of the East. A large number of
examples, that is, factual material, have been collected. It points to a large number of inconsistencies in
the spelling of Turkmen words in the Russian text, as well as the distortion of the names of the great
thinkers of the East on the Internet in Russian. Recommendations are given to eliminate the
inconsistency.

Keywords: Ata, baba, sultan.

Tirkmen dilindeki malzeme ayr1 bir yazim ata (baba tarafindan biiyiikbaba; ot) verir;
ornegin: Dargan ata, Kow ata, Goggar ata, Copan ata, GozIii ata, Ar¢iman ata, Talayhan ata.
(kerwensarayy) (Berdimuhamedov, 2016:30).

Rusca metinde yazim tireli: Talayhan-ata (kervansaray) (Berdimuhamedov, 2016:97);
Tiirkmence materyalinde babanin ayr1 bir yazilisi verilmistir, ornegin: Kurtis baba
(Berdimuhamedov, 2016:30). G6zli baba (Yusupov, 1993:12) vb.

Rusc¢a metinde, yazim

1) ayn1 ve tireli: Kurtig-baba; Go6zli-baba, Serep-baba (6nde gelen dini sahsiyetlerden Seyh
Hassan Ata ve Kiil Seref) (Berdiyev, 2019:34; Yusupov, 1993:7);
2) kaynasmis: Zengibaba (Berdiyev, 2019:11).
Tiirkmence kelimelerinin Rus¢a metinlerinde ata, baba, ile imlasinda uyusmazligi

gidermek icin Tiirkmencedeki gibi yani ayr1 yazilmasini dneriyoruz.
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Rusc¢a metinde "g" olan Tiirkmence kelimeler "k" ile yazilmistir. Ornegin: Garagum -
Karakum, Gurbangiil - Kurbangul, Gurbanlik - Kurbanlik, Garaca-oglan - Karaca-oglan, vb.
Tiirkmence'den "k" ye "g" olan tiim kelimeler. Rusca'da tek beden herkese uyar, sonra olaylar
olur. Ornegin: Mangyslag -mai (3-4 yasinda biiyiik safkan koglar) + gislag (kis kuliibesi, bu
koglarin kampi).

Rusca'da Mangyslak oldu, yani. koyun koyii. Unlii arkeolog bilim adami Hemra
Yusupov (Berdiyev, 2019:5) tarafindan yapilan Tiirkmen Mangislak'ta oldugu gibi almak daha
tyidir, gurt (kurt) kurt (milliyet); Garrigala (Eski Kale) Karakala oldu (Kara Kale. Bir bilim
adami ve sozliikbilimci olan S. Ataniyazov bundan bahsetti): Hemra Yusupov Karatengir'i
degil, Rus¢a metinde Garatengir'i aldi (Berdiyev, 2019:10); gul (kdle, Arap¢a kaynaklarda,
ornegin, gul Siileyman kul (sagma) Siileyman oldu; Golatow (Arapca Golat - azlik, kemlik
eksikligi) Soyadi, kokenleri Hoca kabilesi olan dede Golat Golat adina olusturulmustur.
Araplar, Tirkmence ve Rusg¢a'da Kolatov oldu. Bu bir Tiirkmen soyadi olmasina ragmen, bunu
kendi aralarinda bir yabanci, yabancilar arasinda da kendi olarak algilarlar. Vurgu ilk hecede
ise, o zaman bir Rus soyadi1 olacak - Kolotov, 80'lerde bdyle bir Rus futbolcuydu.

Gul (kole, Arapca kaynaklarda, ornegin, gul Siileyman kul (sagma) Siileyman oldu.
Rusca'da Magtimguli, Mahtumkuli oldu, ancak Kahraman-Arkadag G. Berdimuhamedov'un
listeye dahil edilmesiyle baglantili olarak halkinin tebriklerinde maddi olmayan UNESCO'nun
insanhigin kiiltiirel mirasi, dutar yapma zanaati, iizerinde miizik sanat1 icra etme ve sarkici
sanatl, Magtimguli Garliyev'in ad1 verilmistir: “Siikur sarkici, Amangeldi Gonubek, Gulgeldi
ussa, Kel sarkici, Halli sarkici, Sar1 sarkici, Tagmammet Suhanguliyev, Milli Tagmyradov, Sahi
Jepbarov, Orazgeldi Ilyasov, Oraz Salir, Garradyali Goklen, Covdur sarkici, Nurberdi Gulov,
Asirmyammet Davudov, Soltan Atanepesov, Palvan sarkici, Orerazdelno.sih, Palta sarkici,
Bayar sarkici, Nazar sarkici, Magtimguli Garliyev, Bazaar sarkici, Ovezmyrat sarkici, Juma
Vellekov, Mustak Aymedov, Nobat sarkici, Garli sarkici, Odeniyaz Nobatov, Girman sarkici,
Gurt miizisyenler".

Ingilizce metinde Magtimguli alinmistir. Ornegin: Tiirkmenistan Ilimler Akademisi
Magtimguli Dil, Edebiyat ve Milli El Yazmalar1 Enstitiisii (Akademy of Sciences of
Turkmenistan Magtymguly Institute of Language, Literature and National Manuscripts).
Daha sonra Rusca metinde ayrica bir anlagsmazlik olmamasi i¢in Magtymguly'yi almayi teklif
ediyoruz: Tiirkmenistan Bilimler Akademisi Magtimguli'nin adinm1 tastyan Dil, Edebiyat ve
Ulusal El Yazmalar1 Enstitiisii.
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Goriintise gore Giil sadece bir kole degil, Yiice Olan ile baglantili. Tyurabek-hanim
anitin1 yeniden insa eden usta Gulgerdan antik admin bir pargasidir; Gulgeldi ussa (bahsi),
Tagmammet Suhangulyev (sarkici), Nurberdi Gulov (sarkict miizisyeni), Gurban Gulov,
Meylis Gulov (soyadi bugiin bulunmaktadir).

Son zamanlarda, Rus¢a metinde “g”, “k” olarak degismiyor. Ornegin: Gara-depe
(Berdimuhamedov, 2016:76). Bu nedenle, tutarsizligt ortadan kaldirmak icin "g" yi "k" olarak
degistirmemeyi ve orijinal dilde oldugu gibi almay1 &neriyoruz. Ornegin: Gurbangul, Gilijov
vb.

IZ kanalindan (Rus Haberleri TV) alinan asagidaki 6rneklerle de karsilastirin: Rus Ural
petroliiniin fiyati1 yedi yildir ilk kez varil basina 93 dolar1 ast1 (02/04/2022). Bild makalesi,
Bloomberg'in (6.02.2022) hatali bir yaymindan sonra yayinlandi. Daha once Microsoft,
oyunlarin satin alindigin1 duyurmustu (02/06/2022). Segmentin lideri Apple kampanyasiydi.
Meta, Avrupa'da Instagramm ve Facebook'u kapatabilir. (4.02.2022). Uzman: Web Money
Rusya'da ¢aligmaya devam edebilir (02/12/2022). MOL (Macaristan), arz kesintisi durumunda
yakit stoklamak istiyor (02.2022).

Tiirkmen metninde basliklar cogunlukla biiyiik harfle yazilir. Ornegin: Soltan
Sancar(Berdimuhamedov, 2016:28) , (Sarianidi, 2002:48),Harezmsah Atsiz Sa Ismayil, Seyh
Ahmet al- Had1 (Yartigiimmez) (Berdimuhamedov, 2016:28) vb. Ama ayni zamanda kiigiik bir
tane ile de ortaya cikar: Biiyiikk Selguklu devletinin sultant Meliksa (1072-1092)
(Berdimuhamedov, 2016:17.), Kral Darius (Sarianidi, 2002:76) doneminde.

Rusca baglik daha sik biiyiik harfle yazilir: Sultan Sencar, Seyh Ahmed el-Hadi
(Yartiglimmez-1098) (Berdimuhamedov, 2016:95) vb. Bize gore bu mekanik bir aktarimdir.
Diger yazarlar baghigr kiiciik bir baglikla verirler: Sultan Sencer, o6rnegin G.
Berdimuhamedov'un "Tiirkmenistan - Biiyiik Ipek Yolu'nun kalbi" eserinde oldugu gibi,
Margareta Aslan (Romanya) (Berdimuhamedov, 2016:95) .

Sultan Sencer (Berdiyev, 2019:24), (Berdiyev, 2019:55), Sultan Tekes (Berdiyev,
2019:34), Sultan Ali (Berdiyev, 2019:36,47), Sultan Hiiseyin (Berdiyev, 2019:48 ), Seyh Seref
(Berdiyev, 2019:34), Emir Mamun (Berdiyev, 2019:39), Sultan Alp-Arslan (D.
Gurbangeldiyev), Biiylik Sel¢cuklular hanedanindan Sultan Myaliksah (1072-1092) doneminde
(Berdimuhamedov, 2016:81) Car Darius (Sarianidi, 2002:81) vb. Rus¢a metinde Harezmshah

Atsiz genellikle biiylik harfle verilir, ancak kiiclik Harezmsah Atsiz ile de kullanilir. Harezmsah
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Tekes (tarihsel kisi) (Berdiyev, 2019:34), Harezmshah ilyarslan), Harezmsah Abu-l-Abbas
Mamun ibn-Mamun (1011), Harezmsahi-Anusteginidi (Berdiyev, 2019:37).

Mevcut asamada, King (unvan) Edward (ispanya), Queen (unvan) Elizabeta II (Biiyiik
Britanya), Prince ( unvani) ... ve muhabir Sultan (Soyadi), Sultan Cumayeva i¢in Sultan bir
unvan degil, 6zel bir isimdir.

Asagidaki 6rneklerde han, bek, hanym, vb. yazim farkliliklari, tireleme goriilmektedir:
Togrul-bek cf. Cagir bek (Internet); Cengis Han (Berdiyev, 2019:24), (Sarianidi, 2002:56),
Cengiz Han (Berdiyev, 2019:46), Cingizhan (Sarianidi, 2002:48). Ozbek Han (Berdiyev,
2019:40), Eraly Han (Berdiyev, 2019:49), Adil Han (Berdiyev, 2019:49), Abulgazi Bahadur
Han (Berdiyev, 2019:25), Hive Han1 Seyyid-Mukhamed-Rahim (Berdiyev, 2019:40), Hac1
Muhammed Han (Berdiyev, 2019:47), Yildiz Han (Arazkuliyev, 19953:61) Mirsah-Tiirkmen
(Berdiyev, 2019:47), Melik Sah ( Internet), Tyurabek-Hamm (Berdiyev, 2019:.32,42),
Tyurabek-Hanim (Berdiyev, 2019:) vb.

Tiirkmence'de kisa c¢izgi yok, c¢evrimigi kurallar, ¢evrimi¢i web seminerleri vb.,
Rusga'da iki yazi versiyonu: c¢evrimici kisa ¢izgi modu olmadan ve kisa ¢izgi -modu ile.
Cevrimigi baglangi¢ konumundaysa bir tire igareti vardir, 6rnegin: ¢evrimigi bigim, ¢evrimigi
bilgilendirme, ¢evrimigi toplantilarda, ¢gevrimigi tele konferans, ¢gevrimici web seminerinde vb
Tirkmen metninde yumusak bir isaret yoktur, Rus¢a olarak sdyle goriiniir: Amul
(Berdimuhamedov, 2016:92) Argabil (deryacik) (Berdimuhamedov, 2016:61) - Argabil (nehir)
(Berdimuhamedov, 2016:132); Abdal Kerim Buhari (Berdiyev, 2019:41).

Yumusak bir isaret olmadan Tiirkmen dilinde oldugu gibi yazi sunuyoruz.

Rusca metinde, Tiirkmenlerden 6diing kelimeler italik olarak verilmesini oneririz: tahya,
topby, auch, mesnevi, kasyda, rubai, dulab, vb.

Tirkmen Mahmyt Kaggari, Kasgarli Rusca: Kasgarli Mahmud ve Kasgarli Mahmud.
Bize gore her iki segenek de kabul edilebilir, sonda “ve” olan 6zel isimlerin terclime sikliginin
cok yiiksek oldugunu belirtmek isterim, 6rnegin Rumi, Nesimi, Biruni, Cami, Yesevi, Navoi,
Firdousi , Sagdi, Azadi, Harezmi, Hemedani vb.

Sair, filozof, devlet adam1 Zahyreddina Muhammeta Babira'nin Rusg¢a adi Babir olmali ama
Babur gitti. Bize gore ya tutarsizlik olacak, ya da ¢ogunlukla Babiir olacak. Tiirkmence'de
Mahtimgulu /1/, Rusga'da y olarak degistirildi: Magtumguli (Yusupov, 1989:11).

Tiirkmence metninde al- tire ile yazilmigtir.
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1) sonra kiiciik bir harfle, 6rnegin Dogu'nun biiyiik diisiiniirlerinin isimleri Muhammet el-
Harezmi, Ebu Nasr el-Farabi, Ebu-Reyhan el-Biruni, el-Istahri, el-Makdisi (h a.), el-Omeri; Syh
Ahmet el-Hady (Yartigiimmez) (Berdimuhamedov, 2016:28); el-Sas sehri (Berdimuhamedov,
2016:25);

2) sonra biiyiik harfle, 6rnegin Al-Mamun (Berdimuhamedov, 2016:49); Kervansaray
Al-Esger, halif Al-Muktasfi (Berdimuhamedov, 2016:48) vb.

Rusca verilir:

1) yumusak isaretli ve kisa ¢izgili biiyiik harfli: Mohammed Al-Harezmi, Abu Nasr Al-
Farabi, Abu-Reyhan Al-Buruni (Internet), Al-Esger (Berdimuhamedov, 2016:91); El-Memun
(Berdimuhamedov, 2016:118);

2) yumusak bir isaret ve kisa ¢izgili kiiciik bir harf ile: RT (TV Rusya) al-Hasimi, al-
Istahri, al-Makdisi (X ylizyil), al-Omari (11. yiizyilin tarihgisi ve gezgini) verir, al-Sas
(Berdimuhamedov, 2016:90); Seyh Ahmed el-Hadi (Yartigimmez-1098) (Berdimuhamedov,
2016:95);

3) yumusak bir isaret olmadan ve kisa ¢izgili biliylik harfle: Al-Muktasfi
(Berdimuhamedov, 2016:116);

4) yumusak isaretsiz ve tireli kii¢iik bir harfle: Abu-Abdallah al Mukaddasi (bu durumda
tire olmamasi tamamen tekniktir) (el-Makdisi) (Berdiyev, 2019:4), ap-Mukaddasi Berdiyev,
2019:4, 5,6,7), al-Makaddasi (Berdiyev, 2019:4), Yakub ibn Abdalah al-Rumi al-Hamawi
(Berdiyev, 2019:6), Muhammed ibn Musa al-Harezmi (Berdiyev, 2019:4,.8), Zaynuddin Abu-
Ibrahim al-Curcani (Berdiyev, 2019:9), Necmeddin al-Kiibra (Berdiyev, 2019:36).

Tiirkmen versiyonunu almay1 ©Oneriyoruz: al-P. Internette Dogu'nun biiyiik
diistintirlerinin isimleri ¢arpitiliyor: Hoca Yusuf Hemedani veriliyor. Yusup ve Yusuf var ama
Hemedani Yusup.;Seyid Imadeddin Nesimi - Seyid Imadeddin Nesimi; Bahauddin Naksbanda,
Bahauddin Naksbandi, Bahauddin'den baskas1 degildir.

Nagisbendi olarak adlandirilan; Celaleddin Rumi - Celaladdin Rumi ve digerleri.
Bozulmay1 6nlemek i¢in Tiirkmen versiyonunu almak daha iyidir.
Hint yarimadas1 Dekan veya Dekan nasil yazilir?

Dekan Araplar igin, Sanskritce, Ingilizce, Ruhnama. Yine de yanlis oldugunu
diistindiigimiiz Dekan1 aldilar.

Tiirkmen diline gelince, Tiirkmen dili iizerine III Dilbilim Kongresi hazirliklarina
baslamak, konferanslar vb. hazirlamak icin ¢ok gecti. 1936'da 1. Dilbilim Kongresi
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yapildigindan 18 yil sonra 1954'te 2. Dilbilim Kongresi yapildi. "Tiirkmen kavramin

orfografiyasy" (TSSR-in II dilbilim kongreye materyallar1) Kiril dilindedir ve 1952'de

onerilmistir. 70 y1l gegti.
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TURIZM ENDEKSLERI VE DOViZ KURU ILiSKIiSi: TURKIYE iCIN AMPIRIK
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Ozet

Finansal sistem igerisinde pay piyasalar1 iilke ekonomileri ve yatirimeilar i¢in olduk¢a 6nemlidir. Bu
caligmanin amaci hem global bir endeksle Tiirkiye turizm endeksi arasindaki dinamik iligkiyi hem de
doviz kuru ve Tirkiye turizm endeksi arasindaki iligkiyi finansal bir bakis agisiyla incelemektir.
Boylelikle yatirim yapmayi diisiinen yatirimcilara bu piyasalar arasindaki iliski hakkinda bilgi verilmis
olabilecektir. Ayrica Tiirkiye gelismekte olan iilkeler grubunda yer almasindan dolay1 yatirimcilar igin
getiri elde edilebilecek iilke grubu igerisinde yer almaktadir. Bu dogrultuda, Global Turizm Endeksi
(GTI), BIST Turizm Endeksi (XTRZM) ve Doviz Kuru (Dolar/TL) degiskenleri Agustos 2006—Subat
2022 donemi igin aylik frekansta kullanilmistir. Bu degiskenler arasindaki dinamik iliskiler, VAR
modeline dayali etki-tepki fonksiyonlari, varyans ayristirmasi ve Granger nedensellik analizleri yoluyla
incelenmistir. Etki ve tepki fonksiyonlari, Dolar/TL kurunun BIST turizm endeksi ve Global turizm
endeksi lizerinde negatif, etkisi oldugunu gdstermistir. Varyans ayristirmasi analizi, tim degiskenlerin
Ongorii hata varyansini agiklama oraninin diger degiskenlere kiyasla kendisi tarafindan agiklandiginin
daha biiyiik oldugunu ortaya koymustur. Nedensellik analizine gore ise, Borsa Istanbul Turizm
Endeksinden Global Turizm Endeksine ve Dolar/TL kurundan Borsa Istanbul Turizm Endeksine dogru
bir nedensellik vardir. Caligmadan elde edilen sonuglar turizm endeksini etkileyebilecek
makroekonomik faktorlerin incelenmesi ve endeks lizerindeki etkilerinin belirlenmesi agisindan
onemlidir. Gelecekteki ¢aligmalara yon vermesi agisindan ilgili degiskenlerin yanina Dolar/Euro kuruda
eklenerek caligma genisletilebilir.

Anahtar Kelimeler: Turizm endeksi, doviz kuru, nedensellik, var analizi, Tiirkiye.

TOURISM INDICES AND THE RELATIONSHIP OF THE EXCHANGE RATE:
EMPIRIQUE ANALYSIS FOR TURKEY

Abstract

It is important for the country's economies and the market within the financial system. The purpose of
this product is to investigate both Turkey tourism with an index from global visitors and the exchange
rate with a view to switch from Turkey tourism. This is to exchange information about markets. It is
also a school suit used to take advantage of people from Turkey. Accordingly, Global Index (GTI), BIST
Tourism Index (XTRZM) Exchange Rate (Dollar/TL) are used in monthly tourism for the period August
2006-February 2022. These complements reflect dynamic relationships, VARenden effect-effect-like
model analyses, variance decomposition, and Granger causality models. Impact and response function,
Dollar/TL has a negative impact on BIST tourism and Global tourism. Variance decomposition is
explained in detail as all possible errors are detailed. According to the causality analysis, there is
causality from Borsa Istanbul Tourism Index to Global Tourism Index and from USD/TL rate to Borsa
Istanbul Tourism Index. The achievement of achievements from work will be economically viable and
designed to be economical. It can be superimposed/run on Euros that might benefit from future use.

Keywords: Tourism index, exchange rate, causality, var analysis, Tiirkiye.
Giris
Finansal sistem igerisinde pay piyasalari iilke ekonomileri ve yatirimcilar i¢in finansal

istikrar gdstergesi olmasi ve yatirim enstriimani olmasi agisindan olduk¢a dnemlidir. Hizla

degisen rekabet ortaminda yatirimcilar risklerini minimize etmek amaciyla farkli iilke
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piyasalarma ve farkli sektorlere yatinm yapmaktadirlar. Gelismekte olan iilkelerin finansal
piyasalar1 yatirimcilar i¢in portfdy cesitlendirmesi yapabilmelerine katki saglamaktadir.
Turizm sektoriiniin ekonomiler i¢in doviz girdisi saglamasi, ddemeler bilangosuna olumlu
etkisi, istthdama olan katkisi, diger sektorlerle olan iligkisi ve gelir adaletsizligine olan olumlu
katkis1 politika yapicilar i¢in dikkate alinmasi gereken bir durumdur. Bununla birlikte
gelismekte olan ekonomilerin gelismislik diizeylerini artirabilmeleri agisindan elde edilen her
doviz geliri ekonomik kalkinmaya bir katki saglamaktadir. Ayrica doviz kurunda yasanan
dalgalanmalar turizm gelirlerini dogrudan etkilemektedir. Bu sebeplerden dolay1 déviz kuru ve
turizm endeksleri arasindaki dinamik iligki dikkat ¢ekmektedir. Turizm sektoriinde yer alan
sirketlerin finansal piyasalarda yer almasi da yatirimcilara portfoy cesitlendirmesi yapma ve
riski diisiirme agisindan faydali olabilir. Bu ¢aligmanin amaci hem global bir endeksle Tiirkiye
turizm endeksi arasindaki dinamik iliskiyi hem de doviz kuru ve Tiirkiye turizm endeksi
arasindaki iliskiyi incelemektir. Boylelikle yatirim yapmay1 diisiinen yatirimcilara bu piyasalar
arasindaki iliski hakkinda bilgi verilmis olabilecektir. Calisma gelismekte olan iilkeler
grubundan Tiirkiye 6rneginde Global Turizm Endeksi (GTI), BIST Turizm Endeksi (XTRZM)
ve Doviz Kuru (Dolar/TL) arasindaki nedensellik iligkilerini aylik frekansta Agustos 2006 —
Subat 2022 donemi verileri kullanilarak arastirmaktadir.

Literatiir Taramasi

Literatiir incelemesi tablosu ekte yer almakta olup asagida ilgili literatiir 6zetlenmeye
calisilmistir. Gokmen ve Comlekgi (2018) en yiiksek turizm gelirine sahip 25 iilke igerisinden
turizm endeksine sahip tlkeler ile BIST Turizm endeksi arasindaki esbiitiinlesme iliskisini
aragtirmuslardir. Analiz sonucunda BISTXTRZM endeksi ile ispanya’nin BCNRBC endeksi,
Tayvan’m THOI endeksi ve Yunanistan’in FTATTRA endekslerinin uzun ddnemde
esbiitiinlesik oldugu tespit edilmistir. Soyaslan (2019) uzun dénemde BIST Turizm endeksi ile
doviz kurlar1 arasinda bir esbiitiinlesme iliskisi olmadig1 yani degiskenlerin uzun donemde
birlikte hareket etmedigini vurgulamistir. Uzun dénemde bir iliski bulunmamasinin yaninda
kisa dénemde Euro kurunda olusan bir degisim %5 anlamlilik seviyesinde BIST Turizm
endeksi lizerinde etkili oldugu tespit edilmistir. Bununla birlikte Amerikan dolarinda olusan bir
degisim %35 anlamlilik seviyesinde BIST Turizm endeksi iizerinde etkili olmadigi bulunmus
ancak %10 anlamlilik seviyesinde degerlendirildiginde Amerikan dolarindaki bir degisme kisa
donemde BIST Turizm endeksi iizerinde etkili oldugu sonucuna varilmistir. Calismada diger
bir sonug, BIST Turizm endeksinde olusan degisimlerin on donemlik Varyans ayristirmasi testi
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neticesinde %15,22 seviyesinde Euro kurundan, %9,44 seviyesinde ise Amerikan dolarindan
kaynaklandig1 sonucuna varilmustir. Kiract (2019) BIST Turizm Endeksi’nden dolar kuruna ve
petrol fiyatlarina dogru tek yonlii bir nedensellik iligkisi ve buna ek olarak dolar endeksinden
BIST Turizm Endeksi’ne dogru tek yonlii bir Granger nedensellik iliskisi belirlenmistir.
Hatemi-J (2012) asimetrik nedensellik testi sonuglarmma goére dolar kurundaki (USDTRY)
pozitif ve negatif soklardan BIST Turizm Endeksi’ndeki (XTRZM) pozitif ve negatif soklara
dogru bir nedensellik iligkisinin varlig1 tespit edilmistir. Akdag vd. (2019) S&P500 Oynaklik
Endeksindeki (Volatility Index-VIX) degisimin ABD ve Sri Lanka disindaki iilkelerin turizm
endekslerindeki degisime yonelik nedensellik iligkisi oldugu tespit edilmistir. Ayrica
degiskenler arasinda uzun donemli bir iliskinin oldugu ve VIX'deki artigin turizm endekslerinin
getirisinde diisiise neden oldugu tespit edilmistir. Granger (1969) nedensellik analizi
sonucunda, VIX endeksindeki degisimin Cin, Danimarka, Finlandiya, Yunanistan, Italya,
Ispanya, Isvec, Tiirkiye ve Ingiltere borsa endekslerindeki degisimlerle nedensel bir iliski i¢inde
oldugu tespit edilmistir. Sri Lanka ve Amerika Birlesik Devletleri i¢in, nedensel bir iliski
bulunduguna dair 6nemli bir kanit bulunmamaktadir. Sri Lanka i¢in gegici bir iligskinin
olmamasi, karakteristik ve olagandisi yerel borsaya sahip nispeten az gelismis bir iilke
olmasindan kaynaklanabilir. VIX korku endeksinin hesaplanmasi S&P500 ABD opsiyonlarina
dayandigindan, ABD igin gegici bir iligkinin olmamasi kullanilan metodoloji ile ilgili olabilir.
Frekans nedensellik analizi sonuglarina gore, VIX endeksindeki degisimin Cin, Danimarka,
Yunanistan, Italya, Ispanya, Isve¢, Tiirkiye ve Ingiltere turizm endekslerindeki degisimlere
dogru kalic1 nedensel iligkiye sahip oldugu, Finlandiya endeksindeki degisikliklerin gegici
oldugu tespit edildi. Granger nedensellik analizi sonuglarina benzer olarak, VIX endeksindeki
degisimler ile Sri Lanka ve ABD'nin turizm endekslerindeki degisim arasinda nedensellik
iliskisi bulunmamistir. Egbiitiinlesme analizi sonuclarina gére VIX korku indeksi ile iilkelerin
turizm endeksleri arasinda uzun donemli bir iliski vardir ve bu iliskinin DOLS ve FMOLS
testine gore ters oldugu tespit edilmistir. Diger bir deyisle, VIX endeksi sonuc¢larindaki artig
turizm endekslerindeki getiriyi azaltmaktadir.

Ozcalik ve Ozcalik (2020) ABD Dolar kuru ve Euro kuru ile BIST Turizm endeksi arasindaki
iliskinin incelendigi ¢alismada VAR modeli uygulanmig ve ¢aligmada {i¢ degisken arasinda nedensellik
iligkisi oldugu saptanmistir. Degiskenler arasinda uzun donemli iliski olmadigi ifade edilmistir. Son
olarak varyans ayrigtirma modeli ile turizm endeksini etkileyen 6nemli unsurlardan birisinin dolar kuru

oldugu ortaya ¢ikarilmistir. Yildirim vd. (2020), makroekonomik degiskenlerin, hisse senetleri getirileri
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iizerindeki etkisini aragtirdiklan1 ¢alismada Granger Nedensellik Testi, Etki-Tepki fonksiyonlar1 ve
Varyans Ayristirmasi teknikleri uygulanmistir. Bulgularda CDS primlerinden BIST Turizm endeksine
dogru tek yonlii Granger nedensellik iligkisi bulunmustur, diger degiskenler i¢in herhangi bir nedensellik
bulunmamustir, ayrica etki-tepki analizi sonuglarinda, Dolar ve CDS degiskenlerinin BIST Turizm
lizerinde kisa donemli negatif etkisi saptanmistir. Yaman ve Korkmaz (2020) XTRZM ve Doviz
kurlarinda volatilitenin siirekli etkilere sahip oldugunu ve volatilite kiimelenmelerinin olustugunu
gostermislerdir. Uygulanan Diagonal VECH-GARCH modeli sonuglarina gére, USD/TRY, EUR/TRY,
GBP/TRY ve RUB/TRY kurlar ile XTRZM Endeksi getirileri arasinda istatistiki olarak anlamli bir
volatilite yayilimi oldugu tespit edilmistir. Analiz sonuglara gore, JPY/TRY ile XTRZM Endeksi
getirileri arasinda ise volatilite yayilimina iligkin istatistiki olarak anlamli bir sonuca ulagilamamuistir.
Son olarak elde edilen bulgular, 6zellikle doviz kurlarindaki oynakligin artigi dénemlerde XTRZM
endeksi getirilerinde de volatilitenin yiikseldigine isaret etmektedir. Demirkale ve Can (2021) BIST
Turizm endeksinin déviz kuru, faiz oran1 ve petrol fiyatlarinda meydana gelebilecek bir artisa tepkisini
degerlendirmek i¢in Vektor Otoregresif Modeller (VAR) modeline dayali etki-tepki fonksiyonlarindan
yararlanilmigtir. Ayrica degiskenler arasinda herhangi bir nedensellik iligkisinin olup olmadigini tespit
edebilmek i¢cin VAR Granger nedensellik testi uygulanmistir. Etki-tepki fonksiyonlarina gére Turizm
endeksinin dolar sokuna pozitif tepki verdigi tespit edilmistir. Faiz oraninin ise BIST Turizm endeksi
iizerindeki etkisinin 4. doneme kadar zayif formda negatif oldugu saptanmistir. Petrol fiyatlarinin ise
BIST Turizm endeksi {izerindeki etkisinin zayif formda pozitif yonde oldugu belirlenmistir. Calismadan
elde edilen sonuglar turizm endeksini etkileyebilecek makroekonomik faktorleri ele alarak incelenmesi
ve etkilerinin belirlenmesi agisindan 6nemlidir. Unal (2021) tahvil faizleri ve Déviz kurundaki
degisimin Borsa Istanbul’da yer alan farkli sektor endekslerinin getirilerini ne dlgiide etkiledigini ii¢
aylik verileri kullanarak analiz etmeye ¢alismistir. Elde edilen sonuglara gore doviz kurundaki degisim
XBANK, XFINK, XILTM, XINSA endeksleri arasinda negatif iligki varken; XTRZM ile pozitif iligki
vardir.
Veri ve Yontem

Calismada Tiirkiye turizm sektorii turizm gelirleri ve finansal piyasalar arasindaki
dinamik 1iligkileri aragtirmak icin Global Turizm Endeksi (GTI), BIST Turizm Endeksi
(BISTTRZM) ve Doviz Kuru (Dolar/TL) degiskenleri aylik frekansta Agustos 2006 — Subat
2022 donemi verileri kullanilmigtir. Global turizm endeksi STOXX Global 1800 T&L endeksi
olup Avrupa ve Asya’nin ¢esitli ilkelerinden cogunlugu ABD’li turizm sirketi olan veya turizm
sirketi Ozelligi tagiyan turizm sirketlerinden olugmaktadir. Global turizm endeksi ve BIST
turizm endeksi verileri investing.com sitesinden, Dolar/TL kuru TCMB EVDS sisteminden

elde edilmistir.
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Degiskenler arasindaki dinamik etkilerin analizi i¢in VAR modeline dayali olarak etki-
tepki fonksiyonlari, varyans ayristirmasi ve Granger nedensellik yontemleri uygulanmaistir.
VAR modelinin tahmin edilebilmesi i¢in degiskenlerin duragan olma I(0) kosulunu saglamak
icin ilk olarak birik kok analizi yapilmis olup birim kok analizi i¢in Genisletilmis Dickey Fuller
(Augmented Dickey Fuller-ADF) (Dickey Fuller, 1979), Philips -Perron (PP) (Philips &
Perron, 1998) ve KPSS (Kwiatkowski, Philips, Schmidt & Shin, 1992) testleri kullanilmistir.

2006-2022 dénemi icin serilerin grafiklerindeki benzerlik dikkat gekmektedir. Ozellikle

de BIST turizm endeksi ve global turizm endeksi hareketlerinin birebir uyumlu oldugu

goriilmektedir.
Sekil 1: Degiskenlerin grafikleri
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187 gozleme ait tanimlayici istatistikler asagida tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1: Tammlayici Istatistikler

Ortalama Medyan Max. Min. SH Carpiklik Basiklik JB Olasilik
GTI  778.94 572.88 2670.55  222.81 560.15  1.69 5.15 124.51 0.000
BTI 97.43 68.21 485.88 31.12 84.74 2.79 10.17 643.57  0.000
EXR 3.33 2.16 13.65 1.177 2.52 1.75 6.17 173.36 __ 0.000
Ampirik Bulgular

Degiskenlerin hem seviye hem de getirileri i¢in birim kok testi sonuglari agagida Tablo
2’de gosterilmistir. BIST Turizm endeksi, Global Turizm endeksi ve Dolar/TL kuru seviye
degiskenleri icin ADF, PP ve KPSS testleri birim kok icermektedir. Getirilerde degiskenlerin
hepsi duragan olmaktadir. Birim kok analizi sonuglari, bodylece, degiskenlerin getiri
degerlerinin VAR tahminlerinde kullanilmas1 gerektigini ortaya ¢ikarmistir. Bundan sonraki

bulgular, getiri degerler i¢in elde edilmis ve yorumlar buna goére yapilmistir.
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Tablo 2: Birim Kok Analizi Sonuclar

Seviye Getiri
Model ADF PP KPSS ADF PP KPSS
BTI C 0.624 (0) 0.465 0.642 *x -12.541(0)  #** -12.544 *** (0.399 *
CT -0.351 (0) -0.470 0.278 *¥*xX 12,776 (0)  *** -12.776  ***  0.079
GTI C 0.588 (0) 0.588 1.516 ¥k 12,569 (0) ***  -12.570 ***  0.214
CcT -1.735(0) -1.773 0.330 *¥*x 12,673 (0)  *** -12.644 *** 0.024
EXR C 2.399 (2) 2.687 1.581 **%.9.520 (1) **% 8629 *¥*%0.639 *x
CT -1.070(2) -0.950 0.431 **% 0 -10.110(1) ***  -8.775 **% 0.038

C: Sabitli model. CT: Sabit ve trendli model. ADF testinde maksimum gecikme sayis1 12 olarak alinmis ve optimum gecikme
sayist Schwarz Bilgi Kriterine gore belirlenmistir. Parantez igindeki sayilar optimum gecikme sayilaridir. PP ve KPSS
testlerinde uzun donem varyans, Barlett ¢ekirdek tahmincisi ile elde edilmis ve bant genisligi (bandwidth) Newey-West metodu
ile belirlenmistir. ADF ve PP testlerinde kritik degerler sabitli model igin -3.0465 (%1), -2,876 (%5) ve -2,575 (%10); sabit ve
trendli model igin -4.008 (%]1), -3.434 (%5) ve -3.141 (%10)’dur. KPSS testinde sabitli model i¢in kritik degerler 0.739 (%1),
0.463 (%5) ve 0.347 (%110); sabit ve trendli model i¢in de 0.119 (%1), 0.146 (%5) ve 0.216 (%10)’dur. ***, ** ve * sembolleri
1%, 5% ve 10% anlamlilik diizeylerindeki istatistiksel anlamlilig1 gostermektedir.

Uygun VAR modeli se¢imi i¢in 6n testler yapildiktan sonra, VAR(p) modelinin hata
terimlerinde oto-korelasyon probleminin olmadig1 ve istikrar kosulunun saglandigi gecikme
sayist (p) belirlenmistir. Tablo 3, VAR(1)-VAR(12) modelleri i¢in 12. dereceye kadar
otokorelasyon testi sonuglarini gostermektedir. Yiizde 10 anlam diizeyine gore, VAR(11)

modeli hata terimlerinde otokorelasyon problemi olmadig: tespit edilmistir.

Tablo 3: Oto-korelasyon LM Testi Olasilik Degerleri

VAR(p)

q 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

1 0.017 0.812 0.607 0.506 0.206 0.482 0.945 0.259 0.796 0.046 0.876 0.106
2 0.064 0.653 0.696 0.504 0.006 0.149 0.160 0.319 0.085 0.108 0.389 0.054
3 0.764 0.820 0.179 0.141 0.467 0.011 0.738 0.760 0.495 0.085 0.852 0.566
4 0.698 0.726 0.522 0.601 0.068 0.327 0.124 0.485 0.312 0.281 0.932 0.718
5 0.208 0.225 0.236 0.334 0.785 0.411 0.475 0.646 0.060 0.024 0.572 0.189
6 0.276  0.176  0.252 0.239 0.306 0.378 0.074 0.089 0.292 0.507 0.308 0.323
7 0.261 0.135 0.135 0.117 0.154 0.028 0.085 0.012 0.162 0.270 0.321 0.790
8 0946 0940 0931 0.847 0.856 0.889 0.895 0.931 0.658 0.871 0.659 0.825
9 0336 0.254 0.208 0.215 0.239 0.331 0.728 0.769 0.382 0.325 0.222 0.251
10 0.145 0.131 0.064 0.068 0.108 0.094 0.082 0.081 0.525 0.413 0.320 0.410
11 0.051 0.069 0.111 0.127 0.078 0.148 0.106 0.083 0.170 0.335 0.816 0.751

12 0891 0.751 0.754 0.915 0.537 0.611 0.712 0.680 0.764 0.681 0.404 0.326

q: VAR(p) modeli hata terimi otokorelasyon derecesi. Olasilik <=0.10, q. dereceden otokorelasyon yoktur hipotezinin ylizde
10 anlam diizeyinde reddedildigini gostermektedir.

Istikrar kosulunun saglanip saglanmadigim tespit etmek igin, VAR(11) modeli ters
koklerine ait birim ¢ember elde edilmis ve sonuclar Sekil 2°de gosterilmistir. Buna gore, ters
koklerin tamaminin birim ¢ember icerisinde yer aldigi, boylece VAR(11) modelinin istikrar

kosulunu sagladig1 sonucu elde edilmistir. Uygun VAR(p) modeli belirlendikten sonra, VAR
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analizinden elde edilen etki-tepki, varyans ayristirmasi ve nedensellik analizine
gegcilebilmektedir.
Sekil 2: VAR(11) Istikrar Kosulu Sonuclart

Inverse Roots of AR Characteristic Polynomial

1.5

Sekil 3, etki-tepki fonksiyonlarimi gostermektedir. Burada belirtilmesi gereken bir
nokta, Cholesky yaklasimi VAR modelinde yer alan i¢sel degiskenlerin siralamasina duyarli
oldugu icin, bu sorunu ortadan kaldiran genellestirilmis etki-tepki fonksiyonlarmin elde
edildigidir. Bulgular, BIST Turizm endeksi (BTI) getirisinin Global Turizm endeksi (GTI)
getiri sokuna tepkisinin anlamsiz oldugu goriilmektedir. BTI getirisinin doviz kuru sokuna
tepkisi negatif ve 1,5 ay kadar artarak devam etmekte daha sonra 2,5 ay sonunda azalarak
anlamsiz hale gelmektedir. GTI getirisinin BTI getirisi negatif sokuna pozitif tepki verdigi
pozitif etkinin azalarak 2,5 ay sonunda bittigi goriilmektedir. GTI getirisinin doviz kuru sokuna
tepkisi negatif olup 3 ay sonunda anlamsiz olmaktadir. Doviz kurunun BTI getirisi pozitif
sokuna negatif tepki verdigi bu etkinin azalarak 1 ay sonunda anlamsiz hale geldigini
gostermektedir. Doviz kurunun GTI getiri sokuna negatif tepki verdigi bu etkinin 2 ay sonunda

anlamsiz hale geldigi goriilmektedir.
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Sekil 3: Etki-Tepki Fonksiyonlari
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Asagida tablo 4’te 6ngorii hatalariin varyans ayristirmasi sonuglar1 goriilmektedir.
Tabloda goriilecegi iizere BTI degiskeni kisa donemde kendi soklarinca agiklanmakta iken 12
ayin sonunda BTI degiskeni %87,40 kendisi, %1,16 GTI ve %11,42 EXR tarafindan
aciklanmaktadir. GTI varyans ayrigtirmasi sonuclarina gore 12 ay sonunda %28,97 BTI,
%66,43 kendisi ve %4,58 EXR tarafindan agiklanmaktadir. EXR varyans ayristirmasi sonuglari
%87,10 kendisi, 7,60 BTI ve %5,29 GTI tarafindan acgiklanmaktadir.

Tablo 4: Varyans Ayristirmasi Sonuglart

D(LNBTI) Varyans Ayristirmast D(LNGTI) Varyans Ayristirmasi D(LNEXR) Varyans Ayristirmasi
A D(LNBT D(ILNGT D(LNEX D(LNBT D(LNGT D(LNEX D(LNBT D(LNGT D(LNEX
y D D) R) D D R) D D) R)
1 100.00 0.00 0.00 23.28 76.71 0.00 2.94 2.33 94.71
2 97.13 0.31 2.55 25.37 74.11 0.51 3.44 2.07 94.47
3 95.84 0.33 3.81 25.59 73.165 1.24 3.65 2.26 94.07
4 92.92 0.34 6.73 25.83 72.41 1.74 4.27 3.92 91.80
5 91.88 0.55 7.56 26.87 71.40 1.71 7.07 4.02 88.90
6 89.83 0.55 9.60 26.52 71.78 1.69 7.28 4.79 87.91
7 88.39 1.02 10.58 26.07 72.24 1.68 7.33 4.77 87.89
Q 87.92 1.17 10.90 28.27 68.80 2.92 7.44 5.19 87.36
9 87.84 1.16 10.98 28.03 67.80 4.16 7.60 5.29 87.10
10 8740 1.16 11.42 28.97 66.43 4.58 8.01 5.60 86.38

175 gozlem i¢in granger nedensellik analiz sonuglar1 asagida Tablo 5°te goriilmektedir.

Nedensellik analizi BTI’dan GTT’ya %1 anlamlilik diizeyinde tek yonlii nedensellik varken,
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BTI’dan EXR’ye nedensellik yoktur. GTI’dan ne BTI’ya ne de EXR’a nedensellik olmadigini
gostermektedir. Tiirkiye Dolar/TL kurunun Global turizm endeksine dogru bir nedensellik
teorik olarak beklenmemektedir. EXR’dan BTI’ya %5 anlamlilik diizeyinde tek yonli
nedensellik tespit edilmis olup, EXR’dan GTI’ya nedensellik yoktur.

Tablo 5: Granger nedensellik analizi sonug¢lart

Bagimsiz Degiskenler
BTI GTI EXR
--- 9.910 24.407**
BTI [0.538] [0.011]
28.828*** - 4.000
GTI [0.002] [0.969]
16.465 11.916
EXR [0.124] [0.369] --

Not: Wald istatistigi VAR(11) modeline dayali olarak elde edilmistir. * yiizde 10 anlam diizeyinde, ** yiizde bes
anlam diizeyinde ve *** yiizde 1 anlam diizeyinde sifir hipotezinin reddedilebildigini gdstermektedir.

Asagida sekil 4 nedensellik sonuglarini gorsel olarak 6zetlemek icin yapilmis olup

sadece EXR’dan BTT’ya tek yonlii nedensellik ve BTI’dan GTI’ya tek yonlii nedensellik tespit

edilmistir.
Sekil 4: Nedensellik Sonuclar
BTI
GTI EXR

Teorik acidan ele alindiginda, doviz kurundaki degisimin BIST Turizm Endeksinde
degisime sebep olabilecegi beklenen bir durumdur. Dolar/TL kurunun BIST turizm endeksini
etkilemesi beklentilerle uyumludur. Tiirkiye pay piyasasinda yasanabilecek olas1 bir olumsuz
durumda da yatirimecilar bu durumun global turizm endeksini de degistirebilecegi icin
yatirimlarina bu duruma gore yon verebilirler.

Sonuc¢

Gliniimiiz diinyasinda kiiresellesmenin de etkisiyle yatirimcilar portfoy ¢esitlendirmesi
yaparak getirilerini artirmak ve risklerini diistirmek i¢in farkli sektorlere ait finansal piyasalara
da yonelmeye baslamiglardir. Turizm sektoriinde yer alan sirketleri borsaya kote olmasi
yatirimcilarin risklerini azaltabilmeleri i¢in kullanabilecegi yeni bir enstriiman olmustur.
(Calismada elde edilen sonuglar, turizm endeksi ile doviz kuru arasindaki etkilesimi belirlemesi
acisindan dnemlidir.

Yapilan analizler sonucunda Tiirkiye i¢in Dolar/TL kurunun BIST turizm endeksini

etkiledigi tespit edilmistir. Bulgular yatirimcilara bilgi saglamasi agisindan 6nemlidir. Ayrica
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Tiirkiye pay piyasasindaki bir olumsuz olayin yatirimcilarin takip etmesi gerektigi ve global
turizm endeksini de degistirebilecegi i¢in yatirimlarina bu duruma goére yon verebilirler. Sonug
olarak yatirimcilar risklerini minimize etmek ve doviz kuru dalgalanmalarindan fayda saglamak
i¢in BIST Turizm endeksini takip edebilirler.

Global turizm endeksi STOXX Global 1800 T&L endeksi ampirik ¢aligmalarda yeni
yeni kullanilmaya baslanmis olup bu calismada da analize dahil edilerek sonuglarla literatiire
katki saglanmaya calisilmigtir. Caligma Tiirkiye 6rnegi iizerinde yapilmis olup ilgili analize
farkli tlke Ornekleri, farkli dénemler ve farkli analiz yontemleri ile dahil edilerek ve
yatirimcilarin  portfoylerinde ¢esitlendirme yapmak igin turizm endekslerini de dikkate
almalarina ve doviz kuru degisimini takip etmeleri 6nerilmektedir. Daha fazla lilkeden verinin
dahil edilmesi ve daha farkli yontemlerin kullanilmasi ile sonuglarin genellenmesi agisindan
ilgili literatiire katki saglayacag: diisiintilmektedir.
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Ek Tablo 1: Literatiir Tablosu

Yazar(lar) D6énem Degiskenler Yontem Sonug
Gokmen ve 08.09.2011- Tiirkiye, ABD, Johansen BISTXTRZM endeksi ile ispanya’nin
Comlekei 30.12.2016 Avustralyg, Cin, Esbiitiinlesme BCNRBC, Tayvan’in THOI ve
(2018) Ingiltere, Ispanya, Yunanistan’in FTATTRA endeksleri
ltalya, Tayvan ve uzun dénemde esbiitinlesiktir.
Yunanistan
Soyaslan 02.02.2015- BIST turizm endeksiile  Granger ve Toda- Uzun dénemde BIST Turizm endeksi
(2019) 30.03.2018 Amerikan Dolar1 ve Yamamoto ile doviz kurlari arasinda bir
Euro Nedensellik esbitiinlesme iliskisi yoktur yani
birlikte hareket etmemektedir.
Kirac1 (2019) 01.01.2003- BIST Turizm Endeksi Granger Degiskenler arasinda anlaml
24.07.2018 ile dolar kuru, dolar Nedensellik ve Granger nedensellik ve asimetrik
endeksi ve petrol Hatemi-J nedensellik iliskisinin varhigini
fiyatlan Asimetrik gostermektedir.
Nedensellik
Akdag, Kilig 01.01.2013- VIX, Ispanya, ABD, Granger VIX endeksindeki degisimin Cin,
ve Yildirim 31.12.2017 Cin, Italyg, Tiirkiye, Nedensellik, Danimarka, Finlandiya, Yunanistan,
(2019) Ingﬂ.ter‘% Isveg, ) Johansen italya, ispanya, isveg, Tiirkiye ve
Danimarka, Finlandiya, - - . .
Sri Lanka ve Yunanistan esbiutiinlesme ve Ingvl!t?re borsa endeksle_rlrlmfjelfl_ .
turizm endeksleri DOLS, FMOLS degisimlerle nedensel bir iligki icinde
esbiitinlesme oldugu tespit edilmistir. Degiskenler
tahmincileri arasinda uzun dénemli bir iliskinin
oldugu ve VIX'deki artigin turizm
endekslerinin getirisinde diislise
neden oldugu tespit edilmistir.
Ozcalik ve 01.2010- ABD Dolar kuru ve Nedensellik, Dolar kuru, turizm endeksinin
Ozgalik (2020) 09.2019 Euro kuru ile BIST Varyans granger nedenidir. Varyans
Turizm endeksi Ayristirma ve ayristirma analizine gore dolar kuru
Esbitiinlesme yillar itibariyle turizm endeksinde
gerceklesen degisimleri agiklamakta
daha etkin olmaktadir.
Yildirim, Ogel Mart 2010- Dolar kuru, 5 yillik Granger Dolar Kuru ve BIST Turizm arasinda
ve Alhajrabee Subat 2020 Tiirkiye CDS primleri Nedensellik, nedensellik yoktur. Etki-tepki ana}izi
(2020) ve Korku endeksi, BIST varyans Ayristirma songqlarmdq, Dolar kurunup BIST
Turizm endeksi . . Turizm tizerinde kisa donemli negatif
ve Etki-Tepki ..
) etkisi saptanmustir.
Fonksiyonlari
Yaman ve 1997-2019 USD, EUR, JPY ve Diagonal VECH- USD/TRY, EUR/TRY, GBP/TRY ve
Korkmaz GBP ve RUBile BIST ~ GARCH RUB/TRY kurlari ile XTRZM Endeksi
(2020) XTRZM getirileri arasinda istatistiki olarak
anlamli bir volatilite yayilimi oldugu
tespit edilmistir.
Demirkale ve Ocak2008- BIST Turizm endeksi, Granger Etki-tepki fonksiyonlarina gére
Can (2021) Aralik 2020 USD/TL, faiz oram ve Nedensellik, Etki-  Turizm endeksinin dolar sokuna
petrol fiyatlar Tepki pozitif tepki verdigi tespit edilmistir.

Fonksiyonlari

210



Unal (2021) Ocak 2009- Déviz Kuru, Faiz ve Sabit Etkiler ve Dolar Kuru ve XTRZM arasinda

Hazian 2020  Borsa Istanbul Sektor Rassal Etkiler pozitif iliski tespit edilmistir.
Endeksleri Modeli
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BAYRAM HAN VE ZAHIRUDDIN BABUR’UN SIiRLERINDE COGUL iSIMLERIN
KULLANIM OZELLIKLERI

Dog¢. Dr. Ogulsapar Atayevna Nuriyeva
Tiirkmenistan Ilimler Akademisi, Mahtimkulu Dil, Edebiyat ve Milli Elyazmalar Enstitiisii
E-mail: enesh1961@gmail.com

Ozet

XVL. yiizyilda kaleme alinan Bayram Han’in ve Zahiriiddin Babiir’iin Tiirkce siirleri Tiirkmence’nin
tarihine 151k tutmakta paha bicilmez degerli kaynaktir. Bilimsel bu makale sairlerin siirlerinde
karsilasilan isimlerin ¢okluk halde kullanimi konusunu ele alir. isimler tekil ve cogul olabilir. Isimlerin
coklugu cesitli dilbilgisel vasitalar, ayn1 zamanda s6zciigiin s6zliiksel anlaminin yardimiyla tespit edilir.
Bayram Han’in ve Zahiriiddin Babiir’iin Tiirkce siirleri Tiirkmence’nin tarihine 1g1k tutmakta degerli
kaynaktir. Nesne bildiren sozciik yalin halinde s6zliiksel birimlerin biitiiniinii anlamsal olarak kapsar.
Eski donemlerde Altay dil ailesinde ismin ¢oklugunun mantiksal kavramini belirtmek igin tekil halini
kullanmiglar. Giiniimiiz Tiirkmence’de ¢okluk ekini almamis isimler tekil sayilirlar. Dil biliminde
cokluk kategorisi, sozliiksel, dilbilgisel ve sozdizimsel yollarla ifade edilir. Bayram Han’in ve
Zahiriiddin Babiir’iin siirlerinde isimlerin ¢oklugu ifade etmesi sozliiksel tislubla saglanmistir. Bunlar
anlam agisindan c¢oklugu bildiren sozciiklerdir. Zikri gecen siirlerde, anlam bakimindan ¢ift sayiy1
bildiren sézciiklerden, genellikle, insanin viicut organlarin belirten sdzciiklere rastlanir. Insanim viicut
organlarimi bildiren sézciiklerin arasinda ikiden fazla genelleyicilik anlami olan sozciiklere rastlanir.
Kiiciik parga halindeki nesneleri bildiren sézciikler sahip oldugu sozliiksel anlami agisindan ¢oklugu
bildirirler. Benzer isimlerle siirlerde siklikla karsilasilmistir. S6zkonusu yazili kaynaklarda ¢okluk say1
sekilsel olarak da ifade edilmistir. Coklugun miktarini, niceligini ifade etmek igin -lar/-ler eki
kullanilmigtir. Tiirkmence’de tekil olan sozciikler -lar/-ler eki almadan dile getirilmistir. Arastirma
konusu olan yazil1 eserlerde ¢oklugun s6zdizimsel yolla ifade edilisi nadir rastlanan bir olgudur. Ayri
ayr1 sozciikler sdzdizimsel birlesmis durumdadir. Boyle durumlarda s6zdizimsel yapinin ilk kismi
sayidir. Arasgtirma konusu olan yazili kaynaklarin dilinde ¢oklugu bildiren sdzdizimsel yapidaki ilk
kisim belirtisiz genelleyici zamirden olusur. Bayram Han’1n ve Babiir’iin siirlerinde kullanilan dil, XVL.
ylizyilda dilimizde mevcut olan edebi ve dil diizenlerinin izini siirmeyi miimkiin kilar. Sairlerin
siirlerinde isimlerin say1 kategorisinin yansimasi gliniimiiz Tiirkmence’deki ile ayn1 yonde sayilabilir.

Anahtar Kelimler: Bayram Han’in ve Babiir tin Tiirkce siirlerin’in dil ozelligi.

USAGE FEATURES OF PLURAL NOUNS IN THE POEMS OF
BAYRAM HAN AND ZAHIRUDDIN BABUR

Abstract

The scientific article deals with the plural use of nouns encountered in the poems of poets. The Turkish
poems of Bayram Khan and Zahiruddin Babur, written in the 16th century are an priceless resource in
shedding light on the history of Turkmen language. The object denoting word encompasses all of the
lexical units semantically in its nominative form. In our history, people used the singular form of the
noun to indicate the logical concept of plurality in the Altaic language family. However, in today's
Turkmen language, nouns that do not have the plural suffix are considered singular. In linguistics, the
category of plurality is expressed in lexical, grammatical and syntactic ways. In the poems of Bayram
Han and Zahiruddin Babur, the lexical style is used for the names to express plurality. These are words
that express plurality in terms of meaning. In the poems mentioned, the words denoting the double
number in terms of meaning are mostly found in the words denoting the body organs of the human
being. Among the words describing human body organs, words with more than two generalization
meanings are encountered. Words denoting small pieces of objects express plurality in terms of their
lexical meaning. Similar names are frequently encountered in poems. In the mentioned written sources,
the plural is also expressed formally. The suffixes “-lar/-ler” (the suffix “-s” in English) is used to
express the quantity and quantity of the plurality. The singular words in Turkmen language are expressed
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without the suffixes “-lar/-ler” (the suffix “-s” in English). Syntactic expression of the plurality in the
language of the written sources that are the subject of the research is a rare phenomenon. Separate words
are syntactically combined. In such cases, the first part of the syntactic structure is the number. The first
part of the syntactic structure, which states the plurality in the language of the written sources that are
the subject of the research, consists of an indefinite general pronoun. The language used in the poems
of Bayram Khan and Babur makes it possible to trace the literary and linguistic orders that existed in
our language in the 16™ century. The reflection of the number category of the names in the poems of the
poets can be considered in the same direction as in today's Turkmen language.

Key words: Peculiarity language the Turkish poems of Bayram Khan and Babur.

Tiirkmen ve Hint halklarinin tarihine damgasini vuran Babiirler devletinin hiikiimdari
Zahiriiddin Babiir’iin (1483-1530 y.y.) ve aymi hanedanlikta gorev yaparak hanedanligin
istikrarli bir siyaset izlemesinde biiyiik katkida bulunan Muhammet Bayram Han’in (1507 -
1561 y. y.) Tiirkmence siirleri, dilimizin tarihinin incelenmesinde paha bi¢ilmez bir kaynaktir.

Bu bilimsel makalemizde, Bayram Han’in ve Zahiriiddin Babiir’iin Tiirkmence siirlerine
atifta bulunarak Tiirkmence’nin zaman i¢inde gelisim safthasini, onun Ortacagdaki tarihsel
gelisiminin izini siirmeyi, yazili kaynaklarin glinlimiiz Tiirkmence’yi zenginlestirmekteki ve
onun tarihini incelemkteki hizmetini belirlemeyi amagladik. Bu sairlerin bize miras biraktigi
yazili eserler, Ortagaglarda Tiirkmence’nin gelisiminde meydana gelen sesbilgisel, sekilsel ve
sozliiksel ozelliklerin izlerini stirmek i¢in degerli bilgi kaynaktir. Bunu sairlerin siirlerinde
isimlerin ¢ogul olarak kullanimini inceledigimizde daha da iyi anliyoruz.

Nesne veya esya bildiren sézciik yalin halinde ya da ilkel durumunda, ait oldugu sozliiksel
birimlerin biitiiniinii anlamsal olarak kapsar, miktar olarak sayilmamis nesnelerin tiim sinifini,
kavramin bildirir. Eski donemlerde Altay dil ailesinde ismin ¢oklugunun mantiksal kavramini
belirtmek i¢in tekil halini kullanmislar [1,57; 4, 39]. Giiniimiiz Tiirkmence’de ¢okluk ekini
almamis isimler tekil olarak kabul goriirler.

Dil biliminde ¢okluk kategorisi, sozliiksel, dilbilgisel ve sézdizimsel yollarla ifade edilir.
S6zkonusu yazili kaynaklarda ¢okluk sozliiksel yontemle belirtilmistir. Anlamsal olarak ¢ogulu
bildiren sozciikler, sozkonusu yazili kaynaklarda siklikta kullanilmistir. Bunlar, genelde cift
sayly1 bildiren kavramlardir. Benzer sozciikler, genellikle, insanin viicut organlarimi dile
getirmek i¢in kullanilir. Ornegin,

Yene goziim ugadyr, satlyk eskini dokiip.
Meger ol merdiimeki — dideyi (gdz goreji), giryan geledir.
QS KA Aol sala g ag ) S AL
03I Ol R s Kas pe 5l Ra[3,77]
Bu yolga goyma ayak, sana bas gerek bolsa.
Al SIS QL B Bl 4m f axl s [2,3]
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Insanin viicut organlarni bildiren sozciiklerin arasinda ikiden ¢ok genelleyici anlami olan
sozciikler de yer alir. Ornegin,
Gasyna tlsgeli, ey serwi, gllgtzar sagyn.
Siale R 5 o) S5 380,306 [3,78]
Dogada karsimiza c¢ikan bazi nesneler, esyalar kiiciik pargalardan olusurlar. Bu gibi

sozciikler sdzliiksel bakimdan ¢oklugu bildirirler. Ornegin,

Toprak¢a géormedi ruhy zerimni.
) Fo e S 48l 84 [2.48 ]

Uzerinde arastirma yapilan yazil eserlerde cokluk sayis1 sekilsel yolla da ifade edilmistir.
Coklugun miktarini, niceligini ifade etmek i¢in -lar/-ler eki kullanilmistir. Tiirkmence’de tekil
sayis1 sOzciiklere -lar/-ler eki almadan ifade edilmistir [4,39-40]. Siirlerde isimlerin tekil ve
cogul olarak kullanimina 6rnek. Ornegin,

Her aytsan we her isi kylsan.
Ghiluls ol a5 ebludn) Hew 8 [2,68]
Giil Uzre ¢iin bolar peyda gije acylsa sebnemler.
O bk andal) aaS ol s 105 JS [2,7]
Penge renge giillerinini bagban arz etme kim.
oS Ll (e lel S5 HUJS 4K 4K [2,28]
Leblerin wastfyda Bayram sygrydyr aby-hayat.
Gl @ Dsund o iy SN [3,57]
Gozlerim her nepesi telmiredip yolga bakyp.
il ddlgy )l Hsali udi 0 Y S [3,78]
Ki bu menzilge bu giin, 6zgege myhman geledir.
DS lage 428550 0S5 x5S [3,78]
Zikredilen yazili eserlerde ¢oklugun sézdizimsel yolla ifade edilisi nadir rastlanan bir olgudur.

Ayri ayn sozciikler s6zdizimsel birlesmis durumdadir. Boyle durumlarda s6zdizimsel yapinin ilk kismi1
sayidir.

Her dem safa yiiz s6z men mahrumdan aydyp.
, i) (3 psme Gme jem s K aa 8 [3,75]
Yiiz( ) jebir we siitem gorgén miin mahnet -u: gam gorgen [2, 30].
S6zkonusu olan yazili kaynaklarin dilinde ¢oklugu bildiren sézdizimsel yapisinda ilk

kisim belirtisiz genelleyici zamirden olusur. Ornegin,

Husun dhlige zar we miibtela goz irmis.
Chra 58 e 515 alal e [2,48]
Kim senin tigin tildr men bar¢a diinya hoslugyn.
Gt lisa Ly A )b a2 sal S 22,63
Zikredilen yazili kaynaklarin kullandig1 dil, Ortagcagda isimlerin ¢okluk ekini alarak

cekimlenmesinin izini siirmeye imkan sagliyor. Siirlerin kullandig1 dilde, isimler sekilsel,
sozliiksel ve sozdizimsel yolla ¢cokluk ekini alarak ¢gekimlenmistir. Muhammet Bayram Han’in

ve Zahiriiddin Babiir’{in siirlerinde isimlerin ¢ekimlenisi giinlimiiz Tiirkmence’dekiyle aynidir.
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TERMAL TURIZM ARASTIRMALARI: BIR LITERATUR ANALIZI

Prof. Dr. Nuray Selma Ozdipginer
Pamukkale Universitesi, Turizm fakiiltesi
E-mail: ozdipciner@pau.edu.tr

Dog. Dr. Seher Argun
Pamukkale Universitesi, Denizli Sosyal Bilimler MYO
E-mail: ceylans@pau.edu.tr

Ozet

Bu ¢alismada, termal turizm endiistrisi ile ilgili arastirmalari belirleme, degerlendirme ve yorumlama
aract olarak literatliriin sistematik bir incelemesi sunulmakta ve termal turizm konularindaki
degisiklikler tartigilarak termal turizm endiistrisi i¢in ¢ikarimlar yapilmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda,
Google Akademik {izerinden “termal turizm” anahtar kelimesi ile yapilan arastirmada, SN-1K
cergevesinde 24 makale degerlendirmeye uygun bulunmustur. Makaleler nitel analiz yontemi ile belge
analiz teknigi kullanilarak incelenmistir. Bu inceleme 2010 yili sonrasin1 kapsamaktadir. Bulgular, en
¢ok pazarlama alaninda eser verildigini, aragtirmalarin yillar itibariyle arttigini, agirlikli olarak derleme
calismalarinin benimsendigi ortaya koymustur. Ayrica nicel aragtirmalarin yani sira nitel olanlarin
arttig1 da belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Termal turizm, literatiir analizi, bibliyografi.

THERMAL TOURISM RESEARCH: A LITERATURE ANALYSIS

Abstract

In this study, a systematic review of the literature is presented as a means of identifying, evaluating and
interpreting research related to the thermal tourism industry, and inferences are made for the thermal
tourism industry by discussing the changes in thermal tourism issues. For this purpose, in the research
conducted with the keyword "thermal tourism" on Google Scholar, 24 articles were found suitable for
evaluation within the framework of SW-1K. This review covers the period after 2010. Findings revealed
that most of the works were written in the field of marketing, the researches increased over the years,
and mostly compilation studies were adopted. In addition, it has been determined that qualitative studies
have increased as well as quantitative studies.

Keywords: Thermal tourism, literature analysis, bibliography.
Giris

Termal turizm, sicak kaynak sularinin tedavi veya rekreasyonel amagla kullanimi
olarak, son yillarda 6zellikle yeraltindan ¢ikan sicak sulara sahip destinasyonlarda oldukga
onemli olan bir turizm tiriidir. Alternatif turizm c¢esitlerinden biri olarak da
adlandirabileceg§imiz termal turizm, Oncelikle dogal kaynaklar temelinde gelisim
gostermektedir. Antik ¢aglardan beri termal su kaynaklarinin insan saghig: agisindan degeri
bilindigi i¢in insanlar, hem tatil hem de tedavi ihtiyaclarini bu baglamda giderebilmektedir.
2017 yil itibanyla diinya ¢apinda yaklasik 100 milyar dolarlik bir paya ulasmis olan saglik
turizmi igersinde pek ¢ok iilke rekabet giiciinii arttirmak istemektedir (Sengiil ve Bulut, 2019:

55). Termal turizm, termal sularin bulundugu bolgelerde ¢evre ve iklim faktorleri ile birlikte,
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insan sagligina olumlu katkilar saglamak amaciyla, doktor denetiminde gerceklestirilen,
termomineral su banyosu, i¢gme, inhalasyon, ¢amur banyosu gibi ¢esitli tiirdeki yontemlerin
yaninda iklim kiirii, fizik tedavi, rehabilitasyon, egzersiz, psikoterapi, diyet gibi destek
tedavilerinin birlestirilmesi ile yapilan kiir uygulamalarinin yani sira termal sularin eglence ve
rekreasyon amagli kullanimi ile meydana gelen bir turizm tiirli olarak tanimlabilir
(https://shgmturizmdb.saglik.gov.tr/TR-23592/turkiyede-termal-saglik-turizmi.html,  erisim
tarihi 21.06.2022).

Yontem

Google Akademik’te “termal turizm” anahtar kelimesi ile yapilan aragtirmada Once
2010 yilindan gilinlimiize kadar makaleler arastirilmak istenmis sadece 53 adet makale
bulunmustur.

Elde edilen makaleler SN, 1K teknigi ile analiz edilmistir. Kim, Nerede, Ne zaman,
Nigin, Nasil sorularina yanit aranmistir. Kim sorusu yazarlara, Nerede sorusu yayim yerine,
Nig¢in sorusu konuya, Nasil sorusu ise aragtirma yontemine dair bilgi elde edilmesini

saglamaktadir. Ayrica aragtirmanin yapildigi1 destinasyon ilave edilmistir.

Bulgular
Tablo 1. Incelenen Makalelerin Yerli/Yabanc1 Dagilimi
Kim Makale Sayis1
Yerli 13
Yabanci 11
Toplam 24

Makalelerin kim tarafindan yazildigina iliskin analiz yerli ve yabanci ve karma olmak
iizere siiflandirilmistir. Ancak karma arastirma olmadigindan tabloya yansitilmamistir. Bu
siniflamaya gore makalelerin birbirine yakin dagilim gosterdigi tespit edilmistir.

Tablo 2. Incelenen Makalelerin Yillara Gére Dagilimi

Yillar Makale Sayisi
2013 1
2014 1
2015 1
2016 3
2017 1
2018 4
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2019 2
2020 6
2021 5
Toplam 24

Makaleler incelendiginde termal konulu makalelerin 2020 yilinda en iist diizeye ulastigi

belirlenmistir. Bu seviyeye en yakin 2021 yili olmustur. Aslinda termal turizm, arastiricilarin

onemli derecede lizerinde durdugu ve pek ¢ok yayin yaptig1 alanlardan biridir. Bu durum genel

turizm makaleleri i¢cinde termal turizmin bir ifade olarak yer almasi ama dogrudan bu konu

iizerinde calisilmamasi ya da Google akademik iizerinde yeterli sayida makale olmadigi

diistincesi ile agiklanabilir.

Tablo 3: Incelenen Makalelerin Konulara Gére Dagilimi

Genel Tema Alt tema Makale Sayisi
Demografi Demografik yapi 1
Isletme Otel kurulus yeri se¢imi 1
Yenilik Inovasyon ve girisimcilik, Inovasyon 4
Tiirkiye Tiirk turizmi ve Tiirkiye’de saglik turizmi 4
Pazarlama Motivayon, destinasyon se¢imi, destinasyon gelistirme | 8

modeli, Sikayet, hizmet kalitesi, termal ¢ekiciligi, Web
siteleri, Markalama,
Yonetim Saglik turizminde yonetici motivasyonlari, Kurumsal | 2
performans
Etik Etik 1
Cevre Peyzaj 1
Pandemi Covid 19 1
Turizmde ¢esitlilik Jeo turizm 1

Neden ve nigin sorularinin karsilig1 ana temalarin ve alt temalarin ortaya ¢ikmasina

imkan vermistir. Bu kapsamda Termal turizm alanindaki makaleler konu olarak gegtigimiz on

yilda ciddi bir ¢esitlilik gosterirken, temel y1gilmanin pazarlama konusunda oldugu, inovasyon

ve Tiirkiye konularinin onu takip ettigi ortaya ¢ikmaistir.

Tablo 4: Incelenen Makalelerin Yillara ve Konulara Goére Dagilimi

Yillar Konular

2013 Yeni Zelanda’nin demografik yapisi ve turizm

2014 Otel kurulus yeri se¢imi
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2015 Inovasyon ve girisimcilik

2016 Termal otel sikayetleri, Saglik, zindelik ve medikal turizm, turizm stratejisi
2017 Yasgli talassoterapi turistlerinin motivasyonlari ve destinasyon seg¢imi
2018 Tiirk turizmine genel bir bakis, Termal sular ve yenilik¢i tedaviler, Saglik turizmi

kapsaminda Kimiz ile tedavi, Turizm ve Inovasyon iliskisi

2019 Ozel ihtiyaglara iligkin hizmet kalitesine ilave edilmesi gereken sosyal boyutlarm

gerekliligi, Tiirkiye’de saglik turizmine bir bakis ve oneriler

2020 Saglik turizminde egitim, iletisim ve yonetici motivasyonlarinin 6nemi, 21. Yiizyilin
Ikinci On Yilinda Saglik Turizmi-Uluslararas1 Hastalarm Yeni Kiiresel Merkezi Olarak
Tiirkiye'nin Incelenmesi, Medikal Turizmin Kadin Sagh§ Uzerine Etkisi, Kamu
hastanelerinin saglik turizmindeki etik konumu, Turizm ve peyzaj baglantisi,

Kastamonu’nun ¢ekicilikleri

2021 Covid 19'un saglik turizmine etkisi, Web siteleri tizerinden tanitim, Kaplica turizminin
markalastirilmasi, Termal otellerde kurumsal performans incelemesi, Jeoturizm igin
jeolojik alanlarin korunmasi, termal destinasyon gelistirmeye yonelik bir modelin yapisal

bilesenlerinin tutarlilig

Makalelerin yillara ve konulara goére dagilimi incelendiginde 2017°ye kadar daha genel
konularin incelendigi, o yillardan sonra ise arastirmacilarin daha 6zel konulara egildigi tespit
edilmistir. 2018 yil1 yenilik konularinin en ¢ok ele alindig1 yil olmustur. Son yilda ise dogal
olarak pandemi tizerinde durulmus, ayrica pazarlama ydnetim, destinasyon yonetimi ve turizm
cesitliligine iliskin bir dagilim olusmustur. Incelenen makalelerde konular ¢ok gesitlilik
gostermis, 2018 harig yillara gore yogunlagma olan bagka bir tema tespit edilememistir.

Tablo 5: Incelenen Makalelerin Yillar ve Arastirma Yéntemine Gore Dagilimi

Yillar Arastirma Yontemi

2013 Derleme

2014 Nicel

2015 Derleme

2016 Nitel, Derleme

2017 Nicel

2018 Derleme

2019 Derleme

2020 Nicel, Nitel, Derleme, Bibliyometrik ve igerik analizleri
2021 Nitel, Nicel
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Makalelerin yillar ve arastirma yontemine gére dagilimi incelendiginde yillar bazinda
bir farklilik goriilmemistir. Nicel caligmalarla birlikte nitel caligmalarin da oldugu ve hatta nitel
olanlarin daha fazla oldugu sOylenebilir. Bu durum arastirma paradigmalarina uygun bir
sonuctur. Burada dikkat edilecek temel husus termal turizm konusundaki derleme
caligmalarinin fazlahigidir.

Tablo 6: Incelenen Makalelerin Yillar ve Arastirma Destinasyonuna Gére Dagilimi

Yillar Destinasyon

2013 Yeni Zelanda

2014 Afyon

2015

2016 Online, Tiirkiye

2017

2018

2019

2020 Kosova, Tiirkiye, italya, Kastamonu,
2021 Tiirkiye, Online, Yunanistan, Tayland

Makalelerin biiyiik bir kisminin derleme olmasi nedeniyle belli bir destinasyon
iizerindeki calisma sayisi da azdir. Bunlarin bir kismi da online platformlar iizerinden
yapilmistir. Tiirkiye c¢alismalart digerlerinden fazladir. Bunun nedeni, ¢alismanin Google
akademik Tiirkc¢e sayfalarinda yapilmis olmasindandir. Buna ragmen yine de pek ¢ok yabanci
makale mevcuttur.

Tablo 7: Incelenen Makalelerin Yillar, Yayimn Yeri ve Index’e Gore Dagilimi

Yillar Yayin Yeri Index

2013 Journal of Vacation Dergi yok

2014 Tourism and Hospitality Management Scopus

2015 Tourism Today Index bilgisi yok

2016 Cankir1 Karatekin Universitesi Dergisi, Ulakbim
Enlightening Tourism: A Pathmaking Journal Ebsco

Journal of Hospitality and Tourism

2017 Current Issues in Tourism SSCI

2018 Journal of Human Sciences Ulakbim
Int. J. Environmental Research and Public Health SSCI
Turizam
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Journal of Tourism Intelligence And Smartness Copernicus,
CIRET, SCIndex —
Sirpca Atif Dizin
Ulakbim
2019 Sustainability SSCI
Turan-Sam Ulakbim
2020 Acta Universitatis Danubius. Economica Ebsco, Copernicus,
Journal of Health Systems and Policies, Doaj
Journal of Applied Tourism Research, Dergipark Ulakbim
Tiirkiye Klinikleri Tip Etigi-Hukuku-Tarihi Dergisi Ulakbim
Land Ulakbim
Business Management Studies: An International Journal SSCI
Ebscs
2021 Journal of Applied Tourism Research Ulakbim
Information Scopus, Esci
Kocaeli Universitesi Fen Bilimleri Dergisi Ulakbim
Geosciences Scopus, Esci
GeolJournal of Tourism and Geosites Scopus

Makalelerin Yillar, Yayin Yeri ve Index’e Gore Dagilimina bakildiginda Ulakbim’in 9
yayin ile agirlikli oldugu tespit edilmistir. SSCI’da 4 yayin ve alan indeksinde 4 yayin
bulunmaktadir. Yillar itibariyle bir farklilagsma ise tespit edilememistir.

SONUC ve ONERILER

Bu c¢alismada 2010 yilindan gilinlimiize uzanan siiregte Google akademik {izerinde
bulunan ¢alismalarin nasil gelistigi yoniinde bir inceleme yapilmistir. Yapilan inceleme sonucu
bulunan makale sayis1 53 olup, bunun 24 adedi incelenmistir. Digerleri termal turizmle
dogrudan ilintili olmadig1 i¢in degerlendirme disinda birakilmistir.

Bulgular, arastirmalarin yillar itibariyle arttigmi tamitimdan web sitesine kadar
pazarlamanin farkli alanlarindaki konularin termal turizm kapsaminda incelendigini ortaya
koymustur. Sasirtici bir sekilde son yasadigimiz salgina iliskin tek bir ¢alisma tespit edilmistir.
Halbuki termal turizm saglik turizmi i¢inde 6nemli bir konu olup pandemi iliskisi ¢cok ytiksek
bir alandir. Bu durum arastirmacilarin da bu dénemde termal turizm ¢alismaktan ¢ekinmis
olabilecegine isaret etmektedir. Yil bazinda yogunlagsma ise 2018 yilindaki yenilik

caligmalarindadir. Bunun disinda belirgin bir dagilim yoktur.
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Arastirmalarin bir kismi nicel, bir kismi niteldir. Derleme c¢alismalar1 ise oldukc¢a
fazladir. Dolayisiyla bu alanda derlemeden ¢ok nitel ve nicel yontemleri birlikte igeren
caligmalara ihtiya¢ bulunmaktadir. Hatta deneysel c¢aligmalara da ihtiya¢ bulunmaktadir.
Incelenen makalelerde Tiirkiye iizerinde yogunluk vardir. Yaymn yerlerine bakildiginda
Ulakbim dokuz yayin ile basi cekmektedir. SSCI ve Scopus’ta da dorder yayin belirlenmistir.
Buradan ¢ikarilacak sonug ise etki diizeyi daha yiiksek olan yayinlara ihtiyag¢ oldugudur.
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Abstract

This study looks at the architecture of hammam baths in Albania, examining the spatial characteristics
and formal qualities of existing baths in view of their potential reuse and revitalization. Actually, there
are seven public baths in Albania. One of them is partially destroyed. Others have fallen into usage or
have been abandoned, notably large hammams in city centers, surrounded by increased building pressure
and changing urban conditions. Only two of them have been recently restored and are now partially
open to the public as historical monuments, albeit they are not in use, while another is being restored
and converted into a modest cultural center. Hammam baths in Albania have different dimensions,
spatial typologies, locations, and contextual conditions. Hence, it’s important to understand the spatial,
formal, and contextual potentials of existing examples, to be revitalized and integrated into daily life as
a strategy for conservation. The first phase of the research methodology will be based on a detailed
desktop survey, on previous studies and restoration reports. The study will develop a typological
approach to understanding the spatial characteristics and formal qualities of existing hammam baths in
Albania and categorize them. The second phase will be focused on fieldwork for the examination of
existing conditions supported by photographs in situ. In addition, similar case studies of hammam
revitalization will be investigated with the aim to offer sustainable conservation strategies. In synthesis,
despite the loss of their original purpose, it is crucial to find appropriate uses for abandoned hammams
in the Albanian context, taking into account their original architectural and spatial characteristics.

Keywords: Hammam (Turkish baths); Albania; architecture analyses, typology, reuse.

1. HAMMAM BUILDINGS IN ALBANIA

Ottomans mark their occupation in Albania by imprinting their culture. In architecture,
this included the build of hammams which were present in many ottoman cities such as
Shkodra, Tirana, Durres, Elbasan, Kruja, Lezhe, etc. Hammams were regarded as the major
social Islamic building type, after the mosques. They were used for entertaining, art, religious
activities, and health care activities. They were of great importance since the rules of hygiene
were interwoven with the Muslim religion, according to which only running water could be
used for bathing. In Albania, small existing hammams were located in neighborhoods of

important cities during the Ottoman period, and bigger hammams were placed in the city center.

Since independence in the early nineteenth century, most have gone out of use and

started to be demolished. The first study of hammam buildings in Albania refers to Valter
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Shtylla in 1974. At the time only 10 hammams had survived in Albania: 2 in Elbasan, 2 in
Durres, one in Tirana, in Kruja, in Lezhe, Delvine, Gjiokaster, and Shkoder. Today, remain
only 7 out of 10. Kruja hammam which was recently restored was turned into the original use,
but still, it is not largely used. Most are in a state of decay or are being reused for different
purposes (and most can certainly be classified as endangered monuments). Durresi hammam is

being turned into an art gallery.

Baths in Albania, vary in size, typology, location and contextual conditions, interior
space, articulation and circulation system, etc, and therefore strategies of conservation and reuse
can be different. Valter Shtylla (1975) made a general classification of Turkish baths in Albania
considering the existing buildings documentation, and divided them into two main categories:

1. Half functional scheme is typical for small-scale hammams such as the two

hammams in Durres, Delvina hammam, Kruja, Gjirokastra, and Corovoda hamam.

2. Full functional scheme hammams. The two hammams of Elbasans and the small

hammam of Shkodra are bigger and have a fully functional scheme. ( fig. 1)

The main spaces of these hammams in both cases are the following:

1. Receiving area and dressing room (cold room)

2. Intermediate space (tepidarium, with moderate temperature). It’s connected to the toilets
and washing room.

3. Hot-water washing rooms. Sweating room and space for massages. Here are also the
bathtubs.

4. Water deposit and furnace. This space has the same length as the hammam.

In small hammams, the dressing room and the intermediate room are the same.

225



HALF- FUNGTIONAL SCHEME HAMMAMS IN ALBANIA

DURRES BIG HAMMAM ( demolished) DURRES SMALLHAMMAM

TIRANA HAMMAM ( demolished)

LEZHA HAMMAM ( demolished) COROVODA HAMMAM ( half-demolished) DELVINA HAMMAM

KRUJA HAMMAM

0. Entrance, dressing room . Gold room
1. Dressing room

2. Intermediate space with worm or
moderate temperature.

3. Hot-water washing rooms. Sweating
room, space for massages and
bathtubs.

4. Cistern and heating system

FULL - FUNCTIONAL SCHEME HAMMAMS IN ALBANIA

BAZAAR HAMMAM IN ELBASAN
SHKODRA SMALL HAMMAM

CASTLE HAMMAM IN ELBASAN

adm. Administration building

0. Entrance, dressing room . Gold room

1. Dressing room

2. Intermediate space with worm or moder-
ate temperature.

3. Hot-water washing rooms. Sweating
room, space for massages and bathtubs.
4. Gistern and heating system

07,17, 2", 3" are spaces for woman

0 —u—\_'—if“

Figure 1 Typological analyses and the main spaces of Turkish baths in Albania

2. COMPARATIVE ANALYSES OF EXISTING TURKISH BATHS iN ALBANIA.
2.1 Location and current context conditions.

Only seven hammams remain in Albania today: two in Elbasan, one in Durres, Shkodra,

Kruja, Delvina, and Gjiokastra. The majority of them are in the center of some important cities,
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inside residential areas or in complexes not too distant from the city. In both cases, due to the
changing of cities over the decades, the surrounding conditions and relationships of these
buildings with the context have changed.

Durres Hammam is a small building located in the old Ottoman part of the city, which
is mostly residential. Today, it is a very central area, close to the commercial boulevard built
during the Italian period. The hammam in fact is surrounded by 2-4 floor houses of the same
period, being the only ottoman building in the area.

Kruja hammam is a modest building in the city's citadel, near the Dollma Teke, on the
western border of the castle. This is a very touristy neighborhood, far from the residential sector.

Delvina Hammam is also a modest hammam in the small city of Delvina, on the
monumental site of Xhemal in the medieval castle, which is home to a mosque, a tekke, two
tiirbe, a fountain, and a tomb. This site is in decline, with many structures abandoned and let to
rot. It is located far from the residential area and does not serve as a tourist attraction.

Mecite hammam in Gjirokastra is a small hammam built close to a small neighborhood
mosque in the place called 7 fountains in the Mecite neighborhood. It is a rare example of a
hammam in Gjirokastra, since the city lacks water fountains. Today, hamam is in the protected
museum area and surrounded by important traditional Gjirokastra buildings.

The small bath of Shkodra is located in the Paruci ottoman neighborhood, close to the
beginning of the main boulevard. Today, it’s a decayed area, with many informal buildings,
decayed road infrastructure, and poor urban quality. The same hammam is surrounded by
informal buildings.

The castle hammam in Elbasan is located in the central residential area within the
fortified perimeter of the castle, marking the decumano ax of the old castrum. This area under
development pressure has been transformed in a very chaotic way but is part of an integral
revitalization strategy of the urban patterns.

Elbasan's market hammam, one of Albania's largest, is located in the city center, outside
the city walls, near the Aga mosque and marketplace. The surrounding region of the hammam
has seen a significant transformation in recent decades, with the development of high-rise
buildings nearby that, due to their massive scale, have almost completely destroyed the image
of the hammam and its significance as a city reference point. Other buildings surrounding the

hammam have also contributed to to its disappearance.
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Figure 2 Hammam’s location in the areal view of the context.

2.2 Evolution and analyses of architectural space

The hammam of Durres is a small building erected during the 18th century. The space inside

the hammam is divided into four rooms:

1.

the receiving area, a 6.00x6.00m square room serves as an entrance and a place for
visitors to change their clothing. Here were placed hammam's inventory, towels, clogs,
and other equipment.

the intermediate/lukewarm room or tepidarium (3.5x2.5m). This space makes the
connection with other environments, the hot room and the warm one with the hygienic-
sanitary nucleus. Inside there is a sofa on which the “tellaku” washed the customers who
were then sent to the warm room.

the heated room ( 3.5x2.5m). This room was used for steam baths and massages and has
direct communication with the water deposit room. In the center was a large marble
stone, which was heated, where customers lay on it.

the water deposit and stove are located at the back of the building. The water tank is
heated by the fire that forms in an alcove below the tank. This room has direct
communication with the hot room through a window which allows the passage of hot
steam. ( fig. 3)

Delvina Hammam located outside the residential area, served a minor community of

people, probably only the monks of the closeby tekke. The interior space is articulated into four

small rooms and the water tank:
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the apodyterium or dressing room, a 3x1.5m rectangular room, with benches and
shelves on which to place clothing.

the frigidarium or cold water is directly connected to the apodyterium. It is a squared
2.2x2.2m room and slightly raised.

the tepidarium or warm room is the biggest room 3x3m.

the caldarium ( the hot room) with hot water and steam is also a squared room of
2.3x2.3m.

the furnace and the water tank. None of them exist today but a portion of the barrel vault
indicates their former existence. ( fig. 3)

The hammam of Kruje is the oldest hammam in Albania dating back to the XV century.

From the typological point of view, it is a single - hammam, which means that is used by both

genders on different days. The hammam consists of 6 spaces:

1.

2.

the receiving area, a 6.7 x 5.3 m room, in which can be taken the necessary things for
the bath.

the intermediate room (6.3x2.2m) with a tepid temperature reached through a small
staircase. On the left, there is a marble sofa to seat.

The hygienic sanitation nucleus or the toilet on the right side of the intermediate room
is a small space of 1.5,x1.3m. This space has the same length as the building.

the warm room is a squared room of 2.5x2.5m on the right

the hot room ( 2.8x3.5m) on the left has a communicating window in its wall which
allows the passage of the hot vapors from the stove.

The water deposit space is at the end of the entire volume and is divided into two parts:
a small outside deposit on the left which is filled with cold water, a portion of which
goes to the deposit where water is heated and the water tank with the stuve where the
other part through the duct whi, runs in taps and is distributed in the bathrooms. (fig. 3)
The Mecite hammam in Gjirokastra was built during the XVI century close to the 7

fountains and to the small neighborhood mosque. This bath was built in two phases. The oldest

part was composed of three main bathing rooms. Later a dressing room was added which does

not exist anymore.

The bath scheme consisted of the following rooms:

1.

The receiving and dressing room, added later.
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The intermediate room, a space of 2.8x4.2m was used as a dressing room before the

dressing room was built. After it was used as a swearing room.

. Warm room for bathing 3x3.2 was on the left.

3
4.
5
6

The hot room for bathing a 4x4m space was the largest space of the hammam

Toilet facilities were placed on the left close to the warm room.

. Furnance and the water tank are extended 2.2 x 6.2 m. ( fig. 3)

The small Shkodra bath has a fully functional scheme and a symmetric articulation of rooms.

The main space was the following:

1.
2.

The receiving space.

A two-floor building that served the administration of the bathroom. This part has
been destroyed by bombing.

The dressing room, which coves after the administration volume is composed of two
domed spaces of 3x2.7m each.

The washing room is a space of 3x2.7m on the right of the dressing room.

the toilet, which was placed outside the rectangular perimeter of the bath.

The sweating room, in the middle of this itinerary, is used for collective washing, with 6
tubs. It is composed of three spaces of 4x2.7.

There are other three hot washing rooms measuring 3x2.7 each The washing rooms are
all covered by domes. This volume which is connected to the stove provides hot water.
The water deposit and the stove (9x1.5m) The water depot is made out of three separate

spaces, which provide water for the bathrooms. ( fig. 3)

The castle hammam in Elbasan is a full scheme hammam used for both sexes. The

building has been largely transformed over time and has actually a very complex scheme.

According to Shtylla (1974), the oldest part include a dressing room (2), a swearing room (3),

the two washing rooms (4) ( steam bath areas) , and the cistern and the heating water system

(5). In a second phase were added two spaces reserved for women (2°, 3”) and the cisterns and

one of the man rooms was also enlarged. These spaces are covered by vaults. In a third phase,

was added a building with a height of 6 m. This addition holds the dressing room for the woman

on the left (1”)and for the man on the right (1).

The dressing process was held on the ground floor, but also in the loggia. After this

addition, the existing dressing room was used as an intermediate space. On the left, it was

230



connected to the toilets. Then you can walk to the washing rooms. One of these rooms

communicates through a window with the depot. During the twentieth century, the Castle

Hammam was used as a food warehouse. ( fig. 3)

The market hammam in Elbasan, one of the biggest in Albania composed of two
structurally different volumes, a wooden dressing room organized around a fountain, and the
bathroom itself, the volume which includes the bathing facilities. (Kiel, 2012). It has a fully
functional scheme and is used for both sexes, but women only go one day a week.

The main rooms in the hammam are:

1. Receiving and dressing room. This is the hammam's biggest space ( 10x10m) It is divided
into two sections and is structured on two levels. An octagonal fountain built of stone tiles
sits in the center of the room and is used to wash towels. Around the perimeter, a 60-
centimeter-high, 1.5-meter-wide sofa functioned as a waiting area for clients, as well as a
place to put clothes before washing and enjoy a cup of tea or a discussion before taking a
bath. The hammam's current entrance is in the center of the south wall, whereas the previous
entry was on the side of the mosque.

2. The intermediate room is where clients get ready for the bath adjusting to the change in
temperature. This area is largely taken up by a sofa and was previously used during the
winter.

3. Toilet and washing room. In these rooms, there is a bathtub for washing and a niche for
placing a lamp for lighting. Both premises are related to the intermediate environment.

4. Swearing room. This is the largest space of the bath ( 3,5x8m) where take place the sweating
process, the massage of the clients, and the preparation for washing. For this purpose, there
were 3 niches in the side walls and the sofa in front of the entrance. Two stone baths were
available for two clients to bathe in at the same time. The baths were furnished with two
taps, one for hot water and the other for cold water.

5. Spaces for bathing and washing. These amenities, which include two square plan baths of
3.5x3.5m. Because it is in direct contact with the furnace, the right room is the warmest.

6. Water deposit with the furnace. The water depot is the last space of the hammam. Since
this hammam is of big dimensions, the water deposit is also larger compared to other

hammams measuring 10x2.5m. ( fig. 3)
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2.3 Covering and roof openings

In the Durres Hammam, the central hall with dressing room is covered by a spherical
dome, with a high of 5.8m and 12 small openings on the top for ventilation. The dome is topped
by another hemisphere, with a radius of 70 cm and three other round windows contributing to
lighting the room. The two small bathing areas ( approximately 2.5 x3.5m ) are covered one by
a barrel vault and the other by a small dome, both with 3 small openings on the top. The water

deposit ( 10x1.5m) is also covered by a vault.

In the Delvina Hammam, the entrance and dressing room ( 3 x 1.5m) are covered with
a vaulted ceiling, and partly with a small dome with four oculi. The frigidarium, a square room
of 2.3m is covered with a dome characterized by eight oculi with stucco decorations. The
tepidarium and the caldarium are both covered with vaulted decorated ceilings and are
illuminated by eight hexagonal oculi, equal in number but differing in the organization.
Tepidarium is 2.3x2.3m while the frigidarium is a bigger space of 3x3m. The water tunk large

1.2m was covered with a barrel vault.

In the Kruja hammam, the receiving room is covered by a wooden roof. The
intermediate space 6.3x2.2m is covered with a central dome and symmetrical barrel vaults on
the two sides. The sanitation nucleus on the right, a space of 1.5x1.3 is also covered by a small
dome. Warm and hot rooms are covered with domes, while the water deposit is covered by a

barrel vault. Domes have openings on their top for ventilation and light.

In the Mecite hammam in Gjirokastra the intermediate room is covered by a dome
with two symmetrical small vaults on the sides. The warm and hot rooms are also covered by
domes. Domes have an opening for ventilation on their top. The water deposit is covered as

usually by a barrel vault. The Hammam is all covered with gray stone typical in Gjirokastra.

In the Shkodra small bath, all the main spaces from the dressing room, to tepid, warm,
and hot baths are covered by domes with 17 small openings on the top. In the central space, the
warm bath is larger and higher. The depot is covered by a barrel vault and is divided into three

equal spaces each with a small circular opening on the top.

In the castle hammam in Elbasan thereare various types of coverings. The dressing
room was covered with a wooden roof. The bath rooms are usually covered with cylindrical

domes, while services and water deposits are covered with barrel vaults. in most of the cases
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the volume of the domes is hidden by roofs on a plan that is generally square or rectangular.

Each of the bath spaces has multiple openings on the roof, due to the large dimensions of the
bath.

In the market hammam of Elbasan, the dressing room is covered with a wooden roof,
while the bathroom is covered with small domes. (Kiel, 2012). Intermediate space is covered
by a dome with 23 light openings, with a star shape of six sides and others with a hexagonal
dome. The swearing room is covered by 2 concentric spherical domes, one on top of the other.
Spaces for bathing and washing. are covered by spherical domes. The deposit is covered by a

cylindrical vault with three openings on top.
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SMALL BATH IN SHKODRA
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BAZAR HAMMAM IN ELBASAN
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d) wooden roof,

e) a concentrical spherical domes onthe top of a hexagonal dome;

Figure 3 Analyses of architectonic space, coverings and light of Albanian Turkish baths.

2.4 Hammam’s existing conditions, transformation over time, and their potential.

Durres hammam since the beginning of the XX century had many interventions. In
1983, restoration carried out consisted of closing late openings with stone walls. Interventions
were carried out on the roof covering the existing bitumen surfaces with tiles, and shelters with
stone slab frame laking traces of the original shelter. The dome was preserved as it was with
bitumen glaze. The arch of the kiln at the back of the “stera” was filled with bricks. Hereafter
the buildings become visitable. Nevertheless, after the ‘90s, it remained closed for several years.
In 2010, another restoration was carried out, based on small reparations of the roof, internal and
external plaster, filling the holes in the domes with thick glass, while the central holes were
filled with sheet metal chimneys to foster a natural ventilation effect, paving slab floor with
ceramic tiles. The toilet as well was reconstructed and equipped with necessary sanitary
equipment. Nevertheless, the hammam was not in use and neither was open for visitors. In
2021, was carried out a project restoration and reuse of the hammam as a museum space,

equipped with multimedia content considering that the hammam is located in the city center.
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Figure 4 Durres hamam: 1. Image of existing urban conditions, 2. Interior, 3 Proposal for restoration
and reuse as a museum.

Delvina hammam actually is in disuse and presents a state of serious deterioration. This
is the result of the last forty years’ lack of maintenance which worse the monument’s condition.
In particular, there is no longer trace of the water deposit and furnace on the bottom part.
Moreover, the building has serious static problems and is infested by vegetation that has

completely covered and concealed it.

Figure 5 Delvina hamam: 1, 2 Image of existing conditions.

Kruja hammam at the end of the 19th century, was used as an arms depot by the
Ottoman army. At the beginning of the century. XX, the bath was abandoned and left to decay.
On the occasion of the 500th anniversary of Skanderbeg's death, deep restoration was carried
out on the monument by the Institute of Cultural Monuments in 1967. The institute restored the
domes and roof and left only the walls at the entrance. In the interior, the level of the main
entrance of the Hammam was changed. In addition, they reinvented and added seating elements
and sinks, considering the positioning of water tubes and taps, in order to make it usable as a

hammam.
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Figure 6 Kruja hamam: 1. Old photo before restoration, 2. Image of the exterior after recent
restoration, 3. Interior photo before restoration, 4,5 Interior image after restauration

Gjirokastra Hammam is currently closed and awaiting restoration. The roof of the
Hamam has been recently repaired by the Gjirokastra Conservation and Development

Organization.

Figure 7 Gjirokastra hamam: 1, 2 Image of existing conditions
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Shkodra hammam has been in use up to the 20 of the XX century. After the abandonment in
1920, and the partial demolishment of the entrance and administration volume, the hammam
was closed for a long time. In 1974 the hammam had many restoration interventions, which
bring it to a better maintenance state. ( Shtylla, 1979). Meanwhile, the context around changed.
A new palace was built on ist side, and after the 90 a new house was built in the entrance part.
After the 90 hammam, was used as a bar, changing the entrance on one side and transforming
the interior. Nevertheless, this part is still preserved in terms of structure, dome covers, and

roofs. Today the hammam is closed and in a poor state of preservation.

[ 5

Figure 8 Shkodra hamam: 1. Image of urban conditions and hammam ennnnnnnn in the 90s, 2. Image
of current urban conditions, 3,4 Image of interior conditions as a bar before the hammam was closed
definitively.

The castle hammam in Elbasan is currently under the Cultural Heritage Protection for
its location inside the castle wall perimeter. Nevertheless, actually is being transformed in a
bar. The new use one one side has changed significant elements of the hammam , but on the
otherside has prevent this building from degradation. The castle hammam is currently being
transformed into a bar. The cold space is the bar , whicle the other rooms are spaces where are

exibited traditional artefacts related to the city.

Figure 9 Castle hammam of elbasan: 1,2,3 Image of current interior conditions used as a bar.
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The Bazaar’s Hammam, has been in use until the 40s and therefore during this period
was kept in good condition. Between 1973-1975 the building had significant intervention of
preservative restoration by the Institute of Cultural monuments ( Shtylla, 1979). The Bazaar’s
Hammam was abandoned for a while and then opened to be reused as a caffe partially, only

the cold space. The rest is not in use.

Figure 10 Castle hammam of elbasan: 1,2,3 Image of current interior conditions used as a bar.

Discussing hammam’s strategies of conservation

The conservation of hammams nowadays is very challenging due to their unique
typology that represents ottoman culture, and because of their specific purpose, spatial layout,
and dimensions. Hammams were largely abandoned and left to decay in Albania throughout
the 20th century, due to changes in daily life that rendered them ineffective and unprofitable.
In addition, modern urban development led to the destruction of many hammams and the loss
of the original details and functionality of many others. Finding new uses while taking into
account the original architectural and spatial features of abandoned hammams is essential for

improving their conservation.

The case studies discussed below of insight and different strategies for the reuse and

conservation of hammams.
- Incirli Hammam in Bursa beomes a cultural center

Incirli Hammam in Bursa is a medium-size hammam located in a central area of Bursa.
The restoration project completed in 2013, proposed a transformation of the hammam into a
cultural building for exhibitions, a gathering space for the city. The project included major
internal and external repairs bringing back the original architecture of the building. The main
space covwas ered by a dome, the “Soyunmalik” was turned into a conference hall while the

smaller rooms were used as exhibition areas or secondary gathering places.

239



Figure 11 Aerial View, Photo of Incirli Hammam before the Restoration

- Ortakoy Bath in Istambul becomes a traditional bar and restaurant

Ortakoy Bath built in the 16th century is one of the most important Turkish bath houses in
Istanbul. For 300 years, the structure has served as a bathhouse. The hammam was restored
while conserving the architectural details and decorations because it is a first-class historical
landmark. This does not, however, prevent it from being used as a traditional restaurant and

bar.

Figure 12, Photo of Ortakoy Hammam after Restoration and use as a bar

- Ordekli hammam becomes a Cultural Center

Ordekli hammam is an important bath in Bursa in which construction contributed to different
sultans such as Yildirim Bayezid, Celebi Mehmed, and Candarli Ibrahim Pasha. The building,
which was in ruins for a long time, was restored by the Municipality between 2006-2008, giving
it the function of a cultural center. Since the hammam is a double scheme typology, there were
two seminar halls, one big and the other small which were used also as a foyer hall and a coffee
hall. The rest was turned into exhibition halls, traditional art courses, practice halls, and sections

where Turkish dishes can be served within the bath.
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Figure 13, Photo of Ordekli Hammam after Restoration and use as a cultural center

Turkish Baths in Plovdiv tuns to a library and cultural center

The Hammam of Plovdiv in Bulgaria is a monument of local importance and is one of
the few buildings of the Ottoman period in the city still preserved. It has been reconstructed
many times over the years and it has been in use until the 90s of the XXth century. After being
completely abandoned for a long period, "Art Today" Association invited studio 8 %2 to design
and construct a temporary library in the main hall of the ancient bath. Restoration consisted in
preserving the original features of the building. New interventions were added as an
installation inside the main space of the hammam, a space measuring 12x12m. The
architectural installation is placed in the largest and main room of the abandoned Turkish bath.
While the rest is used for Contemporary art installation. In its halls, contemporary art
exhibitions represented in various forms, take place periodically, which gives them a unique
and contrasting background to the old building. The library is built of wood in the center of the
space, just below the dome. The installation respects the surrounding area and creates a

particular layering between existing and new.

Figure 13, 1,2, Image of Plovdiv Hammam interior with the library wooden installation, 3. plan
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3. CONCLUSIONS: POTENTIAL (RE)USE OF TURKISH BATHS IN ALBANIA

Due to the unique space structure that is directly tied to their purpose, hammams have a
particularly distinctive construction typology. The majority of them, particularly in Albania,
have extremely modest room sizes. The difficulty is in adjusting the new function to this

specific typology in light of its spatial qualities, location, context, and practical application.

The aforementioned case studies demonstrate how most hammams, especially those
with considerable dimensions, may be easily converted into cultural or social facilities. This is
especially true when hammams are located inside public spaces, residential areas, or well-
known tourist attractions. The receiving room is the area that may most likely be transformed
into a significant meeting area, an activity area, a conference room, etc. To maintain the layout
as it was in the past, all of the mural decorations from the old hammam structure must be
included in the interior space restoration. However, only minor changes to the inside is
necessary, in order to add furnishings. Smaller chambers can serve as showcase places for the

historical hammam's activity.

Due to the small size of their chambers, small hammams can be used as small exhibition
spaces, information centers, and tourist-oriented businesses. They are not suitable for large
public usage. Additionally, hammams that aren't in popular tourist destinations might simply

be maintained for historical reasons and used as exhibition spaces.
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OUT TEXT INFORMATION IN THE POEMS OF MAGTYMGULY
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Abstract

Structural analysis of artistic composition is widely spread out in learning modern literature. The usage
of structural method in analysis allows to state out text information which supports to reveal the
ideological context of artistic literature. Among out text information, it is accepted to distinguish the

9 ¢ CE N3

following kinds: “over text”, “subtext”, “inter text” In our article we observe the case of using out text
information of genial Turkmen poet, Magtymguly Pyragy. Having deep theoretical and practical
knowledge in the sphere of Sufism, Magtymguly includes episodes from religious, sufistic sources and
from the composition of poets of early generation.

Key words: Inter text, subtext, over text, poems of Magtymguly.

In his poem “Will pass this world” underlining perishability, caducity of this world,
Magtymguly enumerates names of historical and legendary individuals.

Hezreti Isgender, kany Siileyman,

Ahyrynda boldy jayy goriistan,

Kany Suhrab, Barzu, Riistemi-Dastan,

Agmaly-donmeli yeser bu diinyd.

(Where is Iskander, where is Suleyman,

Who found peace in grave,

Where is Suhrab, Barzu, Rustam-Destan,

Inconstant and vagarious this world.)
All given names of heroes from epoch of Firdovsi “Shakh-name” and gives inter textual
information. Great attention is attracted to the names of hero Rustam who is the son of hero
Zal. However, Magtymguly, considering him son of destan, informs us about Zal having second
name — Destan. Newborn Zal had gray hair. Considering this fact as silly omen, Zal refuses to
have a child. According to the plot of epoch the bird Symrug brings up the child and names him
Dastan. History of Dastan from “Shakh-name” being inter text in the poem of Magtymguly,

serves as creation of lively and emotional image of this world.
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TURKIYE’ DE TURIZM GELIRI ILE KARAYOLU ARASINDAKI iLISKININ
INCELENMESI
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Ozet

Ekonomik kalkinma ve toplum refahinin gelismesinde dnemli katkilar1 olan karayolu tasimaciligi, hem
tasimacilik sektoriiniin en 6nemli tasima modudur hem de diger sektorlerle yakin iliski igindedir. Turizm
faaliyetleri ise gerek gelismis gerekse gelismekte olan iilkeler agisindan ekonomik kalkinmaya kaynak
saglayabilecek 6nemli sektorlerden biri olup, buna bagli olarak da turizm gelirlerindeki artislar, iilke
ekonomisinde hem ddemeler bilangolarin iyilestirilmesinde hem de ekonomik istikrarin saglanmasinda
onemli bir rol iistlenmektedir. Bu ¢alismada, turizm gelirleri ile karayolu tasimaciligi iliskisi arastirilmisg,
diger degiskenlerle arasindaki etki incelenmistir. Bu baglamda, 1985- 2021 yillik diizeyde, turizm geliri,
iilkeye giris yapan yabanci turist sayisi, karayolu ag1 uzunlugu ve karayollarini kullanan yabanci yolcu
sayis1 kullanilmistir. Analizde, logaritmalar1 alman veriler birim koklerinden arindirilip, farklar
kullanilarak modele dahil edilmis, oto korelasyon sorununa da rastlanmamistir. Oncelikle, logaritmasi
alman serilerle Johansen es biitiinlesme analizi yapilmis, degiskenler arasinda es biitiinlesme iliskisi
saptanmamugstir. Farklar1 alman degiskenlerle, VAR modeli kurulup, Granger Nedensellik analizi
yapilmis, degiskenler arasinda nedensellik iliskisi saptanmamuistir. Yapilan etki- tepki analizi sonucu,
turizm gelirlerinde meydana gelecek olan bir sokun kara yollarmi kullanan yabanci turist degiskeninde
2 donemlik bir azalma meydana getirdigi, 7. Donem itibariyle etkisini kaybettigi saptanmistir. Turizm
gelirlerinde meydana gelen bir sok sonucu, gelen yabanci turist degiskeninde 2 dénemlik bir azalma
meydana getirdigi, 3. Donem artis olustugu, 6. Donemden itibaren etkisini kaybettigi saptanmustir.
Varyans ayristirma sonuglari ise, turizm gelirlerinin en fazla etkiyi 6nce kendisinden diger etkileri ise
karayolu uzunlugu ve sonrasinda da yabanci turist sayisi degiskeninden aldig1 saptanmistir. Yabanci
turist degiskeninin ise, en fazla etkiyi turizm gelirinden, sonrasinda sirasiyla, karayolu uzunlugu
degiskeninden ve kendisinden etkilendigi tespit edilmistir. Sonuglar, karayolu tasimaciligiin turizm
sektorii ve turizm geliri agisindan 6nemli bir tasima modu oldugunu gostermektedir. Ote yandan, gelen
yabanci turist degiskeninin en fazla etkiyi turizm gelirinden almasi da turizm sektoriiniin ekonomik
gelismedeki 6nemini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Turizm sektorii, turizm geliri, karayolu ulasimi, etki- tepki analizi, varyans
ayristirma.

EXAMINATION OF THE RELATIONSHIP BETWEEN TOURISM INCOME AND
HIGHWAYS IN TURKEY

Abstract

Road transport, which has important contributions to the development of economic development and
social welfare, is both the most important mode of transport in the transport sector and is in close
relationship with other sectors. Tourism activities, on the other hand, are one of the important sectors
that can provide resources for economic development in terms of both developed and developing
countries, and accordingly, increases in tourism revenues play an important role in both improving the
balance of payments and ensuring economic stability in the country's economy. In this study, the
relationship between tourism revenues and road transport was investigated, and the effect between other
variables was examined. In this context, the annual level of 1985-2021, tourism income, the number of
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foreign tourists entering the country, the length of the road network and the number of foreign
passengers using the highways are used. In the analysis, the data whose logarithms were taken were
removed from the unit roots and included in the model by using their differences, and no autocorrelation
problem was encountered. First of all, Johansen cointegration analysis was performed with the series
whose logarithm was taken, and no cointegration relationship was found between the variables. As a
result of the impulse-response analysis, it was determined that a shock to occur in tourism revenues
caused a 2-period decrease in the variable of foreign tourists using the highways, and lost its effect as
of the 7th period. As a result of a shock in tourism revenues, it was determined that the variable of
incoming foreign tourists decreased for 2 periods, an increase occurred in the 3rd period, and lost its
effect as of the 6th period. Variance decomposition results, on the other hand, showed that tourism
revenues got the most effect first from itself, other effects from the length of the highway and then the
number of foreign tourists. On the other hand, it has been determined that the foreign tourist variable is
mostly affected by the tourism income, followed by the highway length variable and itself, respectively.
The results show that road transport is an important mode of transport in terms of tourism sector and
tourism income. On the other hand, the fact that the variable of incoming foreign tourists is mostly
affected by tourism income shows the importance of the tourism sector in economic development.

Keywords: Tourism sector, tourism income, road transportation, impulse-response analysis, variance
decomposition.
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MIRASIMIZ TURKMEN MiLLi BAYRAGI

Dog. Dr. Berdi Sariyev
Ankara Universitesi

Kiiltiir ve Resmi Belge Olarak Bayrak. Bayrak, diinya halklarin kiiltiirleriyle ilgili bir
iirlindiir. Bilindigi gibi diinyadaki var olan biitiin devletlerin kendilerine 6zii bayraginin oldugu

bir gercektir. Diinyada iilkeyi temsil eden yaklasik iki ytlize yakin bayrak bulunmaktadir.

Bayrak hakkinda Vikipedi’ ye soru. Ozgiir ansiklopedi olarak bilinen Vikipedi’ ye sorsaniz,
ilk basamakta Tiirk diinyasindaki bayraklarin anlam1 hakkinda asagidaki gibi agiklamalar1 elde

edebilirsiniz: [https://tr.wikipedia.org/wiki/Bayrak].

Tiirkive Bayragi: “Efsaneye gore bayraktaki al, kan kirmizisidir ve sehitlerin dokiilen
kanlarin1 temsil eder. Gece yaris1 bu kanlarin {izerine yansiyan hildl bi¢imindeki ay ve bir

yildizla beraber Tiirk bayraginin goriintiisii olusur.”

Kazakistan Bayragi: “Kazakistan bayraginin rengi gokytlizii mavisidir. Bu renk “turkuaz”
olarak da adlandiriliyor ki zaten turkuaz, Fransizcada “Tiirk rengi” anlamina geliyor. Gokyiizii

mavisi, Kazaklar i¢in sonsuz gokyliziinii, baris1 ve huzuru simgeler.”

Kiwrgizistan Bayragi: “Kirgizistan’in kizil bayraginin lizerinde sart bir gilines vardir.
Gilinesin 40 1511, 40 Kirgiz boyunu belgiler. Giinesin igindeki yollarin  kesigimi,
geleneksel Kirgiz ¢adiriin listten goriintimiinii belgiler. Kizil tiis (renk) ise baris1 ve diiriistliigi

simgeler.”

Ozbekistan Bayragi: “Ozbekistan bayraginin sembolik anlami icin pek cok teori ileri
siiriilmiistiir. Bunlardan bir tanesine gore, 12 yildiz Ozbek vilayetlerini; mavi zemin Tiirkliigii,
beyaz zemin adaleti, yesil zemin ise konukseverligi temsil etmektedir. iki ince kirmizigizgi ise

"giiclii olmay1" anlatmaktadir. Yarim ay ise, "yenilenmeyi" anlatmaktadir. Bagka bir goriise
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gore 12 yildiz; 12 takvim ayini ya da burcu anlatmaktadir. Yarim ay Islam’1 simgelemektedir.

Beyaz zemin ve renkler pamugu, yani {ilkenin ana semboliinii anlatmaktadir.”

Azerbaycan Bayragi: “Mavi renk — Azerbaycan halkinin Tiirk kokenli oldugunu

vurgular, mavi renk Tiirkciiliik diisiincesiyle ilgilidir. Kirmizi renk — uygarligi temsil
ederek modern bir  toplum  kurmak, demokrasiyi gelistirmek, kisacas1 c¢agdaslasmayz,

gelismeye olan egilimi belirtir. Yesil renk — islam uygarhigina, Islam dinine aidiyeti

belirtir. Yesil renk Islam'in geleneksel rengi olarak goriilmektedir. Hilal ve sekiz kollu yildiz —
kirmizi zemin lizerinde saga bakan beyaz renkli bir hilal ve sekiz koseli bir yildizin tasviri

bulunmaktadir.”

Tiirkmenistan Bayragi: “Tiirkmenistan bayragi, bagimsizligin ilan edildigi 1991 yilinda
"ulusal bayrak" olarak kabul edilmistir. Bayragin sol tarafinda kalin bir serit olarak uzanan
"Tiirkmen halis1" motifi yer almaktadir. Tiirkmen halis1 ve yesil zemin Tiirkmen tarihini

simgelemektedir. Capraz olarak tasarlanan yarim hilal islamiyeti, bes yildiz ise Tiirkmen

vilayetlerini simgelemektedir. Hali motifleri ise Tiirkmen boylarini
simgelemektedir. Ay ve yildiz motiflerine Tiirk halklarinin kullandig1 bayraklarda siklikla

rastlanilmaktadir.”

Miras Olarak Bayrak. Bilindigi gibi, hayatimizda Bayragin kendine 6zgii bir yeri vardir.
Bu asla inkar edilemez. Fakat Bayragin milli miras olup olmamasiyla ilgili bir konu tartismaya
neden olabilir. Elbette, aragtirdigimiz ¢ogu kaynaklarda Bayragin bir milli miras olduguna dair
bilgiye rastlamadik. Aksine onu milli miras olarak kabul etmemize kars1 gelecek olacak ciddi
bir engeli de goéremiyoruz. Bunun gibi diisiinceler ¢ikmazdan sag salim ¢ikabilmek i¢in
gokyiiziinde dalgalanan Bayragi elimize alarak, onun gergek fisiltisini yakindan dinlemeyi
isabetli gordiik. Bir bagka deyisle Tiirkmen Bayragina yakindan bakarak hep beraber ondaki

mirasa ait olabilecek en kii¢iik pargaciklar1 toplamaya calistik.

Sozliiklerde Bayrak. Diinya halklarinin kutsal olarak kabul ettigi Bayrak, bir halkin milli
mirast olabilir mi acaba? Kolay olmayan bu soruyu yanitlamadan once “Bayrak nedir?”
sorusunun yanitini bilmemiz gerek. Bunun i¢in 6ncelikle Tiirk¢e ve Tiirkmence sozliiklerdeki

bayrakla ilgili bilgileri detayli 6grenmeyi isabetli gordiik:
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Tiirk¢e Sozlitk: “Bir milletin, belli bir toplulugun veya bir kurulusun simgesi olarak
kullanilan, renk ve Dbi¢imle Ozellestirilmis, genellikle dikdortgen  biciminde

kumas”[TDS,1988:159].

Tiirkmence Sozlitk: “Bir dowlete, edara, harby boliime we sm. degisli yiizi nysanly,

yazgyly, belli bir renkdaki we 6l¢egdiki mata bolegi, tug” [TDDS,2016:129].

Tiirkmen Bayragi hakkinda kisaca bilgi: Tiirkmenistan Bayragi bagimsizligin ardindan
“ulusal bayrak™ olarak 19 Subat 1992°de kabul edilmistir, bu tarih her y1l “Bayrak Bayrami”
olarak kutlanir. Bayragin sol tarafinda kalin bir serit olarak uzanan “Tiirkmen halis1” motifleri
yer almaktadir. Tiirkmen halisindaki yesil zemin Tiirkmen tarihini simgelemektedir. Capraz
olarak tasarlanan yarim ay gelecegi, bes y1ldiz ise Tiirkmen vilayetlerini simgelemektedir. Hali

motifleri ise Tiirkmen boylarin1 simgelemektedir.

Tirkmen Bayragiyla ilgili bilgilerin detayli incelenmesi sonucunda bayrakta
Tirkmenlerin milli mirasini olusturan ortak unsurlarla karsilastik. Bir baska deyisle Tiirkmen

Bayragina yakindan bakarak ondaki mirasa ait olabilecek asagidaki gibi kiiciik pargaciklari elde
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1.Dogal/Tabii Miras Parcast Olarak Bayrak. Sadece Tirkmenler icin degil, herkes i¢in

degerlidir s6z konusu olan dogal parcalar.

Gokyliziinilin ve biitiin diinyanin en 6nemli siisleri olan Ay ve Yildiz’dan baglayalim. Her
ikisi de Tirkmen Bayragini siislemeye katkida bulunuyorlar. Aslinda diinyadaki biitlin
halklarin, ayrica Tiirklerin Ay, Giin, Yildizla ilgili iliskisinin ¢ok eskilerden geldigini
belirtmeliyiz. Buna 6rnek olarak mitolojide Kadim Oguz Tiirkmen devletinin kurucusu olarak

kabul edilen Oguz Han’in Ogullarinin (Gok Han, Ay Han, Giin Han, Yildiz Han, Dag Han,
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Deniz Han) adlarim doga ile i¢ i¢e oldugunu sdyleyebiliriz. Yine Ozgiir ansiklopedi olarak

bilinen Vikipedi’ ye [https://tr.wikipedia.org/wiki/O%C4%9Fuz_Han] basvuralim:

Oguz Kagan ya da Oguz Han, Tiirk ve Altay mitolojisinde Tiirklerin atasi. Uguz Han,
Uz Han veya Ogur (Ogur, Ugur) Han olarak da bilinir. Dedesi Kabi Han, annesi Ay Kagan,
babas1 Kara Han'dir. Oguz Kagan Destani'nin baskahramanidir ve destanda Ziilkarneyn adli

peygamber ve Asya Hun Imparatorlugu'nun hiikiimdar1 Mete Han ile zdeslestirilmistir.

Gok Han - Tirk ve Altay mitolojisinde Gokylizii Kagani. Kok (Kiik) Han olarak da
bilinir. Oguz Han’in ilk esinden dogan ogludur. Tiirk yurdunun sinirsizlifini ve enginligini
simgeler. Goglin enginligi ve sonsuzlugu biiylik 6neme sahiptir. Gok Han’in ongunu Sungur
kusudur. Maviye calan bir rengi vardir. Diger kuslar1 avlamakta kullanilir. G6k ve Han

Birleserek Gokhan diye erkek ismi olmustur.

Ay Han - Tiirk ve Altay mitolojisinde Ay Kagani. Mogolca da Sara Han veya Hara
Han olarak bilinir. Oguz Han’in ikinci esinden olan ogludur. Ongunu kartaldir. Kartal
hiikiimranlig1 simgeler. Buryatcada Hara sozcligii Ay demektir (Mogolca Sara), bazi kayitlarda
Oguz Han’1n babasiin ad1 Kara Han, iken baz1 kaynaklarda Ay olarak gosterilmesi bu kelime
benzesimi nedeniyle olabilir. Halbuki gercekte Ay Han, Oguz Han’in oglunun adidir. Ay pek
cok kiiltiirde disil bir varliktir, ancak Tiirklerde hem disi hem de erkek Ay Tanris1 mevcuttur.
Fakat 6zellikle vurgulanmasi gereken husus, Ay Han’in bir Tanr degil, kutsal bir kisi olarak
kabul edildigidir. Ay sozciigii burada nitelik veya ozellik degil bir sifattir. Ay Ata ile

karistirilmamalidir.

Giin Han - Tiirk ve Altay mitolojisinde Giines Kagani. Kiin (K6n) Han olarak da
bilinir. Oguz Han’in goksel olan ikinci esinden dogan ogludur. Giin Han'dan tiireyen boylar
arasinda en bilineni Kay1 boyudur ve bu boy Osmanli Devletini kurmustur.

Gilinhan, Kadim Oguz Tiirkmen Devletinin ikinci ve son hanidir. Yeryiizliniin yasam
kaynagi olan 1siklar1 sebebiyle Giines’e duyulan hayranligin mitolojik disavurumudur. Giin
Han’in ongunu Lagin (Sahin) kusudur. Maviye calan bir rengi vardir. Diger kuslar1 avlamakta
kullanilir. Giin Han altin bir otag (¢adir) kurdurur. Sag tarafina kirk kulag yiiksekliginden bir
direk diktirir. Uzerine de altin bir tavuk koydurur. Ciinkii Tiirk mitolojisinde altin, Giines’in

mecazi bir semboliidiir. Hamile kadin riiyasinda Giines goriirse kizi olur. Giinbatimini izlemek
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pek iyi karsilanmaz. Kétiiciil varliklar Gilinesi bogmaya ¢alisir, batarken kizila boyanmasinin

nedeni budur. "Gilin 15181 gormeyesin" gibi beddualar halk inancinda énemli bir yere sahiptir.

Dag Han - Tiirk ve Altay mitolojisinde Dag Kagani. Tav (Tag, Tak, Dak) Han olarak da
sOylenir. Oguz Kagan’in ilk esinden olan ogullarindan biridir. Tiirk Devleti’nin ululugunu ve
biiyiikliigiinii simgeler. Baz1 daglar Tiirklerce kutsal kabul edilir. Altay Dagi, Tanr1 Dag1 vs.
Ayrica mitolojik dag motifleri mevcuttur. Demir Dag, Bakir Dag, Buz Dag, Kil Dag, Or Dag,
Kuz Dag, Kur Dag, Ak Dag gibi... Ongunu Ug¢kus’dur. Mitolojik daglarin en 6nemli {i¢ tanesi
su sekildedir.

Deniz Han - Tiirk ve Altay mitolojisinde Deniz Kagani. Tengiz (Dengiz, Teniz)
Han olarak da soylenir. Mogollar ise Tengis Han seklinde anarlar. Oguz Kagan’in ilk esinden
olan ogullarindan biridir. Tlirk Devleti’nin denizlerdeki egemenligini ve enginligini simgeler.
Ongunu Cakir kusudur. Bu kus maviye ¢alan rengi nedeniyle denizi cagristirir. Ayrica
destandaki gokten inen kurt mavi bir 1s181n i¢indedir ve bu ayni1 zamanda gogiin rengidir.
Cengiz Han’in adini bu sdylenceden (veya bu anlayistan) esinlenerek aldig1 sdylenir. Ciinkii
Cengiz gergek ismi degildir, bir unvan olarak verilmistir. Sonsuzlugu, kurdugu devletin
genisligini ve kendisinin biiyiikliigiinii simgeler. Tiirk mitolojisinde ezelde higbir sey yokken
ucsuz bucaksiz bir deniz vardir. Daluy/Taluy sozciikleri masallarda ve efsanelerde okyanus

anlaminda kullanilir.

Yildiz Han - Tiirk ve Altay mitolojisinde Y1ldiz Kagani. Uldiz (Ulduz, Yulduz, Yolduz,
Ildiz) Han olarak da sdylenir. Ofuz Han’in goksel esinden olan ogullarindan birisidir. Yol
gosterici, yon buldurucu nitelikleri bulunan ve parlakliklari nedeniyle daima dikkat ¢ekmis olan
yildizlarin simgesel olarak kisilige biirtindiiriilmesidir. Ayrica yildizlar yaratilisin baslangicini
temsil eder. Ongunu Atmaca’dir. (11/Y1l/U1/Yul) kékiinden tiiremistir. Kendiliginden 151k yayan

gok cismi. Isik yaymak anlami vardir. Yildirim s6zi de ayni kokten gelir.”

Kaynaklardan da gorildigi gibi Tiirkler eskiden beri doganin verdigi miraslarla her
zaman i¢ ice olmuslardir. Buna ek olarak Tiirkmenlere has olan bir diislinceyi barindiran ve
dedelerinden miras kalmis bir atasdziinii de gsterebiliriz: “Ilim-giiniim bolmasa, Ayym-Giiniim

dogmasyn” (El-ulusum olmazsa Ay’im ve Giines’im de dogmasin anlaminda).

Tiirkmenistan bayragindaki yesil zemin, dogal bitki rengidir. Yesil renk gecmis icin de

cagdas i¢in de cok onemli bir renktir.
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2.Resmi /Kanuni Miras Parcast Olarak Bayrak. Bayragin gercek bir bayrak olmasi i¢in
o oncelikle devlet tarafindan yasal olarak onaylanmas1 gerekmektedir. Devlet tarafindan yasal
olarak onaylanmayan bayrak ger¢ek bayrak olamaz. Tiirkmen bayraginin resmiligi hakkinda
“Tilirkmenistan Ana Yasast”’nin 15. Maddesinde soyle bilgilere yer verilmistir: “15-nji madda.
Tiirkmenistanyn ozygtyyarly dowlet hékmiinddki nysanlary — Déwlet baydagy, Dowlet tugrasy,
Dowlet senasy bardyr. Baydak, Tugra, Sena kaun esasynda kabul edilydr we goralyar.”
[Tirkmenistanyil Konstitusiyasy.Asgabat: Tlirkmen dowlet nesiryat gullugy. 2013:16-17].

Tiirkiye Tirkgesinde: (“15.Madde. Tiirkmenistan’in bagimsiz devlet olduguna dair
simgeleri —Devlet Bayragi, Devlet Armasi, Devlet Milli Mars1 vardir. Bayrak, Arma, Milli Mars
yasal olarak belirlenir ve korunur”). Bu sdylediklerimize ek olarak “Bayrak” kavraminin
“Tirkmenistanyn Dowlet Senasynda” (Tiirkmenistan Milli Mars1’nda) da 6n sirada yer aldigini

belirtmeliyiz:

“Janym gurban sana, erkana yurdum,

Mert pederlen ruhy bardyr koniilde.

Bitarap, garassyz topragyn nurdur,

Baydagyn belentdir diinydn oniinde.”

[Tirkmenistanyn Konstitusiyasy.Asgabat: Tiirkmen dowlet nesiryat gullugy. 2013:7].

Ozet olarak sunu sdyleyebiliriz. Tiirkmen Bayragiyla ilgili resmiligi, yasallig1 yukaridaki
orneklerden de tam olarak gorebilme imkanina sahibiz. Bundan baska da her bir devlet
bayraginin resmi, yasal giicii ve uluslararasi hukuki hakki yurt disi iilkelerde daha da net sekilde

ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

3.Tarihsel Miras Pargast Olarak Bayrak. Bayrak her halkin milli varlig1 olarak tarihin
en erken donemlerinden beri devam edegelen bir simgedir. Bu devlet simgesi kusaktan kusaga

aktarilarak bizim giinlerimize kadar getirilmis ve bizden sonra da devam edecektir.
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Gliniimlizdeki  devlet simgeleriyle Sovyet donemindeki devlet simgelerini
karsilagtirdigimizda her simgenin (bayragin, armanin) kendine gore tarihinin oldugunu

Ogrenebiliriz.

BU GUN VE TARIH

Typrmewckan CCP

Yukaridaki orneklerden de goriildiigii gibi her ikisi de devlet simgeleri olarak
Tilirkmenistan’1 temsil etseler de donemin ve tarihin koydugu ozelliklere sahip oldugu
goriilmektedir. Ayrica her ikisinde de hali ve onun motiflerinin yer almasi dikkati ¢ceker. Bu

hakkinda “El Isi Miras Pargas1 Olarak Bayrak” béliimde biraz detayli bilgi verecegiz.

4.Edebiyat Miras Parcasi Olarak Bayrak. Disaridan bakildiginda edebiyat ile bayragin
arasinda bir baglanti olmayacak gibi goriiniiyor. Bir bagka deyisle, edebiyat ile bayragin kendi

ara nasil bir baglantisi olabilir acaba?

Burada temel konu belirli donemlerde yasanmis olan tarihi olaylarla ilgilidir. XVIII
yiizyilda, bir taraftan, Iran sahligin, diger taraftan, Buhara emirliginin, baska bir taraftan ise
Hive hanligiin saldirilar1 sonucunda pargalanan Tiirkmen boylariin kendi bagimsiz devleti
yoktu. Dagilmis Tiirkmen boylariin kendi ara birlesmesi donemin en 6énemli meselelerinden
biri olmustu. Bu yasam miicadelesi talebinin halka aciklanmasi, halkin arasinda yayilmasi

lazimdi.

Bilindigi gibi halki aydinlatmanin o donemdeki temel yollarindan biri de edebiyat
kopriistinden gegmekteydi. Bir baska deyisle edebiyat halkin milli sesine donmiistii, bu sesi dile
getirenlerin baginda da sairler gelmekteydi. Bunu 6 donemdeki Tiirkmen edebiyatinin tecriibeli

temsilcilerinden olan Mahtumkulu 6rnegiyle de agiklayabiliriz.
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Mahtumkulu Firaki yazdigi eserleriyle kendi yasadigi donemin milli sesine dontism{istir.
O satirlarinda dagilmis Tiirkmen boylarini birlestirmeyi 6n plana ¢ikarmaktaydi. Iste, halkin

haykirisini ifade eden sairin satirlarindan bir 6rnek:

“Tiirkmenler baglasa, bir yere bili,
Gurudar Gulzumy, derya-yy Nili,
Teke, yomut, goklen, yazyr, alili,

Bir dowlete gulluk etsek bdsimiz.”

Turkmenler baglasa bir yere beli,
Kurutur Gulzum’u Derya-yi Nil’i,
Teke, Yomut, Goklen, Yazir, Alili,
Bir devlete kulluk etsek besimiz.

o
Bu satirlardan kesin olarak soyle bir sonucu gorebiliyoruz: “Bds bolup bir déwlete

gulluk etmek” (Bes olarak bir devlete hizmet etmek). Bilindigi gibi o donemdeki Tiirkmen

halkinin arzu-istekleri gergek oldu.

Mahtumkulu’nun “Bir suprada tayyar kylynsa aslar, Goteriler ol ykbaly Tiirkmenin”
(Bir sofrada hazir kilinsa aslar, Yaver gider sansi yiice Tiirkmen’in) dedigi gergek oldu.
Gergekten de Tiirkmenlerin “sansi1 yaver gitti”, Tiirkmenler 1991°de Tiirkmenistan Bagimsiz

devletine sahip oldular.

Bagimsiz devletin resmi sembollerinden biri olan devlet bayragina da Mahtumkulu
sairin Tilirkmen halki adina ifade eden satirindaki “Bds bolup bir dowlete gulluk etmek” (Bes
olarak bir devlete hizmet etmek) denilen birlik beraberlik kavramini simgelestirmek amaciyla
bes tane hali motifi esas alinarak temeli atilmustir. Iste edebiyat mirasindan parga dedigimiz
Tiirkmen birlik beraberliginin bas kavrami olarak kaynak alinan “Bds bolup bir dowlete gulluk
etmek” (Bes olarak bir devlete hizmet etmek) denilen satiridir. Bir baska deyisle bu satir

Tirkmen edebiyatinin bayraga sinen altin satirlarindan bir 6rnektir.
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Merkezinde hali motiflerini yerlestiren bayragin diinyada baska bir Ornegi
bulunmamaktadir. Tiirkmenistan Devlet Bayragi bagimsizligin ardindan “ulusal bayrak’ olarak
19 Subat 1992°de kabul edilmistir, bu tarih her y1l “Bayrak Bayram1” olarak kutlanir. Bayragin
sol tarafinda kalin bir serit olarak uzanan “Tiirkmen halis1” motifleri yer almaktadir. Tlirkmen
halisindaki yesil zemin Tiirkmen tarihini simgelemektedir. Capraz olarak tasarlanan yarim ay
gelecegi, bes yildiz ise Tiirkmen vilayetlerini, hali motifleri ise Tiirkmen boylarini

simgelemektedir. Her bir hali motifinin isimleri ve temsil ettigi bolgeleri agiklanmistir.

5.El Sanatlari Miras Parcasi Olarak Bayrak.

Tarihin derinliklerinden gelen bir Tiirk gercegi vardir. Kendine hicbir siiphe
yaklastirmayan bu gercek at ve hali ile ilgilidir. Bir bagka deyisle Tiirklerin adinin gegtigi her
yerde bu iki kavram da her zaman birlikte gecmistir. Bunlardan biri attir, digeri ise hahdir.
Bunun giinlimiizde acik bir kaniti vardir. Bu kanmitin belgesi Pazirik halist olarak
adlandirilmaktadir. Bilindigi gibi, Pazirik halis1 Sovyet arkeologu Sergey Ivanovig
Rudenko’nun bagkanligindaki arastirma ekibi tarafindan 1947-1949 yillar1 arasinda Altay’da
yapilan kazi ¢alismalari esnasinda bulunmustur. Hali arastirmacilari tarafindan Pazirik halisi ile
bir¢ok ¢alismalar yapildi, eserler yazildi.

Tiirkmen boylarinin arasinda halicilik meslegi ¢ok yaygindir. Hali dokumay1 bilmeyen
kadin yoktur denilecek seviyededir. Bundan dolay1 evlenecek kizin ¢eyizini ¢eyiz yapan bu
halidir. Her sene mayis aymin son Pazar giinii ise Tiirkmenistan’da Tirkmen Hali Bayrami

kutlanmaktadir.

6.Etnik Miras Pargast Olarak Bayrak. Tarihte iz birakan her bir Tiirk boylarmin
kendilerine 6zgli damgalarinin oldugu bilinmektedir. Tiirkologlar Prof. Dr. Ahmet Bican
Ercilasun (2016), Prof. Dr. Tuncer Giilensoy (1988) kendi bilimsel ¢alismalarinda Tiirk

damgalarinin tarihi izleri hakkinda ilgi ¢ekici bilgileri verir.
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24 Turk Oguz Boyu Tamgasi
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Prof. Dr. Tuncer Giilensoy

Damgalarinin bu 6rnegi Prof. Dr. Tuncer Giilensoy ’un kitabindan alinmistir.

Her bir boya 6zgii olan ve kendinde milli miras1 degistirmeden koruyan Tiirk boylarinin
damgalarinin esasinda tarih yatmaktadir. Bagka bir deyisle, Tiirk boylarinin damgalari tarihin
halilar1 siisleyen naks1 ve motifidir.

“Nisan” , “isaret”, “timsal” gibi anlamlari kendinde barindiran damga (tagma)
kelimesindeki sembolik agirlik genellikle “gdrmek”, “bakmak”, “seyretmek” ile iligkilidir. Her
bir boy kendi damgasi ile 6ziinii gosterir, kendini tanitir.

Bilindigi gibi, diinya halklarinin kiiltiiriinde, tarihinde damgalarin, sembollerin kendine
0zgii yeri vardir. Bu damgalar her bir boyun kendini tanitma aracidir.

Belli bir dénemlerde diinya halklarinda oldugu gibi, Tiirklerde de boylara, uruklara
(soylara) boliinme ile ilgili tarihi slire¢ yasanmistir. Bu durum genellikle gocebe seklinde
yasayan halklarda uzun siire korunmustur. Buna giiniimiizde Tiirkmenler, Kazaklar, Kirgizlar,
Baskurtlar gibi Tiirk topluluklarini 6rnek gosterebiliriz.

Tiirkmenlerin boyu, soyu ve etnik durumlari ile ilgili konular1 detayl1 inceleyenlerden biri
de Prof. Dr. Soltansa Ataniyazov’dur. O kendinin “Tiirkmen Boylarinin Ge¢misi, Yayilisi,
Bugiinkii Durumu ve Gelecegi” baglikli bilimsel makalesinde Tiirkmen boylari, soylar1 ve etnik
konular1 hakkinda genis bilgi verir.

Prof. Dr. Soltansa Ataniyazov kendi ¢alismasinda biiyiiklii kiigiiklii 30 a yakin Tiirkmen

boylarina ait bilgiler verir. Ona gore glinlimiizde Tiirkmen boylar1 kendi kaynagini eski Oguz
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boylarindan aldigindan dolay1 bu boylarin devami olarak bilinmelidir. Daha dogrusu bu giinkii
boylar Tiirkmen halkinin yasadig1 sosyal sartlarin temelinde olusan sosyolojik daldir.

Bilindigi gibi her bir boyun kendine 6zgii 6zellikleri bulunmaktadir. Bunlara damgalar,
kiyafetler, gelenek- gorenekler, nakislar, halilar, motifler gibi ¢esitli 6rnekleri gosterebiliriz.

Yukarida da belirttigimiz gibi Bagimsiz Tiirkmenistan devletinin bayragindaki bes
motifin yer almasinin temelinde Mahtumkulu’nun “Bir devlete kulluk etsek besimiz” goriisii
yatmaktadir.

Bayrakta ilk sirada yer alan motif Tiirkmenistan’daki beg
ilden biri olan Ahal ilini temsil eder. Motif “Gush Go61” (Kuslu
Motif) olarak adlandirilir.

TEKE BOYU/MERKEZ: Biiyiik Tiirkmen boylarindan

GUSLIGEL

biridir. Teke boyu mensuplari, gilinlimiizde Ahal ve Mari
vilayetlerinin asil halkini meydana getirmektedir. Onlar Gizilarbat’tan Murgap 1rmaginin
kiyilarina kadar genis bir cografyada yasamaktadirlar.

Tekeler XVII. asra kadar biiyiik ve gii¢lii bir boy seklinde Tiirkmen tarihinin sahnesinde
pek yer almamis gibi goriinmektedirler. Tiirkmen boy ve uruklarinin ortaya ¢ikiglarini ele alan
Secere-1 Terakime (Tiirkmenlerin Seceresi) adl1 eserini 1660°da yazan Hive han1 Ebulgazi’nin

Tekeler hakkinda ¢ok az bilgi vermesi de buna sahitlik etmektedir [Ataniyazov, 1999].

Bayrakta ikinci sirada yer alan motif Tiirkmenistan’daki
bes ilden biri olan Balkan ilini temsil eder. Motif “Gabsa G61”
(Kap1 Motifi) olarak adlandirilir.

YOMUT BOYU: Bu boya mensup olanlar Balkan ve

GABSAGLL

Dashovuz vilayetlerinde yasayan halkin ¢ogunlugunu teskil
etmektedirler. Iliski i¢inde olduklar1 boylarin ve topluluklarin ¢ok ¢esitli olusu ve ekonomik
hayat1 diizenleyen geleneklerin bazi farkliliklar gostermesi yiiziinden, temelde ayni boya
mensup olan bu Yomutlar (Bat1 / Balkan ve Kuzey/ Dashovuz Yomutlari) arasinda sive, giyim-
kusam, giizel sanatlar (hali-nakis), yemekler vb. konusunda birbirinden az da olsa farkliliklar
meydana gelmistir. Biiyiik bir boliimii Iran’daki Tiirkmensahra’da (Etrek-Giirgen dolaylar1)
yasamaktadir. [ Ataniyazov, 1999].
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Bayrakta {glincli sirada yer alan  motif
Tiirkmenistan’daki bes ilden biri olan Mar ilini temsil

eder. Motif “Pendi / Garlik Go61” (Pendi /Karlik Motifi)

MAR! welagaty

olarak adlandirilir.

TEKE/SARIK BOYU: Bu boya mensup olanlar

PENDI / GARLIKGOL

Murgap deryasmin orta kisimlarinda simdiki Gusgi, Tagtabazar ve Yoldten ilgelerinde
yasamaktadirlar. [ Ataniyazov, 1999].

Bayrakta dordiincii sirada yer alan motif
Tiirkmenistan’daki bes ilden biri olan Dasoguz ilini temsil
eder. Motif “Ortmen/Covdur Go61” (Ortmen / Cavaldir
Motifi) olarak adlandirilir.

CUVALDAR (Covdur): Residiiddin’ de ve Salar
Baba’da “Cavuldur” Yazicioglu ‘nda “Cavindir”, Kitab-1 Dede Korkut’ta “Cavuldar” seklinde

ORTMEN GOL/
COVDURGOL

anilan bu boy adi, glinlimiiz Tiirkmen dilinde “Covdur” seklinde gegmektedir. Tiirkmenistan’da

Covdur boyunun adimi tagiyan yer-yurt adlar1 pek ¢oktur. Dashovuz vilayetinin Gubadag ve

Boldumsaz ilgelerindeki Covdurlar’in yasadiklar1 obalar tamamen “Covdur ili” olarak

anilagelmistir. Covdur adli obalara (Sayat ve Tiirkmenkale il¢elerinde), “Covdurbulak™ adli

kuyuya (Gizilkum ¢6lii) ve “Covduryab” adli dereye (Esenguli ilgesi Hazar kiyis1) yer-yurt adi

olarak bu ad verilmistir. Bu adin en eski sekli olan “Cavuldur” ise Kazakistan’da “Seviilder”
adli demiryolu duraginin adinda muhafaza edilmektedir. [Ataniyazov, 1999].

Bayrakta  besinci  swrada  yer alan  motif

ﬁ%@ Tiirkmenistan’daki bes ilden biri olan Lebap ilini temsil eder.

P Motif “Keyikli / Tovuklt GoI” (Geyikli / Tavuklu Motifi)

TovoRIGHH olarak adlandirilir.

ERSARI BOYU: Biiyiik Tiirkmen boylarindan biri olan ve Lebap bolgesinde yasayan

halkin biiyiik c¢ogunlugunu teskil eden “Ersarilar”, Tiirkmenistan’in cesitli bolgeleri ile
Ozbekistan’in Buhara, Zerefsan, Kaskaderya, Surhanderya vilayetlerinde ve Tacikistan’mn
Cilikol dolaylarinda bulunmaktadir. Ayrica bunlarin 6nemli bir kismi Afganistan’in kuzey
sahalarinda ve bir kism1 ise Iran’da (Meshet, Biicnurt dolaylar1) ve Tiirkiye’de yasamaktadirlar.
Mevcut biitiin kaynaklar, Ersar1 boyuna “Ersar1” adli tarihi bir sahsin adinin verildigini haber
vermektedir. Ger¢ekten de Balkan dolaylarinda yasayan ve “Salir ili” olarak bilinen boylar
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birliginin lideri olan Ersar1 Bay tarihi bir sahsiyettir. Bu konuda Ebulgazi Bahadir Han: “Salur
ili’nde, Abulhan’da (Balkan) Ersar1 Bay tiygen bar irdi. Uzak Omiir tapgan dovletli ve
miislimangilikla kuses kilaturgan kisi irdi.”(Ebulgazi, 1958) demektedir. Bu eserde Ersari’nin
seceresi sdyle verimektedir. “Oguz, onun neslinden Salir Gazan, onun neslinden Ogiircik Alp,
onun oglu Berdi, Berdi’nin oglu Gulhaci, Gulhaci’nin oglu Ersar1.” Asil ad1 “Gulmuhammet”
olan Ersar1 Bay, XIII. asrin ilk yarisinda Mogollar tarafindan yerlerinden ve yurtlarindan edilen

ve saga sola dagilan Tiirkmenlerin geriye kalanlarini bir araya toplamis ve baslarina gegmisti.

Boylece bu topluluga “Ersar1 ili” ad1 verilmistir. Sadece bir boydan yani Salilar’dan
meydana gelmeyen bu toplulugun, orta ¢aglarda Tiirkmen boylarinin pek ¢ogunu biinyesi
icinde topladigi tahmin edilmektedir. Ancak bu birlesmenin ¢ekirdegini, “Salurlar” veya “Salir”
denilen boylar toplulugu icindeki Tiirkmenler ’in meydana getirdigi gozden uzak
tutulmamalidir. Bu devir de bahis konusu topluluga “Sarilar” denilmis olsa gerektir. Ciinkii bu
boyun onderi olan Gulmuhammet’e “Ersar1” eri veya “Sarilarin serkerdesi” (bas komutani
anlaminda) unvanlar1 verilmis idi. [Ataniyazov, 1999]. Kisaca ozetlemek gerekirse sunu
sOyleyebiliriz. XVIII yiizyilda yasamis olan Tiirkmen milli sairi Mahtumkulu’nun birlik
beraberlikle ilgili goriisleri o donemdeki biitiin Tlirkmen halkinin haykirisidir. Bunun temelinde
de boylarin birlesip, bagimsiz bir devlet kurmak goriisii yatmaktadir. Amaca ulasmanin yegane
yolu da birlik beraberlikten gecer. Bunun i¢in de oncelikle “bir yere bel baglamak”, sonra da
“bir devlete kulluk etmek™ gerekiyordur. Bdylece baska bir yerde drnegine rastlamayacagimiz
bir haritaya bakarak da Tiirkmen boylarinin birlesip bagimsiz devlet kurmak arzusunun

gerceklestigini bayrakta motife olarak islenmesinden de gorebiliyoruz.

7.Cografik Miras Parcast Olarak Bayrak. Tiirkmenistan haritasina baktigimizda yine
Tirkmen bilgesi Mahtumkulu’nun “Ceyhun ile Bahr-1 Hazar aras1i” dedigi cografik miras

pargasini gorebilmekteyiz. Tiirkmenistan’in genel cografik yapisi bes eyaletten olusur.
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Bu beslik birlesip kocaman Tiirkmenistan devletinin temelini olusturur. Bunu cografik
yonetim merkezleri de asagidaki bes tane biiyiik ilidir:

1.Ahal welayaty (Ahal ili).

2.Balkan welayaty (Balkan ili).

3.Dasoguz welayaty (Dasoguz ili).

4.Lebap welayaty (Lebap ili).

5.Mary welayaty (Mar ili).

Sonu¢ Olarak Bayrak. Tirkmenistan devletinin Bayragiyla ilgili yaptigimiz bu kiiciik
arastirmamizin sonucundan yola ¢ikarak, Bayragin bir milli miras olarak kabul gdriilmesini
oneriyoruz. Onun her bir tarafina baktiginizda da onda bulunan miras pargaciklar

goriilmektedir.
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OSMANLI’NIN BALKANLARDAKI KULTUREL MIRASI: HAMIDi (HAMIDIYE)
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Ozet

Osmanli, Balkan cografyasindaki kiiltiirel mirasi/varligi sayesinde ¢ogu yapilarda derin etkiler
birakmustir. Bu etkilerin yansimalar1 degisik yapilarda gerek Anadolu cografyasinda gerekse Balkan
cografyasinda kalici kiiltiirel mirasa déniismiistiir. Bu anlamda Osmanli Imparatorlugu, Balkanlar’1
kaybetmesine ragmen geriden giiglii bir kiiltiirel miras birakmay1 bagsarmistir. Bu sayede, Osmanl
Imparatorlugu Balkanlar’1 kiiltiirel yonden derinden etkilemis ve bdlgede giiglii bir Tiirk kiiltiiriinii
ortaya c¢ikarmistir. Ciinkd alti asirhik siyasi hakimiyet ve kiiltiirel kurumlagsma sonucunda Balkan
iilkelerinde Tiirk-Islam kimligi ve kiiltiirii kok salmistir. Nitekim Osmanli, Balkan cografyasinda hiikiim
siirdiigli asirlar boyunca hastane, mescit, mektep, kiilliye, saray, han, hamam, kervansaray, kopri,
¢esme, kiitliphane gibi ¢ok ¢esitli yapilar insa etmistir. Osmanli sonrasi1 Balkanlarinda her ne kadar bu
kiiltiirel miras ile ilgili baz1 yikimlar yasansa da bu doniisiim evreninde var olan yapilardan giiniimiize
kadar gelen yapilarin fotograflart mevcuttur. Biitiin anlatilar 15181nda, bu g¢alismada Abdiilhamid
doneminde 1904 yilinda kurulan Hamidi (Hamidiye) Selanik Hastanesi’ne ait fotograflar iizerinden
Osmanli’nin Balkanlardaki kiiltiirel mirasina katkida bulunulmasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Osmanli, balkanlar, kiiltiir, kimlik, miras, hastane.

CULTURAL HERITAGE OF THE OTTOMANS IN THE BALKANS HAMIDI
(HAMIDIYE) SELANIK HOSPITAL

Abstract

Owing to its cultural heritage/asset in the Balkan geography, the Ottomans left a deep impact on most
of the buildings. The reflections of these effects have turned into a permanent cultural heritage in
different structures both in the Anatolian geography and in the Balkan geography. In this sense, the
Ottoman Empire managed to leave behind a strong cultural heritage despite losing the Balkans. In this
way, the Ottoman Empire deeply affected the Balkans culturally and revealed a strong Turkish culture
in the region. Because, as a result of six centuries of political domination and cultural institutionalization,
Turkish-Islamic identity and culture took root in the Balkan countries. As a matter of fact, the Ottoman
Empire built a wide variety of structures such as hospitals, mosques, schools, social complexes, palaces,
inns, baths, caravanserais, bridges, fountains, and libraries throughout the centuries when it ruled in the
Balkan geography. Although there were some destructions related to this cultural heritage in the post-
Ottoman Balkans, there are photographs of the structures that have survived from the existing structures
in this transformation universe. In the light of all the narratives, in this study, it is aimed to contribute to
the cultural heritage of the Ottoman Empire in the Balkans through the photographs of the Hamidi
(Hamidiye) Selanik Hospital, which was established in 1904 during the reign of Abdiilhamid.

Keywords: Ottoman, balkans, culture, identity, heritage, hospital.
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Numerous spiritual and material values created by the Turkmen people over many
centuries, which have high scientific and educational value, are the basis for the education of
modern youth. In the modern world, it becomes increasingly difficult to preserve national
traditions due to the integration of people through the Internet and other new information
technologies. But, there is a powerful force of the word and national self-consciousness, on
which the entire historical life of the nation is based and helps to preserve the identity of the
people. One of these words is the word of the great poet, philosopher and spiritual mentor of
the Turkmen Dovletmammed Azadi, the father of the great poet Makhtumkuli.

Forty instructions in Dovletmammed Azadi's poem "Vagzy-Azat" is the brightest word
in the education of the young generation. The instructions of Dovletmammed Azadi are highly
valued in the moral improvement of the nation and serves as a rule of conduct and a moral guide
for several generations. The poet gives forty instructions about the duties of children to their
parents and the duties of parents to their children. Thus, a wise mentor builds up the attitude of
people towards each other in society. The forty holy duties of children to their parents given in
the above-mentioned book are grouped by ten, under four headings as: Duties performed by the
body and movement; Duties performed by language and word; Duties performed by soul and
heart; Obligations performed materially and with money.

Turkmen nation’s moral values include respect for elders, patriotism, hospitality,
loyalty, honesty, friendship and openness. The source of upbringing the youth Turkmen nation
considers respect for elders. Keeping pace with modern life, we carefully follow the testaments
of our glorious ancestors, and then pass on to our children the wise, old traditions of our people,
who have been adherent to high moral principles from time immemorial. One of these firm
traditions is honoring elders and respect for parents who, while growing and educating their
children, do everything possible to make them happy. Creating a family, young men should be
its reliable support, and young daughters-in-law should be the keepers of the hearth.

261



Honoring and respecting the elders, raising their dignity - one of the noblest principles
left by our ancestors, is a clear confirmation that the respectful attitude towards the elders
among the Turkmens is based on ancient traditions. The people have always had a respectful
attitude towards the elder in the family. At the same time, traditional etiquette under the concept
of "senior" often provides for the seniority of a person not only in accordance with his age, but
based on his status and place in society. Honoring the elders is a sacred duty, the law of the
Turkmen people. When solving the main issues in the family, the family always turned to them
for advice.

According to Turkmen etiquette, in the presence of an older man, a young man is called
upon to observe strict rules. With all his appearance, he must express attention to him, start a
conversation or sit down with his permission, not speak louder and more than the elder, not
argue with him, not point out his mistakes, implicitly fulfill all his requests, etc. Respect for
elders is evidenced by many proverbs and sayings that contain unwritten rules of behavior:
“Honor your elders if you want to be respected”, “Loving father, loves the Motherland”, “Gold
and silver do not age, father and mother have no prices” and others.

Respect for elders is also based on ancient traditions. It is unacceptable not to fulfill
their request, to argue with them, to look at them frowningly or express your dissatisfaction, to
wait for gratitude for the service rendered or to remind them of it. Customs require respect for
parents and elders in general. The father, as the head of the family, has the right to evaluate the
actions of his children, and is also obliged to protect them. Children should treat their mother
with special reverence and respect her. The slightest manifestation of disrespect or inattention
to the mother is not only condemned by others, but must be immediately stopped.

The succession of the sacred traditions and customs of the Turkmen people, which is
reflected in the daily care of the younger generation for the welfare of the elderly, is a tribute,
pride in the good deeds of the older generation.

Turkmens are highly moral people. In their attitude to life, they cultivate hospitality,
respect for elders, modesty, nobility, truthfulness, honesty, courage, generosity. “A noble
person, says the Turkmen proverb, if he promises, he will definitely keep his word. Turkmens
highly appreciate the concept of honor. “My honor is the honor of my family, my tribe, my
people,” they like to repeat. The so-called spirit of kinship is highly developed among
Turkmens. They have always valued sincerity. “Tell the truth, even if it is against you,” says
folk wisdom. Duty and obligation are revered, frivolity and talkativeness are condemned.
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The Turkmen society has always had a negative attitude towards slander, believing that
"he who gossips with you, gossips against you." And, of course, such unworthy traits as
cowardice, cowardice, and ingratitude were condemned.

Turkmens value the feeling of friendship and love, maintain good relations with their
neighbors. The traditions of Turkmenistan are very friendly. There are many folk sayings on

this topic: “Before you build a house, find out who your neighbor is”, “Live next door to a

b 13

happy one and you yourself will be happy”, “Take care of your neighbor first”, “A close
neighbor is better than a distant brother.

Let’s look through the forty holy duties of children to their parents given in the above-
mentioned book are grouped by ten, under four headings as: Duties performed by the body and
movement; Duties performed by language and word; Duties performed by soul and heart;
Obligations performed materially and with money.

L.
Duties performed by body and movement:

1. Carry out all the instructions of the parents
2. Respect parents.
3. Follow your parents' instructions
4. Don't do what you're told not to do
5. Do not go anywhere if one of the parents does not agree.
6. Meet parents from their voyage.
7. Accompany parents if they are going on a trip.
8. Come immediately to the call of the parents
9. Do whatever they need to do immediately.
10. Obediently follow all the instructions of the parents.

IL.

Duties performed by language and word:

. Your voice should not be higher than the voice of your parents.
. Must fulfill all their whims
. Do not speak rude and vulgar words.
. Don't call your parents by their first names.
. You can not speak words that offend them.
. You can't speak directly to their face.
. You need to speak calmly, good words.
. You can't tell your parents "Do it or don't do it".
. You can not spit in the direction where the parents are.
0. You can not laugh or grin in front of parents.

I11.

Duties performed by soul and heart.

1. You need to love your parents, you need to surround them with care and love.
2. To be a father's friend, he must be considered the dearest friend.
3. If they rejoice, be joyful.
4. If they grieve, grieve together.

— O 0 IO DN KW~
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5. If they talk for a long time, there is no need to rush.
6. If they offend, do not be angry.
7. If they are ill, then consider their illness as yours.
8. No need to offend them.
9. If the parents do not speak, one should not try to find out about their thoughts and plans.
10. No matter how long they lived, they became weak wish them a long life.
v
Obligations performed materially and with money:
1. To keep parents’ clothes and bedding better than your own.
2. Feed your parents better than yourself.
3. Prepare a delicious meal and bring to them.
4. Invite to the house those whom parents want to see.
5. Find and bring what parents want.
6. You should be generous for parents.
7. Make a donation for the contentment of parents.
8. Invite brothers and sisters, friends of the father and mother to visit and treat them.
9. If your parents are sick, wish you a speedy recovery.
10. Make donations and pray for their health.
The moral qualities of a person such as responsibility, loyalty, honesty, discipline,

empathy are formed from an early age. The seeds of morality are planted by our parents. Their
words, behaviors, attitudes, views, and their judgments remain in our memory and even in
adulthood we try to copy them, follow their instructions.

In Turkmen families, the testaments of the poet and thinker Dovletmammed Azadi are
revered and passed down from generation to generation. The concept and acceptance of the
above moral principles will help young people to build relationships successfully in society.

With the formation of an independent state, the Turkmen language became the state
language. The creative works of Turkmen poets and spiritual leaders are printed in the Turkmen
language, they are included in the curricula of schools and higher educational institutions, and
truly folk pedagogy becomes the basis for the education of Turkmen youth.
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In recent years, the economy of Uzbekistan has been developing at a rapid pace. Further
development of the economy is one of the important directions defined in the Strategy of Action
for the Development of the Republic of Uzbekistan. It provides for the achievement of
macroeconomic stability and sustainable growth rates of the economy and its branches,
deepening of structural and institutional transformations, increasing the competitiveness of
manufactured products, development of the potential of regions, districts and cities, intensive
development of agriculture. President of Uzbekistan Shavkat Mirziyoyev has identified key
areas of economic development for the next five years. They are laid down in the Development
Strategy of the New Uzbekistan for 2022-2026, the draft of which is put up for public
discussion. Among the main directions are the reduction of the VAT rate, the privatization of

banks, green generation, and the drastic reduction of monopolies.

Development is one of the forms of movement characterized with a "plus" sign. The
concept of "economic development" equally includes both the concept of "growth" and the
concept of "sustainability". Sustainability is understood as the ability of an economy to adapt
to a new state of equilibrium after it has been brought out of this state under the influence of
external disturbing influences. An indispensable condition for economic development is the
modernization of all aspects of the economic life of the country, i.e. in transferring to its own
the most advanced methods of organization and technology of production, entrepreneurship,

developed and implemented in the most developed countries of the world.

Economic development assumes that the national economy can be in a state of both

economic growth and recession. Moreover, the recession is considered as a period during which
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the balance between aggregate demand and aggregate supply is restored, inefficient enterprises
leave the market. As a result, the basis for future economic growth is being created. Thus,
economic development is an irreversible process of quantitative and qualitative changes in the
long term, the emergence of something new, previously unknown, or, in other words,

Innovation.

In the classical economic theory of the XIX century, economic growth was given a
significant place. The essence, mechanism and trends of growth were in the focus of attention
of A. Smith, D. Riccardo, T. Malthus, K. Marx, J. S. Mill. Then, after a long break, the scientific
work of the Russian economist G.A. Feldman followed, in which he developed the foundations
of the theory of economic growth in relation to the Soviet planned economy. By analyzing and
discovering a number of new dependencies, he created a forecast of the country's development
for 25 years, which represented a new word in economic theory and practice. The main goal of

economic growth is to increase the material well-being of the population.

About the main macroeconomic results of the first quarter in the review of the expert of

the Center for Economic Research and Reforms (CEIR), Ruslan Abaturov.

In Uzbekistan, the inflation rate continues to slow down, the price growth in the first
quarter was 2.5%, whereas in the same period in 2020 — 2.8%. As before, the main driver of
inflation is the increase in food prices - they increased by 3.1% by December 2020, however,
with a slowdown in comparison with the same period last year (for the first 3 months of 2020
by 4.3%). The growth of prices for non-food products remained at the level of 1.7%, but prices
for services grew at a faster pace than in the same period last year — by 2.7% in the first three

months of this year against 1.5% in the same period last year.

According to the results of the first quarter, the economic development of Uzbekistan
continued to be affected by the global crisis, which is reflected in a slowdown in the growth
rates of certain sectors of the economy compared to the first quarter of last year, a decline in

foreign trade (which is largely due to the cessation of gold exports).

In general, the economy of Uzbekistan is actively striving to return to pre-crisis

dynamics.
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The economy of Uzbekistan continues to develop at a record pace this year. According
to the results of 9 months of 2021, the gross domestic product of the country grew by 6.9%. For

comparison, in the same period last year, due to the pandemic, economic growth was only 0.8%.

Inflation in Uzbekistan continues to slow down. According to the results of September
to December of last year, the consumer price index increased by 5.9%, which is lower than
6.3% for the same period last year. The largest increase in prices is noted for consumer goods
— 6.7%. Prices for non-food products increased by 4.9% in 9 months. As before, this year prices

for services show a faster growth compared to the past - 6.1% versus 4.5%.

The inflow of investments, which went into negative territory last year, shows a
moderate growth rate of 5% this year. Investments at the expense of centralized sources
continue to decline: from 22% in January-September 2020 to 18.7% for the same period this
year. The decrease is mainly due to the reduction of attracted foreign loans under the guarantee
of the government. At the same time, investments at the expense of budget funds increased by
28%. In contrast, the share of investments from non-centralized sources increased from 78% to
81%. For example, enterprises increased the volume of investments by 5%, foreign loans and
foreign direct investment increased by 16% in dollar terms. There is an increased dynamics of
investment growth and at the expense of the population - by 11%. In general, investment
activity in the economy is gradually moving towards pre-crisis indicators, but with a significant

structural change in the share of financing sources.

According to the results of 9 months, output growth is observed in all sectors of the

economy. The main drivers are the service sector and industry.

By the way, the growth rate in foreign trade slowed down significantly to 2.5%. The
volume of foreign trade turnover amounted to $28.2 billion. A serious decline is observed in

exports by 17%. At the same time, imports increased by 18.7%.

Meanwhile, it should be noted that exports excluding gold are growing this year. For
example, exports of textile products increased by 58.3% in nine months, services by 24%,

machinery and equipment by 80%, chemical products by 26%

The increase in imports is due to an increase in food supplies from abroad by 37%,

services by 45%, ferrous metals and products made from them by 30%, chemical products by
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21%. At the same time, imports of machinery and equipment, as the largest item, increased by

5.5%, reaching $6.8 billion.

Thus, the economy of Uzbekistan for 9 months of this year, despite the ongoing

challenges of the pandemic, has already returned to outstripping growth.

Within the framework of the document, in 2022 it is planned to take measures to reduce
the annual inflation rate to 9 percent, in 2023 - to 5 percent, the fiscal deficit - to 3 percent, in
the future to prevent exceeding these inflation indicators and the State budget deficit. In the
banking sector, the authorities intend to complete the transformation of commercial banks with
a state share, paying special attention to increasing the private sector's share in banks to 60
percent by the end of 2026. And that's not all, from 2023 it is planned to reduce the value added
tax rate to 12 percent, the income tax rate in such areas of entrepreneurship as banking and
finance, telecommunications - up to 15 percent. Special attention is also paid to the green
economy, it is planned to take measures to increase the energy efficiency of the economy by 20
percent by 2026 and reduce the volume of harmful gases into the atmosphere by 10 percent
through the active introduction of "green economy" technologies in all spheres. In order to

achieve these indicators, submit the following projects to the Cabinet of Ministers:

To the Ministry of Energy until March 1, 2022 - programs for expanding and supporting
the use of renewable energy sources, improving energy efficiency of social, commercial and

administrative buildings and structures;

To the Ministry of Innovative Development until May 1, 2022 — programs for the

creation of technology for the production, storage and transmission of hydrogen energy;

The Ministry of Economic Development and Poverty Reduction, until June 1, 2022, will
receive programs for the transition to a "green" economy and energy conservation to reduce
losses in industries and increase resource efficiency, as well as the creation of a system to

stimulate the production and operation of electric vehicles.

It is intended to eliminate monopolies in over 25 types of activities by abolishing
exclusive rights and privatizing companies with state participation in order to reduce state

interference in the economy and create broad opportunities for the private sector, including:
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In 2022 - 14 types of activities, including services for the supply of liquefied gas to the

population and social facilities, as well as certification services;

In 2023-2025 — 11 types of activities, including services for the storage of petroleum
products, provision of additional services in the field of railway transportation, operation of
airport and station complexes, collection, transportation, disposal and processing of solid

household waste, railway forwarding services.

Over the next five years, the share of investments in GDP will remain at about 30
percent, which is 120 billion dollars, of which at least 70 billion will be foreign investments.
Within the framework of public-private partnership projects, it is planned to attract $ 14 billion
in the development of transport, road construction, water resources management and other
areas. In addition, it is planned to create a Development Bank to stimulate industry and improve
infrastructure in the regions. When concluding investment contracts with domestic businesses
making large investments, the state guarantees the preservation of investment conditions for 10
years. A methodology for evaluating the effectiveness of projects implemented with the
participation of international financial institutions, based on clear criteria, and a modern

management system for these projects will also be introduced.
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Ozet

Turizm isletmelerinin en dnemli hedeflerinden biri kar elde etmektir. Bu hedefe ulasmak i¢in de hizmet
kalitesine dnem vermek, fiyatlandirma stratejilerinden haberdar olmak ve gelir yonetimi tekniklerini
uygulamak gerekmektedir. Hizmet kalitesi, fiyatlandirma ve gelir yonetimi uygulamalar1 yakin iligki
icerisinde oldugu i¢in birbirlerini etkileyerek isletmeye olumlu katkilar saglamaktadir. Bu katkilarin
basinda kar elde etme, miisteri memnuniyeti, miisteri sadakati, rekabet avantaji gelmektedir. Literatiir
tarandiginda bu ii¢ faktoriin ayr ayri ele alinmasina ragmen birbirleriyle olan iliskinin incelendigi
calismalara rastlanilmamaktadir. Buradan hareketle bu ¢alismada konaklama isletmelerinde hizmet
kalitesi, fiyatlandirma ve gelir yontemi teknikleri arastirilarak birbirleriyle olan iliskinin ortaya
koyulmas1 ve Denizli ilinde bulunan 4 ve 5 yildizli sehir otellerinin bu {i¢ faktorii kullanma durumlarinin
tespit edilmesi amacglanmaktadir. Amaca yonelik olarak Denizli ilinde bulunan 4 ve 5 yildizli sehir
otellerinde goérev alan konu ile ilgili departman ydneticileriyle Oncesinde randevu alinarak,
katilimcilarin  ¢aligma ortamlarinda goriismeler gergeklestirilmistir. Calismanin sonucunda ise
katilimcilarin hizmet kalitesi, fiyatlandirma ve gelir yonetimi hakkinda bilgi sahibi oldugu fakat bu
faktorleri ifade ederken farkli tamimlara bagvurduklart ve faktorleri birbirleriyle iligkili olarak
acikladiklar goriilmiistiir. Ek olarak Denizli ilinde bulunan sehir otellerinin kismen gelir yonetimi
uygulamalarint uyguladiklar1 fakat teorik olarak farkinda olmadiklari saptanmistir. Ayrica gelir
yoOnetimi uygulamalarinin ve fiyatlandirma stratejilerinin genel olarak hizmet kalitesini etkilemedigi,
etkilese bile olumlu etkiledigi ve her kosulda hizmet kalitesi standardinin korundugu tespit edilmistir.

Anahtar kelimeleri: Gelir yonetimi, hizmet kalitesi, fiyatlandirma, konaklama igletmeleri, denizli,
turizm.
REVENUE MANAGEMENT PRACTICES AND SERVICE QUALITY IN THE
ACCOMMODATION SECTOR: THE CASE OF DENIZLi

Abstract

One of the most important goals of tourism enterprises is to make profit. In order to achieve this goal, it
is necessary to attach importance to service quality, to be aware of pricing strategies and to apply revenue
management techniques. Since service quality, pricing and revenue management practices are in close
relationship, they affect each other and provide positive contributions to the business. At the beginning
of these contributions are making profit, customer satisfaction, customer loyalty, and competitive
advantage. When the literature is scanned, although these three factors are handled separately, there are
no studies examining the relationship with each other. From this point of view, in this study, it is aimed
to reveal the relationship between service quality, pricing and income method techniques in
accommodation establishments and to determine the use of these three factors of city hotels in Denizli.
For the purpose, an appointment was made with the department managers working in the city hotels in
Denizli, and interviews were held in the working environments of the participants. As a result of the
study, it was seen that the participants had knowledge about service quality, pricing and revenue
management, but they used different definitions while expressing these factors and explained the factors
in relation to each other. In addition, it has been determined that city hotels in Denizli partially apply
revenue management practices, but they are not theoretically aware of it. Additionally, it has been
determined that revenue management practices and pricing strategies do not affect the service quality in
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general, but positively even if they do, and the service quality standard is maintained under all
circumstances.

Keywords: Revenue management, service quality, pricing, hospitality management, denizli, tourism.
GIRIS

Isletmelerin faaliyetlerini siirdiirebilmeleri igin kaliteli hizmet sunmalar1 gerekir.
Hizmet kalitesine Onem vermeyen isletmeler yogun rekabet ortaminda zor duruma
diisebilmektedirler (Zengin ve Erdal, 2000). Dolayisiyla bir hizmet isletmesinin rakiplerinden
farklilagmasinin en 6nemli yollarindan biri, diger isletmelerden daha yiiksek kaliteyi sunmaktir
(Kekeg, 2008). Hizmet sektoriinde kalite; ihtiya¢ duyulan mal ya da hizmetin uygulanabilirlik,
kontrol edebilme ve siirekliligi saglayabilme agisindan beklentileri karsilayabilme becerisiyle
glic ve karmagik bir kavramdir (Sevimli, 2006; Kili¢ ve Eleren, 2009). Bir mal veya hizmetin
kalitesi, o mal veya hizmetin miisteri ihtiya¢larin1 tam olarak karsilamasi, zamaninda iiretimi,
teslimati ve uygun bir fiyat1 olmasi en 6nemli 6zellikleridir. (Akbaba ve Kiling, 2001). Hizmet
kalitesi, bir isletmenin miisteri beklenti ve isteklerini kargilayabilme ya da gegcme yetenegidir
ve hizmet kalitesinde 6nemli olan unsur miisteri tarafindan algilanan kalitedir (Sevimli, 2006).
Bu nedenle hizmet kalitesinin yiiksek olmasi, miisteri memnuniyetiyle birlikte igletmelerin
karlarin arttirmasini ve miisteri sadakatini saglamaktadir (Kogoglu, 2009; Giritlioglu, 2012).
Ayni sekilde hizmet kalitesi yalniz belli standartlarda tutulursa isletme ile miisteri iliskisi
iyilesebilir ve yeni miisterilerle iligski giiclenebilmektedir (Temizel ve Garda, 2017). Kekeg
(2008) ise insanlarin ihtiya¢ duyduklar1 hizmetin en iyisini almak ve tatmin olmak istemeleri
sebebiyle hizmet iiretirken kaliteyi denetlemek gerektigini ve hizmet kalite 6l¢limiiniin zor

olmasi nedeniyle hizmet kalitesini 6l¢enin insanlar yani miisteriler oldugunu belirtmektedir.

Turizm isletmelerinde hizmet kalitesinin yaninda bir diger Onemli faktor
fiyatlandirmadir. Fiyat, ilk caglardan itibaren insanlar1 ve isletmeleri ilgilendirmis ve halen
ilgilendiren 6nemli bir meseledir (Polat, 2015). Fiyatlandirma gii¢ ve karmasik bir siirecten
olusmakta ve ozellikle turistik iirliniin cesitli mal veya hizmetten olusmasi, fiyatlandirma
kararlarin1 zorlastirmaktadir (Karahan, 2014). Turizmde fiyatlandirma stratejileri; bazi
unsurlara (maliyet giderleri, satis hacmi, rakiplerin fiyatlari, azar ve ¢evre kosullar1 vb.) bagl
olarak degismesi ve isletmelerin kolaylikla verebilecegi karar olmamasi nedeniyle fiyatlar
belirlenmeden Once pazarlama yoneticileri tarafindan pazar arastirmasi yapilmasi

gerekmektedir (Atasoy, 2016). Bu fiyatlandirma stratejilerini uygulayabilmek ise, hedef
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kitlenin 1yi degerlendirilmesi, iiriinlin talep gérmesi ve elde edilecek gelir bakimindan avantaj
saglamaktadir (Aydin, 2019). Fiyatlandirma stratejilerinde dikkat edilmesi gereken faktor; bir
iriiniin tek basmna ele alinmayip, iriin portfoyiindeki konumunun da degerlendirilerek
fiyatlandirma yapilmasidir (Aydin, 2019). Atasoy (2016) ise fiyat belirleyen temel faktoriin
rekabet oldugunu belirterek fiyatlama stratejilerinde karar verilirken rakiplerin pazardaki fiyat

diizeylerinin dikkate alindigin1 vurgulamaktadir.

Hizmet kalitesi ve fiyatlandirmaya ek olarak gelir yonetimi konaklama isletmelerinde
basarty1 etkileyen unsurlar arasindadir. “Gelir yonetimi, belirsiz talep ve kolay bozulabilir
iiriine sahip hizmet isletmeleri tarafindan gelir maksimizasyonu i¢in kullanilan bir siireg
olmakla birlikte mikro ekonomi seviyesinde geliri maksimize etmek i¢in miisteri davranislarini
tahmin eden bir stratejik calisma uygulamasidir” (Hacioglu, 2011). Gelir yonetimi smirlt
kapasiteyi dogru zamanda, dogru miisteriye, gelecegi tahmin edilen talep miktarina uygun bir
fiyattan ayirarak fiyatlandirma stratejileriyle uygulamak ve sistemli bir siire¢ icerisinde
yonetmektedir (Korkmaz, 2014; Demrigift¢i vd., 2016). Gelir yonetiminin ilk olarak havayolu
isletmelerinde uygulandig1r dikkate alindiginda, havayolu isletmelerinin gelir yonetiminin
gelismesinde ve yaygin olarak kullanilmasinda 6nemli bir yere sahip oldugu bilinmektedir
(Arikan ve Parlakkaya, 2020). Gelir yonetimi uygulamalarinin ilk olarak havayolu firmalarinda
uygulanmasinin nedeni; bir ugusta satilamayan her koltugun gelir kaybina neden olmasi ve o
koltugun ugus basladiktan sonra bir daha satilma imkaninin olmamasidir (Korkmaz, 2014).
“Otelcilik sektoriinde gelir yonetimi uygulamalari, havayolu endiistrisine goére daha
karmasiktir. Havayolu sirketleri birbiri ile ayni1 fiziksel 6zelliklere sahip ugak koltuklari igin
degisik fiyat kategorileri belirleyip, hangi kategoriden ka¢ adet koltuk satacaklarina karar
verirken otellerde fiziksel olarak birbirinden ¢ok farkli ve degisik kapasitelerde oda tiirleri
mevcuttur” (Meterelliyoz ve Tan, 2015). Gelir yonetiminin temelinde talep ve pazarin
smiflandirilmas: yer almasiyla tiim pazarlar icin bir fiyat karsisinda farkli davranan gruplar
vardir ve bu gruplar verilen bir fiyat karsisinda farkli tepkiler verdikleri i¢in fiyat
farklilagtirmasi gelir yonetiminin temel unsurlarindan biridir (Cabuk Ercan, 2018). “Gelir
yonetiminin fiyatlandirma, dagitim kanallar1 ve kapasite yonetimi konular ile yakin iligki
icerisinde oldugu belirlenmekte ve etkili bir gelir yonetimi i¢in dagitim kanallari ile s6zlesmeler
yapmanin, tanitim ve pazarlama ile dogrudan satiglara yonelik ¢alismalarin 6nemli oldugu

anlasilmaktadir” (Arikan ve Parlakkaya, 2020). Ayrica gelir yonetiminin uygulanabilmesi i¢in
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de calisanlarin, misafirlerin ve yoneticilerin gelir yonetimi kriterlerini kabullenmesi

gerekmektedir (Demirgiftci vd., 2016).

Konaklama isletmelerinde hizmet kalitesi, fiyatlandirma ve gelir yoOnetimi,
birbirleriyle iliskili faktorlerdir. Fakat literatiir incelendiginde bu ii¢ faktor ayri ayri ele
alinmasina ragmen birbirleriyle olan iligskinin incelenmedigi saptanmaktadir. Halbuki bu
faktorler konaklama isletmelerinde miisteri tatmini, sadakati ve bagliligin1 saglamada rol
oynamaktadir. Buradan hareketle bu g¢alismada konaklama isletmelerinde hizmet kalitesi,
fiyatlandirma ve gelir yonetimi arastirilarak birbirleriyle olan iliskinin ortaya koyulmasi ve
Denizli’de bulunan sehir otellerinin gelir yonetimi uygulamalarint kullanma durumunun tespit

edilmesi amaclanmistir.

LITERATUR
ILGILi CALISMALAR

Konaklama isletmelerinde “Gelir yonetimi”, “Hizmet kalitesi” ve “Fiyatlandirma”
anahtar kelimeleri ile yapilan literatiir taramasinda bir¢ok ¢alismanin oldugu fakat birbirleriyle
olan iligkilerin incelendigi ¢aligmalarin yetersiz oldugu goriilmektedir. Rastlanan ¢aligmalarda
konularin ¢ogunlugunun hizmet kalitesinin 6l¢iimiine odakli oldugu, hizmet kalitesi ve miisteri
memnuniyeti iligkisinin gézlemlendigi, otel isletmelerinde gelir yonetimi uygulamalarinin

arastirildigi ve fiyatlandirma yontemlerini belirleyen unsurlarin incelendigi tespit edilmektedir.

FIYATLANDIRMA VE KALITE

Avlonitis ve Indounas (2005) tarafindan ele alinan hizmet sirketlerinin fiyatlarini
belirlemek i¢in benimsedikleri fiyatlandirma stratejileriyle uyguladiklar1 fiyatlandirma
hedeflerinin arastirildig1 ¢alismada, fiyatlandirma hedeflerinin fiyatlandirma yontemleri ile
iliskili oldugu ortaya koyulmakta ve hizmet kalitesiyle ilgili hedefler ile kar ve satis
maksimizasyonu hedefinin olumsuz oldugu tespit edilmektedir. Ayrica fiyatlandirma icin her
zaman miisterilerin dikkate alinmasi ve maliyeti miisterilerin ihtiyaglarina gore belirlenmesi
gerektigi sonucuna varilmistir. Fiyatlarin, miisterilerin kalite ve deger algilar1 tizerindeki
etkisini ampirik olarak arastirmayi amaclayan Ye vd. (2014) fiyatin algilanan kalite iizerinde
olumlu bir etkiye sahip olmasina ragmen algilanan deger iizerinde olumsuz bir etkiye sahip
oldugunu ortaya ¢ikarmakta ve fiyatin, algilanan kaliteye iligkin derecelendirmelerinde olumlu

bir rol oynadigin1 gostermektedir. Onaran vd. (2014) tarafindan butik otellerin fiyatlandirma
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kapsaminda demarketing stratejisinin kullanilma durumunun incelendigi ¢alismada 6zellikle
yiiksek kalitede hizmet veren butik otellerin demarketing stratejisini uyguladiklart goriilmekte
ve bu otellerin fiyat yiikseltip, hizmet kalitesini artirarak bazi sinirlamalar koyduklari, bu
nedenle dolayli ya da dolaysiz olarak demarketing stratejisi uyguladiklari tespit edilmektedir.
Termal turizm isletmelerine turistik tiiketici olan miisterilerin tatmin diizeylerine etki eden
faktorleri inceleyen Belber ve Turan (2015), termal tesislerin fiyat seviyelerini planlarken,
kaliteli hizmeti uygun fiyatla sunmalarinin tercih edilmelerinde 6nemli diizeyde etkili olacagina
ulagmaktadirlar. Akay ve Tiirkay (2016) tarafindan ara¢ kiralama sektoriinde rekabet
belirleyicilerinin isletme performansi {izerine etkilerinin incelendigi c¢alismada bilgi
teknolojileri kullanimi, stratejik is birlikleri, hizmet kalitesi, rekabetci fiyat sunma rekabet

belirleyicileri olarak saptanan ana unsurlar olarak goriilmektedir.

Reichel vd. (2000) kirsal turizm kapsaminda hizmetteki bosluklari inceleyerek
memnuniyet seviyesini artirmak i¢in beklentilerin belirlenmesi ve hizmet kalitesinin arttirilmast
gerektigini ortaya koymaktadir. Anlatict ve Biger (2019) bes yildizli otel saglikli yasam
merkezlerinin iiyelerinin bagliligin1 saglamak i¢in uyguladiklar1 hizmet anlayis1 ile
fiyatlandirma uygulamalarini inceledigi ¢alismada hizmet kalitesinin iiyelerin saglikli yasam
merkezine iligskin diislincelerini dogrudan etkiledigini, 6denen {icret ile memnuniyet diizeyi
arasinda anlamli fark olmadig1 dolayisiyla iiyelik yenilemede etkenin fiyat degil memnuniyet
oldugu sonucuna ulasilmaktadir. Turizm isletmelerinde 6zellikle kriz donemleri basta olmak
iizere gergeklestirilen fiyat uygulamalarini inceleyen Demirezen (2019) konaklama
isletmelerinin ¢ogunlukla talebe gore fiyat belirledigi, maliyeti de dikkate almalarina ragmen
rekabeti daha az dikkate aldiklarini belirtmekte ve fiyatlandirmada az maliyetle iiriin veya
hizmet kalitesini artirarak miisteri memnuniyetini artirmayi bdylece kar elde etmeyi
amacladigini ortaya koymaktadir. Julvirta (2021) ise ii¢ yildizl1 otellerde agirlikli olarak miisteri
sadakatini etkileyen faktorlerin fiyat belirleme, hizmet kalitesi, otel atmosferi ve miisteri
memnuniyeti oldugunu belirtmekte ve bu faktorlerin miisteri istekleri dogrultusunda

belirlenmesi gerektigini vurgulamaktadir.

FIYATLANDIRMA VE HIZMET KALITESI (HAVALIMANTI)

Diisiik maliyetli bir havayolu isletmesini tercih eden yolcularin hizmet kalite algisini
Olgmeyi ve demografik ozellikler ile hizmet kalitesi algisini incelemeyi amaglayan Sen ve

Akpur (2017) hizmet kalitesinin boyutlar1 olan fiziksel 6zellikler, giiven, heveslilik, giivenilirlik
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ve empati bilegenlerinin birbirlerini pozitif yonlii etkiledigi ortaya koymakta ve demografik
ozelliklerin hizmet kalite algisin1 degistirmedigini belirtmektedirler. Havalimaninda faaliyet
gosteren yiyecek icecek isletmelerinin algilanan hizmet kalitesini belirlemeyi amaglayan Cekin
(2020) aym sekilde hizmet kalitesinin demografik 6zelliklerden etkilenmedigi ve yolcularin
isletme fiyatlarindan memnun olmadigi sonucuna ulagsmaktadir. Erdogan (2020) ise havalimani
hizmet kalitesini 6nem- performans analizi ile degerlendirmekte ve yolcu memnuniyetinin en
yiiksek oldugu boyutun terminalin ambiyansiyken, yolcu memnuniyetinin en diisiik oldugu
boyutun bir dnceki ¢alismaya benzer olarak havaalaninda uygulanan fiyatlar oldugunu ortaya

cikarmaktadir.

GELIR YONETIMIi VE FiYATLANDIRMA

Turizm Isletmesi belgeli 1. sinif restoran igletmelerinin, gelir yonetimi uygulamalarimni
belirlemeyi amaglayan Demirgiftci vd. (2016) restoranlarin fiyatlarini belirlerken daha ¢ok
maliyet, konum, rekabet, {liriin kalitesi ve miisteri kalitesi vb. unsurlar1 dikkate aldigini,
restoranlarin ¢ogunun 6zel giinler i¢in farkli bir menii kullanmalarina ragmen gelir yonetimi
performans kriterlerini uygulamadiklarini saptamaktadirlar. Giir ve Yildiz (2016) gelir
yonetimi uygulama durumunu belirlemeyi amaglayarak gelir yonetimi uygulayan otel
isletmelerinin gelir yOnetimi sistemlerinden memnun kaldiklarini, karliligi ve doluluk
oranlarini arttigini ve gelir yonetimine yaklagimin olduk¢a olumlu olduklarini belirtmektedirler.
Bes yildizli otel isletmelerinde gelir yonetimi uygulamalarini degerlendiren Arikan ve
Parlakkaya (2020) ise gelir yonetimi igerisinde fiyat farklilastirmanin karliligi arttirdigini, gelir
yoOnetiminin fiyatlandirma, dagitim kanallar ve kapasite yonetimi konulart ile iligkili oldugunu
ve etkili bir gelir yonetimi i¢in dinamik fiyatlandirmanin 6nemli oldugunu tespit etmektedir.
Ayni sekilde bes yildizli otellerde gelir yoOnetimi uygulamalarin1 degerlendiren ve
isletmelerdeki yoneticilerin bu konuya bakis acilarini inceleyen Biiyiikipekci ve Islamzade
(2021) otellerde gelir yonetimi uygulamalarinin son yillarda daha ¢ok kullanilmakta oldugunu
ve gelir yonetimi uygulamalarini kullanan isletmelerin ¢ogunda gelir yonetimi miidiiriiniin
bulundugunu ortaya c¢ikarmaktadirlar. Ayrica ¢aligmada gelir yonetimi uygulamasinin otel

isletmesinin karlilig1 ve rekabet avantajini arttig1 sonucuna ulagilmaktadir.

Didin ve Koéroglu (2008) tarafindan konaklama isletmelerinin satiglar ve maliyet
acisindan rekabet edebilme durumu incelenen caligmada otel isletmelerin ¢ogunlugunda

isletmelerin ana amacinin satislart arttirip, maliyetleri miimkiin olan diizeye kaliteden 6diin
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vermeden indirerek rekabet edebilmek oldugu sonucuna varilmaktadir. Kaya vd. (2021) otel
isletmelerinin basar1 ve rekabet avantaji saglamasi i¢in lizerinde durmasi gereken faktorleri
tespit etmeyi amaglayarak One cikan faktorlerin gelir ve fiyatlama, miisteri ihtiyaglarinm
karsilamak icin verilen hizmet, personel ve tesis 6zellikleri oldugunu saptamaktadirlar. Ayrica
yoneticilerin otellerine gelen misafirlere sunulan hizmetin kalitesine 6nem vererek otellerini
yonetirlerken misafir ihtiyaglarini dikkate aldiklar1 goriilmekte dolayisiyla en fazla dnem
duyulan ifadeler arasinda; etkili gelir yonetimi, kalitenin arttirilmasi ve fiyatlandirmanin yer

aldig1 belirtilmektedir.

YONTEM

Bu calismanin amaci; konaklama isletmelerinde hizmet kalitesi, fiyatlandirma ve gelir
yOnetimi uygulamalarini arastirilarak birbirleriyle olan iliskinin ortaya koyulmasi ve Denizli
ilinde bulunan 4 ve 5 yildizli sehir otellerinin gelir yonetimi uygulamalarinin kullanma
durumunun tespit edilmesidir. Buradan hareketle bu ¢alismadan nitel arastirma yontemlerinden
yararlanilmigtir. Nitel arastirma; “gézlem, gériisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama
yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekei ve biitlinciil bir
bicimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi arastirmalardir” (Yildirim ve
Simgek, 2018). Veri toplama teknigi olarak goriismeden yararlanilmistir. Gorligme;
“katilimciya bir dizi acik uglu sorularin sorularak belirli bir konu iizerindeki diislince ya da
gozlemler hakkinda bilginin toplanmasidir” (Kozak, 2018). Bu kapsamda Denizli’de bulunan
sehir otelleri genel miidiir ve satig miidiirleri (toplam 4 kisi) ile 6ncesinde randevu alinarak 13
Mayis- 26 Mayis 2022 tarihleri arasinda katilimcilarin istedikleri tarih ve saatlerde, kendi
caligma ortamlarinda goériisme yapilmistir. Katilimcilara gériisme dncesi aragtirmanin amaci ve
icerigiyle ilgili 6n bilgi verilmistir. Gortisme siireleri 20 ile 35 dakika arasinda ger¢eklesmistir.
Katilimcilara 6nceden hazirlanmis goriisme formunda yer alan on bir soru sorularak
yanitlanmasi istenmistir. Goriigme formunda yer alan sorular; gelir yonetimi kavrami, geliri
artirmak i¢in uygulanan teknikler, uygulanan tekniklerin katkilari, satis ve gelirlerin artirilmast
icin yapilmasi gerekenler, gelir yonetimi uygulamalarinin ne kadar siiredir kullanildigi,
teknikleri uygulamada karsilasilan sorunlar, gelir yonetiminin hizmet kalitesine etkisi,
goriigiilen kisinin calistigt pozisyon, isletmede calisma siiresi, egitim durumu ve yasina
iligkindir. Goriismeler yar1 yapilandirilmis sekilde gerceklestirilerek katilimcinin yanitlarina

gore yeni sorular eklenmigtir. Ayrica katilimcilar K1 ile K4 arasinda kodlanmistir. Ardindan
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veriler betimsel analiz ile katilimcilarin goriislerine yer vererek degerlendirilmistir. Yildirim ve
Simsek (2018) betimsel analizi; “arastirmada toplanan verilerin, arastirma problemine iligskin
olarak neleri sOyledigi ya da ortaya koydugunu 6n plana ¢ikararak verileri daha dnce belirlenen
temalara gore 6zetlemek ve yorumlamak™ seklinde belirtmektedir. Toplam 4 kisi ile goriisme
gerceklesmistir. Denizli sehir merkezinde 4 ve 5 yildizli 7 adet sehir oteli bulunmaktadir. Bu
tesisler ile iletisime gegerek konu hakkinda bilgi verilmis ve goriisme talep edilmistir. Ancak
bu 7 tesisten sadece 4’iinden olumlu cevap alinabilmistir. Dolayisiyla ¢alisma bu 4 tesis

yoneticisi ile gerceklestirilmistir.

BULGULAR

Denizli merkezinde 4 ve 5 yildizl1 7 sehir oteli bulunmaktadir. Otellerin sadece 4 tanesi
geri donmiis yapmis, dolayisiyla Denizli sehir merkezinde bulunan 4 otel yOneticisi ve satig

miudiiri ile goriisiilmustiir.

Tablo 1. Katilimcilara ait Demografik Bilgiler

. . Yer Aldig Isletmede Egitim

Katihmecilar | Cinsiyet | Pozisyon Calisma Siiresi Durumu Yas

K1 Kadm |2 |55y Lisansiistii 29
Miidiirii

K2 Erkek Geinenl 6 Y1l Lisans 40
Miidiir

K3 e | 3A Lisans 33
Miidiir v

K4 Kadin Sa.t.ls.. " 8 Yl Lisans 34
Miidiiri

Katilimcilara ait demografik bilgiler incelendiginde 3 kadin ve 1 erkek ile goriisiildigt
goriilmektedir. Katilimcilarin galistiklar pozisyon degerlendirildiginde 4 katilimeinin 2 tanesi
genel miidiir, 2 tanesi de satig miidiirii olarak gérev almaktadir. Katilimcilarin gorev aldiklar
otelde caligma siireleri incelendiginde 3 ay, 5,5 yil, 6 yil ve 8 yil olarak degistigi
gozlemlenmektedir. Katilimcilarin egitim durumuna iligkin bilgiler ise 1 lisansiistii ve 3 lisans
diizeyinde egitim aldiklarin1 gostermektedir. Ayrica katilimeilarin yaslari incelendiginde 20-40

yas araliginda oldugu goriilmektedir.
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Gelir Yonetiminin Tanimi

Katilimcilarin gelir yonetimine iligkin verdigi yanitlar incelendiginde gelir yonetimini
genellikle fiyatlandirma, tlicretlendirme ve gelir-gider iligkisi ile agikladiklar1 goriilmektedir.
Ozellikle belirli tarihlere ve sezonlara dikkat ¢eken K1 gelir ydnetimini su sekilde

aciklamaktadir;

Gelir yonetimi; dogru iiriinii, dogru fiyata, dogru zamanda satmaktir. Ozellikle turizmde yogun
sezonlar, belirli tarihler ve onemli giinlerde fiyatlandirma agisindan gelir yonetimi

uygulamalart ¢ok onemlidir.
K2’ ye gore gelir yonetimi iicretler olarak agiklanmis olup;

Gelir yonetimi; bir igletmenin satislarindan kazandigu iicretler toplamidir. Seklinde ifade

edilmistir.

K3 gelir yonetimini tanimlarken ilk olarak otellerin gelir ve gider ayagi oldugunu, yoneticisi
oldugu isletmenin gelir odakli bir isletme oldugunu ve gelir yonetiminin fiyatlandirma ile

aciklanabilecegini belirtmistir.
K4 ise gelir yonetimi ile ilgili;

Gelir yonetimi geliri en iist seviyeye ¢ikarmaya ¢alismak, maliyeti minimum seviyede tutmaktir.

Ifadelerine yer vermistir.

Genel olarak katilimcilarin gelir yonetimi hakkinda bilgi sahibi oldugu fakat ifade
ederken farkli tanimlara bagvurduklar1 goriilmektedir. Buradaki 6nemli nokta gelir yonetiminin
tanimlanirken genellikle fiyatlandirma iizerinden aktarildigi goriilmektedir. Bu bulgu, gelir
yonetiminin fiyatlandirma ile iliskili oldugunu gostererek etkili bir gelir yonetimi i¢in dinamik
fiyatlandirmanin 6nemli olmasi acisindan Arikan ve Parlakkaya (2020) ile paralellik

gostermektedir.
Gelirleri Artirmak icin Uygulanan Teknikler

Katilimcilara gelirlerini artirmak i¢in uyguladiklar teknikler soruldugunda; genellikle
hedef pazar, miisterilere gore belirlenen yiiksek-diisiik sezon, sosyal medya, indirim, kampanya

ve reklam gibi terimlerin kullanildig1 goriilmektedir.
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Yillik planlamalar yaptiklarini belirten K1, 6nemli tarihlerin ve farkl fiyatlandirmalarin altini

cizmektedir;

Biz otelimizde yillik planlamalar yapryoruz. Yilin basinda, daha yeni yila girmeden yani bir y1l
oncesinden belirlenir. Her sehirde farkli tarihlerde dinamikler vardir. Bu tarihleri otelciler
bilir. Ornegin mayis ayinda fikstiir biter dolayisiyla éncesinde otelde futbol takimlarini
agwrlariz. Onlara ne kadar oda ayiracagimiz bellidir. Yaz déneminde tatilcilerin daha yogun
seyahat ettigi tarihlerdir, onlar i¢in belirli bir fiyatlandirma yapilabilir. Bizim asil hedef
pazarimiz olan kurumsal konaklayan misafirlerdir. Onlarin yogun olarak geldigi tarihlerde
fivatlandirma yapmak gibi biitcelendirmelerle gelir yonetimi uygulamalarini kullaniyoruz.
Segmentasyon burada onemli bir konu. Pazart her bir konaklama icin ayri bir segmentlere

aywrp farkli fiyatlandirmalar yapiyoruz. Tiim bu farkl gruplar bir yil oncesinden planlaniyor.

K3 de K1°i destekler nitelikte ilk olarak hedef pazarin belirlenmesi gerektigini dolayistyla

onlara yonelik hizmet verilerek gelir yonetimini uygulamak gerektigini belirtmektedir.

Bizim otelcilikte yani sehir otelciliginde gelen misafirler daha cok is icin gelen insanlardir. Ilk
olarak oteline gelen kitle kim ve en ¢ok geliri kimden sagliyorsun onu belirlemek lazim.
Belirledikten sonra bu kitle icin neler yapilabilecegini arastirip bilmek gerekir. Onlarin istek
ve ihtiyaglarina gore hareket etmemiz gerekir. Mesela is insanlari bizde daha ¢ok konaklyyor,
geldikleri giin Sali, Carsamba ve Persembe. O giinlerde anlasmall firmalarla stabil fiyatlar
belirlemek gerekiyor. Bunun da sebebi sirket misafirlerini kendi oteline ¢ekebilmek. Gelen
misafir de demeli ki benim bu otel ile anlasmam var, belirli periyotlara gore belirli fiyat
sunuyorlar bu yiizden otelime gideyim demesi gerekir. Bir diger yontem de tamamen beseri
iliskidir. Misafiri otele ¢ektin artik otelden memnun kalmasini saglaman gerekiyor. Yani misafir
otelin icerisinde konakladig siire boyunca mutlu bir sekilde ayriimasini saglarsan kazandigin
gelir siirdiiriilebilir hale gelir. Ayrica doneme gére yiiksek sezon, diisiik sezon olarak fiyat
belirlenmeli. Tanitim, reklam, kampanyadan yararlanilmali. Yenilik¢i anlayista olmali. Ciinkii

¢ag bunu gerektiriyor. Bu yiizden ¢aga ayak uydurulmall.

Goriiliigi tizere K3 hedef pazarin belirlenmesinin yani sira miisteri memnuniyeti, farkl
fiyatlandirmalar ve tanitim, reklam, kampanya gibi uygulamalar {izerinde durmaktadir. K2’ nin
belirttikleri incelendiginde ise gelir yonetimiyle ilgili olarak gelirlerini artirmak kapsaminda

fiyatlandirmadan bahsetmedigi onun yerine teknoloji, sosyal medya gibi unsurlarin izerinde
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durdugu tespit edilmektedir. K2 gelirlerini artirmak i¢in uyguladiklar1 teknikleri su sekilde

acgiklamaktir;

Agwrlikll olarak giiniimiiz teknoloji ¢cagir oldugu igin oncelikle online kanallari, sosyal medya
platformlart ve onun haricinde otele gelen misafirlere farkli neler yapilabilir, ne gibi aktiviteler

(canli miizik, dans vb. aktiviteler) yapilabilir diigiincesi gibi teknikler kullanilmaktadir.

K4 ise belirtilen ifadeler disinda gelirleri artirmak icin giderleri azalttiklarini ve misafir

memnuniyeti, tanitim gibi faaliyetlerle gelirlerini artirdiklarini belirtmektedir.

Maliyeti kisarak yapiyoruz ilk olarak. Biz otel olarak belirli kadro ile ¢alisiyoruz, otelde
fazladan is oldugunda extra personel aliyoruz. Boylelikle personel maliyetini engelliyoruz.
Otelimizdeki sistemde kimin ne kadar elektrik harcadigi gosteren sitemler mevcut, fazlasi
oldugunda bunun sebebini soruyoruz. Denetimlerle maliyeti en aza indiriyoruz. Onun haricinde
otelin tamtimina onem veriyoruz. En biiyiik gelir artirict da otele gelen misafirin memnun
ayrilmast saglanabilirse otel tanitiliyor. Banquet adina eger diisiik sezonda talep geldiyse isi
kacirmamak igin zarar etmeyecek sekilde fiyatlar diisiiriilebiliyor. Eger yiiksek sezonda ben

bugtinii her tiirlii doldururum dediginizde normal fiyatin iistiine de ¢ikabiliyoruz.

Katilimcilarin ifadeleri genel olarak degerlendirildiginde belirtilen fikirlerin genel
olarak ortak olmadig: fakat gelir yonetimiyle fiyatlandirmanin her kosulda birlikte ele alindig:
goriilmektedir. Katilimeilarin gelirlerini artirmak ic¢in uyguladiklart teknikler ise sezona ve
onemli tarihlere gore fiyatlandirma; hedef pazarin belirlenmesi; tanitim, reklam ve kampanya

gibi faaliyetler; teknolojik gelismeler; maliyetleri azaltma gibi uygulamalardir.
Uygulanan Tekniklerin Isletmeye Olan Katkilar

Uygulanan tekniklerin isletmeye olan katkilarma K1 ilk olarak gelirleri artirdigini ve
bunun disinda bu uygulamalarin katkidan ziyade her igletmenin mutlaka kullandig: faaliyetler

olarak belirtmektedir.

Mesela ¢ok yogun bir donemde ¢ok diisiik fiyatlarla sattiginiz zaman érnek olarak bugiin elli
bin lira kazanabilecekken, yirmi bin lira kazaniyorsunuz. Dolayisiyla aradaki otuz bin lira sizin
gelir kaybinizdwr. Yani daha ¢ok kazanabilecekken daha az kazaniyorsunuz ve diger oteller
daha yiiksek fiyvatlarla satis yapabilirken siz daha diisiik fiyata oteli doldurup hemen
kapatryorsunuz. Bu da iyi bir yonetim degildir. Dolayisiyla bu noktada bu tekniklerin katkisi
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bulunmaktadir. Ayrica uygulamalarin katkilarindan ziyade olmasi gereken budur. Gelir
yonetimi uygulamalarini ben kullanmayayim diyen bir otel olamaz. Yani katkilar: dedigimiz gey

aslinda otel gelir yonetimi tizerine kuruludur.

K2’nin ifadeleri incelendiginde uygulanan tekniklerin katkilarin1 miisteri memnuniyeti olarak

ifade ettigi gortilmektedir.

Miisterilerin olumlu déniisleri katkilaridir. Olumsuz doniisler de olabiliyor. Eger yapilan
degisiklik talep gérmiiyorsa bu olumsuzluktur. Talep olursa yapilan degisikligin iizerine ve

daha farkl iyilestirmeler gerceklestiriyoruz.

K3 de K2’yi destekler nitelikte tekniklerin katkilarini miisteri memnuniyeti ve miisteri sadakati

olarak ifade etmektedir.

[k olarak misafir memnuniyetini saglar. Bir misafir memnun ayrildiysa ve otelle, personelle
bir bag kurduysa ornegin ilk girdiginde ismi ile hitap edebiliyorsaniz bu tarz seyler misafirlerin
hosuna gidiyor. Yani misafir otele sadik kaliyor. Dolayisiyla sadik misafir profilini arttirmak

ve genisletmek lazim. Biz de bu noktada gelir yonetimi uygulamalarinin katkilarini goriiyoruz.
K4 ise tiim katilimcilarin diisiincelerini destekleyerek;

Insanlar memnun kaliyor, daha fazla kisiye ulasabiliyoruz. Maliyetlerimiz azaliyor dolayisiyla
gelirimiz artmis oluyor. Seklinde belirtmektedir. Dolayisiyla uygulanan tekniklerin katkilarini
gelir artirma, miisteri memnuniyeti ve sadakati seklinde 6zetlemek miimkiindiir. Uygulanan
tekniklerin geliri bir diger ifade ile karlilig1 arttirmasi, Giir ve Yildiz (2016) ile Arikan ve
Parlakkaya (2020)’nin ¢alismalariyla paralellik gostermektedir.

Etkili Gelir Yonetimi i¢in (Satislar1 Artirmak Icin) Yapilmasi Gerekenler

Katilimcilar, etkili gelir yonetimini artirmak i¢in yapilmasi gerekenleri genellikle yeni

uygulamalar yerine uyguladiklar1 tekniklerin artirilmasi gerektigini belirtmektedirler.

K1 etkili gelir yonetiminin, gegcmise bakarak ardindan gelecegi tahmin ederek (6zellikle doluluk

orani yiiksek tarihleri ve miisteri profili) ger¢eklesecegini vurgulamaktadir.

Mesela otellerde her zaman gecmise bir bakilir. Ornegin gectigimiz yil haziran ayinda ne kadar
konaklama aldik, bu konaklamalar kimlerdi (segmentasyonuna bakilir), hangi segment daha

¢ok is yapiyor veya daha ¢ok gelecek bilinmelidir. Bu forecast (doluluk) dedigimiz sistem
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aslinda bizim gelecegi tahmin etmede ige yarar. Dolayisiyla ge¢misi baz alipp hareket

edilmelidir.

Diger katilimcilar ise satiglari artirmanin, sosyal medya kullanimi, tanitim, reklam,

kampanyalar artirarak dolayisiyla teknolojiyle gergeklesecegini soylemektedir.
K2: Satislar arttirmak igin teknolojiden daha fazla yararlanilmalidir.

K3: Tanitim, reklam ve sezona gore kampanyalar satis gelirlerini artirtr. Misafirlere bireysel
hizmet vererek, kiiciik siirprizler (odasina VIP ikramlar vb.) yaparak misafire kendini 6zel

hissettirmek bu anlamda yapilabilir.

K4: Sosyal medyayr daha aktif kullanmak olabilir. Etkinlikler agisindan baktigimizda gegen
sene otelimizde etkinlik yapan fabrikalar bu sene tekrar araniyor, kendimizi hatirlatiyoruz.

Onlar bizi aramadan biz ariyoruz.

Genel olarak ifadeler incelendiginde isletmeler satiglarini ve gelirlerini artirmak i¢in;
gecmise bakarak gelecegi tahmin etme, tanitim, kampanya ve reklamdan yararlanma, sosyal
medya ve teknolojiyi daha fazla kullanma ve bireysel hizmetler verilmesi gerektigini

aciklamaktadirlar.
Gelir Yonetimi Uygulamalarinin Kullanilma Siiresi

Gelir yonetimi uygulamalariin kullanilma siireleri katilimcilara soruldugunda K1 ve
K3 bu uygulamalarin aslinda otelin agilma tarihinden beri kullanildigini belirtmektedir. Ayrica
K3 bu uygulamalarin hep kullanilmasina ragmen otellerde yeni bir gelir yonetimi boliimii

ortaya ¢iktigini agiklamaktadir.

K1: Séyle belirteyim ashnda otelin agilisindan beri bu uygulamalar uygulaniyor. Ozellikle
kurumsal oteller bunu daha sik yapar. Daha kiiciik ya da butik otellerde uygulanmayabilir. Tiim
otellerde uygulanir diyemiyorum o yiizden. Ama kurumsal, yildizli otellerde bu uygulamalar
otel agilmadan once planlanarak baslanir. Once pazar arastirmasi yapilir, hangi tarihlerde
hangi isler geliyor, rakipleri fiyatlar: neler, biz kendimizi rakiplerin karsisinda nerde
konumlandriyoruz gibi sorulara karar verilir daha sonra otel agilir. Biz de gelir yonetimi

uygulamalarindan aslinda otelin a¢ilisindan beri yararlanmaktayiz.
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K3: Aslinda bu uygulamalar hep uygulanir, kullanilir ama simdi biiyiik otellerde “revenue”
diye boliim olustu. Yeni gelir icin bir pozisyon olustu. Eskiden bu yoktu. Gelir yonetimini
eskiden satis miidiirleri yapar 6n biiro miidiirleri destek olurdu. Ama simdi artik biiyiik otellerde
gelir icin bir departman var. Dolayisiyla gelir yonetimi hep vardi ama artik daha aktif, gozle
gortiniir sekilde yapilyyor. Bizim otelimizde de genel yonetimini genel miidiir olarak ben
uyguluyorum. Bunu da aylik olarak yapiyoruz. Aylik olarak kdr- zarar oranlarina gore
yonetiyoruz. Aslinda geg¢mise bakarak, gegen yil gelen misafirlere belirleyerek, gelecegi

gortiyoruz. Bunlara gore de hazirlik yapryoruz.

K4 ise bu siireyi: Aslinda geliri kontrol etmek, maliyetleri azaltmaya ¢aliymak ve fiyat
farkhiliklar: sezona gére hep olan seylerdir. Ancak otelde zamlardan dolayr mesela sadece
belirli katlardan odalar: satarak elektrik vs. tasarrufu yapmak ozellikle iki bu¢uk aydir

enflasyondan dolayr uygulaniyor seklinde belirtmektedir.
K2 ise gelir yonetimi uygulamalarini 7-8 yildir kullandiklarini belirtmektedir.
Gelir Yonetimi Uygulamalarim Kullanmada Karsilasilan Sorunlar

Katilimcilarin gelir yonetimi uygulamalarmi kullanmada karsilastiklar1 sorunlar
incelendiginde genellikle sorun yasamadiklari, bu uygulamalarin ¢ogunlukla katkis1 oldugu

fakat miisteri tepkilerinin sorun olarak ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

K 1: Soyle diyebilirim ki fiyat degisiklikleri ¢ok sik olabiliyor. Ornegin nisan ayinda verdigimiz
fiyat ile haziran- temmuzda verdigimiz fiyatlar degisebiliyor. Dolayisiyla miisteri bu fiyati takip
ettiginde fiyat degisikligini anliyor yiikselmis oldugunu belirtiyor. Tabii bunlart gogiislemek
lazim. Donemde belirli bir fiyat veriyorsunuz ama énceki fiyatlarimizda bilindigi zaman bunlar
sorun olarak karsiniza ¢ikabilir. Ama onun disinda sorundan ziyade faydali bir uygulama

ashnda.

K2: Zevkler ve renkler tartisilmaz diyerek miisteriler bazi uygulamalardan memnun kalirken
bazilarindan kalmamaktadir. Kimi miisterilerin beklentileri farkli olabiliyor. Insanlar seyahat

edip farkl yerler gordiikce beklentileri de bu dogrultuda farklilasiyor.

K3: Mutlaka aralarda kiigiik piiriizler ¢ikiyor diyebiliriz. Bu bizim elimizde olan bir sey. Geliri
dogru ve aktif yonetirsen kiigiik piiriizlerle gegebilir sorun olmadan devam edilebilir. Sorundan

cok katkist bulunmaktadir.

283



K4: Misafir disardaki fiyatlarinda arttigim biliyor ama en biiyiik baskiyr bize uyguluyor. Yani
en biiyiik sorun misafirlerin fiyatlara karsi tepkisi oluyor. Fiyat kirma agisindan bir sorun

vasiyoruz diyebiliriz.
Gelir Yonetiminin Hizmet Kalitesine Etkisi

Gelir yonetiminin hizmet kalitesine etkisi degerlendirildiginde tiim katilimcilar, belirli
kalite standartlar1 oldugunu ve bunu uyguladiklarini belirtmektedir. Ozellikle otellerin
kurumsal olmastyla standart hizmet kalitesi arasinda iliski oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda

miisteri profiline gore hizmet kalitesinin artirildig1 da ortaya koyulmaktadir.

Bunlara ek olarak K1 gelir yonetimi uygulamalarinin hedef pazar1 belirledigini belirterek

hizmet kalitesini olumlu etkiledigini agiklamaktadir.

K1: Gelir yonetimi her zaman daha dogru parayt kazanmaktir. Mesela yaz déneminde ii¢ yiiz
liraya verdiginiz odanin portféyii farklidir, o portféye verdiginiz hizmet farklidir. Portféyle
hizmet dogru orantilidir. Ama yiiksek donemde yedi yiiz- sekiz yiiz liraya oda satip tam
doldurmadan aldiginiz misafirin portfoyii daha farklidir. Otelin hizmet kalitesi zaten standarttir
ozellikle marka bir otel oldugunuzda verdiginiz hizmet kalitesi standardimi korumak
zorundasiniz. Yani odayt ii¢ yiiz liraya da satsak da bu standardi korumam lazim, bin liraya
satsam da korumam lazim ¢iinkii marka standardi var. O yiizden aslinda ¢ok biiyiik bir etkisi
vok ama hizmet verilis seklinde bir olumlu katkist olabilir. Ciinkii portféyii belirlemis
oluyorsunuz aslinda. Hangi portfoye hizmet verdiginizi belirliyorsunuz, karsinizdaki portfoye

gore de kalite orada ortaya ¢ikiyor.

K2: Ashinda pek etkilememektedir. Onemli olan misafirlere verilen hizmetin (tabii ki maliyeti
yiikselmesi bizim i¢in olumsuz) standart olarak korunmasi, ¢izgiden sapmamaktir. Yani

maliyetler artsa da hizmet kalitesinin standardr korunmaktadir.

K3: Geliri yonetmek olumlu bir eylemdir ve hizmet kalitesini olumlu etkiler. Otelimizde
standart hizmet kalitesi verilmektedir. Bu kalite sezona, fiyata gore degismez. Ancak tistiine
¢tkilabilir. Burada onemli olan misafirlere bireysel hizmetler vererek ozel hissetmelerini ve

memnun kalmalarini saglamaktir.

K4: Hicgbir isletme hizmet kalitesinden odiin vermez. Eger odiin veriyorsa daha fazla zarara

ugrar. Miisteri bir kere gitti mi geri kazanmak c¢ok zordur. Ertelemeye gidebilir. Mesela
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elimizde var olan bir sey yenilenecekse ve gelirim azsa o ertelenebilir. Ama kalitesinden odiin

verilmez. Mevcut standart kalitemiz hep korunur, iizerine ¢ikilabilir.

Goriildigii tizere gelir yonetiminin hizmet kalitesini pek etkilemedigi, etkilese bile
olumlu etkiledigi ¢ciinkii isletmelerin mevcut standart kalitelerini her kosulda koruduklari ortaya

cikmaktadir.

SONUC

Calismanin amaci; konaklama isletmelerinde hizmet kalitesi, fiyatlandirma ve gelir
yontemi arastirilarak birbirleriyle olan iligkinin ortaya koyulmasi ve Denizli ilinde bulunan

sehir otellerinin gelir yonetimi uygulamalarini kullanma durumunun tespit edilmesidir.

Katilimeilarin gelir yonetimi hakkinda bilgi sahibi oldugu fakat faktorleri aciklarken
farkli tanimlara bagvurduklar goriilmektedir. Katilimcilarin goériislerindeki 6nemli nokta gelir
yonetimini tanimlarken genellikle fiyatlandirma iizerinden aktararak faktorlerin birbirleriyle
iliskili olduklari ortaya koymalaridir. Katilimcilarin gelirlerini artirmak i¢in uyguladiklar
teknikler incelendiginde sezona ve Onemli tarihlere gore fiyatlandirma; hedef pazarin
belirlenmesi, tanitim, reklam ve kampanya gibi faaliyetler; teknolojik gelismeler, maliyetleri
azaltma gibi uygulamalar oldugu tespit edilmistir. Uygulanan tekniklerin katkilar1 ise gelir
artirma, miisteri memnuniyeti ve sadakati seklinde aciklanmistir. Katilimcilar belirli bir
kalitenin siirekliliginden bahsederken fiyata gore farklilasmamasi gerektigini ifade etmislerdir.
Ayrica fiyatlandirma siirecinde miisterileri her zaman dikkate aldiklarini belirtmislerdir. Bu

durum Avlonitis ve Indounas’in (2005) ¢alismasiyla da uyum gostermektedir.

Genel olarak katilimeilarin ifadeleri incelendiginde isletmeler satiglarini ve gelirlerini
artirmak icin; ge¢mise bakarak gelecegi tahmin etme, tanitim, kampanya ve reklamdan
yararlanma, sosyal medya ve teknolojiyi daha fazla kullanma ve bireysel hizmetler verilmesi
gerektigini belirtmistir. Fiyat farklilastirmasini ise pek tercih etmedikleri goriilmiistiir. Bu
durum ise literatiirdeki bazi caligmalarla farklilik gdstermektedir. Zira Arikan ve Parlakkaya
(2020), Demirgiftci vd. (2016) belirli kriterlere gore fiyat farklilagtirmanin geliri artiracagini
ifade etmiglerdir. Bu farklilagmanin nedenini ise katilimcilar miisterilerinin ¢ogunlukla repeat
guest oldugunu ve 1 ay icerisinde birka¢ kez konaklama yaptiklarini belirtirken fiyat
farklilagtirmasindan  olumsuz  etkilenebileceklerini  belirtmislerdir. ~ Gelir  yonetimi

uygulamalarinin kullanilma siirelerinin de genellikle otelin agilma tarihinden beri kullanildigin
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goriilmiistiir. Katilimcilarin gelir yonetimi uygulamalarini kullanmada karsilastiklar1 sorunlar
incelendiginde genellikle sorun yasamadiklari, bu uygulamalarin ¢ogunlukla katkisi oldugu
fakat miisteri tepkilerinin sorun olarak ortaya ¢iktig1 tespit edilmistir. Dolayisiyla ¢aligmada ele
alman faktorlerin isletmelere yarar sagladigi ortaya koyulmustur. Gelir yonetiminin hizmet
kalitesine etkisi degerlendirildiginde tiim katilimcilar, belirli kalite standartlar1 oldugunu ve
bunu uyguladiklarini belirtmekle birlikte 6zellikle otellerin kurumsal olmasiyla standart hizmet
kalitesi arasinda iligki oldugu saptanmistir. Bu dogrultuda miisteri profiline goére hizmet

kalitesinin artirildig1 da ortaya ¢ikarilmistir.

Hizmet kalitesi, fiyatlandirma ve gelir yonetiminin birlikte ele alinmasi kar elde etme,
rekabet avantaji, miisteri memnuniyeti ve sadakatini saglamasinin yani sira miisterilerin karar
verme siireclerinde de 6n plana ¢ikmaktadir. Isletmeler fiyatlandirma uygulamalarini
planlarken kaliteli hizmeti uygun fiyatla sunarak miisterilerin karar verme siirecinde etkili
olabilmektedirler (Belber ve Turan, 2015). Bu dogrultuda katilimcilar da uygun fiyat ve kaliteli
hizmet sunma yéniinde gériis bildirmislerdir. isletmeler miisterilerinin bagliligini saglamak icin
kendilerine uygun hizmet anlayis1 ve fiyatlandirma politikasi benimsemektedirler. Ciinkii
hizmet kalitesi miisterilerin isletmelere yonelik goriislerini dogrudan etkilemektedir (Anlatici
ve Biger, 2019). Konaklama isletmeleri etkili gelir yonetimini kullanarak ve fiyatlandirma
stratejilerini uygulayarak maliyetleri en aza indirmeli ve kaliteyi dikkate alarak rekabet
etmelidir. Stratejiler miisterilerin istek ve beklentileri dogrultusunda belirlenmelidir.
Fiyatlandirma stratejilerini uygularken hedef pazar taninarak hareket edilmelidir. Ciinki
miisteri davranig ve beklentileri etkin bir sekilde saptanirsa hizmet isletmelerinde hizmet

kalitesi artmaktadir (Giritlioglu, 2012).

Belirtildigi gibi bu ii¢ faktor (hizmet kalitesi, gelir yonetimi, fiyatlandirma) birbirini
etkilemekte ve dogru sekilde kullanildiklarinda isletmeye olumlu etkileri bulunmaktadir. Etkili
bir gelir yonetimi, buradan hareketle uygulanmis bir fiyatlandirma ve hizmet kalitesinin
karsilanmasiyla birlikte konaklama isletmelerinde kar artmakta, miisteri sadakati ve miisteri
baghilig1 saglanarak isletmeler rekabet avantaji saglamaktadirlar. Didin ve Kdéroglu (2008)
tarafindan hazirlanmis olan ¢alismada konaklama isletmelerinin ana amacinin satiglar arttirip,
maliyetleri miimkiin olan diizeye kaliteden 6diin vermeden indirerek rekabet edebilmek oldugu

sonucu calismanin genel sonuglariyla paralellik géstermektedir.
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Sonug olarak igletmelerin amaglari, az maliyetle hizmet kalitesini arttirarak, etkili gelir
yonetimi ve fiyatlandirma stratejilerini uygulayarak kar saglamaktir. Bu dogrultuda bu ii¢
faktoriin birbiriyle olan iligkisinin bilinmesi ve buradan hareketle stratejilerin uygulanmasi en
onemli unsurdur. Dolayisiyla isletmeler; kaliteli hizmet anlayisi, fiyatlandirma politikalar1 ve

gelir yonetimi uygulamalarini iligkilendirerek benimsemelidirler.

Bu calisma Denizli il merkezinde yer alan 4 ve 5 yildizli otellerden 4’{inii yoneticileri
ile yapilmasi dolayisiyla sonuglar genellenemez. Ancak ayni bolgede yer alan diger illerin sehir
merkezlerindeki konaklama isletmeleri ile yapilan caligmalarla mukayese edilerek yeni

cikarimlar yapilip, 6neriler gelistirilebilir.
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Ozet

Turizm, sahip oldugu biiyiik potansiyel nedeni ile gelismis ve gelismekte olan birgok iilke agisindan
onemli bir ekonomik faaliyet olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu potansiyelin tam anlami ile agiga
¢ikarilabilmesi ig¢in ekonomik arastirmalarda turizm sektoriiniin gz ardi edilmemesi biiyiik onem tasir.
Bu kapsamda bu ¢alismanin amaci 1988-2021 yillar1 arasinda “turizm ekonomisi” alaninda yazilmig
yiiksek lisans ve doktora tezlerinin bibliyometrik analizini ger¢eklestirerek literatlirde var olan eksikligi
gidermektir. Bu amag dogrultusunda YOKTEZ veri tabanindan elde edilen 37 adet yiiksek lisans ve 7
adet doktora olmak lizere toplamda 44 adet lisansiistii tez bibliyometrik analize tabi tutulmustur. Bu
tezler, “tez tlirii”, “tezlerin yayinlandig1 yil”, “tez konusu”, “tezlerin hazirlandig1 tiniversite”, “tezlerin
bagli oldugu enstitii” ve “tezlerin hazirlandig1 anabilim dali” kriterlerine gdre incelenmistir. Caligmanin
sonucunda, turizm ekonomisi alanindaki lisansiistii caligmalarin ¢ogunlukla yiiksek lisans diizeyinde
gergeklestirildigi buna karsilik ilgili alanda doktora diizeyindeki g¢alismalarin olduk¢a az oldugu
saptanmustir. Yiiksek lisans tezleri en ¢ok 2019 yilinda yazilmis iken, 7 adet doktora tezinin her biri
farkli yillarda yazilmistir. Turizm ekonomisi alaninda yiiksek lisans diizeyindeki calismalarin
cogunlukla Balikesir Universitesi'nde, doktora diizeyindeki c¢alismalarin ise ¢ogunlukla Mugla
Universitesi’nde hazirlandig1 tespit edilmistir. Ayn1 zamanda turizm ekonomisi alaninda hazirlanan
yiiksek lisans ve doktora diizeyindeki ¢alismalarin ¢ok biiyiik kisminin sosyal bilimler enstitiisii ve
iktisat anabilim dali blinyesinde hazirlandig1 belirlenmistir.

Anahtar kelimeler: Turizm, ekonomi, turizm ekonomisi, bibliyometrik analiz, lisansiistii tezler.

BIBLIOMETRIC ANALYSIS OF GRADUATE THESIS IN TOURISM ECONOMICS
(1988-2021)

Abstract

Due to its great potential, tourism emerges as an important economic activity for many developed and
developing countries. In order to fully reveal this potential, it is of great importance that the tourism
sector should not be ignored in economic research. In this context, the aim of this study is to fill the gap
in the literature by performing bibliometric analysis of master's and doctoral theses written in the field
of "tourism economics" between 1988-2021. For this purpose, a total of 44 postgraduate theses, 37
postgraduate and 7 doctorate, obtained from the YOKTEZ database were subjected to bibliometric
analysis. These theses were examined according to the criteria of "type of thesis", "the year the theses
were published", "thesis topic", "the university where the theses were prepared”, "the institute to which
the theses are affiliated" and "the department in which the theses were prepared". As a result of the
study, it has been determined that postgraduate studies in the field of tourism economics are mostly
carried out at the master's level, however, there are very few doctoral studies in the related field. While
the master's theses were mostly written in 2019, each of the 7 doctoral theses was written in different
years. It has been determined that the studies at the master's level in the field of tourism economics are
mostly prepared in Balikesir University, and the studies at the doctoral level are mostly prepared in
Mugla University. At the same time, it has been determined that most of the master's and doctoral studies
prepared in the field of tourism economy are prepared within the social sciences institute and the
department of economics.

Keywords: Tourism, economics, tourism economics, bibliometric analysis, graduate theses.
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GIRIS

Turizm sektorii, gelismis ve gelismekte olan iilkeler i¢cin 6nemli ekonomik katkilar
saglamaktadir. Ozellikle 1980°li yillardan itibaren etkisi artarak devam eden kiiresellesme
siirecinin yarattig1 etki ile yasanan kiiresellesmeye paralel olarak turizm sektoriiniin ekonomik
etkileri giderek dnem kazanmistir. Bu durum giintimiizde turizm sektoriiniin ekonomi ile i¢ ige
olacak sekilde bir yapiya biirlinmesine ve ekonomik gelismenin itici bir giicli olarak karsimiza
c¢ikmasina neden olmustur (Bahar ve Kozak, 2008: 58). Turizm sektoriiniin sahip oldugu
potansiyel ve ekonomik hayatta meydana getirdigi itici giic dikkate alindiginda, ekonomik

arastirilmalarda turizm sektoriiniin goz ardi edilmemesi hayati 6nem tasimaktadir.

Turizm alaninda yasanan gelisimin ortaya ¢ikarilmasi, giincel egilimlerin belirlenmesi
ve eksikliklerin tespit edilmesine imkan taniyan bibliyometrik analiz ¢aligmalari, son yillarda
ilgili alanda siklikla uygulanmaktadir. Turizm ve turizmin alt bagliklarina iliskin literatiirde ¢ok
sayida bibliyometrik analiz ¢alismasi yer almaktadir. Fakat literatiirde turizm ekonomisi
alaninda yapilmig bir bibliyometrik analiz ¢alismasina rastlanmamuistir. Literatiirde var alan bu
boslugu doldurmak iizere bu ¢alismada turizm ekonomisi alaninda yazilmis lisansiistii tezlerin
bibliyometrik analizi gergeklestirilmistir. Calismada, Yiiksekogretim Kurulu Ulusal Tez
Merkezi (YOKTEZ) veri tabanindan turizm ekonomisi alaninda yazilmis 37’si yiiksek lisans
ve 7’si doktora olmak iizere toplamda 44 adet lisansiistii tez elde edilmistir. Bu tezler, “tez
tiri”, “tezlerin yayinlandigi y11”, “tez konusu”, “tezlerin hazirlandig1 tiniversite”, “tezlerin
bagli oldugu enstitii” ve “tezlerin hazirlandig1 anabilim dali” kriterlerine gore bibliyometrik
analize tabi tutulmustur. Calismanin sonucunda; turizm ekonomisi alaninda hazirlanan
lisansiistli tez ¢calismalarinin ¢ok biiylik kisminin yiiksek lisans diizeyinde gerceklestirildigi,
doktora diizeyindeki tez calismalarinin sinirli kaldigi tespit edilmistir. Turizm ekonomisi
alaninda yiiksek lisans diizeyindeki tez calismalarinin en ¢ok 2019 yilinda yazildigi ve
incelenen calismalarin  YOKTEZ veri tabaninda daha c¢ok “turizm” konusu altinda
siniflandirildig1 belirlenmistir. Turizm ekonomisi alaninda yer alan yiiksek lisans diizeyindeki
tez calismalarinin en ¢ok yapildig1 {iniversitenin Balikesir Universitesi oldugu saptanirken,
caligmalarin daha ¢ok sosyal bilimler enstitiisii ve iktisat anabilim dal1 biinyesinde hazirlandig1
tespit edilmistir. 1996, 2003, 2004, 2014, 2017, 2018 ve 2021 yillarinda birer adet doktora
diizeyinde tez calismasi yapilmistir. Doktora diizeyindeki ¢alismalarin ¢ogunlugu YOKTEZ

veri tabaninda ‘“ekonomi” ve “turizm” olmak tlizere 2 farkli konuyu icerecek sekilde
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siniflandirilmigtir. Doktora diizeyindeki tez ¢alismalarinin en ¢cok yapildigi tiniversitenin Mugla
Universitesi oldugu saptanirken, calismalarin daha ¢ok sosyal bilimler enstitiisii ve iktisat
anabilim dal1 biinyesinde hazirlandig1 tespit edilmistir.

LITERATUR INCELEMESI

Turizm alaninda yapilan bibliyometrik caligmalarin son yillarda arttigi sdylenebilir
(Hall, 2011:16). Oyle ki ulusal ve uluslararasi turizm alanyazini incelendiginde pek c¢ok
bibliyometrik ¢alismanin gercgeklestirildigi goriilmektedir (Kozak, 1996; Hall, 2011; Cicek ve
Kozak, 2012; Zencir ve Kozak, 2012; Ozel ve Kozak, 2012; Karagdz ve Kozak, 2014; Ruhanen
vd., 2015; Koseoglu vd., 2016; Yilmaz vd., 2017; Yilmaz, 2017; Bozok vd., 2017; Strandberg
vd., 2018; Okumus vd., 2018; Tayara ve Ozel, 2019; Diismezkalender ve Metin, 2019; Mulet-
Forteza vd., 2019; Binbasioglu, 2020; Cavusgil Kose, 2020; Cuhadar ve Morgin, 2020; Zhang
vd., 2020; Gok, 2021; Ekren, 2022; Cinbilgel ve Erglin, 2022; Chen vd., 2022; Ulker vd., 2022
). Uluslararast literatiirde turizm alanindaki lisansiistii tezlerin bibliyometrik analizinin
yapildig1 caligmalarin yani sira (Meyer-Arendt, 2000; Meyer-Arendt ve Justice, 2002; Bao,
2002; Afifi, 2009; Sanchez vd., 2017; Weiler vd., 2018) ulusal literatiirde de turizm alaninda

hazirlanmis

lisansiisti

tezlerin

incelendigi

caligmalardan bazilar1 Tablo 1°de gosterilmistir.

bibliyometrik ¢aligmalar

mevcuttur. Bu

Tablo 1. Literatiirde Lisansiistii Tezleri Inceleyen Bibliyometrik Analiz Calismalarimn Bazilar:

Yazar-Yil Calismanin Calismanin Kapsam Calismanin Bulgular:
Bashg1

Tayfun vd. (2018). | Turizm Alaninda | YOKTEZ veri tabaninda | Arastirmadan elde edilen bulgulara gore; ilgili
Yiyecek ve Icecek | 1990-2018 yillari, konudaki tezler 2017 yilindan itibaren artig
ile Tlgili arasinda turizm alaninda | gdéstermistir. Lisansiistii tezlerin biiyiik ¢ogunlugu
Lisansiistii yiyecek ve icecek ile yiiksek lisans tezi olup, turizm isletmeciligi ile
Tezlerin ilgili toplamda 164 adet turizm igletmeciligi ve otelcilik anabilim dallarinda
Bibliyometrik lisansiistii tezin yazilmistir. Calismalarda genellikle nicel
Analizi. bibliyometrik analizi yontemler tercih edildigi saptanmustir.

gerceklestirilmistir.
Oguzbalaban, G. Termal Turizm YOKTEZ veri tabaninda | Yiiksek lisans diizeyindeki caligmalarm agirlikli

(2019). Konulu 1988-2018 yillar oldugu, genellikle sosyal bilimler enstitiisii ve
Lisansiistii arasinda termal turizm isletme anabilim dal1 biinyesinde ¢alismalarin
Tezlerin alaninda yayimlanan gerceklestirildigi ve ayrica alanla ilgili en ¢ok tezin
Bibliyometrik lisansiistii ¢aligmalarin Afyon Kocatepe Universitesi’nde yazildig
Analizi bibliyometrik analizi sonucuna ulagilmistir.
gerceklestirilmistir.
Akkasoglu, S., Tarim Turizmine YOKTEZ veri tabaninda | Arastirma sonucunda; calismalarin genellikle

Akyol, C., Ulama, | Yonelik tarim turizmi alaninda yiiksek lisans diizeyinde, sosyal bilimler enstitiisii

S. & Zengin, B. Hazirlanan yapilan lisansiistii ve turizm isletmeciligi anabilim dali biinyesinde

(2019). Lisansiistii caligmalar gesitli kriterler | yaymlandigi ve ¢aligmalarm bilyiik kismmin 2010
Tezlerin acisindan incelenmistir. yili sonrasinda gergeklestirildigi tespit edilmistir.
Bibliyometrik Caligsmalarin yogunlastig1 tiniversiteler ise Dokuz
Analizi. Eyliil Universitesi ve Nammk Kemal Universitesi

olarak ortaya ¢ikmistir.
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Canik, S., & Saglik turizmini 1988-2017 yillar Arastirmada elde edilen bulgulara gore;
Ozdemir, E. konu alan arasinda Tirkiye’de calismalarin genellikle yiiksek lisans diizeyinde
(2019) lisansiistii tezlerin | saglik turizmi konulu yapildig1 ve en fazla lisansiistii tezin Dokuz Eyliil
bibliyometrik hazirlanan yiiksek Universitesi’nde gerceklestirildigi tespit edilmistir.
analizi lisansiistii tezlere Ayni zamanda tezlerin agirlikli olarak sosyal
YOKTEZ veri bilimler enstitiilerinde ve isletme anabilim dalinda
tabanindan ulagilmustir. hazirlandig1 saptanmustir.
Ulagilan 139 yiiksek
lisans ve 29 doktora
tezinin bibliyometrik
analizi
gerceklestirilmisgtir.
Colakoglu, U., Tirkiye’deki YOKTEZ veri tabaninda | Medikal turizm konulu tezlerin daha ok 2013-
Altun, H.E. & medikal turizm 2008-2018 yillar 2016 yillar1 arasinda yogunlastig1 ve yiiksek lisans
Kiykag, B. (2019). | tezlerinin arasinda medikal turizm diizeyinde hazirlandig1 saptanmustir. Konu ile ilgili
bibliyometrik ile konulu hazirlanan 31 en cok tezin Akdeniz Universitesi’nde yapildig1 ve
profili (2008- adet lisansiistii tez cogunlukla sosyal bilimler enstitiisii biinyesinde
2018). bibliyometrik gostergeler | hazirlandig: tespit edilmistir.
acisinda arastirilmustir.
Aksoz, E. O. ve Engelli Turizmi Engelli turizmi alaninda Calisma sonucunda; ilgili alanda yiiksek lisans
Yiicel, E. (2020). Alanindaki YOKTEZ veri tezlerinin agirlikta oldugu, ¢alismalarin
Lisansiistii tabanindan elde edilen 55 | ¢ogunlugunun sosyal bilimler enstitiisii ¢atist
Tezlerin adet lisansiistii tezin altinda ve turizm isletmeciligi anabilim dalt
Bibliyometrik bibliyometrik analizi biinyesinde hazirlandig1 saptanmstir. Ilgili alanda
Analizi. yapilmistir. en ¢ok tezin ise 2018 yilinda yazildig: tespit
edilmigtir.
Albayrak, A., Kirsal turizm ve YOKTEZ veri Elde edilen bulgulara gore; ilgili konudaki
Tuzunkan, D. tiirlerine yonelik tabanindan elde edilen lisansiistii caligmalar 2010 y1li sonrasinda artis
(2020). hazirlanan kirsal turizm konulu 144 | gostermis olup bu galigmalarin ¢ogu yiiksek lisans
lisansiistii tezlerin | adet tez belgesel tarama tezidir. Konu ile ilgili en ¢ok tez Ankara
bibliyometrik yontemi ile incelenmistir. | Universitesi’nde ve sosyal bilimler enstitiisii
analizi biinyesinde hazirlanmistir. Anabilim dallart
acisindan dagilima incelendiginde ise;
turizm/turizm isletmeciligi/turizm ve
otelcilik/turizm egitimi anabilim dallarinin ilk
sirada geldigi belirlenmistir.
Ozcoban, E. Inang turizmi 1998-2019 yillar Calisma sonucunda; ilgili konudaki lisansiistii
(2020). alaninda arasinda bagliginda calismalarin 2008 yilindan itibaren ivme kazandig:
yayimlanan “inang turizmi” ifadesi yiiksek lisans tezlerinin agirlikta oldugu
yiiksek lisans ve bulunan lisansiistii tezler | vurgulanmustir. inang turizmi alaninda en ¢ok tezin
doktora tezlerinin | YOKTEZ veri ise Dokuz Eyliil Universitesi, Gazi Universitesi ve
bibliyometrik tabanindan elde edilen 47 | Kastamonu Universitesi’nde yazildig1 tespit
analizi (1998- tezin bibliyometrik edilmistir. Caligmalarin ¢ok biiyiik bir kisminin
2019) analizi sosyal bilimler enstitiisii ve turizm isletmeciligi
gerceklestirilmistir. anabilim dalinda hazirlandig1 saptanmustir.
Zengin, B. & Turizm Rehberligi | YOKTEZ veri tabaninda | Arastirma sonucunda; turizm rehberligi alanindaki
Atasoy, B. (2020). | Alanindaki yer alan, 1989-2019 lisansiistii caligmalarin ¢ogunun yiiksek lisans
Lisansiistii yillari arasinda turizm diizeyinde, sosyal bilimler enstitiisii biinyesinde ve
Tezlerin rehberligi konusunda turizm igletmeciligi anabilim dalinda hazirlandig:
Bibliyometrik hazirlanmus toplamda 87 | tespit edilmistir. En ¢ok tezin ise Balikesir
Cergevesi. lisansiistii tez bazi Universitesi’nde hazirlandigi bulunmustur.
Olgiitler cergevesinde
incelenmigtir.
Biskin, F. & Turizm YOKTEZ veri tabaninda | Caligma sonucunda, turizm pazarlamasi konulu
Pektas, C. (2021). | pazarlamasi yer alan, 1990-2020 tezlerin daha ¢ok yiiksek lisans diizeyinde, sosyal
alaninda yillar1 arasinda bilimler enstitiisii biinyesinde ve isletme anabilim
hazirlanmis hazirlanmig turizm dalinda hazirlandig: tespit edilmistir. Caligmalarin

lisansiistii tezlerin

pazarlamasi konulu 33
adet lisansiistii tezin

daha ¢ok Gazi Universitesi, Anadolu Universitesi
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bibliyometrik
profili.

bibliyometrik analizi
gerceklestirilmistir.

ve Marmara Universitesi’nde hazirlandig
saptanmustir.

Pektas, C., &

Aydun, S. (2021).

Kongre turizmi ile
ilgili hazirlanan
lisansiistii tezlerin

YOKTEZ veri tabaninda
yapilan tarama
sonucunda; 1997-2021

Calisma sonucunda; kongre turizmi konusunda
yiiksek lisans tezlerinin ¢gogunlukta oldugu, en ¢ok
tezin 2018-2021 yillar1 arasinda hazirlandigi ve

(2008-2020)

lisansiistii ¢alisma elde
edilmis ve bu
caligmalarin igerigi
bibliyometrik analize tabi
tutulmustur.

bibliyometrik yillar1 arasinda kongre genelde nicel yontem tercih edildigi saptanmustir.
profili turizmi konulu ulasilan Lisansiistii ¢aligmalarin daha ¢ok sosyal bilimler
44 adet lisansiistii tezin enstitiisii biinyesinde, turizm isletmeciligi anabilim
bibliyometrik analizi dalinda hazirlandig1 vurgulanirken ayni zamanda
gerceklestirilmistir. tezlerin Istanbul Universitesi ve Gazi
Universitesi’nde yogunlastigia vurgu yapilmstir.
Sarikaya, F. ve Medikal Turizm YOKTEZ veri Analiz sonucunda; ilgili konuda ¢aligmalarin daha
Yilmaz, M. Temal1 Ulusal tabanindan 2008-2020 cok 2018-2020 y1llar1 arasinda yapildig:
(2021). Lisansiistii yillar1 arasinda medikal saptanmustir. Tezlerin daha ¢ok Akdeniz
Tezlerin turizm iizerine yapilmig Universitesi, Balikesir Universitesi, Gazi
Degerlendirilmesi | toplamda 64 adet Universitesi ve Istanbul Universitesi’nde,

genellikle sosyal bilimler enstitiisii biinyesinde
hazirlandig: tespit edilmistir.

Konak, S. (2022).

Medikal turizm
konulu lisanstistii
tezlerin
bibliyometrik
analizi (2018-
2022).

2018-2022 yillar
arasinda Tirkiye’de
medikal turizm
konusunda yazilmisg
lisansiistii tezlere
YOKTEZ veri
tabanindan ulagilmis ve
43 adet tezin
bibliyometrik analizi
gerceklestirilmistir.

Analiz sonucunda; en fazla tezin yiiksek lisans
diizeyinde hazirlandig1 ve sosyal bilimler enstitiisii
biinyesinde yazildigi tespit edilmistir. Ayrica
tezlerin gogunlukla saglik yonetimi anabilim
dalinda hazirlandig1 vurgulanmistir.

Odemis, M. Turizm Talebi 1994-2021 yillar Caligmanin sonucunda; turizm talebi konusunda
(2022). Kapsamindaki arasinda Yiksekogretim | yiiksek lisans tezlerinin agirlikta oldugu, konu ile
Lisansiistii Kurulu Ulusal Tez ilgili en ¢ok tezin 2017 yilinda yapildigi, en ¢ok
Tezlerin Merkezi’nde turizm tezin Balikesir Universitesi ve Istanbul
Bibliyometrik talebi kapsamindaki Universitesi’nde gerceklestirildigi, calismalarin
Analizi (1994- kayitlar incelenmistir. cogunlugunun sosyal bilimler enstitiisii ve turizm
2021) isletmeciligi ana bilim dali biinyesinde yapildig:
tespit edilmistir.
Sar1 Gok, H. Kiiltiirel miras turizmi ile | Analiz sonucunda; en fazla ¢aligmanin 2009 yilinda
(2022) ilgili Scopus veri yapildig1 ve bu konuda en ¢ok ¢aligmanin yer
tabanindan elde edilen aldig1 derginin Sustainability dergisi oldugu tespit
755 makale bibliyometrik | edilmistir.
yontemlerle analiz
edilmigtir.
MATERYAL VE METOT

“Bibliyometri” teriminin kullanim1 ve uygulamasi 1890’lara kadar uzansa da nispeten

yeni bir kokene sahip oldugu sdylenebilir. Ciinkii bu terim ilk kez Aralik 1969 yilinda “Journal

of Documentation” dergisinde kullanilmistir. 1969 yilinda Pritchard tarafindan icat edilmeden

once bu terim “istatistiksel bibliyografya” olarak adlandiriliyordu yahut hicbir bagligi

bulunmuyordu (Broadus, 1987: 373; Sengupta, 1992: 75). Bibliyometrik analizlerde cesitli

yayin tiirleri matematiksel ve istatistiksel olarak incelenmektedir (Pritchard, 1969; 348).
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Literatiirden toplanan verilerin nicel analizini ve kaliplarin incelenmesini miimkiin kilan
bibliyometrik analiz, bir akademik alandaki entelektiiel gelisime katki saglar (Lee, 2015; 17).
Oyle ki farkli alanlardaki akademik calismalarin donemsel olarak bibliyometrik analizinin
yapilmasi, ilgili alandaki egilimlerin Onceden belirlenebilmesine, uygun stratejiler
gelistirilmesine ve boylelikle ilgili alandaki gelisme egiliminin saptanabilmesine imkan tanir
(Kozak, 2001: 32). Bu kapsamda, lisansiistii tezlerin farkli akademik caligmalara yol agma
potansiyeli de gz oniinde bulunduruldugunda turizm ve turizmin alt konu bagliklarinda
hazirlanan lisansiistii tezlerin bibliyometrik analizlerinin yapilmasimin ilgili alandaki giincel
egilim ve eksikliklerin belirlenmesine katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Bu c¢alismanin amaci turizm ekonomisi alaninda hazirlanmis lisansiistii tezlerin
bibliyometrik analizini ger¢eklestirmektir. Bu amag¢ dogrultusunda Yiiksekogrenim Kurulu
Ulusal Tez Merkezi (YOKTEZ) veri tabaninda “turizm ekonomisi” alaninda hazirlanan
lisansiistli tezler c¢esitli parametreler dogrultusunda analiz edilmistir. Analiz i¢in gerekli veri,
YOKTEZ arama motoruna “turizm ekonomisi” yazilip tiim kategorilerde yapilan tarama
sonucunda elde edilmistir. Veri toplama siireci 15 Haziran 2022 tarihinde baslamis olup 30
Haziran 2022 tarihinde sona ermistir. Yapilan tarama sonucunda 1988-2021 yillar1 arasinda
hazirlanan 37 yiiksek lisans tezi ve 7 doktora tezinden olusan toplamda 44 adet lisansiistii
caligma analize dahil edilmistir. Bu ¢alismalar “tez tiirii”, “tezlerin yayinlandigi yil”, “tez
konusu”, “tezlerin hazirlandig1 iiniversite”, “tezlerin bagli oldugu enstiti” ve “tezlerin
hazirlandig1 anabilim dali” gseklindeki 6 farkli parametre kullanilarak analiz edilmistir. Bu
bibliyometrik analiz calismasinda asagidaki sorulara yanit aranmistir:

1. Turizm ekonomisi alaninda hazirlanan tezlerin tez tiirii bakimindan dagilimlari nasildir?
2. Turizm ekonomisi alaninda hazirlanan tezlerin yillar itibari ile dagilimlart nasil
gerceklesmistir?
Turizm ekonomisi alaninda hazirlanan tezlerin konulara gore dagilimi nasildir?
Turizm ekonomisi alaninda hangi iiniversitelerde tez hazirlanmigtir?

Turizm ekonomisi alaninda hazirlanan tezlerin enstitiilere gore dagilimi nasildir?

A

Turizm ekonomisi alaninda hazirlanan tezlerin anabilim dallarima goére dagilimi
nasildir?

BULGULAR

Turizm ekonomisi alaninda 1988-2021 yillar1 arasinda toplamda 44 adet lisansiistii tez

yazilmistir. Bu tezlerin sayisal ve yiizdesel dagilimlar1 Tablo 2’de goriilmektedir. Tablo 2’ye
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gore; turizm ekonomisi konusunda yazilmis toplamda 44 adet lisansiistii tezin %84,09 gibi ¢ok
biiylik bir yiizdesini yiiksek lisans diizeyindeki tezler olustururken, yalnizca %15,9 unu doktora
diizeyindeki tezler olusturmaktadir. Bu durum, turizm ekonomisi alanindaki lisansiistii tezlerin
cogunlugunun yiiksek lisans diizeyinde gerceklestirildigini ve doktora diizeyinde yapilan sinirl
sayida c¢alisma oldugunu agikg¢a ortaya koymaktadir.

Tablo 2. Turizm Ekonomisi Alaminda Yazilmus Lisansiistii Tezlerin Sayisal ve Yiizdesel Dagilimi

Tez Tiiri Sikhik (n) Yiizde (%)
Yiiksek Lisans 37 84,09
Doktora 7 15,9
Toplam 44 100

Turizm ekonomisi alaninda 1988-2021 yillar1 arasinda toplamda 37 adet yiiksek lisans
diizeyinde tez yazilmistir. 1988 yilinda Hasan Hidiroglu tarafindan Hacettepe Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Iktisat Anabilim Dal1 biinyesinde turizm konusunda yazilmis olan
“Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde Turizme Dayali Kalkinma” isimli tez caligmasi ilgili
alanda Tiirkiye’de yapilan ilk lisansiistii ¢alismadir. Ilgili alandaki son yiiksek lisans
diizeyindeki tez calismasi ise 2021 yilinda Burak Bedir tarafindan Gaziantep Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Iktisat Anabilim Dal1 biinyesinde ekonomi konusunda yazilmis olan
“Covid-19 Salgmimin Turizm Sektorii Uzerindeki Etkisi” isimli ¢alismadir.

Yiiksek lisans diizeyindeki tezlerin yillara gore dagilimi ise Sekil 1’de gosterilmistir.
2008, 2012, 2021 yillarinda 2’ser adet ve 2004, 2015, 2018 yillarinda 3’er adet diger yillarda
ise 1’er adet yiiksek lisans tezi yazilmistir. Turizm ekonomisi ile ilgili en fazla yiiksek lisans

tezinin yazildig yillar siras1 ile 2019 (n=6) ve 2020 (n=4) yillaridur.
7

6

[\

4
4
3 3 3
3
2 2 2
1 1 1 1 1 1 1 1 ‘ 1 ‘ 1 1 1 ‘
1988 1989 1995 1996 1999 2001 2004 2005 2006 2008 2010 2012 2013 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Sekil 1. Turizm Ekonomisi Alaminda Yazilmis Yiiksek Lisans Tezlerinin Yillara Gore Dagilin
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Sekil 2’de turizm ekonomisi alaninda yer alan yliksek lisans diizeyindeki tezlerin
konulara gore dagilimi gosterilmistir. YOKTEZ veri tabaninda alandaki ¢ogu tez birkag konuyu
icerecek sekilde siniflandirilmistir. Fakat bu konular igerisinde turizm (n=10) 6n plana
cikmistir. Ayn1 zamanda hem ekonomi hem de turizm konular1 kapsamina giren 7 adet tez
caligmas1 mevcuttur. Bunun disinda isletme, cografya, egitim ve 6gretim, maliye, sehircilik ve
bolge planlama, hukuk, el sanatlari, giizel sanatlar, sanat tarihi, ekonometri, ormancilik ve

orman mithendisligi konularinda yazilmis yiiksek lisans tezleri de bulunmaktadir.
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Sekil 2. Turizm Ekonomisi Alaninda Yazilmus Yiiksek Lisans Tezlerinin Konulara Gore Dagilimi

Tablo 3’te turizm ekonomisi alaninda yiiksek lisans diizeyinde hazirlanan tezlerin
iiniversitelere gore sayisal ve ylizdesel dagilimi goriilmektedir. Turizm ekonomisi alanindaki
yuksek lisans tezlerinin 28 farkli {iniversite arasindaki dagilimina bakildiginda en ¢ok tezin
Balikesir Universitesi’nde (%8,1) yazildig1 goriilmektedir. Balikesir Universitesi’nde turizm
ekonomisi ile ilgili ilk tez 1996 yilinda, son tez ise 2004 yilinda yazilmistir. Istanbul
Universitesi, Marmara Universitesi, Dokuz Eyliil Universitesi, Gaziantep Universitesi,
Eskisehir Osmangazi Universitesi, Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi ve Selguk
Universitesi’nde ilgili alanda 2’ser adet yiiksek lisans tezi yazilirken geriye kalan 20

iiniversitede 1’er adet tez yazilmistir.
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Tablo 3. Turizm Ekonomisi Alaninda Yazilmus Yiiksek Lisans Tezlerinin Universitelere Gore Sayisal
ve Yiizdesel Dagilimi

Universite Sikhik (n) Yiizde (%) Yillar
Hacettepe Universitesi 1 2,7 1988
Anadolu Universitesi 1 2,7 1998
Istanbul Universitesi 2 5,4 1995-2001
Balikesir Universitesi 3 8.1 1996-1999-2004
Kocaeli Universitesi 1 2,7 2004
Akdeniz Universitesi 1 2,7 2004
Abant izzet Baysal Universitesi 1 2,7 2005
Marmara Universitesi 2 54 2006-2008
Dokuz Eyliil Universitesi 2 54 2008-2020
Dicle Universitesi 1 2,7 2010
In6nii Universitesi 1 2,7 2012
Atilim Universitesi 1 2,7 2012
Nigde Universitesi 1 2,7 2013
Dumlupmnar Universitesi 1 2,7 2015
Gaziantep Universitesi 2 5,4 2015-2021
Istanbul Sabahattin Zaim Universitesi 1 2,7 2015
Yalova Universitesi 1 2,7 2016
Eskisehir Osmangazi Universitesi 2 5,4 2017-2021
Karabiik Universitesi 1 2,7 2018
Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi 2 5,4 2018-2020
Bahgeschir Universitesi 1 2,7 2018
Selguk Universitesi 2 54 2019-2019
Gazi Universitesi 1 2,7 2019
Istanbul Aydin Universitesi 1 2,7 2019
Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi 1 2,7 2019
Hatay Mustafa Kemal Universitesi 1 2,7 2019
Mugla Sitk1 Kogman Universitesi 1 2,7 2020
Necmettin Erbakan Universitesi 1 2,7 2020
Toplam 37 100

Tablo 4’te turizm ekonomisi alaninda hazirlanan yiiksek lisans diizeyindeki tezlerin
enstitiilere gére dagilimi gosterilmistir. Buna gore; tezlerin 34°li Sosyal Bilimler Enstitiisii
bilinyesinde, 2’si Fen Bilimleri Enstitiisii bilinyesinde ve 1’1 Egitim Bilimler Enstitiisi
bilinyesinde hazirlanmistir. Bagli oldugu enstitiiye gore yliksek lisans tezlerinin dagilimi
incelendiginde tezlerin en fazla “Sosyal Bilimler Enstitiisii” (%91,89) bilinyesinde hazirlandig1
tespit edilmistir.

Tablo 4. Yiiksek Lisans Tezlerinin Enstitiilere Gore Dagilimi

Enstitii Sikhik (n) Yiizde (%)
Sosyal Bilimler Enstitiisii 34 91,89

Fen Bilimleri Enstitiisii 2 5,4

Egitim Bilimleri Enstitiisii 1 2,7
Toplam 37 100

Turizm ekonomisi alaninda hazirlanan yiiksek lisans tezlerinden 3’iiniin erisime kapali
olmasi ve anabilim dali hakkinda bir bilgiye ulagilamamasi dolayist ile toplam 37 tezin 34 iiniin

bagli bulundugu anabilim dali incelenmistir. Tablo 5’te turizm ekonomisi alaninda hazirlanan
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yuksek lisans diizeyindeki tezlerin anabilim dallarina gére dagilimi gosterilmistir. Tablo 5’te
goriildiigi lizere turizm ekonomisi alanindaki yiiksek lisans tezleri 12 farkli anabilim dalinda
hazirlanmustir. iktisat Anabilim Dalinda 9, Isletme Anabilim Dalinda 8, Turizm Isletmeciligi
Anabilim Dalinda 5, Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Anabilim Dalinda 4 ve diger 8 farkli
anabilim dalinda 1’er adet tez hazirlandig1 goriilmektedir. En ¢ok tezin Iktisat Anabilim
Dalinda (%26,47) hazirlandig1 tespit edilmistir.

Tablo 5. Yiiksek Lisans Tezlerinin Anabilim Dallarina Gore Dagilimi

Ana Bilim Dal Siklik (n) Yiizde (%)
iktisat Anabilim Dali 9 26,47
Isletme Anabilim Dali 8 23,52
Turizm Isletmeciligi Anabilim Dali 5 14,70
Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Anabilim Dal 4 11,76
Ortadgretim Sosyal Alanlar Egitimi Anabilim Dali 1 2,94
Maliye ve Ekonomi Anabilim Dali 1 2,94
Maliye Anabilim Dali 1 2,94
Orman Mithendisligi Anabilim Dali 1 2,94
Uluslararasi Ticaret ve Finansman Anabilim Dali 1 2,94
Sehircilik ve Bolge Planlama Anabilim Dali 1 2,94
Hukuk Anabilim Dali 1 2,94
Sanat ve Tasarim Anabilim Dali 1 2,94
Toplam 34 100

Turizm ekonomisi alaninda doktora diizeyinde hazirlanan tezlerin yillara gore dagilimi
Sekil 3’te goriilmektedir. Turizm ekonomisi alaninda 1996-2021 yillar1 arasinda 1996, 2003,
2014, 2017, 2018 ve 2021 yillarinda 1’er adet olmak {izere toplamda 7 adet doktora tezi
yazilmistir. Bu say1, turizm ekonomisi alaninda hazirlanan yiiksek lisans diizeyindeki tezlere
(n=37) kiyasla olduk¢a azdir.

Tiirkiye’de turizm ekonomisi alaninda yazilan ilk doktora diizeyindeki tez, 1996 yilinda
Coskun Cankaya tarafindan yazilan “Tiirk Turizm Ekonomisine Katkilari Dogrultusunda
Rafting Sporu ve Geleceginin Degerlendirilmesi” isimli tez ¢alismasidir. Bu ¢alisma fiziksel
tip ve rehabilitasyon konusunda Marmara Universitesi Saglik Bilimleri Enstitiisii biinyesinde
yazilmustir. ilgili alanda mevcut olan son doktora tez calismasi ise 2021 yilinda flker Kurtdere
tarafindan Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi Ekonometri Anabilim Dali
biinyesinde ekonometri konusunda yazilan “Tiirkiye’de Turizm Gelirlerinin Makro iktisadi

Degiskenler Uzerindeki Etkisinin Ekonometrik Analizi’’ isimli ¢alismadr.
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Sekil 3. Turizm Ekonomisi Alaninda Yazilmis Doktora Tezlerinin Yillara Gére Dagilim

Turizm ekonomisi alaninda hazirlanan doktora diizeyindeki tezlerin konulara gore
dagilimi Sekil 4‘te gdsterilmistir. Tablo 6’ya gore doktora diizeyinde hazirlanan tezlerde 6n
plana ¢ikan konular ilgili alanda hazirlanan yiiksek lisans diizeyindeki tezlerde oldugu gibi
ekonomi ve turizmdir. Oyle ki YOKTEZ veri tabaninda hem ekonomi hem de turizm konusu
kapsamina giren 3 adet doktora tezi mevcuttur. Bu konularin disinda fiziksel tip ve
rehabilitasyon konusunda yazilmis 1 adet, ekonometri, ekonomi ve turizm konular1 kapsamina
giren 1 adet, turizm ve isletme konular1 kapsamina giren 1 adet ve yalnizca ekonometri

konusunda yazilmis 1 adet ¢alisma mevcuttur.
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Sekil 4. Turizm Ekonomisi Alaninda Yazilmis Doktora Tezlerinin Konulara Gore Dagilimi

Turizm ekonomisi alaninda 6 farkli {iniversitede doktora tezi yazildig: tespit edilmistir.
Yazilan doktora tezlerinin iiniversitelere gore sayisal ve yiizdesel dagilimi Tablo 6’da
gosterilmistir. Buna gore ilgili alanda en fazla doktora tezi yazilan iiniversite Mugla
Universitesi’dir (%28,56). Mugla Universitesi’nden yazilan 2 adet doktora tezinden biri 2003
digeri ise 2004 yilinda yazilmistir. Marmara Universitesi, Indnii Universitesi, Kahramanmaras
Siitcii Imam Universitesi, Siileyman Demirel Universitesi ve Istanbul Universitesi’nde ise ilgili
alanda farkli yillarda 1’er adet doktora tezi yazilmistir.

Tablo 6. Turizm Ekonomisi Alaminda Yazilmis Doktora Tezlerinin Universitelere Gore Sayisal ve

Yiizdesel Dagilimi
Universite Siklik (n) Yiizde (%) Yillar
Marmara Universitesi 1 14,28 1996
Mugla Universitesi 2 28,56 2003-2004
Inénii Universitesi 1 14,28 2014
Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi 1 14,28 2017
Siileyman Demirel Universitesi 1 14,28 2018
Istanbul Universitesi 1 14,28 2021
Toplam 7 100

Turizm ekonomisi alaninda hazirlanan doktora diizeyindeki tezlerin enstitiilere gore
dagilimi Tablo 7°de gosterilmistir. Tablo 7’ye gore, tezlerin 6’s1 Sosyal Bilimler Enstitiisii ve
1’1 Saglik Bilimleri Enstitiisii’nde hazirlanmistir. Turizm ekonomisi alaninda hazirlanan yiiksek
lisans diizeyindeki tezlerde (%91,89) oldugu gibi doktora diizeyindeki tezlerin de ¢ok biiyiik

bir yiizdesinin de “Sosyal Bilimler Enstitiisii” (85,71) biinyesinde hazirlandig1 saptanmaistir.
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Tablo 7. Doktora Tezlerinin Enstitiilere Gére Dagilimi

Enstitii Siklik (n) Yiizde (%)
Sosyal Bilimler Enstitiisii 6 85,71
Saglik Bilimleri Enstitiisii 1 14,29
Toplam 7 100

Turizm ekonomisi alaninda hazirlanan doktora diizeyindeki tezlerden 1’inin erisime
kapal1 olmas1 ve anabilim dali hakkinda bir bilgiye ulagilamamasi dolayisi ile toplam 7 tezin
6’sinin bagli bulundugu anabilim dali incelenmistir. Tablo 8’de turizm ekonomisi alaninda
hazirlanan doktora diizeyindeki tezlerin bagli bulundugu anabilim dallarina gore dagilimi
gosterilmistir. Buna gore; Iktisat Anabilim Dalinda 4, isletme Anabilim Dali ve Ekonometri
Anabilim Dalinda 1’er adet tez hazirlanmistir. Ilgili alanda hazirlanan yiiksek lisans
diizeyindeki tezlerde (26,47) oldugu gibi doktora diizeyindeki tezlerin de en ¢ok “Iktisat
Anabilim Dal1” (%66,66) biinyesinde hazirlandig: tespit edilmistir.

Tablo 8. Doktora Tezlerinin Anabilim Dallarina Gore Dagilimi

Ana bilim Dah Siklik (n) Yiizde (%)
iktisat Anabilim Dal 4 66,66
Isletme Anabilim Dali 1 16,67
Ekonometri Anabilim Dali 1 16,67
Toplam 6 100

Turizm ekonomisi alaninda hazirlanan yiiksek lisans diizeyindeki tezlerin Sosyal Bilimler
Enstitisii, Fen Bilimleri Enstitiisii ve Egitim Bilimleri Enstitiisii’'nde ve 12 farkli anabilim dalinda,
doktora diizeyindeki tezlerin ise Sosyal Bilimler Enstitiisii ve Saglik Bilimleri Enstitiisiinde ve 3 farkli
anabilim dalinda hazirlanmasmin nedeninin ilgili alandaki c¢alismalarin disiplinlerarasi bir 6zellik
tasidiginin diigiiniilmesi oldugu sdylenebilir.

SONUC VE ONERILER

Calismada turizm ekonomisi alaninda 1988-2021 yillar arasinda yazilan 37 yiiksek lisans ve 7
doktora olmak iizere toplamda 44 adet lisansiistii tezin bibliyometrik analizi gergeklestirilmistir. Analiz
sonucunda, turizm ekonomisi alaninda yazilan lisansiistii tezlerin ¢ok biiyiik bir yiizdesinin yiiksek
lisans diizeyindeki tezlerden olustugu, buna karsilik doktora diizeyindeki tezlerin oldukga siirli oldugu
ve arttirilmasi gerektigi saptanmugtir. Calismadan elde edilen bu sonug literatiirde turizmin alt
bagliklarina yonelik bibliyometrik analiz yapan Tayfun vd. (2018); Oguzbalaban, G. (2019); Akkasoglu,
S., Akyol, C., Ulama, S. & Zengin, B. (2019); Canik, S., & Ozdemir, E. (2019); Colakoglu, U., Altun,
H. E. & Kiykag, B. (2019); Aksoz, E. O. ve Yiicel, E. (2020); Albayrak, A., Tuzunkan, D. (2020);
Ozcoban, E. (2020); Zengin, B. & Atasoy, B. (2020); Biskin, F. & Pektas, C. (2021); Pektas, C., &
Aydin, S. (2021); Sarikaya, F. ve Yilmaz, M. (2021); Konak, S. (2022) ve Odemis, M. (2022) tarafindan
elde edilen sonuglar ile benzerdir. Turizm ekonomisi alaninda yiiksek lisans diizeyinde ilk tez 1988

yilinda yazilirken, en fazla ytiksek lisans tezi yazilan yillar sirasi ile 2019 ve 2020 olmustur. Doktora
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diizeyindeki ilk tez ¢alismas1 1996 yilinda yazilirken, geri kalan 6 adet doktora diizeyindeki tez 2003,
2004, 2014, 2017, 2018 ve 2021 yillarinda birer adet olacak sekilde hazirlanmistir. Yiiksek lisans
diizeyinde incelenen tez calismalarinin YOKTEZ veri tabaninda daha ¢ok “turizm” konusu altinda,
doktora diizeyinde incelenen tez ¢alismalarinin ise “ekonomi” ve “turizm” olmak {izere 2 farkli konuyu
icerecek sekilde siniflandirildigr tespit edilmistir. Calisma sonucunda, turizm rehberligi alanindaki
lisansiistii tezlerin bibliyometrik analizini ger¢eklestiren Zengin, B. & Atasoy, B. (2020), medikal turizm
temal1 lisansiistii tezlerin bibliyometrik analizini gerceklestiren Sarikaya, F. ve Yilmaz, M. (2021) ve
turizm talebi kapsaminda yer alan lisansiistii tezlerin bibliyometrik analizini gergeklestiren Odemis, M.
(2022) ile benzer sonuglara ulasilmis ve Balikesir Universitesi’nin 6n plana ¢iktig1 tespit edilmistir. Oyle
ki bu ¢alismada turizm ekonomisi alaninda yer alan yiiksek lisans diizeyindeki tez ¢aligmalarinin en ¢ok
yapildig1 {iniversitenin Balikesir Universitesi oldugu saptanmistir. Doktora diizeyindeki tez
calismalarinin en ¢ok yapildig1 {iniversitenin ise Mugla Universitesi oldugu saptanmustir. Turizm
ekonomisi alaninda hazirlanan yiiksek lisans diizeyindeki tezlerin Sosyal Bilimler Enstitiisii, Fen
Bilimleri Enstitiisii ve Egitim Bilimleri Enstitiisii’nde ve 12 farkli anabilim dalinda, doktora diizeyindeki
tezlerin ise Sosyal Bilimler Enstitiisii ve Saglik Bilimleri Enstitlisiinde ve 3 farkli anabilim dalinda
hazirlandig1 tespit edilmistir. Analiz sonucunda ortaya ¢ikan bu sonucun nedeni ilgili alandaki
caligmalarin disiplinlerarasi bir 6zellik tasimasidir. Buna karsilik, yiiksek lisans ve doktora diizeyindeki
tez calismalarmin daha ¢ok sosyal bilimler enstitiisii ve iktisat anabilim dali biinyesinde hazirlandig1
sOylenebilir.
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OZBEK SERAMIKLERINDE SOMUT OLMAYAN KULTUREL MIiRASA
YANSIYAN HAYVAN MOTIFLERI
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Pamukkale Universitesi, Insan ve Toplum Bilimleri Fakiiltesi
E-mail: suveydasahin48@gmail.com

Ozet

Ozbek seramikleri tiim diinyada 6zel bir yere sahip olan el sanati iiriinlerinden biridir. Ozbekistan’mn
kendine has kiiltiiriinii yansitan ve geg¢misten giliniimiize sliregelen seramik sanati somut olmayan
kiiltiirel mirasin da bir parcasidir. Uriin gesitliligi bakimindan Ozbekistan’da oldukg¢a zengin olan bu
sanat, seramiklerin {izerindeki motifler agisindan da bir hayli zengindir. Ozbek seramiklerinde hayvan
motiflerinin sik¢a kullanilmasi ve motiflerdeki hayvan tiiriiniin ¢ok olmasi dikkat ¢ekici bir unsurdur.
Tiirk kiiltiiriiniin bir pargasi olan bu motifler, hayvanlarin Tiirkler i¢in ne kadar 6nemli bir yere sahip
oldugunun bir gostergesidir. Ozbek seramiklerinde yer alan hayvan motifleri; Tiirk kiiltiiriine yanstyan
mitolojik unsurlari, geleneksel gizgileri, inamslari ve degerleri icermektedir. Ozbeklerin somut olmayan
kiiltiirel mirasinin bir pargasi olan bu seramikler, antik ¢aglardan beri nesilden nesile aktarilarak gelmis;
geleneksel ve modern motiflerin i¢inde hayvan motifleri ile Ozbek Tiirklerinin kendine has 6zelliklerini
tastyarak {iretim geleneklerini yasatmistir. Calismada Ozbek seramiklerinde yer alan hayvan motifleri
incelenecek olup bu motiflerin Ozbek Tiirkleri 6zelinde Tiirk diinyas igin anlami degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Ozbek seramik sanati, hayvan motifleri, somut olmayan kiiltiirel miras.

ANIMAL MOTIFS REFLECTED IN INTANGIBLE CULTURAL HERITAGE IN
UZBEK CERAMICS

Abstract

Uzbek ceramics is one of the handicraft products that has a special place all over the world. The ceramic
art, which reflects the unique culture of Uzbekistan and continues from the past to the present, is also a
part of the intangible cultural heritage. This art, which is very rich in Uzbekistan in terms of product
diversity, is also very rich in terms of motifs on ceramics. The frequent use of animal motifs in Uzbek
ceramics and the abundance of animal species in the motifs are remarkable. These motifs, which are a
part of Turkish culture, are an indication of how important animals are for Turks. Animal motifs in
Uzbek ceramics; It includes mythological elements, traditional lines, beliefs and values reflected in
Turkish culture. These ceramics, which are part of the intangible cultural heritage of the Uzbeks, have
been handed down from generation to generation since ancient times; It has kept the production
traditions alive by carrying the unique characteristics of the Uzbek Turks with animal motifs in
traditional and modern motifs. In the study, the animal motifs in Uzbek ceramics will be examined and
the meaning of these motifs for the Turkic world, in particular for the Uzbek Turks, will be evaluated.

Keywords: Uzbek ceramic art, animal motifs, intangible cultural heritage.

Giris

Tiirklerin eski ¢aglardan beri yasam bigimlerine yansimis bazi motifler vardir. Gogebe bir
yasam tarzi siiren Tiirklerde hayvanlar 6zel bir yere sahiptir ve hayvan motifleri de oldukga
onemli bir yer kaplamaktadir. Bu motifleri tarihlendirmek oldukca gii¢ olsa da eski Tiirklerden

bugiine kiiltiirel bir devamlilik saglayan hayvan motifleri inan¢larin, mitolojinin, geleneklerin
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icine yerlesmis ve simgesel olarak da hemen hemen her tiirlii ara¢ geregte kullanilmislardir.
Bunlardan 6nemli bir yere sahip olan seramiklerde de hayvan motifleri 6nemli bir yer
kaplamaktadir. Tiirklerin yagam bigimlerini yansitan ve bu yasam bigiminin bir pargast olan
hayvan motiflerinin Tiirklerin inang ve felsefelerinin sonucu ortaya c¢ikip gelistigi
distintilmektedir. Eski Tiirklerin yasam felsefesini tastyan bu hayvan motiflerinin, ¢agdas Tiirk
topluluklarinin da birgogunda ayni veya benzer anlamlari tagiyarak devam etmesi onun siisleme
amacl kullanilmasinda etkili olmustur. Hayvan motifleri Tiirk mitolojilerinin yan1 sira zaman
icerisinde farkli medeniyetlerin mitolojilerini de etkilemis ve bu etkilesimden kaynakli siisleme
sanatinin bir par¢asi olmuslardir. Siisleme sanatinin biiyiik bir kismini1 kapsayan seramiklerde
kullanilan hayvan motifleri kadim zamanlarda samanlar tarafindan bir takim ritiieller ile gorsel
ve s0zlii olarak aktarilirken daha sonralar1 birgok sanat eserine ilham kaynagi olarak giiniimiize
kadar ulasmistir. Diinyaca iinlii olan Ozbek seramiklerinde ise hayvan motiflerine oldukca sik
yer verilmekle birlikte hayvanlara yiiklenen semboller gegmise dayali bir anlam ifade ederken
modern ¢aga ayak uydurulup yeni motiflere de yer verilmistir. Somut olmayan kiiltiirel mirasin
bir parcasi olan eski Tiirklerin yasam bigimleri ve felsefelerini yansitan bu motifler, glinlimiizde

de bir¢cok seramik sanatcisina ilham kaynagi olmaktadir.

Calismada seramik sanatinda kullanilan hayvan motiflerinin, yiiklendikleri anlamlar ve
tasidiklar1 semboller arastirilarak, Ozbek Tiirkleri dzelinde Tiirk topluluklarinda dekoratif
amacl uygulamalarda kullanilmasina yonelik farkli bir bakis agisi getirmesi amaci ile
yorumlanmasi diisiiniilmiistiir. Tirklerin kiiltiir tarihini yansitmasi bakimindan son derece
onemli olan bu motiflerin tarihsel olarak hangi diisiince ile ortaya ¢iktiklari ve varliklarini
siisleme sanati lizerinde siirdiirerek gilinlimiize kadar tagindiginin bilinmesi hem Tiirk
topluluklarindaki ortak kiiltiirii yansitmas1 hem de yeni tasarimlara kaynaklik etmesi agisindan
onemlidir. Bu kapsamda, tarihsel silire¢ icerisinde inanglar, inanislar, ritiieller, gelenek ve
gorenekler ile mitolojinin kaynaklik ettigi motiflere siisleme sanatinda kullanilarak yiiklenen
anlamlar hayvanlar iizerinden verilmeye ¢alisilacaktir. Eski Tiirklerden beri kullanilan bu
motiflerin, tarihi siireci ve kullanim amaglar ile ilgili bilgi ve sonuglara varmanin somut

olmayan kiiltiire] mirasimiz i¢in de 6nemi buiyiiktiir.
Ozbek Seramiklerinde Islenen Hayvan Motifleri

Yilan Motifi
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Ozbek seramiklerinde kullanilan hayvan motiflerinde karsimiza en sik ¢ikan yilan
motifidir. Yilan, bir¢ok toplumda olumlu veya olumsuz anlamlar yiiklenmis bir motiftir. Baz1
kiiltiirlerde y1lan; yasami, sagligi, bilgiyi, 6liimii, karanlig, sihri ve degisimi ifade etmektedir.
“Insanoglunun korktugu canlilardan olan yilan, bir yandan saadet, talih, saglik ve bereket
sembolii ve araci olarak goriiliirken bir yandan da kétiiliik, 1zdirap, hainlik ve hile temsilcisi
olarak kabul edilmektedir” (Biray, 2013: 96). Buna ragmen yilan, bir¢ok inanista antik
caglardan beri bir sembol olarak kullanilmaya devam etmistir. Eski Tiirklerin inanglarinin bir
parcasi olan Samanizme bakildiginda “yilan Tiirk Samanizminde yeralt1 ilah1 Erlik’le ilgili bir
simgedir” (Coruhlu, 2000: 157). Coruhlu’ya gore kara rengi yeri ve yeralti Tanris1 Erlik’i temsil
eder (2000: 158). Samanin yilan bigimine girdigi ve ritiiel esnasinda yilanin hareketlerini taklit
ettigi yoniinde bir inanig vardir. Saman elbiselerinde yilana isaret eden nesnelerin yer almasinin
nedeni bu olmalidir. Yilan, Altay samanlarinin elbiselerinde de bolca kullanilan bir motiftir ve
elbiselerin “iizerine, yilanlar1 temsil eden bircok serit ve mendil dikilmistir” (Eliade, 1999:
183). Saman elbiselerinin iizerine yilan vb. yabani ve lrkiitiicii hayvanlarin islenmesi ile o
hayvanin gelmesinin engellenebilecegi digiiniilmiistiir.  “Bunun amaciin resmedilen
hayvanlar1 uzaklagtirmak oldugu kabul edilir.” (Ersiirel, 2009: 87). Ayrica samanizmde yilani,
Samaninin yardimcisi olarak da goriiriz. Yilan, “samana yardim eden koruyucu hayvan
ruhlarindan birisidir. Samanin gokyliziine ve yer altina olan seyahatlerinde ona yardimci olur”
(Yildiz, 2011: 201). Saman adaylari, saman olma siirecinde birtakim semboller igeren diisler
gortirler.  Bu diislerde saman adayima goriinen ruhlardan bazilar1 yilan seklindedir. Ciinkii
Eliade, inanisa gore samimi ve yardimci ruhlarin bazi hayvanlar seklinde goriindiigiinden
bahseder (1999: 116). Eliade, Evren Agaci’nin alt bolgesinde, “baska resimlerle birlikte, Yeraltt
tanrilari, 6liilerin yaninda samanlar, yilanlar ve kuslar bulunur” demektedir (1999: 207). “Cogu
kiiltiirde genellikle yeryliziinii ve yeraltin1 simgeleyen yilan, toprak altinda yasadigi i¢in ilk
caglarda olii atalar ile iliskilendirilmistir. Bu sebeple onun atalarin ruhunu yeryiiziine
ulastirdigina inanilirdi” (Arslanbasg, 2020: 106). Baz1 toplumlarda “ejderhaya yakin sayilan ve
bunlarin krali olan yilan, Bulgarlar tarafindan 6ldiiriilmiiyordu ve Bagkurtlar da kuskusuz on
iki ata agireti anlamina, bunu kendi oniki tanrilar1 arasinda sayiyorlardi” (Roux, 2002: 156).
Ayrica On Iki Hayvanh Tiirk takviminde bir y1l1 sembolize eden yilan; “Tiirk kozmolojisi,
yaratilis ve kiyamet mitlerinde karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlardan Volga Tiirkleri onu ugurlu,
Kalmuklar goksel, Baskurtlar da atalar1 kabul eder. Uygur mitolojisinde de kutsal kabul edilip
“Altin Bagh Yilan” olarak algilanan bu hayvan, t6z kabul edilmektedir” (Arslanbas, 2020: 106).
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Yilan, Seyidoglu’na gore “Oliimsiizliigii, kotiiliigi, sekil degistirmeyi, tekrar tekrar
yasamay1 sembolize eder” (1998: 86). Islam Ansiklopedisindell ise “Yilan; yillarca
yasayabilen, genellikle normal yolla 6lmeyen, deri degistirebilen ve kopan uzuvlarini
yenileyebilen mitolojik kdkenli bir hayvandir” (Arslanbas, 2020: 106). Onun bu 6zelligi ona
Olimsiizliik atfedilmesine neden olmustur. “Yilan ¢esitli sanat eserlerinde kuvveti,
oliimsiizligii ve diinyanin yaradiligini sembolize eden 6nemli bir motif olarak goriiliir.” (Yildiz,
2011: 201). “Arkaik kiiltiirlerde yilan 6liimsiizdiir, bereket ve bilgi dagitir; tiim giiclinii ise
aydan alir” (Abiha, 2012: 6). Yilana atfedilen bir diger motif ise onun hastaliklarin tedavisinde
panzehir olarak kullanilmasiyla alakalidir. “Bunun bir 6rnegi Kur’an-1 Kerim’deki Lokman
suresinde yer alan ve zamanla halk arasinda degisikliklere ugrayan Lokman Hekim hikayesidir.
Lokman Hekim’in Sahmaran’in organlarindan yaptig1 iksir ile Bey’i hastaligindan kurtardig:
anlatilir” (Arslanbag, 2020: 107). “Farkli hayat tireme unsurlariyla birlikte ele alinan yilan
ayrica toprak ile kendi arasinda bag kurmaktadir. Yilan da hem toprak {lizerinde hem de toprak
altinda yasamasiyla bu dogurgan topragi doélleyen bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir”
(Sivri ve Akbaba: 2018: 55). Yilan motifinin bu kadar farkli yonlerinin olmasi, kendini daima
yenilemesi bakimindan 6liimsiiz olduguna inanilmasi genel bir fikirdir. Birgok mitolojide yilan
kendini yenileyen bir hayvan olmasindan kaynakli olarak onun dogurgan, ilim, bilgi ve
olimsiizligl simgeleyen bir motif oldugu sonucuna ulagilmaktadir. “Mircea Eliade’nin de
belirttigi gibi yilan, kiiltiirlerin ¢ogunda yenilenme 6zelligi bulunan, déniisen bir hayvandir;

bilgeligin kaynagidir ve gelecegi goriir.” (Abiha, 2012: 6).

Roux, yilanin dogudaki bozkir bolgelerinde biraz daha iistlin bir konumda oldugu
goriisiindedir (2011: 139). Coruhlu, Tiirklerde “yilanin ayni zamanda kuzey yoniinii temsil
ettiginden de bahseder” (Yildiz, 2011: 202). Onun kuzey yonii temsil etmesi, Erlik ile
0zdeslesen yani yani kara rengi olmasidir. “Orta Asya Tiirkleri arasinda da birbirine sarilmig
iki yilan saadet sembolii olarak kabul edilmektedir. Bu sembol, hiikiimdar armalarinda,
mabetler ve saglik kuruluslarinda da karsimiza g¢ikmaktadir” (Biray, 2013: 96). Tiirk
topluluklarinin bazilarinda ise yilan, evin koruyucusu olarak goriilmekte ve ev iyesi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. “Bu sebeple yilan olan evde bereket olacagina inanilir ve bu yilan

oldiirtilmez. Yine bazi halk efsanelerinde tilsimli yilanlardan s6z edilir; yilan eti yiyen

1 Bknz. S. L. Giirkan, “Yilan” maddesi. Tiirkiye Diyanet Vakfi islam Ansiklopedisi, 2013. S. 527-529.
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insanlarin sihir giliciine kavustugu ve doganin dilini anlamaya basladigi anlatilir. Bilgi

kudretinin yilanlarin padisah1 Sahmaran tarafindan verildigine inanilirdi” (Abiha, 2012: 3).

Yilan, soguk ve iirkiitiicii bir hayvan olmasindan kaynakli bazen kotiliigi ve
karanlig1 simgelerken bazen de yol gdsterici olmasi, kendini yenilemesi, koruyucu ruhlardan
biri olmasi, sifa verme o6zelliginin olmasi1 ve yasami, bilgiyi, sihri, dogurganligi, evlerde
bereketi sembolize etmesi bakimindan kutsal atfedilmektedir.

i ——
[ SRR Se—

1o (Rakhimov, 2006: 104-105).

(Rakhimov, 2006: 114)

. 12 . , Du ilonizi/ Kush ilon iz: Cift yilan izi. Bu motif
Chashmi mor~: Yilangézii. Bu desen, renkli Ozbek seramiklerinde kullanilan en basit

seramiklerde islenen kompozisyonlarin iginde siislerden biridir (Rakhimov, 2006: 207)
yer alan bir motiftir (Rakhimov, 2006: 201). ’

Du sari morgula: Iki bash yilan kivrimi. Bu
= motif kaplarin merkezinde yer almaktadir
(Rakhimov, 2006: 208).

Ilon boshi: Yilanbasi. Bu motif
kompozisyonlarda genellikle bir bilesen olarak
kullanilir  (Rakhimov, 2006: 216). Kap
kacaklarin diplerini siislemek icin kullanilir
(Rakhimov, 2006: 217).

(Rakhimov, 2006: 147).

12 Motiflere ait terim adlar1 Ozbek Tiirk¢esindeki imlalartyla alinmis olup Tiirkgedeki karsiliklar1 verilirken ise
Tirk Dil Kurumu’ndaki yazimlari dikkate alinmistir.
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(Rakhimov, 2006: 104-105).

|
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(Rakhimov, 2006: 146).

(Rakhimov, 2006: 148).

(Rakhimov, 2006: 134)

(Rakhimov, 2006: 119)

e
i Win il e

(Rakhimov, 2006: 117)
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llon izi: Yilanizi. Bu motif, farkli versiyonlar
olan bir kenar siisiidiir. (Rakhimov, 2006: 216).

llon taroq/ ilon taroqgul: Yilan ve tarak
(Rakhimov, 2006: 217).

Islimi mora: Kiigitk ydanl islim. Bu motif
seramiklerde islenen kompozisyonlarin
bir¢ogunda kullanilir (Rakhimov, 2006: 218).

Mehrobi morak: Nislerde yilan izleri. Bu motif
nislerde  kullanilan bir kenar siisiidiir
(Rakhimov, 2006: 228).

Moragi: Yilanyolu (Rakhimov, 2006: 229)

Moragi dugator: Iki sira halinde yilanyolu. Bu
motif seramiklerde kullanilan bir kenar siisiidiir
(Rakhimov, 2006: 229).



(Rakhimov, 2006: 123)

(Rakhimov, 2006: 117)

AN/ SN

(Rakhimov, 2006: 119)

R 12

(Rakhimov, 2006: 126).

(Rakhimov, 2006: 126)

313

Moragi mehrob: Kiiciik  yilanli  nis.
Seramiklerde kullanilan kompozisyonlarin bir
unsuru olan bu motif, kaplarm diplerinde
kullanilmaktadir (Rakhimov, 2006: 229).

Moragi  nakh‘od:  Nohutlu  ylanyolu.
Seramiklerde kullanilan bir kenar susidir
(Rakhimov, 2006: 229).

Moragi g‘ozanak: Yianyolu. Zikzak bir
sekilde olan bu motif seramiklerde kullanilan
bir kenar siistidiir (Rakhimov, 2006: 229).

Morak: Kiiciitk yulan. Bu motif, kaplarin
diplerini siislemek i¢in kullanilir (Rakhimov,
2006: 230).

Morsang: Yilan tasi, tilstim. Seramik kaplarin
dekorasyonunda dip kisimlari siislemek igin
kullanilir (Rakhimov, 2006: 230).

Mor ut: Yilandigi. Seramik  kaplarin
dekorasyonunda dip kisimlari siislemek icin
kullanilir. (Rakhimov, 2006: 230).

(Rakhimov, 2006: 104-105)



Pilong (or ilon izi): Yianizi. Kaplarin
kenarlarin1 ve boyun kisimlari siislemek igin
kullanilir (Rakhimov, 2006: 238).

e e, W
[ S —

(Rakhimov, 2006: 104-105)
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(Rakhimov, 2006: 125).

(Rakhimov, 2006: 126)
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(Rakhimov, 2006: 104-105)
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(Rakhimov, 2006: 125)

Kus Motifi

Qo sh ilon izi: Cift yilanizi. Bu motif bir kenar
siisiidiir (Rakhimov, 2006: 244).

Qo ‘shmorak: Bir ¢ift yilan. Bu motif, kenar
siisli olarak kullanilmaktadir (Rakhimov, 2006:
245).

Sari mor: Yilan kafalari. Bu motif kaplarin
diplerini  renklendirmek icin  kullanilir.
(Rakhimov, 2006: 246)

Se ilon izi: Ug yilanizi. (Rakhimov, 2006: 247).

Semorgula: U¢ ylanbasi. Bu motif kaplarin
diplerini  renklendirmek  ig¢in  kullanilir
(Rakhimov, 2006: 247).

Tiirk silisleme sanatlarinda goriilen kus motifleri, hemen hemen her donemde

goriilmektedir ve bu motif Ozbek seramiklerinde sik¢a gecen bir diger motifdir. Kuslar kadim

zamanlarda inancin bir pargasi olan atalar kiiltiinde yer alan hayvan-ata veya hayvan-ana

kiiltlerinin bir pargast olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Coruhlu, Oguz boylarini simgeleyen

kuglarin her birinin hayvan-ata ya da hayvan-anay1 temsil eden birer t6z olduklarindan



bahsetmektedir (2000: 57). Kuglar Tiirklerde koruyucu ruh ya da t6z olarak goriilmektedir.
“Kusun ruhun simgesi oldugu, Orhun yazitlarindaki 6liimle ilgili ifadelerden anlagilmaktadir.
Tiirkcede ‘ugmak’ sdzciigii 6liimii ima ediyordu. Ayni zamanda cennetin ifadesi olan kuslarin,
samanlar tarafindan suretine biiriiniilen ve yardim alinan ya da koruyucu ruh olarak edinilen
hayvanlardan sayildig1 anlasilmaktadir” (Coruhlu, 2000: 151). Oney’e gére “Kuslar agaca
bek¢i olan veya ruhu, samani sembolize eden figiirlerdir (Erdem, 2011: 47-48). Altay
Tiirklerine gore de birgok hayvan ve kus tiirii kutsal kabul edilmektedir. “Bu yiizden onlarin ad1

dogrudan sdylenmez” (Dilek, 2013: 15)

Efsanelerde ise dua ya da beddua sonucunda insanlarin kusa doniismeleri sikca
gegen bir motiftir. “Kusa doniisiim, genel olarak kotii durumdan kurtulma, utanma ve
cezalandirilma sonucunda meydana gelir” (Yildiz, 2011: 159). Eliade’ye gore efsanelerde
rastladigimiz kusa doniisme motifi Samanizmle ilgili olmalidir ¢iinkii samanlarin yardimeci
ruhlara doniistiikleri ve bu yardime1 ruhun hayvanlar oldugu yoniinde bir inanis vardir (Eliade
1999: 116-126). Roux’a gore gezgin tin Orta Asya’da belli bir goriiniise sahip olmadigindan
sikca bir kus olarak tasvir edilmektedir (2000: 37).

Kuslar mitolojik bir motif olarak sanat eserlerinde en sik yer alan sembollerdendir.
Baris, giic, bilgelik sembolii olmasinin yani sira kuslar koruyucu yardime1 ruhu temsil etmeleri

bakimindan da onemlidirler.

M@( Qanoti murg:  Kuskanadi. Bir¢ok farkli
versiyonu olan modern bir motiftir (Rakhimov,

2006: 240)

(Rakhimov, 2006: 150)

Qushkuz: Kuggozii. Bircok farkli versiyonu
olan modern bir motiftir (Rakhimov: 2006:
151).

Qush shohlik zanjira: Biiyiik kuszinciri.
Seramik esyalarin dekorasyonunda kullanilan
yeni unsurlardan olan bu motif modern bir
motiftir (Rakhimov: 2006: 151)

(Rakhimov, 2006: 151)
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(Rakhimov, 2006: 152)

*

(Rakhimov, 2006: 114)

(Rakhimov, 2006: 125)

(Rakhimov, 2006: 106)
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Qush garimdori: Kusotu (Rakhimov: 2006:
152)

Qushbarg: Kuskanadi (Rakhimov: 2006: 152).

Dumi murg: Kugkuyrugu (Rakhimov, 2006:
207).

Mehrobi qushqanot: Kuskanatli  nisler.
Niglerde kullanilan bir kenar siisiidiir
(Rakhimov, 2006: 229).

Murgi safid: Beyaz kus. Kaplarm dip
kisimlarini siislemek i¢in kullanilir (Rakhimov,
2006: 230).

Qanotimurg‘: Kus (tavuk) kanatlari. Birgok
farkli versiyonu olan bir motiftir (Rakhimov,
2006: 240).

Qanotimurg‘: Kuskanatlari. Birgok farkli
versiyonu olan bir motiftir (Rakhimov, 2006:
240)



(Rakhimov, 2006: 150)

(Rakhimov, 2006: 115)

(Rakhimov, 2006: 109).
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(Rakhimov, 2006: 125).
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(Rakhimov, 2006: 119).
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(Rakhimov, 2006: 131).

Altin Kartal Motifi

Qanoti  qushi movi: Mavi kuskanadh.
Tabaklarin dip kisimlarmi  boyamak ve
sislemek i¢in  kullanilan  bir  motiftir
(Rakhimov, 2006: 240).

Qushqanot: Kugkanadi. (Rakhimov, 2006:
243).

Qushtirnoq: Kustirnagi (Rakhimov, 2006:
125).

Qush bargi nahot: Benekli kuskanadi
(Rakhimov, 2006: 119).

Chumchuq qanot: Sercekanadi (Rakhimov,
2006: 131).

Kartal motifi Goktanri’nin sembollerinden sayilmakta, dini ritiielleri gergeklestiren

samanlar tarafindan da kullanildiklar1 goriilmektedir. Kartal “Tiirk mitolojisinde tiireyisle ilgili

onemli simgesel hayvanlardir. Bunlar kendilerinden tiirenildigine inanilan bir hayvan-ata ya da

hayvan-anadir. Bu nedenle bu avci kuslar ayn1 zamanda birer tézdiir” (Coruhlu, 2000: 111).

Kartal motifi Tiirk kiiltiiriinde “totem olup, gilinesin sembolii olarak kabul edilir” (Dilek, 2021:

191). “Goktiirk ve Uygur devirlerinde kartal ve diger yirtic1 kuslar hiikiimdar ya da beylerin

timsali, koruyucu ruhun ve adaletin simgesiydi. Giinesi ve ayn1 zamanda gii¢ ve kudreti ifade

ediyordu.” (Coruhlu, 2000: 134). Dilek’e gore kartalin Tiirk topluluklarinin hemen hepsinde



kotii ruhlart kovduguna, hastaliklara ve nazara karsi insanlar1 koruduguna inanilmistir. Kartal
ayni zamanda ¢ocuksuz kadinlarin ¢ocuk sahibi olmalarina yardim eden koruyucu bir ruhtur.
Bu nedenle kartal kutsal kabul edilen bir hayvandir (2021: 192-193). Inan’a gore kartal kus
goriiniimiinde olan ruhlardanlardir. ‘‘Ilkbahar ve giiz mevsimleri kartalin temsil ettigi ruhun
iradesine baghdir. Kartal bir defa kanatlarini sallarsa buzlar erimeye baslar, ikinci defa sallarsa
ilkbahar gelir. Kartal kiiltiiyle ilgili geleneklerden anlasildigina gore eski zamanlarda bu kus
giines ve Goktanr1’nin sembolii sayilmistir” (Inan, 1986: 46). “Orta Asya inanglarinda totem
olarak kullanilan kartal, kuslarin da hakani olarak kabul edilmekte, sans ve bilgelik simgesi

olarak gorilmektedir” (Erdem, 2011: 35).

“Kartal; eski Tiirk kurganlarindan baglayarak Hun, Goktiirk, Uygur, Avar, Erken
Islam, Abbasi, Gazne, Fatimi, Eyyiibi ve Biiyiik Selcuklu sanatinda nazarlik, tilsim, kudret ve
kuvvet sembolii, arma, totem, mezar, hayat agaci sembolii, aydinlik giines ve talih, bilginlik,
gokyliziinii temsil eden ve gelecekten haber veren kus olarak, sembolik bir sekilde
kullanilmistir” (Inal Sert, 2021: 59). Eski Tiirklerde dini ritiielleri gergeklestiren ve sifa
dagittigina inanilan samanlar ile tanrisal bir varlik olarak goriilen kartallar arasinda bir bag
kurulmustur. Benzer bir sekilde ““Yakut Tiirklerinin inanislarina gére samanlar, yeryiiziine bir
kartal tarafindan getirilirlerdi. Onlara goére, saman olacak bir ¢ocugun ruhu, ¢ocuk daha
dogmadan bir kartal tarafindan yenirdi.” 13 (Ogel, 2010: 595). Yine Yakutlarin inanglarina gére
“gdgilin en iist katinda ve gdgilin yere agilan kapisinda, yeri gogii baglayan Diinya Agaci’nin
tepesinde, ¢ift basli bir kartal otururdu. Goklerin korunmasi bu kartalin vazifesi idi. Bu, orijinal
bir Tiirk diisiincesi idi” (Ogel, 2014: 377). Citf bash kartal motifi goklerin egemen giiciinii,
asaleti, koruyucu ruhu, tilstmi ve nazarlik simgesi olarak Tirklerde yaygin olarak

kullanilmastir.

Dumi burgut: Alan kartalkuyrugu. Kaplarda islenen kompozisyonlarda kaplarin alt kisimlarim
siislemek icin kullanilan dekoratif bir unsurdur (Rakhimov, 2006: 207).

, (Rakhimov, 2006: 124).
(Rakhimov, 2006: 114).

13 V. L. Serosevskiy’in Yakutlar adli kitabinda bu efsane ¢ok daha genis olarak anlatilmaktadir.
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¢. Kuzgun Motifi

Kuzgun Altay Tiirklerinde kutsal kabul edilen kuslardandir. “Bu yiizden onlarin adi
dogrudan sdylenmez” (Dilek, 2013: 15)

e R e T Chashmi zog: Kuzgungézii. Bu motif Ozbek
W seramiklerinde {iriinlerin kenarlarimt siislemek
- i¢in kullanilmaktadir (Rakhimov, 2006: 201).

(Rakhimov, 2006: 119)

Karga Motifi

“Kargaya dair bilinen ilk anlati olan ve onun kurtla birlikte gectigi Usunl4
anlatilarindan, giinlimiizde karganin gegtigi halk edebiyati liriinlerine kadar, toplumun gegirdigi
doniistimlere ve girdigi kiiltiir dairelerine bagli olarak karga farkli anlamlarin tastyicisi
olagelmistir” (Ozbas, 2010: 65). Orta Asya’da yasayan Tiirk topluluklarinda baz1 kuslar cok
eski c¢aglardan beri kutsal sayilmaktaydi. Tiirk topluluklarinda karga rengine gore de
anlamlandirilmistir. Bu bakimdan bazen olumlu bir anlam tasirken bazen de olumsuz anlamlar
yiiklenmistir. inanisa gore “altin ya da kirmizi karga giinesin; kara karga seytanin ve kétiiliigiin®
simgesi idi (Coruhlu, 2000: 153). Altaylarin Yaratilis Destanmnin bir varyantma gére “Ucg-
Kurbustan insana uzun 6émiir vermek i¢in kutsal suyu getirmekle kargay1 goérevlendirmistir.”
(Dilek, 2013: 96). Destanin bu varyantina gore “karga, gagasinda suyla donerken, Erlik bir leg
kiliginda onun o6niine ¢ikmistir. Karga a¢ gozliiliiglinden lesi yemek istemis ve agzindaki suyu
dokmiistiir. Karganin doktiigii sular ardi¢ ve ¢cam agaglarinin iizerine diismiistiir. Bu ylizden bu

agaclar her zaman yesildir.” (Dilek, 2013: 96).

Ogel ise, Terene boyundan derlenen bir destanda karganin hain oldugundan
bahseder (Ogel, 2014: 697). “Bu tarihsel ve kiiltiirel siire¢ igerisinde karga, kurtaricilik ve
besleyicilik vasiflarindan tamamen arinarak sembolik olarak tasidigi olumlu anlamlari
kaybetmis ve eskiden tasidig1 olumsuz anlamlara yeni yasam kosullarina uygun farkli anlamlar
katmistir” (Ozbas, 2010: 65). Karga; Divan-1 Lugaati’t- Tiirk’te ve Dede Korkut’ta gegen Dirse

Han Oglu Bogag¢ Han hikayesinde olumlu ve olumsuz olarak her iki anlamda da kullanilmistir.

14 Usun ya da Wusun ya da Vusun, Han Hanedan1 déneminde (MO 206 - MS 220) yasamis gdcebe-yar1 gdcebe
Tiirk veya Hint-Avrupa (Hint-Aryan) kokenli bir halktir. Cin kaynaklarinin aktardigina gére Cin’in kuzeybatisinda
(Bat: Gansu bélgesinde) Yiiegiler’e yakin bir bolgede yasamus, Yiiegiler tarafindan yenilgiye ugratilinca MO 176
yillarinda Hiung-nularin egemenligine girmis, daha sonra ili Nehri ve Issik G6l bolgesine yerlesmis ve en azindan
bes yiizy1l boyunca bolgedeki giiciinii korumus bir halktir.
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Hikayede Boga¢c Han’in yerini bulmaya yardimci olmasi ve onu kurtarmasi kargaya kurtarici

rolii yiiklemistir. Ancak ayn1 zamanda kargalar Boga¢ Han’1n iizerine konmaya ¢alismislardir.

Baskurtlarda karga, totem kabul edilen hayvanlardandir. Karga yardimseverdir, yol
gosterir ve onun bereket getirecegine inanilir. Yagmur yagmasi ve bol iiriin alabilmek i¢in karga
kurban edilmektedir (Dilek, 2021: 463,464). Anadolu’da ise karga 6liimiin habercisidir. Ayni
zamanda halk meteorolojisine yonelik inanislarda da karga motifi vardir. Ornegin; karga
alcaktan ucgarsa havanin sicak olacagina, toplu olarak ugarlarsa havanin bozacagina inanilir.
Kazak kiiltiirtinde de karganin hava durumunu tahmin etmede kullanilan bir motif 6zelligi

goriilmektedir (Dilek, 2021: 464,465).

Ozbek seramiklerinde dekoratif amacli kullanilan karga motifi daha ¢ok modern

seramik siislemelerinde karsimiza ¢ikmaktadir.
Popishak (Shakhrisabz): Karga (Rakhimov,

2006: 149)
8

Zogcha (Shakhrisabz): Kiiciik karga
(Rakhimov, 2006: 149).

‘ati By K . B if
>>>>>>>>>>>>>>> gtzlgikazg:a(:giklerin‘ézgﬁenla’lfﬁcrles;ﬁslerlrllel?li(c);?n

) kullanilmaktadir (Rakhimov, 2006: 240)
(Rakhimov, 2006: 105)

b Qarg‘atish’®: Kargadisi. Harezm’de seramik
dekarosyonunda kaplarin dip kisimlarim
siislemek i¢in kullanilir (Rakhimov, 2006. 242).

(Rakhimov, 2006. 147).

a. Baykus Motifi

15 Rakhimov’un eserinde bu motifin Ingilizce karsihig1 “raven/kuzgun” olarak verilmistir. Biz bu terimi “karga”
baghig: altinda vermeyi uygun gordiik.
16 Rakhimov’un eserinde bu motifin Ingilizce karsilig1 “raven/kuzgun” olarak verilmistir. Biz bu terimi “karga”

baslig1 altinda vermeyi uygun gordiik.
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Dilek’e gore, baykus motifi; Azerbaycan, Tiirkmen, Kumuk, Ozbek ve Anadolu
efsanelerinde olumsuz 6zellikler tasimaktadir. Baykus 6tmesinin ugursuzluk getirecegine ve
kétiiliiklerin habercisi olduguna inanilmistir. Inamisa gére baykus, dliimiin habercisidir. Buna
ragmen Anadolu’nun Aydin yoresinde baykusun devlet kusu olduguna dair de bir inang yer
almaktadir. Baykus, Baskurt masallarinda ise olumlu 6zellikler tasiyan bir kus olarak karsimiza

cikar. Bu masallarda sifa veren, akil veren ve yol gdsteren bilge bir motif olarak karsimiza

cikmaktadir (2021: 162-164).

Boykush: Baykus (Rakhimov, 2006: 199).

10

(Rakhimov, 2006: 124).

Qanotiboyqush: Baykus kanatlari. Bu motif
seramiklerin kenarlarinda dekarosyon amagli
kullanilmistir (Rakhimov, 2006: 240).

(Rakhimov, 2006: 114).

b. Turna Motifi

Coruhlu’ya gore turna, Orta Asya’da ve Cin’de c¢ok eski ¢aglardan beri kutsal
sayiliyordu; turna 6liimsiizliiglin ve uzun hayatin timsali olmustur (2000: 152-153). Hakaslarin
inang ve mitolojilerinde kutsal sayilan hayvanlarin basinda turna da gelmektedir. “Hakas
inanglarina gore 6len kisinin ruhu bedenden ayrildigi zaman oliiler alemine bir turna seklinde
gitmektedir. Ayrica Hakaslar; turnalarin tireme donemlerinde, bir y1l i¢inde 6len insan sayisinca
yumurta birakarak yavrulayacagina inanmiglardir” (Dilek, 2021: 825). Dilek’e gore turnalar
gilines yoniinde ters ucarlarsa bu kotiiliigiin habercisidir. Boyle bir durumda o yilin zorlu
gececegine ve Oliimlerin ¢ok olacagina inanilmistir. Ayrica turnalarin esine veya yumurtasina
dokunan insanlar1 lanetledigine inanilmistir ve bu yiizden bu hayvana zarar verilmekten
kaginilmaktadir (2021: 825). Sor mitolojisinde ise “turna, insanlar i¢in atesi Tanr1 Ulgen’in

yurdundan ¢alip yeryiiziine indirmistir” (Dilek, 2021: 826).
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\3__.5 Harroj guli turna: Turna (Rakhimov, 2006:
A 131).

7

(Rakhimov, 2006: 131).

c. Giivercin Motifi

Giivercin uzun hayati temsil etmektedir (Coruhlu, 2000: 152-153). Kumuk Tiirkleri
giivercini “kutsal kuslardan sayarlar” (Dilek, 2021: 328). “Islam inancina gore giivercin,
giinahsiz bir varliktir. Barig ve sevgi sembolii sayilir.” (Yildiz, 2011: 164) “Hz. Muhammed
magarada saklanirken giivercinlerin ona su getirip kanatlariyla da gdlgelik yaptig1 anlatilir. Sii
inanglarinda ise giivercin Hz. Hiiseyin’in cesedini boceklerden korumustur.” (Dilek, 2021:
328). Dini anlatilarda koruyucu ve yardimci 6zelligi olan hayvanlardan olan “o, kétii ruh ve
seytanlarin kendisine ulasamayacagi bir kus olarak kabul edilir.” (Dilek, 2021: 328). “Ayrica
bu kus, hicret hadisesinin 6nemli bir semboliidiir. Restil-1 Ekrem ile onun sadik dostu olan Hz.
Ebubekir’in hicret yolculugu esnasinda sigindiklar1 Sevr magarasinin kapisinda biten bir agaca
iki nobet¢i misali bir ¢ift gilivercinin yuva yapmasi, misriklerin magaraya girip oraya
bakmalarini engellemistir” (Aslanoglu, 2018: 396). “Sevr magarasinin dniine yuva kurdugu i¢in
manen makbul bir kus kabul edilen giivercinlerin Hz. Muhammed’e hiirmeti ve sevgisi
sebebiyle, Kabe gibi kutsal mekanlarin iizerine konmadigina dair bir inang bulunmaktadir”
(Avlan, 2016). Ayrica Dede Korkut’ta gegen 6liim melegi Azrail’in bir giivercine doniiserek

acik pencereden ¢ikip gitmesi Roux tarafindan Samanizmle de iliskilendirilen bir durumdur.

(Roux, 2000: 37).

Dumi kabutar: Giivercin kuyrugu (Rakhimov,
2006: 207).

(Rakhimov, 2006: 114)

g. Biilbiil Motifi

Efsanelerde sevdigine kavusamayan delikanlilarin  biilbiile  doniistiikleri
goriilmektedir. Divan edebiyatinda giil ile biilbiil mazmunu sik kullanilmaktadir. “Biilbiil asik,

kirmiz1 giil ise kendisine asik olunandir. Biilbiil, asigina kavusamayan ve bunun i¢in aci ¢geken
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sevgilidir. Biilbiil kuslarin en giizel 6tenlerinden biridir” (Yildiz, 2011: 161). Bu 6zelligi ile

biilbiil feryat eden sevgiliyi sembolize etmektedir.

Chashmi  bulbul:  Biilbiilgozii.  Birgok
versiyonu olan bir kenar siisiidiir ve Ozbek
seramiklerinde oldukca popiiler bir desendir
(Rakhimov, 2006: 117) (Rakhimov, 2006: 201).

O N P

RO Shona chashmi bulbul: Biilbiilgozii ve ibigi.
L0 L LA LAl £l 0 £l il i el Seramiklerin kenarinda kullanilan bir motiftir

h. Tavus Kusu Motifi

Orta Asya ve Cin kiiltiirlinde tavus kusu “giizellik, itibar ve serefin” temsilcisidir
(Coruhlu, 2000: 152-153). “Sonsuz hayatin, giizelligin ve cennetin sembolii olan bu kusun,
ugurlu bir kus olarak ifade edilmesinin yani1 sira onun devlet giiclerini, 6liimsiizliigli ve cenneti
sembolize ettigi de diisiiniilmektedir” (Erdem, 2011: 52). Dini bir motif olarak ise tavus kusu
cennette bir kus iken seytanin cennete girmesine yardim etmis ve Adem ile Havva nin yasak
meyveyi yemelerinde yilana yardim ettigi i¢in cennetten c¢ikarilmistir. “Cennette ayaklar1 da
giizelken Allah ona ‘Her yanin siislii olsun, ancak ayaklarin ¢iplak kalsin; ayaklarini goriince
cenneti ve eski halini hatirlayip ah et!” buyurmus ve onu Babil’e indirip ayaklarin1 ¢iplak
eylemistir. Simdi Tavis her ah ediste cenneti hatirlarmis™ (Pala, 2002: 456).

Guli tovus: Tavus kusu deseni. Bir¢ok seramik
kompozisyonunda  kullanilir.  Bu  desen
genellikle kahverengi zemin iizerine beyaz,
yesil ve lacivert ile renklendirilmektedir
(Rakhimov, 2006: 213).

(Rakhimov, 2006: 124).

Qanotitovus: Tavus kusu kanatlari. Bu motif,
seramiklerin alt kisimlar1 ve ana govdesini
stislemek igin kullanilir. Farkli versiyonlari
mevcuttur. (Rakhimov, 2006: 240)

10

(Rakhimov, 2006: 114)
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1. Kaz Motifi

“Orta Asya’da “kaz erkekligin, evliligin ve basarinin simgesi olmustur. Kaz ve kugu
gibi kuslar Tirklerde ayrica kut ve beylik timsali olmustur” (Coruhlu, 2000: 152-153) Kaz,
Tiirk topluluklarinin gogunda kutsal kabul edilen totem hayvanlardan biridir. “Tiiyii ve kuyrugu
birgok térende kullanilir. Yumurtasi bereket ve dogurganlik sembolii olarak kabul edilir.
Cocuklarin hastalanmamasi i¢in elbiselerine kaz kuyrugu dikilir” (Dilek, 2021: 478). “Kaz,
Anadolu’da Ege bolgesi Alevilerinde ve ayrica Kizilbas Tiirkmenlerde kutsal sayilan bir
hayvandir. Aleviler elbiselerinin yakasina kazayagi islerken Tiirkmenler de mezar taglarina
kazayag cizerler” (Dilek, 2021: 478). “Tiirklerin Alp Er Tonga olarak tanidiklari, Afrasiyab
adli kahramanin kizinin adinin Kaz oldugu sdylenir” (Roux, 2011: 84) “Eski ya da cagdas Tiirk
oykiilerinde, kadinlar sik sik kugu veya kaza benzetilmektedir “ (Roux, 2011: 85).

Dumi goz: Kaz kuyrugu. (Rakhimov, 2006:
208).

(Rakhimov, 2006: 122).

i. Ordek Motifi

Orta Asya Tiirklerinde “6rdek, mutluluk ve refahin timsali olmustur” (Coruhlu,
2000: 152-153). Ordek, “Hakas mitolojisi ve inanclarinda kutsal kabul edilen tanri-
kuslardandir. Hakas yaratilig miti iki 6rdek iizerine kuruludur.” (Dilek, 2021: 663). Bu mite
gore birinci 6rdek Tanr1 Bay Ulgen’i, ikinci érdek ise Erlik’i temsil etmektedir. Bu mitlere
bakildiginda 6rdek de diger pek ¢cok motif gibi koruyucu ruhlardandir. “Tretyakof un derledigi
bir Yakut yaratilis efsanesinde, suyun altindan topragi ¢ikarmak iizere bir yaban ordegi
gorevlendirilir.” (Coruhlu, 2000: 152). Eski Tiirk siirlerine bakildiginda gél ile ilgili bir konu
varsa orada mutlaka 6rdek adi gecerdi. Ancak Eski Tiirkler birer avci idiler ve dolayisi ile
ordege yiiklenen anlam ise bir av hayvani olmasi idi. Kutadgu Bilig’te av hayvani olarak gecen
“6rdek, Dede Kokut Kitabinda, yine goller ve av ile ilgili olarak anilir.” (Ogel, 2014: 530).
Ordekler, “gdllerin siisii ve sembolii idiler” (Ogel, 2014: 531).
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Obdasta urdak: Ordek seklinde bir siirahi
(Rakhimov, 2006: 233)

Ordek seklinde bir su siirahisi (Rakhimov,
2006: 185).

Qanotio‘rdak: Ordek kanatlari. Ozbeklerin
birgok seramik {riinlinde kaplarm dip
kisimlarin1 ~ siislemek  igcin  kullanilmistir
(Rakhimov, 2006: 240).

(Rakhimov, 2006: 114)

jo Horoz Motifi

Horoz “kutsal kabul edilen hayvanlardandir.” (Dilek, 2021: 377). Anadolu’da
“horozun cesaret, savascilik, diiriistliik, nezaket, seytan1 def etme gibi vasiflari, onun bu
kavramin simgesi gibi anilmasina yol agmistir” (Dilek, 2021: 378). Inanisa gére Allah, arsin
altina kanatlar1 ziimriit ve incilerle kapli horoz bigiminde bir melek koymustur. Bu melek, diger
horozlara sabahin oldugunu haber vermekle gorevlendirilmistir. Bu motiflere gére horoz, bir
melektir ve sabahin geldigini bildiren 6tiisii ile yeryiizliniin miihriinii kaldirarak cinlerin koti
eylemlerine son vermektedir (Dilek, 2021: 378). “Sabahleyin daha giinesin ilk 1siklariyla
birlikte horoz insanlart uyandirmak i¢in Gterek kalkip ibadet etmelerini, erkenden islerine
baslamalarini1 saglar. Bu nedenle Tanri’nin ulagi olarak da nitelendirilir. Horozun bulundugu
eve seytanin giremeyecegine inanilir” (Roux, 2002: 197).Coruhlu Tiirklerde 6zellikle beyaz

horozun 6nemli oldugunu belirtmektedir. (Coruhlu 2002: 149).

Dumi kh‘oroz: Horoz kuyrugu (Rakhimov,
2006: 207).

(Rakhimov, 2006: 114)

k. Ibibik Kusu Motifi
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Chashmi taroq: Kiiciik goz ve ibik. Sirli ve

43 0w ] ) . .
= s sirsiz  canak c¢Omleklerin  kenarlarint  ve
govdelerini stislemek icin kullanilir (Rakhimov,
(Rakhimov, 2006: 130) 2006: 201).

Popishak: Ibibik kusu. Kaplarm dip kisimlarin
renklendirmek amaciyla kullanilan bir motiftir
(Rakhimov, 2006: 239).

(Rakhimov, 2006: 149)

1. Bildircin Motifi
Coruhlu’ya gore Tiirklerde “bildircin yigitligin” sembolii olmusgtur (Coruhlu, 2000: 152-153).

Qafasi bedana: Bildirain kafesi. Kaplarin
diplerini boyamak i¢in kullanilir (Rakhimov,
2006: 240)

(Rakhimov, 2006: 111)

m. Boga Motifi

Boga, “erken devir Tiirklerinde savas ilah1 sayilmistir.” (Coruhlu, 2000: 145). Okiiz
boynuzu, dayanikliligin ve giiciin simgesi kabul edilmektedir. Boga, “kuvvet ve kudret timsali
oldugundan ayni zamanda hiikiimdar ya da hiikiimdarlik simgesi ya da ongunu sayilmistir”
(Coruhlu, 2000: 145). Boga Uygurlarda “koruyucu hayvanlardan kabul” edilmistir. “Dolan
Uygurlar kétiiliiklerden ve kotii biiyliden korunmak i¢in boga” derisinden bir muska tasirlar

(Dilek, 2021: 183).

“Baskurt mitolojisinde diinyanin bir okiiziin boynuzlar iizerinde oldugunu anlatan
mitler” vardir (Dilek, 2021: 185). inanisa gore Tanr1 yeryiiziinii yaratir ve suyun iizerine balik,
baligin iizerine ii¢ 0kiiz ve li¢ Okiiziin boynuzlari {izerine ise yeryiiziinii koyar. Altaylarda ise
boga, Erlik tarafindan yaratilmistir ve onun binitidir (Dilek, 2021: 185). Boga mitolojik
anlatilarda hem g6k hem de yer unsurlariyla birlikte gecen bir hayvandir. Boganin yer unsuru

olarak karsimiza ¢ikmasi ise onun yere kurban olarak sunulmasiyla alakalidir.
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Boga, Eski Tiirklerde “alpligi, hiikiimdarligi, kuvveti ve bereketi temsil
etmektedir.” (Coruhlu, 2002: 144). On Iki Hayvanli Tiirk takviminde bir y1l1 simgeleyen boga,
Dede Korkut hikayelerinde “gli¢, kuvvet ve yigitlik simgesidir” (Coruhlu, 2000: 146).

Chashmi gov: Bogagozii. Bircok versiyonu
olan popiiler bir desendir. (Rakhimov, 2006:
201)

(Rakhimov, 2006: 115)

Chashmi gov: Bogagozii. Birgok versiyonu

,\5,5 Aﬁ %9 S olan popiiler bir desendir. (Rakhimov, 2006:

201)

(Rakhimov, 2006: 119)

Shokhi gov: Bogaboynuzlari. Kaplarin
diplerinde kullanilan bir motiftir (Rakhimov,
2006: 249)

(Rakhimov, 2006: 115)

n. Deve Motifi

“Deve, Tirk mitolojisinde alp simgesi ya da ongundur. Samanist kiiltiirde savas
ilah1 olarak bilinen Kizagan Tengere, bir devenin sirtinda tasvir edilir” (Ozkartal, 2012). Deve,
bazi anlatilarda “kizil deve” veya “kirmizi deve” olarak ge¢cmektedir. And’a gére mitolojide
Mirrih veya Merih olarak bilinen gezegen olan Mars’in rengi kirmizidir. Kan kirmizi renginden
dolay1 bu gezegen savag tanrisi olarak bilinen Behram’a da adin1 vermistir (2008: 353). Deve
icin kirmiz1 ya da kizil sifatlarinin kullanilmasi da bu mitoloji ile alakali olmalidir. Zerdiistlerin
kutsal kitab1 olan Avesta’da gegen bir boliimde deve, zafer tanrisi olan Verethragna’nin binegi
olarak geg¢mektedir. Bu sebeple Tiirk inancinda deve, goge ait kanatli bir hayvan olarak
tasavvur edilip taht1, tac1 ve tanrinin binegini simgeleyerek kutsal bir hayvan kabul edilir. “Dede
Korkut hikayelerinde de goriilen deve, kuvveti ve kudreti temsil etmektedir” (Kilig, 2018;
Ozkartal, 2012). “Baz Kkiiltiirlerde ise deve hiikiimdarlik semboliidiir. Bunun bir érnegi

Karahanlilar olup onlar i¢in deve unvan ongunuydu” (Coruhlu, 2002: 146). “Deve, gokyliziine
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ait kanatli bir hayvan olarak tasavvur edildiginde onun yagmur, simsek, yildirim gibi doga

olaylarimi gergeklestirdigine inanilirdr” (Kilig, 2018).

Ustiin yetenekli olan hayvanlardan “deve, ¢dlde su kaynaklarimi kesfeder; insanlar
ve hayvan siiriileri i¢in zararl bir riizgar ¢ikar. Boyle durumlarda kervandaki yasli develer bu

riizgarin gelisini hissedip yere yatarlar ve baglarin1 kuma sokarlar” (Roux, 2000: 71-72).

Chashmi ushtur: Deve gézii. Bu motif, seramiklerin kenarlarinda kullanilir (Rakhimov, 2006: 201).

(Rakhimov, 2006: 125) (Rakhimov, 2006: 110)

Obdasta shutr b‘oin — Deve seklinde seramik oyuncak bir diidiik (Rakhimov, 2006: 233)

(Rakhimov, 2006: 187)

0. Koyun ve Ko¢ Motifi

“Koyun ve ozellikle beyaz ko¢ eski Tiirklerde Goktanri’ya sunulan kurbanlar
arasindadir” (Coruhlu, 2000: 150). Coruhlu, benzer sekilde gilinlimiiz Samanist
topluluklarindan olan Beltirlerin, gok i¢in diizenledikleri torenlerde beyaz koyun ya da oglak
kurban ettiklerinden bahseder. Bu nedenle gk unsuruna atfedilen biitiin 6zellikler koyun, kog
ve keciler i¢in de s6z konusudur. Ancak beyaz olmayan renkteki koyun ve kecilerin zaman
zaman yer Tanrisinin hayvani da sayilmasindan kaynakli 6zellikle matem torenlerinde yere de
kurban edildiklerinden bahsetmektedir. Bu hayvanlar atalarin ruhlart i¢in ya da Samanizm

inancina gore kotii ruhlardan korunmak igin kurban ediliyordu (2000: 150).

On Iki Hayvanl Tiirk Takviminin y1l simgelerinden biri olan koyun , “Islamiyet’ten

sonra siikinet, huzur ve barisin simgesidir. Ayni1 zamanda bolluk ve bereket isareti de

......
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tasavvurlarinda 6zellikle Ismail’in kurban olarak Allah’a adanis1 baglaminda kurban ve 6liim

timsali olmustur” (Coruhlu, 2000: 154). “Evcil ve uysal hayvanlar olduklar1 i¢in masumiyetin

semboliidiirler”. (Yildiz, 2011: 121). “Koyunun totem olmast ile ilgili olarak Gokalp, Tiirklerin

dortlii siniflandirmasindan bahseder, bu siiflandirmada dogu yoniiniin totemi koyundur” bu

yonii ile de bir yonii temsil etmektedir (Yildiz, 2011: 122).

Tirk halklarinin inang, inanis ve geleneklerine bakildigi zaman “koyun/ kog boynuzu

seklindeki siislemenin bu halklar i¢in bereketi ve zenginligi sembolize ettigi anlagilmaktadir”

(Kartaeva ve Oralbay, 2020: 907).

(Rakhimov, 2006: 119)

(Rakhimov, 2006: 114)

(Rakhimov, 2006: 122).

b ch%o C%%Ddot‘éo ’

(Rakhimov, 2006: 135)

(Rakhimov, 2006: 110)
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Chashmi g‘ospand: Koyungézii. Bu motif
Ozbek sermaiklerinde kenar siisii olarak
kullanilmaktadir (Rakhimov, 2006: 201).

Qo‘chqaroq: Kog¢boynuzu. Bu motif bircok
seramik {irtiniin kompozisyonunda kullanilir ve
motifin bir¢ok versiyonu vardir (Rakhimov,
2006: 243)

o7 %

Quchg‘arog‘ zanjira: Kocboynuzu zincirleri.
Bu motif Ozbek sermaiklerinde kenar siisii
olarak kullanilmaktadir (Rakhimov, 2006: 243)



Qo‘chq‘orshox: Kog¢boynuzu. (Rakhimov,
2006: 244).

(Rakhimov, 2006: 148)

Tuyegi gusfand: Koyun izleri deseni.
(Rakhimov, 2006: 253)

(Rakhimov, 2006: 115).

Tumorcha k‘ochkapok: Kogcboynuzu tilsimi.

%,\' u{';.., ; ,,.f_'.".,_.'—{ Dekorasyon amaghi  kullanilan  testilerin

govdelerinde ve kenarlarinda kullanilan bir
(Rakhimov, 2006: 130) desendir (Rakhimov, 2006: 253).

0. At Motifi

Vernadsky’e gore “at insan toplulugunun bir pargasi”dir (Roux, 2000: 122).
Efsanelere gore, atin “gokten indigi ve Uriin Ay Toyon” adl1 yardimsever bir Tanr1 tarafindan
insanlara verildigi” s6z konusudur (Roux, 2000: 43). “Bu hayvanin gok kokenli oldugu veya
gbdge benzedigi yolundaki diislince, heniiz milattan 6nceki donemde bile bozkirlarda yaygin
olan bir inang olsa gerek” (Roux, 2011: 35). Altaylarin inanglara gore at, “Ulgenin yarattigi
hayvanlardan biridir” (Dilek, 2021:101). On Iki Hayvanh Tiirk Takviminde bir y1l1 temsil eden
at, Tiirklerde * kutsal ve i1yi bir hayvan olarak kabul edildigi i¢in; at yilinin da iyi gegecegine
dair bir inanig vardir.” (Dilek, 2021: 101). At, biitiin Tiirk toplumlarinda kutsal sayilan bir
hayvandir ve totem olarak kabul edilir. Bagkurtlarda at, tapinilan on iki tanridan biridir (Dilek,
2021: 101-108). Atin terinin kdtii ruhlart kovmada yardimer oldugu yoniinde bir inang vardir.
Hemen hemen biitlin Tiirk inanislarinda at olan eve kotii ruhlar giremez ve at, sahibini her
zaman korur. Ata kamg¢i ile vurmak, onu terletmek hos karsilanmaz ve dag ve su gegitlerinde
onu zorlamamak gerekir. Hakaslarda at1 kutsamak i¢in 6zel torenler yapilmistir. Hakaslar bazi
hastaliklara 1yi geldigini diisiindiiklerinden at kurban etmislerdir. Aynm1 zamanda at, Eski
Tiirklerde de Goktanr igin “kurban hayvami olarak kabul ediliyordu” (Roux, 2011: 35).
“Samanizmde 6nemli bir rolii olan at gk tanrinin sembollerinden birisi olarak 6nem kazanmis
ve torenlerde samanin gokyiiziine ¢ikacagi, kurban hayvani olmasiyla bilinmektedir. Saman at

ile oteki diinyaya gocebildigi i¢in Oliimiin sembolii olarak kullanilmistir, nedeni ise Sliim
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sonras1 yolculuk sirasinda 6lmiis olan kisinin bedenini tasiyarak bu diinyadan 6teki diinyaya

gecirmesidir.” (Oncel, 2019: 47).

Anadolu’da ise at murattir. Eski Tiirklerde at 6liim ile de iliskilendirilir. Clinkii 6len
kahramanin yeniden dirilecegine inanildigindan atiyla birlikte gdmiilmesi gelenegi vardir. Dini
bir motif olarak ise at, Allah’in Hz. Adem’i yarattiktan sonra ondan kalan ¢amuru uzaklara
firlatip atmasindan sonra firlatilan bu ¢camurun bir ata doniisiip kosarak geri Adem’e gelmesi

ve o glinden sonra Adem’e yoldas olmasi ile 6zdeslestirilir.

Ata ait unsurlar ayn1 zamanda halk hekimliginde de kullanilmistir. Atkuyrugundan
alman kilin sigilleri yok ettigine ve at basinin nazardan koruduguna dair inanislar da Tiirk
toplumlarinda hala devam etmektedir. “Kutadgu Bilig’de at, zamanin simgesidir. Turfan
metinlerinde, at resimleri bazen maviye, yani gogiin rengine boyanmisti. Nihayet Kaggarli
Mahmud’un sozliigiinde, siiphesiz ugan at simgesine yapilmis bazi anistirmalar1 bulmak

mimkiin”diir (Roux, 2011: 35).

S===-=-s-e S B A - s w_= Dumi asp: Atkuyrugu. Bu motif seramiklerde
E Z Z Z kullanilan bir bordiir siisiidiir. (Rakhimov,
2006: 207)

(Rakhimov, 2006: 136).

p- Yabani Tavsan Motifi

Coruhlu’ya gore Tiirk kiiltiirtinde genellikle av sahnelerinde yer alan figiirlerden bir
tanesidir. Erken devirlerde beyaz renkli tavsan, goge; siyah renkli tavsan ise, yeryiiziine ait
sayllmistir. Samanist Tiirk topluluklarinda degismeyen asil bir hayvandir. Samanin yardimci
ruhlarindan biri oldugu sdylenmektedir. On iki Hayvanl Tiirk Takvimdeki yillardan birinin
simgesidir. Goktlirk devrinde ugurlu sayilmis ve bollugu temsil etmistir (2000: 161).
Kumuklarda “tavsankulaklari, nazara karsi bir tilsim olarak kullanilir” (Dilek, 2021: 522).
“Islamiyet’ten sonraki Tiirk kiiltiiriinde tavsan; bolluk, kurnazlik ve iyi sansin sembolii haline
gelmistir. Bazen ise; korkaklik ve iirkekligi simgelemistir” (Oncel, 2019: 50). Anadolu

Alevilerinde ise “ugursuz” sayilan hayvanlardan olup ismi bile séylenmez (Dilek, 2021: 784).
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e ———TL Chashmi quyen: Yabani tavsangozii. Bu motif
r f’ /" / seramiklerde kullanilan bir bordiir siisiidiir
Py - & (Rakhimov, 2006: 202).

(Rakhimov, 2006: 119)

r. Balik Motifi

Anadolu’da anlatilan baz1 efsanelere gore “baslangigta Tanr1 balig1 hem ugma hem
de suya dalabilme yetenegine sahip bir varlik olarak yaratmistir. Sonrasinda ise bu
yaradilisindan 6tiirii kibirlenen balig1 kanatlarini geri alarak cezalandirmistir.” (Dilek, 2021:
155). Ayrica Anadolu’da baliga gesitli motifler yiiklenmistir. Buna gore balik denizde ¢ok
sigrarsa o kis cetin geger; hamile kadin balik yerse bebegin agzi balik agzina benzer gibi bazi

inaniglar halk arasinda yayilmistir.

“Yakutlarda baliga ait unsurlar, saman elbiselerinde kullanilmistir. Ornegin baligin
alt dudag biiyiiliidiir ve kotli ruhlara zarar vermek i¢in kullanilmaktadir” (Dilek, 2021: 157).
“Baskurtlarda ise balik totem hayvanlardandir. Onun sarilik hastaligina iyi geldigine inanilir.
Tuvalar i¢in de baliklar kutsaldir ve yuvasindaki balik 6ldiiriilmez. Yuvalarinin bulundugu
durgun sular kutsal kabul edilir” (Dilek, 2021: 1155-157). “Baligin sayisiz yumurtalari
sebebiyle de bereket sembolii oldugu bilinmektedir” (Erdem, 2011: 70). Balik, On iki Hayvanli

Tiirk Takviminde besinci yila adini veren hayvandir.

“Balik Tiirk halk anlatilarinda ¢esitli sekillerde goriilmektedir. Balik, hayvan
sembolizminde avlanan hayvanlardandir bu yoniiyle sevgiliyi temsil eder.” (Yildiz, 2011: 78)
Ayrica efsanelerde zor durumda kalan ve bu durumdan kurtulmak isteyenler genellikle baliga
dontismektedir. “Balik figiirii, Anadolu’da, Erken Hristiyan ve Bizans sanatlarinda sevilerek
islenmistir. Islamda kokii Fatimilere, iran’da Biiyiik Selcuklu zamanina kadar uzanmaktadir.
Liister ve minai teknigi ile yapilmis seramik ve cam kaplarda balik figiirleri goriilmektedir”

(Arik, 2000: 119).

Balig: Balik (Rakhimov, 2006: 195).

(Rakhimov, 2006: 149)
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(Rakhimov, 2006: 148)

(Rakhimov, 2006: 114)
s. Kelebek Motifi

Baligdum: Balikkuyrugu. Genellikle olarak
kap kacaklarin (¢anaklarin) ortasinda kullanilir
(Rakhimov, 2006: 195).

Baliq tumshugq: Balikkafasi (Rakhimov, 2006:
195)

Dumi baliq: Balikkuyrugu. Birgok seramik
kompozisyonunda kullanilan bir bordiir siisiidiir
(Rakhimov, 2006: 207).

Anadolu’da kelebek, daha c¢ok oOlii ruhuyla iligkilendirilir. Bu yoniiyle Hakas

Tiirkleri arasindaki kelebek algisiyla benzerlik gosterir. Ozellikle miibarek gecelerde eve giren

kelebegin o evin biiyiiklerinden birinin ruhu olduguna inanilmaktadir, bu yiizden o kelebege

zarar verilmez.

(Rakhimov, 2006: 110)

W W N W

(Rakhimov, 2006: 131)
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Kapalak zanjira: Kelebek zinciri. Seramiklerde
kullanilan bir kenar siisiidiir (Rakhimov, 2006:
219)

Shapalak zanjira: Kelebek ginciri.
Seramiklerin kenarlarinda kullanilan bir tiir siis
bantlaridir. Ayn1 zamandan bazi kaplarin ve
sislii ~ slirahilerin ana  govdesinde de
kullanilmaktadir (Rakhimov, 2006: 248).



Qanotikapalak: Kelebekkanadi. Birgok farkli
versiyonu olan bir motiftir. (Rakhimov, 2006:
240).

(Rakhimov, 2006: 124)

s. Giive/ Yarasa Motifi

@gﬂgﬁ@ %ﬂ Oyshapalak: Giive veya yarasa. Birgok Ozbek

seramik {irlinde kaplarin kenarlarini siislemek
i¢in kullanilmistir (Rakhimov, 2006: 233)

(Rakhimov, 2006: 131)

Shapalak qanot: Giive (Gece kelebegi) veya
yarasa kanadi. Birgok Ozbek seramik iiriinde
kaplarin  dip kisimlarim  siislemek igin
kullanilmistir (Rakhimov, 2006: 248).

(Rakhimov, 2006: 121)
t. Arn Motifi

“An, caligkanlig1 ile bilinen bir hayvandir. Bereketli olduguna inanilir” (Dilek,
2021: 92). “Tirk kiltiriinde ve edebiyatinda yasami, ¢aliskanligi, bal liretimiyle ar1; sosyal
hayatta 6nemli bir yere ve kutsal degere sahiptir” (Uyaniker, 2017: 259). Ar1 motifi antik
caglarda sikkelerin iizerine basilmistir boylece o “kentin mitolojisinde ya da tarihinde yeri olan
bir figiir ve bazen de dogal zenginligini gdsteren yoresel bir {iriin” olmustur (Ureten, 2011:
377). Dini bir motif olarak ise ari, Hz. Ibrahim atese atildiginda agzindaki su ile atesi
sondiirmeye calismis ve agzindaki su bala donilismiistiir. Bu yiizden kutsal bir hayvan olarak
goriilmektedir. “Ayrica ar1 sokmasinin eklem romatizmasina iyi geldigine inanilir, ar1 bu
yiizden kutsal sayilmistir ve onun yaptig1 bal mumunun da nazara iyi geldigi diisiiniildiigiinden

Anadolu'da dini térenlerde bu mumlarin kullanilmasi adet olmustur” (Dilek, 2021: 92).
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" 2E-2$ -3

(Rakhimov, 2006: 131).

u. Kirkayak Motifi

Ari Zanjira: Arnt  zinciri.  Kiglik arn
zincirlerinden olusan bu motif, dekorasyonda
kaplarin kenarlarini stislemek icin
kullanilmaktadir. (Rakhimov, 2006: 194).

“Samanin iizerine giydigi giysiye yilan, akrep, ¢iyan, kunduz gibi yabani ve zararli hayvan
sekilleri ¢izilerek onlarin kagirilacagina inanilirdi. Tlirkmen hali ve kilimleri lizerindeki akrep, yilan,
kirkayak gibi hayvan resimleri, eski Tiirk inanis ve geleneklerinden kalma 6zelliktir. Bunun amacinin
resmedilen hayvanlari1 uzaklastirmak oldugu kabul edilir.” (Ersiireli 2009: 64).

(Rakhimov, 2006: 124).

ii. Bin Bacak Motifi

(Rakhimov, 2006: 124)

v. Altin Bocek Motifi

(Rakhimov, 2006: 114)

y. Bocek Motifi

- - » - -
- - - - -

(Rakhimov, 2006: 119)
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Qirqoyoq: Kirkayak (Rakhimov, 2006: 241).
(Rakhimov, 2006: 241).

Mingoyeq: Binbacak. Ozbek seramiklerinde
kaplarin diplerini siislemek igin
kullanilmaktadir (Rakhimov, 2006: 229).

Oltin qongiz: Alun Bécegi. Bu motif,
seramiklerin dip kisimlarint siislemek i¢in
kullanilir (Rakhimov, 2006: 234).

Qo ‘ng‘iz: Kiigiik bocek. Bu motif seramiklerde
kullanilan bir bordiir siisiidiir (Rakhimov, 2006:
243).



z. Siiliikk Motifi

Istimi  zuluk: Siliik islimi. Bu motif,
seramiklerin dip kisimlarii siislemek i¢in
kullanilir (Rakhimov, 2006: 217)

(3]
(Rakhimov, 2006: 114)

Zuluk zanjira: Siiliik zinciri. Seramiklerde
[// _/_,//', bir¢ok kompozisyonda kullanilan bir unsurdur
ve genellikle kaplarin diplerini siislemek icin

(Rakhimov, 2006: 131) kullanilir (Rakhimov, 2006: 217).

1. Sonug

> Calismada Ozbek seramiklerinde yer alan 29 tiir hayvan motifine rastlanilmustir.

» Bunlardan bazilar arkaik donemlerden bu yana kullanilan hayvan motifleri iken bir
kismi da modern zamana ayna tutan ve seramiklere yeni bir anlam kazandiran hayvan
motifleridir.

» Arkaik donemlerden bu yana kullanilan hayvan motiflerinin ortak 6zelligi; Tiirklerde
koruyucu ruhu temsil etmesi ve Tanrisal bir mite dayali kutsal sayilan hayvanlar
olmalardir.

» Seramiklerde kullanilan bu motifler, Tiirk kiiltlirinlin bir parcasidir; gegmiste doga ile
i¢ ice yasamis olan ve gogebe bir kiiltiirden gelen Tiirk topluluklari i¢in hayvanlarin ne
derece onemli bir yere sahip oldugunun bir gostergesidir.

> Ozbek seramiklerinde yer alan hayvan motifleri; Tiirk kiiltiiriine yansiyan mitolojik
unsurlari, geleneksel cizgileri, inaniglart ve degerleri devam ettirmesi bakimindan
onemlidir.

> Somut olmayan kiiltiirel mirasin bir parcasi olan Ozbek seramiklerinde yer alan
geleneksel ve modern hayvan motifleri, Eski Tiirklerden beri nesilden nesile aktarilarak
gelen sembolleri ve mitleri tasiyarak Ozbek Tiirklerinin kendine has {iretim
geleneklerinin i¢cinde yasamaya devam etmektedir.

» Tirk kiiltiiriiniin devamlilig1 baslangigta samanlar tarafindan gorsel ve sozlii olarak
aktarilarak saglanirken daha sonralar1 birgok sanat eseriyle beraber Ozbek seramiklerine

de esin kaynagi olan ve giiniimiize kadar ulagan bu hayvan motifleri, kiiltiirimiiziin
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gelecek nesillere aktarilmasinda devamliligi saglayacak olmasi agisindan son derece
onemlidir.

> Ozbek seramiklerinde tespit edilen hayvan motiflerinin diger Tiirk topluluklarinda da
siis esyalari, seramikler, giysiler, dokumalar vb. geleneksel kiiltiirli yansitan esyalarda
ortak bir kullanima sahip oldugu goriilmiistiir. Bu motiflerin ayn1 ya da benzer
anlamlarda kullanilmasi ile Tiirk topluluklarinin kiiltiirel bir birlik iginde olduklar1 ve
bu kiiltiirel devamlilig1 siirdiirdiikleri agikca anlagilmaktadir.

» Ozbek seramikleri 6zelinde ele aldigimiz hayvan motiflerini incelemek, bu motiflerin
hangi diisiince ile ortaya c¢iktigini, varliklarini ne sekilde siirdiirerek giinlimiize kadar
tagindigini anlamak ve yeni tasarimlara kaynaklik etmesi agisindan da 6nemli olacagi

kanaatindeyiz.
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“ASLI-KEREM” DESTANINDA “4GLAMAK” FIILININ KULLANILISI

Doc¢. Dr. Maral Annayevna Taganova
Tiirkmenistan Ilimler Akademisi, Mahtumkulu Dil, Edebiyat ve Ulusal El Yazmalar1 Enstitiisii
E-mail: manyeje@mail.ru,

Ozet

Tiirkl halklar1 arasinda iyi bilinen “Asli-Kerem” destani, Tiirkmenistan'da Filoloji Bilimleri Aday1
Amangiil Durdiyeva tarafindan Tiirkmenistan 1limlar akademisinin Mahtumkulu Dil, Edebiyat ve Ulusal
El Yazmalar1 Enstitiisiinde bulunan el yazmalar ve tagbaskilar esas alinarak hazirlanmis ve Askabat'ta
2004 yilinda yaymlanmis olan “Asli-Kerem” destaninda aglamak fiilinin kullanimina iliskin bilimsel
bir arastirmanin sonucunda bu fiilin, ad1 gecen eserde 37 kez kullanildig: tespit edilmistir. Tlirkmen
dilindeki agy (ag1) isminden -/a eki yardimiyla yapilan agla- fiili, destanda ¢esitli formlarda kullanilir.
Aglamatk fiilinin ag kelimesinden de tiiretilmis olma ihtimaline iliskin fikirler E. V. Sevortyan’in "Tiirki
Dillerin Etimolojik S6zIiigii" niin birinji cildinde yansisini buluyor (Sevortyan, 1974). Aglamak fiilinin
belirsiz sekli (...patysa birnice giini aglamak birlen gegirdi ‘... padisah nice giiniinii aglamak ile gegirdi’)
destanda 3 kez rastlaniyor, onlardan biri ¢ikma durumunun -dan (tan) ekini kabul etmis (...aglamakdan
g0zi kor bolan atasynyn goziinin agylmagyny Allatagaladan dileyar’... aglamaktan kor olan babasinin
gozlerinin agilmasini Allah'tan dua eder’). Bu fiil, belirli gegmis zaman kipinin ikinci tekil sahsinda iki
kez rastlaniyor (Asly aglady ‘Ash agladr’). Belirsiz gelecek zaman kipinde 4 kez rastlanmakla beraber,
bunlardan 3. sahista 3 defa (Baharynda bilbil ii¢in giil aglar ‘Baharinda biilbiil igin giil aglar’) ve sahs
belirten ek olmadan, ancak tekil birinji sahista 1 defa kullanilmistir (Kerem diyer, yardan 6tri aglar men
‘Kerem der ki, yardan 6trii aglar ben’ Fiilin emir kipinin 1. tekil sahsinin -ayyn (-yayim) ekini ve isim-
fiilinin -ma sonekini kabul eden fiiller ayn1 anlam baglaminda 5 kez rastlaniyor (Sen aglama, men
aglayyn! ‘Sen aglama, ben aglayayim!’). Emir kipinin 3. tekil sahsinin -sin eki bulunan fiiller iki defa
kullanilmis (Goy, aglasyn, gozlerinde yas bolsun ‘Birak aglasin, gozlerinde yas olsun’). Zarf-fiil
destanda toplam 4 kez kullanilmis (Kerem zar-zar aglap ‘Kerem zar zar aglap’), onlardan biri eski
formdur (Kerem diyer, ondan 6tri aglayyp ‘Kerem der ki, ondan 6trii aglayip...”). Yapilan bu arastirma,
aglamak fiilinin gesitli formlarinin belirli dil kaynaginda kullanim sikligim1 ve anlam ozelliklerini
belirlemeye olanak sagliyor.

Anahtar Kkelimeler: Destan, Asli-Kerem, fiil, aglamak, fiil sekilleri.

USE OF THE VERB AGLAMAK ‘CRY’ IN DESTAN “ASLY-KEREM”

Abstract

The epic "Asli-Kerem", which is well known among Turkic peoples, was prepared by the Candidate of
Philology in Turkmenistan Amangiil Durdiyeva based on the manuscripts and lithographs found in the
Mahtumkulu Institute of Language, Literature and National Manuscripts of the Turkmenistan Academy
of Sciences and published in Ashgabat in 2004. As a result of a scientific research on the use of the verb
aglamak ‘to cry’ in the epic "Asli-Kerem", it has been determined that this verb is used 37 times in the
aforementioned work. The verb agla-, which is made with the suffix -/a from the Turkmen name agy
(cry), is used in various forms in the epic. Ideas about the possibility that the verb agla- “to cry’ is also
derived from the word network are reflected in the first volume of E. V. Sevortyan's "Etymological
Dictionary of Turkic Languages" (Sevortyan, 1974). The indefinite form of the verb aglamak ‘to cry’
(....patysa birnice giini aglamak birlen gecirdi ‘.. the sultan spent many days crying’) is encountered 3
times in the epic, one of them accepted the suffix -dan (tan) for the situation of exiting (...aglamakdan
g0zi kor bolan atasynyn goziinin agylmagyny Allatagaladan dileyér ... he prays to God that his father,
who is blind from crying, will open his eyes’). This verb occurs twice in the second person singular of
the definite past tense (Asly aglady’Asli cried’). Although it is encountered 4 times in the indefinite
future tense, it is used 3 times in the 3rd person (Baharynda bilbil {igin giil aglar ‘Rose cries for the
nightingale in the spring’) and it is used once in the singular birinji person without the personal suffix
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(Kerem diyer, yardan 6tri aglar men ‘Kerem says, 1 cry for the yard’). Verbs that accept the -ayyn (-
yayim) suffix of the 1st person singular of the verb and the -ma suffix of the noun-verb are encountered
5 times in the context of the same meaning (Sen aglama, men aglayyn! “You don't cry, I'll ¢ry!”). Verbs
with the suffix -sin of the 3rd person singular of the imperative mood are used twice (Goy, aglasyn,
gozlerinde yas bolsun ‘Let him cry, let him have tears in his eyes’). The adverb-verb is used a total of 4
times in the epic (Kerem zar-zar aglap ‘Kerem cried dice...”), one of them is the old form (Kerem diyer,
ondan Otri aglayyp ‘Kerem says he cried because of it...”). This research allows to determine the
frequency of use and semantic features of various forms of the verb aglamak ‘ to cry’ in a specific
language source.

Key words: Epic, Asli-Kerem, verb, cry, verb form.

Tiirkmen dili yazuw yadygérliklerine bay dillerini biri hasaplanyar. Olaryi biri hem tiirki
halklarynyn arasynda ginden belli bolan “Asly-Kerem” dessanydyr.

Bildiride “Asly-Kerem” dessanynda dusyan agla- isligi dernewe ¢ekilyér. Ol dessanyn
dilinde kabir kitaba girmedik bentleri hem goz 6niinde tutulanda, jemi 37 gezek dusyar. Olar
diirli formalarda gabat gelyér: isligin ndimélim formasy aglamak (2), aglamakdan (1), anyk 6ten
zaman birlik sanynyn {i¢iinji yonkemesi aglady (2), yikletme derejesinin birinji yoikemesi
aglatdym (7) we ikinji yonkemesinini buyruk formasynyn yokluk galyby aglatma (1), anyk
geljek zaman formasy aglar (4), hal islik aglap (3), onuit gadymy formasy aglayyp (1) we
reduplikasiyasy aglay-aglay (1), sert formasynyn birlik sanynyn ikinji yonkemesi aglasyn (2),
buyruk formanyn yokluk galybynyn ikinji yonkemesi aglama (6) we birinji yonkemesimin
birlik sany aglayyn (6).

Mysal ti¢in:

Elkyssa, patysa birnige giini aglamak birlen gecirdi (Asly-Kerem, 2004: 10).
Bilbilim geyipdir yasyl,

Sowsan stinbiile dolasyr,

Aglamak mana yaragyr,

Sen aglama, men aglayyn! (Asly-Kerem, 2004:36-37).

Agla- isliginden basga “Asly-Kerem” dessanynda manysy agy bilen baglanysykly
yygla- , ahy-zar eyle-, giryan eyle-,gozyas dok-, pygan eyle-, ahy-pygan we ah-u pygan, zar,
zar-zar, way-way yaly sozler hem dusyar. Olar dessanyn dilinde asakdaky yaly formalarda
ulanylypdyr.

Yygla- isligi hal islik yyglap(1), anyk 6ten zamanyn birlik sanynyi {i¢iinji yoiikemesi
yyglady (1) we milim dowamly 6ten zamanyn gadymy formasynyn tigiinji sahsynyn birlik sany
yyglar erdi (1) yaly formalarda gabat gelyir:

Elkyssa, Asly han gitmeli boldy. Keremnini gozi Asly hanyn ala géziine diisiip, zar-zar
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yyglap, bir gazal aytdy (Asly-Kerem, 2004: 34).

Pygan ‘“‘gaygy, gam, hasrat” manyly at eyle- komekei islikli gosma isligh buyruk
formasynyn yokluk galybynda we hizirki zaman formasynyn {icilinji yonkemesinin birlik
sanynda pygan eyleme (2) we pygan eylir(1), seyle-de tirkes sypat hokmiinde iki hili yazylysda
ahy-pygandyr(1), ah-u pygandyr(1) ulanylypdyr.

Garadyr gaslary, sirindir tili,

Pygan eylir bizin bagyn bilbili,

Ne sowsandyr teli, nedir siinbiili,

Hemme giiliin etrabynda har olmaz (Asly-Kerem, 2004:45-46).
Giryan ‘aglayan, eiireyin, gozi yasly’ diyen manyly sypat hem gosma isligii diiziiminde
dugyar.

Dokiip gozyasyny, girvan eyleme,

Basyn goygul, iki dyzym iistiine!

Ahy-zar eyleme, pygan eyleme,

Zyyat ogly gengleyin iistiine! (Asly-Kerem, 2004:27).
Zar ‘1. Ahy-nala, zeyreng, nalys. 2. Mitég, zat tapmayan, yetirinip bilmeyén. 3. Arzy-hal. 4.
Cyn yiirekden isleyédn’ diyen mana eye bolan at zarlar, zar-zar ‘zaryn-zaryn, zarynlap’
gorniisinde we zaryn¢ ‘nalysly, yiirek gyydyryjy zeyreng’ diyen manyly yenis diisiiminde
ulanylan (zarynjy) soziin diiziiminde dusyar.
Kerem zar-zar aglap, Asly han hekayatyny we anca basyndan ge¢genini beyan etdi (Asly-
Kerem, 2004:22).

Ah “nala, gam, gussa; zar-zelillik” yaly manyly at ahy-zar eyleme (2) diyen gosma
isligin buyruk formasynyn yokluk galybynda we ahy-pygan diyen tirkes sypatyn diiziiminde
gabat gelyar.

Gozyas dokmek gosma isligi dokiip gozyasyriy gorniisinde dugyar:

Dékiip gozyasyriy, giryan eyleme,
Bagyn goygul, iki dyzym iistiine! (Asly-Kerem, 2004:27).

Way-way ‘waykyrmak, ‘way’, ‘way-way’ diyip, gaty sesli aglamak, gygyrma’ diyen
manyly timliik bolup, ol way diyen, ‘adamda gaygy, agyry, gorky duygusyny, hayran galmagy,
gen galmagy, gynanjy, gaygy-gamy, zeyrenji, okiinji ailadyan iimliigin gaytalanmagy bilen
emele gelendir.

Asly han gamgyn bolup, «way-way» diyip yyglady (Asly-Kerem, 2004:27).
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Gegirilen deriiew “Asly-Kerem” dessanynyn tiirkmen dilini 6wrenmegin gymmatly
cesmesi bolup hyzmat edyéndigini, onda ulanylan semantikasynda ‘agy’ manysy bolan sozler
arkaly gorkezdi.
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RUHLAR, EYELER, PERISDELER, SANAWACLY YRYMLAR

Gurbanjemal Ylyasowa
Tiirkmenistanynn Ylymlar Akademiyasy Magtymguly Adyndaky Dil, Edebiyat We Milli Golyazmalar
Instituty
E-mail: manyeje@mail.ru

Tiirkmen folklorynda ruhlar, eyeler, perisdeler bilen bagly hem engeme yrymlar
dordpdir. Yasuly adamlar merhumlaryfi ruhlarynyn her anna agsam azat edilyindigine,
erkinlige goyberilydndigine, olaryn yakynlaryndan ayat-towir hantama bolup, Oyiin
towereginde aylanyp yorenligine ynanypdyrlar. Ruhlar ayat hantama bolup, kyrk yyllap 6yiin
toweregine aylanyarmyslar, ondan soni gelmesini goyarmyslar. Merhumlarynl ruhlary yakyn
adamalryndan, dogan-garyndaslaryndan nérazy bolsalar, onda olaryii diiyslerine girermisler.
Adam soniky yoluna ugradylandan son hem ayt-towir okalanda tiirkmenler “Ruhy sat bolsun!’,
”Ruhuna barsyn!”, “Imany hemra bolsun!” diyen yaly dilegler edipdirler. Bu yagdaylar hazirki
dowiirde hem halk arasynda dowam edip gelyar. Bularyt hemmesi halkyn ynanjy esasynda
dordn yrymlar, alkys-dilegler. Ruhlar barada yrymlar kén dordpdir. Bu mysallar, elbetde,
halky1 ruhlara ynanandygyny alamatlandyryar.

Tiirki halklaryi yrym-ynanglary barada kop is alyp baran, enceme kitaplary ¢ap etdiren
tiirk alymy Yasar Kalafat “Dogu Anadoluda eski tiirk inanglaryny# izleri” atly 1990-njy yylda
Ankarada nesir edilen kitabynda eyeler barada pikirler yoredipdir. Ol eyeleriit ynsany dhli
belalardan gorayan ak hem-de yamanlyklar getirydn gara eyeler diyen toparlara boliinyandigi

barada s6hbet agyar.

Umay eyesinin ¢agalary gorayan eyedigi hakda yatlap, onun ti &r adyny gazanyanca,
kamillige yetyéncd, cagany gorayandygy dogrusynda ayratyn nygtap gecyér. Ol Umay hakda-
da gorniikli alym Mahmyt Kasgarla salgylanyp, bu eyénin ¢aga doglanda-da enéni gorayandygy
baradaky pikirini halkyn ynanglary bilen delillendiryédr. Alym tiirk diinydsine mahsus bolan
ynanglar hakda giirriin edende, Altay tiirkilerininn ynanglaryna gord, adamzadyn sag hem sol
(cep) egninde oturyp, onuil sogaply hem-de giindli islerini yazyan perisdelerin ak eye hem gara
eye atlandyrylyandygyny yatlayar. Su yerde tiirkmen yrym-ynanglarynda hem su pikirii
bardygyny, emma olara eye diyilmeyandigini, olaryi sag we sol eginddki perisdeler hokmiinde
dhlisi yagsylyklaryn-da, yamanlyklaryn-da eyelerden we arwahlardan gelyandigine
ynanypdyrlar.
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Her barlygyn, her bir nirsénin eyesiniii bardygyna ynanan halk sol eyelerden gorkup,
mal oldiirip, gurban bermédge baglapdyrlar. Seylelikde, gadymy ata-babalarymyz Tarira, yer-
suw eyelerine bagyslap sadaka bermegi yola goyupdyrlar. Kyngylykly pursatlara satasan
adamynyi sadaka bermegi hem ir zamanlarda yrym yaly dowam eden bolsa, kem-kemden didbe
owriilipdir, hazirki nesillere-de miras galypdyr. Bu pikiri su giinki giinde-de halkyn yygy-
yygydan hudayyoly sadakasyny beryindigi bilen delillendirmek bolar.

Tirki halklarynn irki ynanglaryny yatlamak bilen gadymy ge¢misden béri tebigat
hadysalaryndan gorkmak netijesinde yiize ¢ykan eyeler baradaky diisiinjénin tiirkmen halkynyn
arasynda hem kok urandygyny yatlamak zerurdyr. Tirkmenler ifi bérkisi ¢aga yykylyp bir
yerini agyrdyp, aglap baslanda ,,Goyaweri, kosek aglama, ana, yerin eyesi gelyir!” diyip,
cagany kosesdirydrler. ,,Suwa yykylaymagyn, suwun eyesi ayagyidan cekip alyp gider” diyip,
ata-babalarymyz cagalaryny tebigy hadysalardan, das-toweregimizi gursap alan dhli
nérselerden ¢ekinmek, hemme janly we jansyz zatlary sylamak, hormatlamak duygusy bilen
terbiyeldpdirler. Her bir zady janly hasaplan ata-babalarymyz 6stimliklere, dhli das-toweregi
gursap alan dag-diizlere, ot-coplere, yele, semala, suwa hemmesine sylag-hormat duygusy bilen

ylizlenip, olar bilen s6zlesyén yaly, folklor eserlerini doredipdirler.

Yiizarlik 6siimligi tirkmen halkynyti arasynda, edil beyleki tiirki halklarda bolsy yaly,
yiz derdin dermany hasaplanylyar. Eger-de sol ot anna giini yygylsa, onun dermanlyk
hisiyetiniii has giiycli boljakdygyna ynanan halk Beyik Allanyn ady bilen yiizérlige salam
berip, ondan rugsat dildp, agyratman-ynjytman yygmalydygyny sanawac setirleri arkaly

nesillerine yatladyar:

Bissimillahi Rahman Rahym/!
Essalawmaleykim, adraspan,
Meni iberdi Omar-Osman,
Derdime derman bol,
Dertlime sypa!

Bu setirlerde yslam dininin tésiri has giiy¢li duyulyar. Setirlerde yslamyn esasy
stitinlerinin adynyn getirilmegi bu bendiil yslam dini Tiirkmenistana yayrandan sofira has
kdmillesendigine, tdze dinin tdsirine diisendigine sayatlyk edyér. Seyle hem, yiizérligin
dermanlyk hésiyetine ynanmagyi has ir dowiirlerden bari dowam edip gelydndigine bu setirleri
okap g6z yetirmek bolyar. Adraspan bu yerde yiizérligin diirli yerlerde atlandyrylysynyn bir
mysalydyr, isfent diylip atlandyrylyan yerleri hem gabat gelyar.
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Adamzat taryhynda adamlaryn 6zleri, ayratyn hem, Alla tarapyn guymagursak zehin
berlen adamlar oylap tapyjylyk ukyplary, yiti zehinleri arkaly her hili em-yomlary tapypdyrlar,
bir topar dermanlyk hisiyeti giiycli bolan ot-¢opleri ulanysa girizipdirler. Solaryn biri hem
mumyya. Halk tebipleri mumyyanyn dowiik-yenjikde peydasynyn uludygyna goz yetiripdirler,
mumyya dagdan atylyp alynyar. Mumyya atmaga barlanda, onia janly zada yiizlenen yaly uly
chormat-sylag bilen yiizlenmelidigini halk arasynda ginden yayran su asakdaky yrym sanawajy

yatladyar:

Bissimilla, Rahman Rahym!
Mumyya aga, senmisin,
Dowiige-synyga emmisin,
Dowiige-synyga em bolmasan,
Merwerit ibdrin yzyndan!

Su bendi 6wrenen her bir adam mumyyanyn hem janly hasaplanylyp, onia salam berlip,
hormat-sylag bilen atylyp alynyandygyna goz yetirer. Seylelikde, halk kopgiiligi tarapyndan
doredilip, asyrlary asyp gelen eserler bilen tansyp, adamlaryn tutus tebigaty janly, eyeli
hasaplap, olara yakymly sozler bilen tédsir etmek iicin seyle sanawagly yrymlary

doredendiklerine goz yetirmek bolyar.

Cagalaryn suwa diisenlerinde, suwa diismekci bolyan yerlerini moér-mojekden, yylan-
icyandan soziin giiyji bilen arassalamak¢y boluslary hem, suwa, mor-msjeklere yiizlenisleri
hem 6zbolusly. Ciinki olar suwuiiam eyelidigine, hemme zatlarynn janlydygyna, olar bilen

sOzlegsen diislinjekdiklerine ynanyp, seyle sanawajy sanapdyrlar:

llersi palan, gayrasy palan,
Bar bolsa, ¢yksyn, yylan-igyan.
Bayyrni ogly suwa diigjek,
Bayyn gyzy suwa diisjek.

Yrymlar dursy bilen edep mekdebi. Onki synany arassa saklamaklygy hem ene-atalar
cagalaryna yrymlar arkaly dwredipdirler. Bir mysala yiizlenelinn! “Eger-de eliii ya-da ayagyn
dyrnagyny alsan, bi yere iuyslrip gommelimis. Dyrnagyn gomiilenine ot-¢opler sayat
bolmalymys, sonda dert-bela el-ayagyna gelmezmis. Dyrnagyn iistiine uzyn-uzyn bugday
sypalyny gyrkyp, “Elim-ayagym uzyn bolsun!”, “Elim-ayagym uzyn bolsun!” diyip, seyle
sanawajy hem sanamalymys:

Goynum miine yetende,
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Diiydm yiize yetende,
Altyna gaplap dakynayaryn —
— diyip, bay bolsai, dyrnagynty hem unutmajakdygyny yatlatmalymys.”

Elbetde, beyle sanawagly yrymlary islediginge artdyrmak miimkin. Ciinki sahyrana
halkymyz ruhy baylygyn timmiilmez hazynasyny doredipdir.
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ATTRACTING TOURISTS WITH ONLINE SENSORY MARKETING: A CASE OF
PAMUKKALE

Dr. Nisan Yozukmaz
Department of Tourism Management, Faculty of Tourism, Pamukkale University
E-mail: nisany@pau.edu.tr

Abstract

The senses are one of the most important perception tools. The senses of sight, taste, hearing, touch and
smell affect all of individuals’ decisions, as well as their preferences, attitudes and understanding of
something, and this happens very naturally. Tourism is a concept that is all about the senses. Seeing,
tasting, smelling, looking, hearing, and touching are at their most stimulated while traveling or spending
time in a destination. Watching the sunset at a destination, smelling the sea, smelling the air, listening
to the sound of the waves, touching the stones on the beach, swimming in the sea and feeling that water
all over the body, tasting a flavor unique to that destination feel people that they are “alive”, “on
vacation” and, “taking a break from their traditional lives. Therefore, it is very important for destinations
to create marketing tools that appeal to the senses, and to instill those in tourists while they are at the
stage of making a travel plan. In this study, websites designed by the tourism authorities of Pamukkale,
one of the most popular tourism attractions of Turkey and located in the province of Denizli, are
examined within the framework of sensory marketing. In this context, the study is an descriptive content
analysis study as how much the content on the online platforms gives place to sensory marketing is
determined by the content analysis method and as an overall result, it is concluded that the websites of
tourism authorities are not sufficient in terms of reflecting the multisensory aspects of Pamukkale. So,
it is suggested that the marketing professionals contribute to these websites’ content.

Keywords: Sensory marketing, senses, Pamukkale, senses in tourism.

CEVRIMICI DUYUSAL PAZARLAMA iLE TURISTLERI CEKMEK:
PAMUKKALE ORNEGI

Ozet

Duyular en 6nemli algilama araglarindan biridir. Gérme, tatma, isitme, dokunma ve koku alma duyulari
bireylerin tim kararlarini, tercihlerini, tutumlarini ve anlayislarini etkilemekte ve bu ¢ok dogal bir
sekilde gergeklesmektedir. Turizm, tiim duyularla ilgili bir kavramdir. Gérme, tatma, koklama, duyma
ve dokunma en ¢ok seyahat ederken veya bir destinasyonda vakit gegirirken uyarilmaktadir. Bir sahilde
giin batimin1 izlemek, denizi, havay1 koklamak, dalgalarin sesini dinlemek, sahildeki taglara dokunmak,
denizde yilizmek ve o suyu tiim bedende hissetmek, o destinasyona 6zgii bir lezzeti tatmak insanlara
“yasadiklarin1”, “tatilde olduklarmi” ve “geleneksel yasamlarina ara verdiklerini” hissettiren
deneyimlerdir. Bu nedenle destinasyonlarin duyulara hitap eden pazarlama araglar olusturmasi ve bu
araclar1 seyahat plan1 yapma asamasindayken turistlere asilamasi ¢ok onemlidir. Bu calismada,
Tiirkiye'nin en popiiler turizm merkezlerinden biri olan ve Denizli ilinde yer alan Pamukkale'nin turizm
otoriteleri tarafindan tasarlanan web siteleri duyusal pazarlama ger¢evesinde incelenmistir. Bu baglamda
calisma, ¢evrimici platformlardaki iceriklerin duyusal pazarlamaya ne kadar yer verdigi igerik analizi
yontemiyle belirlendigi i¢in tanimlayici bir i¢erik analizi ¢calismasidir. Calismanin genel sonuglarindan
biri turizm otoritelerince hazirlanmis olan web sitelerinin Pamukkale'nin ¢ok tarafli 6zelliklerini
yansitma agisindan yeterli olmadigi sonucuna varilmistir. Bu nedenle, pazarlama profesyonellerinin bu
web sitelerinin igerigine katkida bulunmalar1 nerilmektedir.

Anahtar kelimeler: Duyusal pazarlama, duyular, pamukkale, turizmde duyular.

INTRODUCTION
Marketing has become very important today. This is because it has become quite easy
for consumers to access products or services. In an increasingly competitive environment due
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to globalization and the developments in technology in recent years, especially tourism
businesses (I¢6z, 2005) and destinations have to differentiate from their competitors in some

way and make a difference in the sector.

A marketing type which appeals to customer senses and affects their perceptions,
judgments and behaviors, sensory marketing is one of those differentiation strategies. It can be
used for creating subconscious impulses qualifying the perception of a customer towards
tangibles of a product. Although the sensory marketing approach is used strategically
intensively in different sectors, there are not many examples in the tourism sector in the
literature in terms of online destination marketing. It is very important for destinations to create
marketing tools that appeal to the senses, and to instill those in tourists while they are at the
stage of making a travel plan. This is one of the reasons why this research was conducted. In
this study, websites designed by the tourism authorities of Pamukkale, one of the most popular
tourism attractions of Turkey and located in the province of Denizli, are examined within the
framework of sensory marketing. In this context, the study is an descriptive content analysis

study.
LITERATURE REVIEW

SENSORY MARKETING

The senses are one of the most important perception tools. The senses of sight, taste,
hearing, touch and smell affect all of individuals’ decisions, as well as their preferences,
attitudes and understanding of something, and this happens very naturally. Sensuality keeps the
five senses constantly alert to new textures, seductive smells and flavors, wonderful music and
captivating sights. Our senses cooperate to alert us, lift our spirits, and move our minds
elsewhere. When stimulated at the same time which is called “multi-sensory experience”, the
results are unforgettable. The world is experienced through the senses and individuals thus form

memories (Roberts, 2010).

Unlike traditional marketing, sensory marketing adds the experiences and emotions of
customers to the marketing process. These experiences have not only functional but also
sensory, emotional, cognitive, behavioral and logical dimensions. The goal of this marketing
approach is to qualify products with their design and packaging, and then to value products in
a commercial setting so that they look attractive. In return, customers will act on impulses and

emotions rather than logic (Valenti & Riviere, 2008).

349



Krishna (2012), who is considered the pioneer of the sensory marketing concept, defines
the concept as a type of marketing that appeals to the senses of customers and affects their
perceptions, judgments and behaviors. From a managerial point of view, the author argues that
sensory marketing can be used to create subliminal impulses that characterize customers'
perception of the intangible properties of products. In terms of research, sensory marketing is
the understanding of sensation and perception in terms of customer behavior. According to
Soars (2009), sensory marketing is a type of marketing that focuses on consumer perceptions,
starts with stimuli that affect the consumer's senses, and studies how consumers understand,

interpret and react to these stimuli.

The subject of sensory marketing, which has been on the agenda for a long time, is the
studies to affect one or more of the five senses and to influence the consumer's thought or
purchasing decision about a product, and the trend applied today is the increasingly
sophisticated research on sensory architecture and its effect on the brand. According to
Yiizbasioglu (2013), one of the most striking studies on this subject belongs to the Unilever
brand. According to a study for Unilever's soap brand Dove, the impact of the product's scent
on sales in North America is $63 million. According to the same research, touch has an effect
of $34 million on sales and the image of the product has an effect of $ 14 million. As a result
of the research, it is revealed that Dove's perfume makes users feel comfortable, valuable and

calm.

The sensory marketing approach greatly increases the influence of the brand on
purchasing behavior and builds a strong consumer loyalty. The senses have a strong effect on
gaining trust for the brand. Because the senses are triggers for the formation of strong sensory
reactions, and this also occurs as a result of the strong influence that the brand has in our lives.
This situation, which emerges in memory, creates the bond between the brand and the
consumer. Memory and emotions affect the development of good or bad behavior about brands.
Marketing through the senses protects the individual's feelings from the attack of information
that is not related to the target audience, and ensures that the sensory elements related to the
brands settle in the memory. The senses permeate memory because consumers instinctively rely

on their senses (Molitor, 2007).
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SENSORY MARKETING IN TOURISM

Tourism is a concept that is all about the senses. Seeing, tasting, smelling, looking,
hearing, and touching are at their most stimulated while traveling or spending time in a
destination. Watching the sunset at a destination, smelling the sea, smelling the air, listening to
the sound of the waves, touching the stones on the beach, swimming in the sea and feeling that
water all over the body, tasting a flavor unique to that destination feel people that they are
“alive”, “on vacation” and, “taking a break from their traditional lives. Therefore, it is very
important for destinations to create marketing tools that appeal to the senses, and to instill those

in tourists while they are at the stage of making a travel plan.

In many ways, the senses are people's biggest and deepest suitcases. Touch, smell,
hearing, sight and taste are the five magic tools that happen in a place, at once and form a
memory. The most precious moments of travels and experiences are preserved with the senses
and this happens completely naturally. For example, the scent of jasmine can remind you of a
spa you visit, the sound of a drum may remind you of a festival, soft white sheets may remind
you of a five-star hotel and the taste of cardamom may remind you of a cup of tea in an exotic

restaurant (Mendiratta, 2010).

The concept “tourist experience” is material and multi-sensory. Therefore, tourism
businesses and authorities must pay attention to the sensory content of the promotional
messages sent to potential tourists in order to provide the necessary incentives to access the
enriched experiences of a place (Pan & Ryan, 2009). The tourist experience encompasses
multiple senses and since a successful tourism destination must attract tourists with more than
visual stimuli and appeal to all their senses, they must create a portfolio of features that appeal

to the senses.

Here are some examples from sensory marketing in tourism industry in terms of
destination marketing. Considering Las Vegas, where many movies are shot and an
indispensable attraction for tourists all over the world, it is seen that this city, which most people
know from movies or magazines, is a perfect example of sensory destination marketing. Each
hotel in the city makes great efforts to differentiate itself from the others and makes the biggest
investment in visual marketing. One of the best examples of olfactory marketing is the
production of the scent of cities. For example, Istanbul currently has a scent. For example,

Istanbul has a scent. In fact, there are not only Istanbul, but also Vienna, Budapest, Frankfurt
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and Munich. A special fragrance was produced for Istanbul in the series titled "The Scent of
Departure". Fragrances, bottles and boxes of perfumes designed by Gerald Ghislain are
designed to reveal the identity of Istanbul. Elements such as the energetic and complex scent of
the Grand Bazaar, spices, the sea, Turkish delight, historical places such as Topkap1 Palace and
the Blue Mosque were the inspiration for the fragrance. For Istanbul perfume, grapefruit,
bergamot, resin, sweet spices, sandalwood, cinnamon and musk scents are blended. Ghislain
has designed a perfume by combining catchy scents about this city (Bati, 2013). In terms of

gustative marketing, for example, Tahitians put vanilla in their seafood dishes.

An example of sensory marketing used for destination marketing is the Vienna brochure.
The tourist brochure for Vienna has the title “Time Travel for All the Senses”. On the cover of
the brochure is a young and very modern Viennese young woman posing in front of the Ferris
wheel. The young woman is not wearing a local dress, but rather a red tracksuit. Her black hair
is messy. Her one hand is on her waist and the other is framing her face. This image is
surrounded by other images that are just as opposite to it. There is a crown in one of the pictures,
St. Stephen's Cathedral in the other, the third picture is a portrait of Mozart, and on the fourth
picture there is a "Vienna awaits you" phrase in attractive handwriting. The point emphasized

in all of this is that Vienna has an appeal for all ages and all senses (Howes, 2004).

In Brazil, Sao Paulo Turismo has developed a pioneering project, a "sense map” in
which attractive centers are described according to their sensory and emotional characteristics.
These attractive centers are determined by a study on the comments of residents and visitors.
This map encourages visitors to have sensory experiences and provides a different perspective
on the city. The project is updated from time to time according to new comments shared. The
project's website offers the opportunity to explore the senses of Sao Paulo with an audiobook.
Thus, visitors can, for example, understand the gastronomic characteristics, sound, textures,

colors and smells of the public market (Agapito, Valle & Mendes, 2012).
METHODOLOGY

In this study, websites prepared by the tourism authorities of Pamukkale, one of the
popular tourism attractions of Turkey and located in the province of Denizli, are examined
within the framework of sensory marketing. In this context, the study is based descriptive
content analysis study as how much the content (text, photos, music) on the online platforms

gives place to sensory marketing is determined by the descriptive analysis method. According
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to Yildirim & Simsgek (2011), descriptive analysis is an analysis approach that includes the steps
of processing qualitative data, defining the findings, and interpreting the identified findings,

depending on a predetermined framework.

Web search is conducted using the keywords “Pamukkale” and “Pamukkale gov”. And
websites with .gov url were taken into the sample sites. Both the content in English and in
Turkish is analyzed. Turkish content is translated into English during the reporting of the
findings. The examined websites belong to The Ministry of Culture and Tourism, Governorship
of Denizli, General Directorate of Cultural Heritage and Museums and, the Ministry of

Environment, Urbanization and Climate Change.

The text on the websites forms a total of 11-word pages. All the content (text, pictures,
music if there is) is analyzed via Nvivo software. Hanson & Grimmer (2007) state that the
technological tools used in the analysis of qualitative research would add rigor and objectivity
to new marketing ideas. For this reason, NVivo 11 for Windows qualitative data analysis
program is used in this study. NVivo qualitative analysis program helps social researchers to
review interviews, surveys, field notes, web pages, audio or visual materials and journal articles,
and it provides the use of many methods rather than a single methodology (NVivo Guide, 2015).
Coding as part of data analysis refers to making connections between data, reducing and
simplifying large volumes of cluttered data to generate new concepts and ideas (Corbin &
Strauss, 1990). Coding is a specific classification of relevant pieces of text, such as a page, a
paragraph, a sentence, or a word. Codes are related to the contents of the coded texts rather than
the words and sentences in the text (Miles & Huberman, 1994). The coding is conducted in
Nvivo with pre-determined themes: sense of touch, sense of sight, sense of hearing, sense of
taste and sense of smell. As touching, smelling, hearing and tasting a website is impossible, just
words related to these senses are analyzed. However, in terms of visual aspects, the colors and

the photos are examined too.
FINDINGS and DISCUSSION

The findings are reported in parallel with the themes from the literature in order to ease
the readability. Therefore, this section is divided into sub-titles as sense of sight (visual
marketing), sense of touch (tactile marketing), sense of hearing (auditory marketing), sense of

taste (gustative marketing) and sense of smell (olfactory marketing).
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Sense of Sight (Visual Marketing)

Firstly, the colors used on the websites are examined because colors, which can affect
our emotions more directly (Solomon, 2007), have a great place in visual marketing. While
colors and shapes are the first way to define and differentiate a brand (Valenti & Riviere, 2008),
they can influence customers' perception of it as well as highlight the most important features
associated with that brand (Suhonen & Tengvall, 2009). According to Gobe (2001), if colors
are chosen correctly, they can be strategically used to reinforce and convey the desired image
for a brand. It is observed that the dominant color used on the websites is white which is
regarded as the sign of purity, cleanness and coolness. White is the basic color, as it brings out
everything else. For example, in a restaurant, white is used everywhere the customer expects
for cleanness (plates, kitchen...). It is revealed as a result of another research that the
advertisement messages using the combination of black and white are 78% more memorable

(Valenti & Riviere, 2008).

The other significant aspect of the websites in terms of visual marketing, the photos are
analyzed. According to Pan & Ryan (2009), mass tourism operators can satisfy their customers
by emphasizing the visual senses and taking them to places via images that are pre-selected,
packaged and presented to the visitors beforehand, because visual images can be transferred to
tourists more easily than other senses. The chosen photos on the websites are mostly larger
images with high resolution which could be considered as a positive aspect because photos
draw attention more than words and texts. However, as these websites are intended to inform
potential visitors and attract them, the texts include information about Pamukkale and these

texts are analyzed and coded too.

For example, the descriptions for Pamukkale include positive adjectives (magnificent,
beautiful, pleasant etc.), metaphors and similes for the embodiment of the destination and for
making the place more tangible so that this place could have a better place in people’s minds.
Below there are quotes from the texts on the websites exemplifying aforementioned
observation:

«Limestone tuffs, which are generally white in color and resemble cotton piles, form Pamukkale

travertines. » (Turkey Culture Portal, 2013b).

«Since water-filled travertines look more beautiful and pleasant, their photos are usually taken when they
are full of water and they are always thought to be full of water. » (Turkey Culture Portal, 2013b).

«Most of the ruins of Pamukkale Hierapolis Ancient City, standing in all its glory right next to Pamukkale
Travertines, are from this period. » (Turkey Culture Portal, 2013a).
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«You can watch the magnificent view of the travertines. » (Turkey Culture Portal, 2013a).

«Do not return without seeing the white travertines, which are wonders of nature. » (Ministry of Culture
and Tourism, 2022).

«The stunning white calcium pools, which cling to the side of a ridge, have long been one of the most
famous picture postcard views of Turkey. Pamukkale, literally meaning “cotton castle” (Ministry of
Culture and Tourism, 2022).

Other finding with regard to the visual marketing is the words used for feelings of
visitors. These words related to the feelings such as “feeling like something” might increase the

self-awareness and the sense of being-in-the-world (Heidegger).

«We are sure that Pamukkale will fascinate you at first sight. » (Turkey Culture Portal, 2013a).

«Here you can see the statues and other ruins unearthed in the ancient city excavations in Hierapolis and
its surroundings. Buildings such as the ancient theatre, temples, monumental fountains, tombs, agora and
gymnasium are in such a good condition that you feel like you are in a city of 2,000 years ago. » (Turkey
Culture Portal, 2013a).

Sense of Touch- Tactile Marketing

Although not much research has been done on the effects of tactile stimuli on consumer
behavior, it can be said that it is a very important concept based on observations. Sometimes
the sensations that come into contact with the skin, such as the winter wind hitting the face, can
also determine the mental state of a person (Solomon, 2007). Touch also meets the conscious
or subconscious expectations of the consumer in the conceptual dimension. It somehow makes
the product more acceptable. The tactility also makes the product unique. In terms of tactile
marketing, a brand that satisfies its consumer creates value (Bati, 2013). The same thing is

effectual for destinations.

Tactile senses balance the relationship between product experience and judgment. In
other words, the individual will always be more sure of what she perceives about that product
when she touches it, which is a general judgment (Solomon, 2007). This sense of touch can be
considered more important when in water or in an ancient city as visitors desire to feel the
warmth of water or the surface of a historical stone which makes that place special for them.
On the websites about Pamukkale, there are many indicator words for visitors’ feeling the

waters by bathing in them, swimming in the ponds and relaxation through massages.

«The pleasure and happiness of swimming in the thermal waters embraced by historical buildings is
completely different. » (Turkey Culture Portal, 2013b).

«You too can enter the waters where the people of the ancient world swam thousands of years ago»
(Turkey Culture Portal, 2013a).

«They can also enjoy massage, thermal waters and mud baths. » (Turkey Culture Portal, 2013a).
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«This area is also famous for its healing waters, which are believed to cure a wide variety of ailments. »
(Ministry of Culture and Tourism, 2022).

Sense of Hearing- Auditory Marketing

During the analysis, it is seen that there is not any website that use some kind of music
for visitors. Nevertheless, sensory features such as music or lighting are used to create
atmosphere and thus can affect customer evaluations, stimulations, choices and purchase
intentions (Kim & Perdue, 2013). For example, the Mandarin Oriental hotel group uses its own
signature music on its website, hotel limousines, telephone systems, some reception cabins and

even some rooms (Genuario, 2007).

On the other hand, there are some information regarding the historical and mythological
stories about Pamukkale and Hierapolis. This can create an auditory sense of desire for hearing

the stories of this place.

«In particular, the stories told about the Ploutonium, which was believed to be the entrance to hell in the
Roman Period, will attract your attention. » (Turkey Culture Portal, 2013a).

Sense of Taste- Gustative Marketing

The challenge for tourism authorities is to identify important sensory details, that is, the
details that will make them appear in the minds of tourists in a positive way. Managers and
marketers should build on the sensory impulses unique to their destinations as the foundation
for the travel experience that they want to deliver. For example, food and beverage facilities in
a destination may use a specific spice in the dishes they serve to customers, such as Tahitians
putting vanilla in their seafood dishes (Mendiratta, 2010). However, there is not any information
related to specific tastes and flavors of Denizli within the narratives on the websites. There is
only some information indicating the relationship between health and thermal waters referring

to sense of taste.

«When drunk warm, it is recommended for stomach spasm, diuretic and inflammations, kidney and sand
stones treatment. » (Turkey Culture Portal, 2013b).

Sense of Smell- Olfactory Marketing

Fragrances can stimulate emotions and create a relaxing feeling. They can bring back
memories and reduce stress. According to a study, it has been observed that customers who
look at flower or chocolate advertisements or are exposed to floral or chocolatey scents spend
more time on product information and try different options in each product category (Solomon,

2007). However there isn’t found any content related to sense of smell on the websites designed
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by national and local tourism authorities. There may be some words appealing to the sense of

smell of visitors such as lavender which can be considered as an important feature of Denizli.
CONCLUSION AND SUGGESTIONS

Our five main senses can be used as reference points and there are many factors that
affect sensory stimulation in a tool of destination marketing such as websites or social media
platforms. Visual stimulation is achieved, for example, by colors, artwork and presentation.
Sound, music or speech are part of auditory stimulation. Taste stimulation is carried out by the
ingredients and flavors in the food and in terms of smell, stimulation is carried out with smells,
food, freshness, cleanliness and aromas, and these stimuli can be transferrable through the

words and photos on online platforms.

Agapito et al. (2012) emphasize the importance of the sensory relationship between
tourists and destinations in their study and state that sensory marketing can be used in design,
communication, branding and revitalizing tourist experiences, and as a result, the loyalty of
tourists can be gained by providing customer satisfaction. From a managerial point of view,
they state that although the experience is individual and internal, it is a concept that can be
designed and created by visitors and business managers, so that the experience will gain more

value and satisfy the manager.

In this study, websites designed by the tourism authorities of Pamukkale, one of the
most popular tourism attractions of Turkey and located in the province of Denizli, are examined
within the framework of sensory marketing. Because it is very important for destinations to
create marketing tools that appeal to the senses, and to instill those in tourists while they are at
the stage of making a travel plan. In this context, the study is an descriptive content analysis
study as how much the content on the online platforms gives place to sensory marketing is

determined by the content analysis method.

The analysis is conducted on the data on the websites which can be classified as texts,
colors and photos. All the texts are coded with open-coding in parallel to the predetermined
themes from sensory marketing literature. The findings show that the websites use mostly white
as dominant color and wide photos which can be considered as a positive effort. Within the
texts, it is seen that mostly there are metaphors, words, similes and adjectives related to sense

of sight. The other senses could not be highly appealed through the textual content. As an
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overall result, it is concluded that the websites of tourism authorities are not sufficient in terms

of reflecting the multisensory aspects of Pamukkale.

This study is conducted on only official websites. It does not include any official social
media pages of local or national authorities and this could be considered as a limitation. In terms
of that viewpoint, this study presents preliminary research for future studies. Therefore, it is
suggested that a more comprehensive study can be done which covers more destinations and
businesses; social media pages of national and local tourism authorities can be analyzed. Also,
it is hard to give the feeling of senses through just words. That’s why, the photos on the websites
can be analyzed and may be shown to different group of people from different psychographic
or demographic segments in a focus group study and their perceptions and emotions related to

the photos can be analyzed.

In terms of practical implications, it is suggested that local authorities can add digital
components to their websites such as virtual tours in order to increase visual appeal. More
sensory elements can be added into informative texts such as lavender fragrance or some
gustative elements. It is also suggested that the marketing professionals contribute to these
websites’ content. And finally, a sensory map of Pamukkale or Denizli can be drawn including
unique elements like lavender fields as a component of olfactory marketing although according
to Gobe (2001), most of the customers are not aware of the sensory stimuli they receive, but the
destinations and businesses or brands must know and understand the effects of the stimuli they

are offering to their customers very well.
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